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गंध इंडिया का अप्रैल 2023 का वाड्षिकांक आपके 
हाथों में देते हुए हमें हाडदषिक प्सन्नता हो रही है। 
अप्रैल 2022 में पडरिका का पहला अंक डिकालते 
वक्त मि में डहचक थी डक पडरिका अगरबत्ी और 

सुगंध उद्ोग की जरूरतों, सवालों तक अपिी पहुंच बिा सकेगी। 
उद्ोग का अभी तक अपिा कोई मीडिया मंच िहीं था, जहां से 
रॉ मरैटेररयल व परफययूमरी, परैकेडजंग, डप्ंडटंग, माककेडटंग, टैकस, िए 
काियूि और उपभोक्ता संबंधी सभी जािकाररयां एक सथाि पर 
उपलबध हों और सभी पक्षकार एक दयूसरे के बारे में जाि सकें, 
अथवा डवचार-डवमरषि कर सकें। 1 व्षि के अपिे छोटे से सफर में 
सुगंध इंडिया के 12 अंक प्काडरत हुए हैं। इस दौराि पडरिका िे 
अगरबत्ी उद्ोग से जुडे सभी पक्षकारों को एक मंच पर लािे की 
कोडरर की है। उद्ोग से जुडे सभी प्मुख लोगों के सहयोग से ही 
इस लक्य में एक हद तक कामयाबी डमली है। फ्ेगरेंस एंि फलेवर 
एसोडसएरि ऑफ इंडिया (फफाई) िे अपिे 25 वें इंटरिेरिल 
कनवेंरि एंि एकसपो 23 से 25 फरवरी 2023 में सुगंध इंडिया 
और उसकी सहयोगी पडरिका टोबरैको पलस को अपिा मीडिया 
पाट्टिर बिाया। फफाई द्ारा डदया गया यह सममाि बहुत बडी 
उपलबबध है और सुगंध इंडिया पररवार इसका श्ेय उद्ोग के सभी 
प्मुख पक्षकारों को देते हुए हाडदषिक बधाई देता है। 

सुगंध इंडिया अगरबत्ी और सुगंध उद्ोग की डहंदी-अंग्ेजी 
में प्काडरत होिे वाली पहली पडरिका है। इस छोटे से सफर में 
पडरिका िे सभी अंकों में मरैनयुफैक्चरसषि, रॉ मरैटेररयल सपलायसषि, 
फ्ेगरेंस और परैकेडजंग के अलावा सीएिएफ, डिसट्ीबययूटसषि, 
होलसेलसषि, ररटेलसषि, आउटलेटस और अंडतम कडी कंजययूमसषि 
से संबंडधत सभी तरह की जािकारी, समसयाएं और समाधाि पेर 
करिे की कोडरर की है। देर-डवदेर में आ रही उतपादि और 
माककेडटंग संबंधी िई तकिीक, टैकस संबंधी कडििाइयां और उद्ोग 
को प्भाडवत करिे वाले िए काियूिों पर भी पडरिका िे वयापक 
डवचार-डवमरषि डकए हैं। देर के प्मुख मरैनयुफैक्चरसषि, सपलायसषि 
व डिबसट्बययूटसषि से सुगंध इंडिया की टीम मुलाकात करके इंटरवययू 
और खास बातचीत के जररए उद्ोग से संबंडधत प्तयेक क्षेरि, सभी 
पक्षकारों, बाजार में हो रही हलचल, िए ट्ेंि, िए उतपाद और िई 
तकिीक की जािकारी और सयूचिाएं देता रहा है। सुगंध इंडिया की 
टीम राजयों, महािगरों और रहरों में बाजारों का सववेक्षण करके 
अपिे डियडमत कॉलम बांि चचाषि व माककेट ररपोट्ट प्काडरत करता 
है। इस कॉलम में िए आिे वाले और पहले से चल रहे उतपादों 
की बाजार में मौजयूदा बसथडत, बांि पर डवतरकों, दुकािदारों व 
ग्ाहकों की सोच पर सटीक डवश्े्ण और वयापक जािकारी दी 
जाती है। पडरिका को इस 1 व्षि में उद्ोग का पयूणषि डवश्ास और 
समथषिि डमला है। हम भी डवश्ास डदलाते हैं डक अगरबत्ी उद्ोग 
के उज्जवल भडवषय के साथ आिे वाले तमाम व्षों में सुगंध 
इंडिया कदम-दर-कदम आपके साथ खडा रहेगा। n

It gives us immense pleasure to present the April 2023 
annual issue of Sugandha India. While bringing out 
the first issue last year, there was a hesitation in the 
mind— the magazine might not be able to reach out 

to the needs and questions of the agarbatti and fragrance 
industry. Until ‘Sugandh India’ arrived, the industry 
did not have a media platform: where raw material and 
perfumery, packaging, printing, marketing, tax, new laws 
and consumer-related information would be available at 
one place and all the parties would know about each other. 
To know, or to discuss. In its short journey of one year, 12 
issues of Sugandh India have been published. During this 
period, the magazine tried bringing all parties involved in 
the incense industry to the last mile. This goal has been 
fairly achieved with the cooperation of all the key people 
in the industry. Fragrance and Flavor Association of 
India (FAFI) has signed Sugandh India and its associate 
magazine Tobacco Plus as its media partner for its 25th 
International Convention & Expo from 23 to 25 February 
2023. This recognition by FAFAI is a great achievement 
and Sugandha India extends its heartiest congratulations 
to all the key stakeholders in the industry.

Sugandha India is the nation’s first magazine serving 
the incense and fragrance industry. The monthly trade 
magazine is published in both English & Hindi languages. 
In its short journey, the magazine tried to present everything 
in terms of information, problems and solutions related 
to the manufacturers, raw material suppliers, fragrance 
and packaging as well as CNF, distributors, wholesalers, 
retailers, outlets and the end consumers in all the issues. 
The magazine extensively discussed the new technologies 
related to the production and marketing of incense and 
fragrance domains. The magazine also discussed tax 
difficulties and new laws affecting the industry. Sugandh 
India’s team met leading manufacturers, suppliers and 
distributors through exclusive interviews and talks. 
Information about every sector related to the industry— 
All parties, market movements, new trends, new products 
and new technology. The Sugandh India team conducts 
market surveys across states, metros and cities for 
publishing Brand News and Market Reports. Such journals 
provide factual analysis and comprehensive studies on the 
current market status of newly launched products and what 
distributors, shopkeepers and customers think about the 
brand. The magazine enjoys the goodwill of the industry. 
We also assure you that Sugandha India will stand with 
you step-by-step in all the years to come with the bright 
future of the Agarbatti industry. n

M. A. Farooqui

Editorial
Year of Trust and Support dUV½ffÀf AüSX Àf¸f±fÊ³f IYf U¿fÊ
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nBig Bell Incense products are going viral all over the country

Incense  
Industry  
trendsetter :

Bhaskar

rendsetters are rare in any business. They change the game. 
They needn’t be larger-than-life or something grand. Mr 
Bhaskar, the owner of Big Bell Incense Co. A Bangalore-based 
premium agarbatti manufacturer is considered a trendset-
ter. Big Bell Incense was established in 2021. The family has 
been into the incense industry since three generations. Now 
the fourth generation, Mr. Bhaskar’s son, Karthik has also 
stepped in. Big Bell is a well-known name for its pristine  
quality, signature fragrances, variety and excellent pack-
aging.  As per Mr. Bhaskar, “We don’t charge a premium for 
our brands. The market knows what quality and innovation 
we deliver. Our customers love us,” said Mr Bhaskar. He add-
ed “, Even the most ordinary 10₹ a packet of agarbatti of our 
brand is way better than others in the same price range. All 
our products have been well received by distributors, retail-
ers and yes… Customers, in a very short time.”

T
Mr. Bhaskar P R ( Right) and Mr. Karthik
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In an exclusive conversation with Sugandh India, Mr. Bhaskar said, 
“The company manufactures all kinds of agarbattis be it perfume dip 
agarbattis, white, black, masala or base batti. Along with agarbattis, 
dhoop cones and dry sticks are also in company’s product portfolio. Their 
incense products range from a minimal 10₹ and go up to 400₹. Apart 
from dhoop and agarbatti, they are investing heavily in curating roll on 
attar and perfumes. 

Informing about his market network, Mr Bhaskar told that their 
products sell in almost all states and regions. They are gearing up for 
exports as well. Certain foreign markets have already been identified.  
“We don’t follow market trends rather we create them,” retorted Mr 
Bhaskar. Continuing with creating market trends he said “, Kacha Bella, 
a forgotten masterpiece in time with exotic fragrance was reintroduced 
last year. This time with a more spectacular essence. Our customers 
are too happy with Kacha Bella.” Retorting on the use of bamboo in 
agarbattis, Mr Bhaskar said “, Yes… the controversy remains, on whether 
companies should continue using bamboo for making agarbattis. Some 
don’t bother and some stop using. Anyways… consumer behaviour has 
changed. They are leaning towards dhoop cones and dry sticks.” He 
informed us— in the next five to ten years, the incense market will not 
have bamboo in their products.”

Speaking on the pricing issue plaguing the market he said “, COVID 
and the lockdowns invaded this industry; the effects are still visible. 
Heavy shortage of raw materials has forced us to reduce profits. Profits 
always tend to fluctuate from high to low but the market runs on quality 
products in attractive packaging. We have to put a lot of efforts to provide 
good quality at reasonable rates. Our competitors wonder how do we 
provide high quality at lower rates? The answer is, we buy raw materials 
in bulk, we have in-house blending. This way we save around 30% of 
manufacturing and other outward costs. The quality stays.”  

Mr Bhaskar informed us that they have a manufacturing plant in 
Delhi for traditional dhoop. This reduces logistical costs considerably for 
supplying in the NCR and nearby regions. Bangalore remains pivotal in 

manufacturing and supplying Pan-India. 
Mr. Bhaskar told, “According to 

our survey and feedback, in Rs.10 and 
above price segments, our products are 
giving tough competition to many well-
known agarbatti brands.” Informing on 
packaging trends, he said, “attractive 
packaging plays a major role these days. 
Different states have different packaging 
trends. Karnataka, Andhra Pradesh and 
Maharashtra use zippers while Tamil 
Nadu and Bengal prefer box packing. 
Despite the fact, box packing contains 
fewer agarbattis and are more costly… 
customers in Kolkata still prefer them.” 
Adding further to his comment he said “, 
We constantly improvise on our running 
products Per se fragrance and packaging 
to stay ahead in the league.”

Further to packaging he said “, costs 
never decrease. The same goes for raw 
materials as well. The prices are always 

We have also come up with a 
new trend in premium seg-
ment. As per this new trend 
we are providing two strik-
ing variations of the same 
fragrance in each of our pre-
mium four fragrances-San-
dal, Ruh Gulab, Musk and 
Oudh. People are loving it!
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fluctuating. Whatever is the condition of market, 
manufacturers must always adapt.” 

Highlighting the issue with 5 per cent GST on 
agarbatti, Mr. Bhaskar said, “ a normal GST of 12 per 
cent on incense products would be a better option than 
5 per cent as we make raw material purchases at 18 
per cent. This gap between 5 and 18 seeps into profit 
margins and refund in GST often becomes an issue. 12 
per cent GST I feel shall add relief to manufacturers and 
customers.”

“Wouldn’t increasing GST make products costlier for 
customers?”, asked Sugandh India, to which Mr. Bhaskar 
replied, “Before banning agarbatti products from China 
and Vietnam, customers used to get 20 sticks for 10₹ 
only. After the ban, local manufacturing costs shot up 
and the same 10 ₹ product started coming with 10 or less 
sticks. Despite this, the customers are still purchasing as 

they also understand inflation and rising costs.” 
Sugandh India wanted to know how the domestic 

markets is different from overseas. Clarifying the 
difference he remarked— Our fragrances are quite 
similar to Sri Lanka and SEA countries. It is because we 
are habituated in having spicy food. The same applies to 
countries like Malaysia and Indonesia. Therefore, such 
ethnicities love strong flavours and fragrances. Europe is 
different. Their spices are mild and food is bland so they 
are more inclined towards mild and fruity flavours like; 
honey, apple, vanilla and musk.”

According to Mr Bhaskar, the youth buys agarbattis 
for fragrancing their rooms. Talking about buying 
patterns he said “, agarbattis with French perfumes notes 
are gaining edge here. rose, sandalwood, jasmine and 
other floral notes have become pricey! That’s the trade-off 
where French perfumes are gaining the advantage over 

16 SUGANDH INDIA  APRIL 2023



70 to 80 percent of customers who cannot afford 
roses, sandalwoods and jasmines in agarbattis. 
Apart from French perfume notes, oudh notes 
are also gaining popularity specially the mixed 
notes like oudh musk.” Sharing his future 
plans, Mr. Bhaskar said “We want to take Big 
Bell to a much higher level. We have curated a 
large number of products for the season that are 
better in quality at competitive prices.” Further 
adding, he said, “We have also come up with a 
new trend in premium segment. As per this new 
trend we are providing two striking variations 
of the same fragrance in each of our premium 
four fragrances-Sandal, Ruh Gulab, Musk and 
Oudh. People are loving it! Mr Bhaskar was 
happy to share “, The impediment bought by 
COVID and the Russo-Ukraine war is clearing 
for good. The market is recovering. I’m hopeful 
that within a year raw material prices will come 
down. I am looking forward to festival sales.” 

Mr Bhaskar reported hope and prosperity. 
He said “, no industry gets killed due to 
shooting prices and thinning profits.”

Informing about his roll on attar range of 
products, he said, “We have brought a new 
trend in roll on segment as well. All of these 
come in attractive imported bottle packaging.” 
He added, “For now these are being pushed 
into the market only through our agarbatti 
dealer network.” Commenting on Roll on attar 
industry, he said, “This market is huge and very 
competitive but has a lot of scope.” n

The fourth and young  gen-
eration of the company Mr 
Karthik said that he has 
pursued his Bachelor’s   
degree from London and 
has now joined the busi-
ness. He aims to put Big Bell 
agarbatti in every house-
hold. Apart from agarbatti 
products, he is also work-
ing on introducing  alcohol 
based perfumes and per-
sonal care products such as 
soaps.

17SUGANDH INDIA  APRIL 2023







igh inflation adds a heartless glamour to everything it touches. 
The incense industry is no exception. It is almost impossible to 
run an agarbatti business in a high-cost environment. Needless 
to say, the quality and packaging customers demand today at 
the lowest possible MRP. This requires business acumen and the 
ability to take risks. Bangalore-based Forest Fragrance Agarbatti 
Company is one of the few that does it. Abdul Khader, head of For-
est Fragrances that was established back in 2004, in an exclusive 
tête a tête with Sugandh India revealed, “Ours is a family busi-
ness. All in the family contribute wholeheartedly towards deliver-
ing the best. We don’t outsource anything to anybody. Research & 
Curation of perfumery, processing raw materials, manufacturing, 
maintenance, marketing and distribution: We do it all. That’s the 
reason we sell at the most competitive rates without negotiating 
on quantity and quality.”  He added “, We have decided to provide 
‘value for money’ over profits. We are happy to play on minimum 
profit with increased availability of our products. Our aim is to 
make our brand grow bigger and stronger that lasts from gen-
eration to generation. As we progress, we want our associates to 
progress along with us as well”

Fragrances 
Forest 

provIdIng 
qualIty over  

proFIts
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Fragrances 
Forest 
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Forest Fragrances was established in 2004 but Abdul 
Khader’s father Mr, Ahmed used to supply raw materials 
to manufacturers all across the country. This he did for 
20-25 years. He has a large network of manufacturers, 
dealers, distributors, retailers and of course friends 
and well-wishers. Many of his close 
friends and associates urged him to 
start his own agarbatti business. Mr. 
Khader shares, “My father over the 
years developed complete know-
how about making agarbattis and 
trade secrets. He knew how this 
industry works.” Adding further 
“Interestingly, the idea behind our 
business name came from my father. 
He said raw incense materials come 
from the forest. That’s how we got 
our company name registered as 
‘Forest Fragrances’.”

Explaining the price-quality 
defect, Mr Khader said “, Agarbatti 
making is not a straightforward 
business. One has to face a lot of 
competition from national-level 
brands and locally manufactured 
products. Moreover, consumer 
behaviour keeps on changing. 
Manufacturers either reduce quality and weight or 
increase the price to sustain their business. Value for 
money to customers ain’t a ‘fair trade practice’ anymore. 
I’m not blaming anybody. The industry is unstructured 

and doused in high inflation. I don’t want that. I cannot 
negotiate quantity and price over ‘value for money’. It’s 
a challenge. I’m happy that I have a supportive family. 
This reflects in our brand name. Customers know this 
well.”  Briefing about his family he informed that his 

father looks after perfumery research, 
his mother takes care of production and 
he (Mr Khader) takes care of Sales and 
Marketing. Commenting on Zeenat and 
Santoor; his most sought-after agarbatti 
brands he said, “ It was very unfortunate 
for us and our customers, discontinuing 
Zeenat and Santoor. As raw materials, 
manufacturing and other costs kept on 
increasing, we sacrificed profits against 
maintaining strict quality. Alas! We found 
it impossible to continue any further. 
Customers still talk about our beloved 
Zeenat and Santoor.” 

Forest Fragrance has over fifty incense 
products and around 200 hundred other 
products. Some of the most popular names 
are; Black Agarbatti, White, Handmade 
Flora Agarbatti, Premium Hand Roll, 
Base Premium, Raw Agarbatti, Base 
Incense, Premium Incense, Dhoop Cones 

and Sambrani Cups. Talking about Flagship products; 
Black Forest, White Forest, Pineapple, Aroma and 
Kasturi top sales chart. Next in line are; Amber Oudh 
and Sandal. They are way better than competing brands 

It was very unfortunate 
for us and our customers, 
discontinuing Zeenat 
and Santoor. As raw ma-
terials, manufacturing 
and other costs kept on 
increasing, we sacrificed 
profits against maintain-
ing strict quality. Alas! 
We found it impossible to 
continue any further. 
Customers still talk about 
our beloved Zeenat and 
Santoor.

Mr. M Ahmed and Mr. Abdul Khader ( Left to Right)
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in the same segment. “Any one of these 
when lit, their fragrance haunts for the 
next two days,” remarked Mr Khader with 
a sense of pride.  Besides delivering across 
all states; Maharashtra, West Bengal, Assam 
and Karnataka are their principal markets. 
Commenting on exports he informed that 
they export mainly to the Middle East besides 
other countries like Mauritius and Singapore 
and some countries in Africa. “We still aren’t 
that export-oriented as most of our products 
get sold in the domestic markets. Supply 
doesn’t match demands. In such a situation, 
export is not a necessity,” remarked 
Mr Khader.

Raising the curtain on plans he 
said “, Apart from bringing newer 
fragrances in agarbattis, we are 
entering the roll-on market soon. 
Mohammad Jalal, my brother and 
a chemical engineer is going to 
join the family business soon. He 
is pursuing a Master’s in Perfumery 
from France. New ideas and projects 
have been brainstormed and some 
are in the pipeline. Once my younger 
brother joins… the business will 
witness next-level changes.”  He 
informed me that— Maharashtra, 
Gujarat, Bengal and Karnataka are 
the best markets for their premium 
and luxury segment brands. We have 
a wide pricing range starting from 
5₹ to 1100₹ a packet. Our luxury 
segment touches 3000₹ a kilo.

Talking about business vistas Mr 
Khader remarked “, We don’t have 
a specific roadmap for expansion. 
For us, delivering the best to our 
customers is more important. Putting 
cash in marketing and publicity— 
‘ye sab karte hain’.” Talking further he 
said “, We shall stock up the retail end 
with new products in the next two to three 
months. All this covers everything from 
the economy to the high-premium range.” 
Continuing with his statement he said “, We 
shall be launching premium flora agarbatti 
in zipper pack in near future. Fragrances 
are being researched for a signature blend. 
It’ll take some time. Once these fragrances 
are ready, we’ll get onto sampling in various 
cities and markets. Feedback shall be drawn 
based on the sampling survey. It is a long-

drawn process and patience is a virtue!”  Remarking on 
the business he said “, Our industry keeps on changing 
like any other. Market forces are fluid. One needs to be 
mindful to take the right decisions and gel in with the 
dynamic nature of the incense business. Take for example 
Nokia. It ruled the World for decades but didn’t comply 
with changes. Nokia was out once Google Android set in. 
It was too late by then.”  Talking about packaging he said “, 
Dhoop and agarbattis come in both zipper and box packing. 
Box packing runs well in local and surrounding markets. 
Unfortunately, the logistical cost of transporting boxes 
increases manifolds when shipped to long distances.”

Talking about perfumery Mr Khader said “, No two 
fragrances from the same flower are the same. Jasmine can 

have over a thousand variants. We ensure our fragrances 
have a signature tone and body.” Talking further he said 
“, Oudh, is in trend. Oriental fragrances too are gaining 
acceptance. However, Oudh is something in great demand. 
The source of Oud is in the Middle East.”  Bamboo-less 
agarbatti is in demand but not in every state. It is a matter 
of discussion and controversy. To this, he replied “, just 
like different regions have different eating habits and living 
cultures; so is the use of bamboo in incense sticks. Bamboo-
less agarbattis are growing in demand in the north. Down 
south in Maharashtra and Karnataka it is not. The reason 
isn’t simply related to religious beliefs. The demand for 
bamboo less is growing because customers want change. 
There are varieties of bamboo less by the way.” n
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PRoVIDING 
WoRLD CLASS 
PRINTING 
SoLUTIoNS

ocean’s 
deep 
prInters 

The head of the company Mr Shripal Patel said in a 
special conversation with Sugandh India that his company 
finalizes the design of packaging in just one hour. We 
have the world's most advanced machines and design 
technology, which can instantly design, print and make a 
complete dummy of how the packaging will be. Shripal ji 
said that his family has been in the printing and packaging 
business for 90 years and his two sons- Vrund and Shubh 
Patel are the fifth generation in this business. Vrund heads 
the flex pouch packaging division asnd Shubh handles 
the rigid box and cannister round packaging division. 
His company can provide a box of ₹ 10 to a box of 4-5 

thousand rupees in minimum and maximum number and 
specially the extra premium quality packaging. He said 
that incense sticks is our main area. Apart from this, we 
also prepare packaging material for other products. The 
company used to work only in Gujarat. However, since 
2014 we have been working for big brands on national 
level. Almost all big agarbatti companies are our clients. 
He said that the company has always been using advanced 
technology machines. 

In response to a question, he said that when I brought 
the Israeli machine ‘Scodix’ it was very expensive and 
people remarked that this machine would not work. After 

n	Multiple awards for printing and packaging
n	We provide top notch printing and packaging  

in just an hour : Shripal Patel

hmedabad-based Ocean’s Deep Printers is an A-rated packag-
ing company. The company has been running successfully for 
around 90 years. National-level agarbatti brands are their cli-
ents. The company has been awarded numerous times for its 
class, quality, innovation and acceptance by the industry and 
customers in India and abroad. They are known for using the 
best printing and packaging technology in the World.A
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6-7 years I can say that it’s the dream of every brand to 
get their packaging done on Scodix. International perfume 
brand’s boxes are made on Scodix and so we applied that 
technique on agarbatti boxes. Many national level agarbatti 
brands are now getting their premium product boxes done 
from us through Scodix. This machine has also gotten us 
many awards. On the question on the challenges faced by 
the packing industry, he said— The rates of packaging 
material have increased a lot. Still, we have been trying 
for much better packaging. In response to a question about 
new technology in the packing industry, he said recently, 
we launched without cylinder zipper printing service. 
Printing zippers with cylinders costs a manufacturer 1-1.5 
lakh rupees. Through our technology we can provide it for 
15-20 thousand rupees. Suppose someone launches 10-15 
products simultaneously, then he will have to spend 12 to 
15 lakhs to do it with cylinder. We help our new clients in 
saving that much amount initially by doing 3000 zipper 
pouches for 15 to 20 thousand rupees because we believe 
if the product fails, then it will not cause much loss to the 
manufacturer and it will be saved. And if the product is a 
hit, then the client can move on to cylinder. This will save 
a lot of investment for the manufacturers. He said that the 
state-of-the-art machines have done a great job in agarbatti 
packaging.

Talking about the awards, Shripal ji told that he has 
gotten many awards for printing and packaging. In 2022 
we were awarded by UK based company ‘PrintWeek’ 
for Packaging Converter of the year (Paperbag/Textile). 
We were nominated in 7 different categories. On 3rd 
March 2023, Screen Print India organized Industrial Print 
Excellence Awards and awarded us with Gold award for 
Packaging. n
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The biggest achievement is that the product which was 
launched on day one is still in demand. None of the products 
have been discontinued. Today the number of products of 
the company exceeds 250. Jignesh Shah further added that 
the focus of Siddhi Fragrances has been on quality since 
inception. The slogan of the company is “Think Quality, 
Think Siddhi”. 

Siddhi Fragrance, which started its journey with this 
motto, has delivered its products not only in the country but 
also abroad.

Ten years ago, the products were introduced only 
in Gujarat and Rajasthan market whereas today Siddhi 
Fragrance’s products are spreading aroma in people’s homes 
all over the country. Not only this, the agarbattis of Siddhi 
Fragrances are being well-liked in foreign countries as well. 
They are being exported to many countries including Nepal, 
Australia, Dubai and the US. 

Siddhi Fragrances has a plethora of products in its 
portfolio. However, Wood Collection and Gauvedam are the 
products that have added to the popularity of Siddhi. The 
Wood Collection Agarbatti, the largest selling product of the 
company, was launched by Siddhi Fragrances two years back. 
With its launch, it started making its mark in the market. The 
agarbattis in this product are in red colour and that makes 
it a unique product while the agarbattis of other companies 

present in the market are white or black. Golden Wood is 
running unilaterally in this. Similarly, Gauvedam agarbatti 
and sambrani cups are completely organic and pure. These 
are completely prepared from cow dung in their own unit. 
Every ingredient used in it is completely sattvic and pure. 
Talking about the achievements of Siddhi Fragrances in the 
last ten years, Jignesh Shah, Director of the company said 
that it started with one unit but today five units are running. 
One unit is used for cup sambrani and the other only for wet 
dhoop. agarbattis are manufactured in the remaining three 
units. 

Talking about future plans, he told Sugandh India that 
the company's focus is on innovation and this will continue. 
The company is going to make vigorous efforts to take 
Siddhi Fragrances door-to-door through cup Sambrani, wet 
dhoop and agarbatti. With more variety in Gauvedam and 
Wood collection soon, the company will launch a vigorous 
nationwide campaign. Presently there are four varieties in 
Gauvedam and four more varieties are about to be added. 
Determined to take the company to greater heights, Jignesh 
Bhai, Director, Siddhi Fragrances, says that it has to go 
beyond the market it has captured and leave a mark of its 
unique fragrance everywhere in India. Along with this, 
special attention will be given to aggressive marketing and 
exports to make foreign lands fragrant. n

Ahmedabad’s Siddhi Fragrances, which has spread the aroma of its agarbattis across the 
country and the world, needs no introduction. The kind of success Siddhi Fragrances has 
achieved within just ten years of its inception is matchless. Company’s director Jignesh Shah 
shared with Sugandh India that it was established on 4th April 2013. At that time, Siddhi Fra-
grances started its journey with a unit of 3200 square feet and 17 products. Today it has five 
different units working in 30,000 square feet.

sIddhI Fragrances  
celeBratIng 10 years oF 

InnovatIon, success and growth
n	Siddhi Fragrances started its journey with 17 products and today has 250 products
n	Golden Wood and Gouvedam have been unique and exceptional products 
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Testimonials...

Hello Sugandh India! 
We are glad to thank you for your first 
anniversary. We are pleased to advertise in 
your trade magazine for its pan-India presence. 
We have received positive feedback from the 
market all across for the same. Thank you again, 
                   
                     - Bhaskar, Big Bell Incense, Bangalore

My heartiest congratulations to Sugandh 
India magazine on completing its first 
year. The magazine has exceeded the 
expectations of its readers. They have 
been providing a variety of informative 
life stories, discussions and market 
analyses etc. benefitting readers like 
us. Once again my heartiest wishes to 
Sugandh India. May it continue to work 
better in the future. I wish them success.

-Shripal Patel, Ocean’s Deep Printers, 
Ahmedabad 

Sugandh India is one of the few magazines 
that cover the Incense Industry. It has set a very 
high benchmark for its competitors. Sugandh 
India’s edition brings new insights to its readers. 
Highlights all the events happening across the 
industry. It is also a great medium to know about 
the key industry players; their backgrounds, 
approach, vision etc. Our best wishes to the entire 
team. Keep up the good work. Looking forward to 
quality content

-Ashish Shah
Balaji Agarbatti Company, Bangalore

Sugandha India, the lead-
ing publication of the 
incense and fragrance 
industry completed its 
debutant year. To mark this 
occasion, major players and 
key figures congratulated 
the Sugandh India team for 
bringing all under one roof. 
Manufacturers, distribu-
tors, wholesalers, retailers 
and raw material suppliers 
of the dhoop, agarbatti fra-
grance Industry expressed 
their best wishes for pros-
perity and a better future. 
We thank them as well.

Tell us about the journey to one of the top 3 incense 
stick companies in India.
It all started three decades ago as a humble beginning by my fa-
ther. Before 1980, my father used to work in a clothes shop, but 
he had a tremendous urge to set up his own business. Following 
his dreams he tried his luck in various fields, but did not succeed. 
This made the family go in despair that he would not be success-
ful, but after my birth in 1985, he borrowed 10 lakh rupees and 
started a business of incense sticks. Although my grandmother 
wanted him to train in the incense stick business first, but in-
stead my father started the business with his determination. He 
worked very hard and traveled all over the country expand the 

business. He would never associate the rich and famous of the 
trade with his business. For example, when he went to Kanpur 
to appoint distributor, he did not offer it to the top agarbatti dis-
tributors, but instead those who would work hard for the brand. 
Zed Black became a hit during 1999-2000 and became a pan 
India brand, it is then it was decided to make Zed Black as the 
main brand .All the brands that followed beared the brand name 
of Zed Black, and the business went on until a tragedy struck 
in 2003, causing a huge loss due to a factory fire. We got broke  
but we didnt give up and started everything again. I joined the 
business in 2004-05 and my younger brother Anshul Aggarwal 
followed in 2010-11 and  from then on the things started to im

The success story of establishing Zed Black as a global brand  
shared by ankit agrawal the director of Mdph in conversation  
with Sugandh India. 

honeSTY and good polIcY  
cruIcIal For producT SucceSS:

ankIT agrawal 

god 
gIFT

connecTS 
purITY  
To praYer
 -gIrdharI TekwanI

When was Tirupati Industries established and 
what was your inspiration?

In the year 2000, about 22 years ago, we entered this 
industry with the belief  of doing a virtuous work. 
We wanted to create a means of connecting the 
devotees with God, because we used to see that a 
lot of companies use substandard material in prayer 
products to earn profit. The main reason for the 

inspiration was to provide the customers with pure 
products. This is how we turned Tirupati Industries  
into one of the leading incense sticks companies 
in the country and we are constantly growing  
each day.
Being one of the leading companies, what is 
your goal now and how many products do you 
produce?

Tirupati Industries’ god gift, Sacche Sai and kashi brand dhoop and incense 
sticks are popular across the country being India’s one of the leading 
incense sticks company. The company is a joint partnership of Mr. girdhar 
Tekwani, Mr. rajiv agarwal and Mr. arun goyal. ‘Sugandh India’ in detailed 
conversation with Mr. girdhar Tekwani on the challenges, requirements and 
future plans of the company. key excerpts from the conversation-

4

4

SUGANDH INDIA  
COMPLETES ITS FIRST 
YEAR OF PUBLICATION

year oF trust 
& support
SUGANDH INDIA  
COMPLETES ITS FIRST 
YEAR OF PUBLICATION

year oF trust 
& support
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Congratulations to Sugandh India on its first anniversary. Thank you for supporting our business 
advertising on behalf of the Delta Brand. We wish you all the best and success with pride.

-Delta’s Trade Link
Dindigul, Tamil Nadu

I like reading Sugandh India magazine. 
It carries the latest happenings and 
business news from the incense and 
fragrance industry. The look & feel of the 
magazine is excellent. I wish Sugandh 
India maintains high standards of 
content and print quality. Furthermore, 
I’d suggest, they cover all other 
fragrance-related products as well. I 
hope this magazine contributes to the 
needs of our industry and gives new 
directions from time to time.

-Viraj Shah
Arsi Industries, Ahmedabad

Dear Editor Sir,
Sugandh India has proved its usefulness within a 
year of its publication. This is the only magazine 
which provides in-depth information about the 
status of new and old brands, market information 
and raw materials etc. related to the fragrance 
and agarbatti industry. This is benefiting everyone 
from the manufacturer to the retailer. The market 
information of different brands of products and 
accurate assessment of newly launched products 
is proving to be extremely helpful in the upliftment 
of the fragrance and incense sticks industry. Along 
with this, this magazine also creates business 
opportunities for ancillary industries. Many many 
congratulations to Sugandha India on completing 
one year.

-Sonu Rathore, 
Rathore Pooja Products, Kannauj

4
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Counterfeit, local products and fulfilling 

the needs of an aware consumer are 

challenges of the industry

                                  - Chairman B.L. Jain

A Global Brand
DevDarshan
From Samana (Punjab) to 

fter the country got independence, 
there was lack employment and 
business opportunities. During 
those days more than 80 percent 
of the population was dependent 
on agriculture along few jobs in 

the cities. The, then Prime Minister Pandit 
Jawaharlal Nehru appealed to the citizens 
to establish small, domestic, medium and 
large industries in various sectors. This was 
to increase and develop self-reliance and 
production to further create new employment 
opportunities. PM Nehru’s appeal led to the 
establishment of what we see today as big and 
successful industries throughout the country. 
Various companies like Hero Cycles, Liberty 
Shoes, MDH spices, Nirma washing powder 
came into existence and all of them had one 
thing in common, they were all from middle 
class families. Similarly, in 1954, in Samana, 
20 km from Patiala, Punjab, a company set 
its foot in dhoop and agarbatti industry. It was 
DevDarshan. All these entrepreneurs had a 
thing in common, their honesty, principles and 
hard work. Today their products and companies 
are number one in the country as well as abroad.
The list also includes India’s No.1 DevDarshan, 
dhoop, agarbatti and other products. Even today 
none can match the quality of DevDarshan 
Dhoop

A

Established in 1954

Mr. Pradeep Kumar Jain, Managing Director  and Mr. B. L. Jain, Chairman

Drawing the world towards 
IndIan fragrance

Darshan
InternatIonal 

agarbattI 
Industry needs 
updatIon as per 
the new generatIon

ASHOK 
THAMBI

The incense sticks and dhoop 
industry may be facing prob-
lems like shortage of raw 
material, inflation, recession, 
duplication, but in the coming 
decades, it will have to change 
its perception, because the 
new generation has started 
giving up on traditions and 
adopting  new trends. Mr. 
Ashok Thambi, Partner, Dar-
shan International on the 
challenges being faced by 
the agarbatti industry said 
in an exclusive conversation 
with Sugandha India that it is 
important to understand the 
demand, choice and tradition 
of the people in the coming 
times. With the change of time, 
the trend is changing rapidly in 
the new generation. Traditions 
are changing and new trends 
are being created in every field. 
A lot has changed today com-
pared to the past decades.

Shripal Patel, Head of Ocean’s 
Deep Printers, shares with 
Sugandh India how in 1932 
his grandfather started Honest 
Printery and later his father 

late Shri Ramesh Bhai Patel took over 
the business. As the family grew, he 
founded Ocean’s Deep Printers in 1995. 
Shripal ji told that his father used to 
make boxes for incense sticks earlier, but 
he picked a different segment under his 
firm Ocean’s Deep Printers and started 
the printing and packaging of Garment 
boxes. Today, Shripal ji’s sons, Vrund 
Patel and Shubh Patel have joined him as 
well. While Vrund looks after the flexible 
pouch division, Shubh on the other hand 
is responsible for rigid box and cannister 
round packaging. Shripal ji remembers 
how back then, garment companies of 

Ocean’s Deep Printers, is a 
renowned name in the field of 
packaging and printing with a 
legacy of 90 years. The company  
offers attractive and best in 
class packaging and printing 
solutions for the incense sticks 
and fabric industry across 
Gujarat and all over India The 
company, which started in 1932 
as Honest Printery, is now known 
as Ocean’s Deep Printers. 

Mr. Shripal Patel, Proprietor

ocean’s
deep

prInters 

90 years  
legacy in Printing  

& Packaging:  
Shripal Patel

LEADER IN 
AGARBATTI  

PACKAGING

4
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We at Sachee Fragrances appreciate the platform 
that Sugandh India provides to showcase our brand 
to a wider audience. The magazine has helped us 
connect with like-minded businesses and potential 
customers, allowing us to expand our reach. We 
wish the team continued success and growth in the 
years to come.

-Bharat Arora
Sachee Fragrances & Flavors, Noida

Heartiest congratulations to Sugandh India for completing a year. We wish you great success in the 
upcoming years. Mr M A Farooqui, the editor of the magazine has done outstanding work and efforts 
for the magazine. Bringing the true side of the market and collecting all the data he has brought the 
best version of the fragrance industry.
Working with him, we realized how well he understands our industry and maintains high standards 
at the same time.
In the upcoming years, we wish Sugandh India to achieve the greatest heights and be an established 
name.

-Devdarshan Group, Chandigarh

Nagpur is the known for premium quality agarbatti says, 
Kalim Bhai. He owns the Rocket agarbatti brand— A 
Nagpur-based dhoop and agarbatti manufacturing 
company.The history of making this kind of agarbatti 
is older than what Nagpur produces. Kalim Bhai—  the 
owner in a Tête-à-tête with Sugandh India said “, He does 
not compromise his brand name over quality. Customer 
relationship is of paramount importance while running his 
company affairs: doesn’t matter, if his business runs or not.” 
Continuing with the conversation he remarked “, It is the 
quality that sells and ensures repeat customers. Moreover, 
constant innovation is the key to business expansion.” He 
argued that— though companies throw more impetus 
on marketing and publicity: what works ultimately is the 
quality and the standard of your products. Operating in 
the economy range i.e. products ranging between 10 to 
100 is a bottleneck for delivering quality and class. Almost 
all manufacturers face the same issue. We, rather have the 
experience and know-how to curate top-quality signature 
brands, which is well appreciated. That’s the reason, Rocket 
is the top pick for best masala agarbattis.The company has 
a wide array of agarbatti brands in the premium segment. 
Maharashtra, Bihar, West Bengal and Madhya Pradesh have 
the most buyers besides the southern states in the country.

ROCkEt 
bRAnd 
SyNoNyMoUS  
To qUALITy

Kalim Bhai and Mehboob Bhai (Left to Right)D
hoop and agarbatti 
industry is facing a 
potential challenge 
due to the rising pric-

es of petrol and diesel and the 
cost of logistics. Transporting 
a product from one state to  
another requires heavy expen-
ditures. Pratik Patel and Sandip 
Patel, owners of Nishan Prod-
ucts, in a conversation with 
Sugandh India, explain how the 
cost of logistics get equal to the 
production cost and distributor 
margin combined if they have 
to transport their products 
from Gujarat to north east.

8 Innovative fragrances,     
        USP of Nishan

-SANdIP PATel

Rising
lOgistiCs COst 
AFFECTING THE 
INDUSTRy

Pratik Patel and Sandip Patel 

(Left to Right)

Hasmukh Thakral, one of the 
heads talking about the twilight 
days of their business said “, My 
father owned a shop in a village 
near Rajkot: that was before 

independence. Those were hard times! It was very 
difficult to survive in a small shop with a large 
family. Unable to sustain meagre earnings, my 
father moved to Nagpur city. That was 1948: with a 
newborn-free India our brand was born.

‘Parasmani’ was our first agarbatti brand; 
raw and hand-rolled and was registered in 1951 . 
‘Parasmani’ was the first to be exported from the 
Vidarbha region. The next 15 years were full or 
perseverance and hardwork.

Recounting his childhood days, Hasmukh ji said 
“, I lost my father when I was eleven and Bharat was 
just eight. My mother and elder brother had to take 
up the family business. That was 1973, in a shanty 
area called Itwari in Nagpur. We lived on the upper 

Thakral Group is an estab-
lished name in the incense 
and perfumery sector 
since 1948. The business 
was established, in Nag-
pur. From a modest begin-
ning, the company today 
has nine state-of-the-art 
plants, producing over one 
hundred dhoop and agar-
batti brands. Rich diversity 
in thought , the Thakral 
Group revels in amazing 
harmony. The older gen-
eration in the family men-
tors the younger oness. 
The legacy created by the 
first two generations: the 
wealth of wisdom churned 
is something invaluable 
for the third. All-in-all it is 
the synergy of old values 
and new ideas that work 
in sync for the young lead-
ers in the company. The 
group is divided into two 
wings. One is the veterans 
of the agarbatti business; 
Ghanshyam Bhai, Has-
mukh Thakral and Bharat 
Thakral. The other consists 
of young leaders.

DEFINES

SUCCESS:

CoNSUMER’S
SATISFACTIoN

HAsMUkH
tHAkRAl

Humble beginnings to a legacy

4 4
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Dear Sir,
My heartiest congratulations to Sugandh 
India magazine for completing its first year of 
establishment. Sugandh India is bringing notable 
changes in the incense industry. They provide us with 
information on incense products corresponding to 
different brands. They also supply useful information 
about the market demands and supply. They surely 
are assisting manufacturers and distributors. This 
wonderful magazine has taken the initiative of 
binding the incense industry together and bringing 
distributors and manufacturers together. I wish them 
many more prosperous years ahead. Keep up the 
good work!

-Subir Pal, 
Globe Perfumery Works, Kolkata

I have been reading your magazine since its first issue. 
It’s very informative for the Incense stick industry. 
You have gathered all the information about the 
interviews, brand stories, market reports, snippets 
et-al. Your trade magazine content is very impressive 
and very informative. It brings exclusive news content 
sourced from manufacturers, distributors, trade 
associations, government bodies, industry experts 
and scores of others in this domain. Your magazine 
conducts surveys from time to time, bringing in-depth 
market analysis and brand reports from across India 
along with raising important issues and investigating; 
gaps and various drawbacks faced by manufacturers 
and their workers. It’s very beneficial for all the 
Incense Agarbatti Manufactures. Your dedication to 
the Agarbatti industry which is very informative and 
useful for industry content-wise also acts as a medium 
to connect the industry.

-Hardik Brahmbhatt, 
Jyoti Products, Chhatral, Gujarat

Dear Sir,
We have been associated with Sugandh India 
Magazine since almost a year and would like 
to Congratulate you for completing your First 
Year and we wish you success on your onward 
journey. Your Magazine has generated interest 
from several Fragrance Industry & Flavours 
and has benefited Companies to grow their 
businesses through your platform. Once again, 
wish you good luck and great success in the 
years to come.

-ASHISH H. BHUVA
INDO-GSP CHEMICALS PVT. LTD.

Mumbai

4

Hari Darshan is a well-established 
name in the incense industry 
with a huge customer base in 
the country and abroad. They 
are one of the earliest in the 
trade, manufacturing a complete 
range of dhoop, agarbathis, 
pooja, spiritual & home fragrance 
products. For generations, the 
founding family had been traders 
dealing with aromatic herbs, 
spices and essential oils; going 
back to the pre independence 
British rule times .The nation’s 
independence followed by the 
partition changed everything 
for this family and destiny 
charted a new course. Here’s the 
story of Hari Darshan. Goldy 
Nagdev, head of Hari Darshan in a 
conversation with Sugandh India 
talks about the challenges being 
faced by the incense industry and 
the on-going market trends. He 
shared his views regarding the 
new fragrance trends, changes in 
product packaging, challenge of 
& from E-commerce and the ever 
increasing range of products by 
numerous players.   

gOldy 
nAgdEvindUstRy

UNITY IS  
vITAl FoR 

Hari Darshan focusing 
on innovation rather 

than a countless range 
of products
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‘AIAMA Expo 2022’ hosted by the All India Agarbatti 
Manufacturer’s Association concluded successfully. 
Shri. Arjun Ranga, the torchbearer of this grand 
international event, humbly acknowledged praises 

and congratulatory quotes flowing from all across the globe. 

In a special conversation with A. Farooqui, the editor of Sugandh 
India— Mr. Ranga, President of the Association and the Managing 
Director of NR Group (Cycle Pure Agarbathies) said “, AIAMA 
committee deserves congratulations for the grand success! With 
a gathering of over five thousand delegates from here and abroad, 
I’m sure we’ve done our job.” Adding further he said “, Thanks to 
our marketing and digital media team, who aided in drawing such a 
remarkable set of people from the incense industry, making this event 
relevant and path-breaking!” Mr. Ranga informed “, Being witness 
to a such repertoire of thoughts, opinions and vibrant conversations, 
we are planning to host it again after three years. Besides this, a 
separate expo will be organized for agarbatti manufacturers.” 

On being asked about the major challenges his association is 
tackling he remarked “,Raw material is the biggest challenge, 
apart from various kinds of raw materials required for agarbatti 
making; availability of jigat powder and bamboo is a critical issue. 
We are working closely with the government on this. According to 
governmental assurance, availability issues with raw materials will 
end in the coming five years.” 

On a query related to standardising products in the incense industry, 
he clearly said “, We have no issues with manufacturers onboard 
with the association. In case there’s any, that has been reported, we 
are in talks with them. Moreover, we are also in talks with FFDC, 
BIS and MSME regarding the standards of agarbatti products. The 
problem would be resolved by the end of this year.”

Responding to a query, speculating on the future of the incense 
industry he said “, Let’s not restrict ourselves in terms of selling 
agarbatti. We are actually in the business of spreading peace and 

happiness. We are helping distribute hope and faith 
among the masses; in their ways of worship, beliefs and 
traditions. The future of this industry is safe and attaining  
growth. Our members are providing quality and standard 
without fail.”

Mr. Arjun Ranga congratulated Sugandha India Editor A 
Farooqui and his team for their coverage of the expo and 
exhibition being held in Bangalore from 24 to 26 November 
2022. He said that Sugandh India is continuously doing 
important work for the industry through serious and 
researched news. The way the magazine’s team covered 
the 3-day expo and exhibition with hard work and spread 
the message across the country, is commendable work.

It may be noted that the entire team of AIAMA was 
working day and night for several months for this biggest 
event of the agarbatti industry. At the same time, during 
the fair, the president of the association Mr. Ranga was 
seen working continuously and running around. All the 
manufacturers and other participants who came to the expo 
were also praising it. Everyone believed that it was due 
to the tireless hard work of Shri Arjun Ranga that such a 
grand event could be held. The people who attended the 
expo told Sugandha India that the entire event was well 
organized with all the important people from the industry 
attending and very fruitful discussions and events. The 
main credit for this goes to the President of the Association 
Mr. Arjun Ranga. l

Agarbatti standards to be framed by the year end,the incense industry shall be self-sufficient 
in raw materials in the coming 5 years, said Shri Arjun Ranga at ‘AIAMA Expo 2022’

AGARBATTI EXPO A SUCCESS, ALL CREDIT  
TO AIAMA PRESIDENT AND THE TEAM

8

AIAMA President praises Sugandh India Magazine8
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With a set aim, self-confidence and dedi-
cation, anyone can achieve the greatest. 
This rings true for Senthil Kumar, the head 
of Deltas Trade Link Company, the coun-
try’s No. 1 producer of Sambrani prod-
ucts, started from Dindigul in Tamil Nadu. 
The journey from a tractor mechanic to 
becoming head of a leading company in 
the agarbatti industry has been full of 
challenges and hardships. Today many 
of Delta’s products are popular across 
the country and the company aims to be-
come the number one player in the world’s 
sambrani market. In a conversation with 
Sugandh India, Senthil Kumar, Chair-
man, Deltas Trade Link, while narrating 
his success story, said that consumers are 
giving more preference to natural prod-
ucts. Hence the company has always been 
formulating its policies according to the 
demands of the market. This is also the 
basic mantra of our success that we have  
always given what the customer needs.

DELTA
SAMBRANI BRAND

1WORLD’S NO.
AIMING TO BE 

4

4

4
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Dear Sugandh India!
Congratulations on completing one year! Sugandh India is one of those magazines 
that has the daily newspaper effect. Our day (in this case month) is incomplete 
without reading it! We eagerly await the next issue; as this magazine contains 
valuable knowledge of the ins and outs of this industry. Right from the biggest 
agarbatti businessman to the smallest paan tapri shop— Sugandh India has a 
detailed first-hand report/interviews about all of them. It is a challenge to make an 
interesting report; add proper pictures and design the pages so that the reader is 
engaged. Sugandh India does it with ease. It is a bonus for the readers, this magazine 
is published in both Hindi and English in the same print. As a patron, the magazine 
helped us expand our reach! We keep on receiving queries from all across the country 
that we never expected.
I sincerely hope Sugandh India continues in sharing a wealth of knowledge: keeping 
us updated. We are eagerly waiting for your next issue.

-Thakral Group, Nagpur

To Sugandh India,
I would like to take this moment to congratulate 
you on your first anniversary. Your magazine has 
been a wonderful source of information. It is an 
inspiration for fragrance enthusiasts. Your hard 
work and dedication have made Sugandh India 
a high-quality publication. I would also like to 
express my gratitude for your continued support of 
Damodardas Bhagwandas Sugandhi. Your coverage 
of our fragrances has helped us to reach a wider 
audience and has been instrumental in our success. 
Appreciating your commitment to the fragrance 
industry; for being such a valuable resource to 
fragrance lovers everywhere. I look forward to 
continuing our partnership in the years to come.
Sincerely,

-Devendra Sugandhi
Damodardas Bhagwandas Sugandhi, Pune

Ankit Doshi, the third generation CEO in an exclusive interview 
with Sugandh India  said, “For the agarbatti industry, we have 
everything under one roof, be it raw materials or fragrance or 
even packaging solutions. Anyone who wishes to step into 
this industry, we can arrange everything for them that a brand 
needs from production to establishing itself in the market.”

Talking about the business he said “, Apart from our 
headquarters in Chennai, we have branch offices across Pune, 
Nagpur, Bengaluru, Madurai, Kolkata and Delhi. Our main 
unit being in Chennai is spread over 2,00,000 sq. ft with a 
production capacity of around 1,00,000 kg per month. We 
have smaller manufacturing plants in; Madurai, Pondicherry, 
Tirupattur and Virudnagar. We have our own brand with the 
name GT products that is sold across 19 states including; 
Kerala, Tamil Nadu, Andhra Pradesh, Maharashtra, Uttar 
Pradesh, West Bengal, Punjab & Haryana. 

As per to Mr. Doshi, sambrani is their area of expertise. 80% 
of their product portfolio consists of sambrani products while 
rest being agarbatti and other related products. 

He added,“Sambrani and bamboo-less agarbatti are growing in 
demand. The future is bright.” He said “, However, sambrani 
and bamboo-less products will not completely replace 

Established in Chennai in 1967 by 
Late Kantilal Doshi, GT group in a 
span of over 50 years has spread 
its business empire globally across 
9 different verticles including trad-
ing, manufacturing, polymers, real-
ty, education and cold storage. Over 
the past 25 years the group has 
been supplying the industry with 
high grade raw materials along with 
packaging solutions. The clientele 
being the top brands of agarbatti 
industry.The group claim to have all 
the necessary know-how to create 
a brand from-the-scratch for those 
interested to enter the Dhoop–
Agarbatti–Sambrani market. All you 
need is an idea and GT group will 
do the rest. Along with creating a 
finished product for the clients, the 
company also lays down the mar-
keting strategies for brand building. 

l	 GT group’s businesses spans  
across 9 industries including 
trading, realty and polymers

ANKIT DOSHI

FROM RAW  
MATERIALS TO  
FINISHED PRODUCTS

HAS EVERYTHING  
UNDER ONE ROOF:

GT GROUP
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Mr. Arjun Ranga, MD, Cycle Agarbatti

(L-R) Mr. Abdul Khader & Mr. M. Ahmed, Forest Fragrances, Bangalore

(Second from Right) Mr. Pushpraj Jain, Pragati Aroma Oil Dist. Pvt. Ltd. (Right) Mr. Subir Pal, Globe Perfumery, Kolkata

            (R-L) Mr Rajeev Agarwal & Mr. Girdhari Tekwani, Tirupati Industries, Delhi
(L-R) Mr. Narendra Sharma, CEO, Tiranga Agarbatti 

& Mr. Subrat Pathak, MP, Kannauj (U.P.)

(R-L) Mr. Mahboob Khan & Mr. Kalim Khan, Rocket Agarbatti, Nagpur

Mr. Ankit Agrawal, MDPH  Mr. Pankaj Nagdev, Hari Darshan

AGARBATTI INDUSTRY BARONS AT SUGANDH INDIA’S STALL
Sugandh India was appointed as a media partner at 25th FAFAI International convention & Expo

Ashish Bhuva is the third-generation business 
leader in the family business. Since the 
1960s, the family has been into supplying 
high quality chemicals and plasticizers to 

the fragrance industry. Later the firm switched its name 
from Indo Nippon Chemical Company to Indo GSP in 
2015. Operating from Mumbai and Ahmedabad, they 
have a chemical plant in Vadodra (Gujarat). 

DEP (Diethyl Phthalate) is an essential compo-
nent in incense sticks manufacturing. Without 
DEP the long-lasting fragrance of incense sticks 
is not possible. This component helps air in-
cense fragrance far and wide. Indo GSP Chem-
icals Pvt Ltd. is a front-runner in manufacturing 
and supplying DEP and other Plasticizers in 
India as well as exporting to 40 countries for 
the incense industry. In a conversation with 
Sugandh India, Ashish Bhuva, Managing Direc-
tor, Indo GSP said, “Our mission is to provide 
the best quality reliable products and best ser-
vice to the industry. This is the reason why the 
best and biggest names in the incense industry 
are our consumers.” 

DEP IS  
THE SOUL  
OF INCENSE 
STICKS : 

INDO GSP

ASHISH BHUVA
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Dear Farooqui
The kind of reputation that Sugandha India 
has earned within the industry in just one 
year through informative information is 
commendable. The material published in it is so 
useful that it is less to be praised. The truth is that 
every issue of the magazine is eagerly awaited. 
The articles published in the magazine are proof 
of this. Sugandh India has proved to be beneficial 
for all due to keeping a close watch on every 
small and big activity of the industry. Best wishes 
for becoming the most loved magazine in the 
entire fragrance and agarbatti industry. It is not 
just a magazine that communicates news, it is a 
platform where everything from market reports 
to brand discussions can be read together. Please 
accept my best wishes for a successful year for 
Sugandh India.

-Kalim Khan
Rocket Agarbatti Company, Nagpur

First thanks to Fareed bhai and his father 
Farooqui sahab, they’ve done a great job 
in creating a common platform for incense 
and fragrance enthusiasts on a national 
level. Before your publication, people, in 
general, had a very restricted knowledge 
of our industry. Sugandh India changed 
all that. The efforts that you both have 
provided will act as an initiator of the 
knowledge the readers are having about 
incense.

-Darshan, 
C H Sugandhi n Sons, Pune

A very good initiative by Sugandh 
India magazine. Great effort in bringing 
information about all the new fragrance 
trends around the world and accurate 
information about agarbatti industry and its 
future to the people sitting at home,shops 
and offices
-Siddharth Sharma, Tiranga Agarbatti 
Group, Kanpur

Dear Sugandh India Magazine Team,
Warmest congratulations on completing your first 
year! It’s incredible to hear how much recognition 
and appreciation Sugandh India Magazine has 
garnered within the incense industry in such a 
short period.
As someone who is a part of the agarbatti industry, 
I must say that the process of developing agarbatti 
is, in fact, customer-centric in its very essence. As 
manufacturers, we understand the importance of 
quality and customer satisfaction in this industry. 
We aim to create products that cater to the 
preferences of our customers and meet their needs 
in terms of fragrance, longevity, and packaging. So 
it’s important to have an in-depth understanding 
of the varying customers.
Furthermore, Agarbatti is a product that is highly 
diversified regionally. I am thrilled to see how 
Sugandh India Magazine is doing an exceptional 
job of researching the market at a retail level. 
Your ability to comprehend the intricacies of the 
industry is truly remarkable, and it’s impressive to 
see how you’re providing valuable insights and 
analysis for everyone in the industry. It’s heartening 
to see that the magazine is recognizing the 
importance of these aspects and the impact they 
have on the industry dynamic as a whole. I believe 
this approach will pave the way for the future of the 
industry and help manufacturers like us to better 
serve our customers by emphasizing these vital 
aspects.
I’m confident that Sugandh India Magazine will 
continue to flourish and become the go-to guide 
for manufacturers in understanding the ever-
evolving trends of the highly dynamic agarbatti 
industry. I look forward to reading more of your 
insightful articles in the future.
Wishing you all the very best for the future!

-Swaraj R Sunku
Parimal Mandir, BangaloreMysore oodabathi manufacturers 

charitable trust was was estab-
lished 50 years back in 1973 
by B.V. Rathnaiah Setty (B.V. 

Aswathaiah & Bros) Shri Sunku Gundaiah Setty, 
Shri B.N. Krishnaiah Setty, Shri S.R.Laxminara-
simhaiah, Shri H S Rao, Shri B.S. Venkatesha 
Sastry in association with Shri K Ramanandam. 
The trust, set up by the members of the All India 
Agarbatti Manufacturers’ Association, aimed to 
provide medical aid and improve the welfare of 
workers who were not covered by the Employees’ 
State Insurance.

In a conversation with Sugandh India, 
chairman of the trust, Shri S Jagannath told that 
when everyone was engulfed by the pandemic 
be it the poor or the affluent, that was the time 
when the members of the trust decided that a 
COVID Centre must be set up. A building owned 
by ‘Mysore Oodabathi Manufacturers Charitable 
Trust’ was vacant and available. Unfortunately, 
the 6,500 square feet carpet area building didn’t 
have a lift. The doctors said that a hospital without 

‘ASHA KIRAN’ FOR THE 
POOR AND THE NEEDY

1000+ patients had dialysis in six months at  
‘Asha Kiran’ hospital, Bengaluru

COVID was the learning curve! It 
almost destroyed the world with 
its spike protein. Living during 
a pandemic created a feeling of 
cooperation among people from 
all walks of life. People were do-
ing their best in the need of the 
hour. The agarbatti industry also 
decided to do good to the peo-
ple around them. They dedicated 
a hospital to recompense invalu-
able human loss and suffering 
during the pandemic. The chair-
man of  Mysore Oodabathi  Man-
ufacturers Charitable Trust and 
head of Parimal Mandir Agarbat-
ti, Shri S Jagannath shared with 
Sugandh India how Asha Kiran Di-
alysis center became a reality.
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KolKataMARKET REPORT

the largest incense sticks market in the country

Kolkata is more than just a big city. It’s a thriving 
culture and very lively. Renowned French author 
Dominique Lapierre named Kolkata ‘The City 
of Joy’. Kolkata is perhaps the only city where 

its urbanscape amalgamates the vintage with ultramodern. 
Kolkata (formerly Calcutta) has been historically pivotal. 
Be it the Mughals, The British, Bengali Renaissance, Indian 
Freedom Struggle and even post-independence. The city was 
the nation’s commercial capital before Bombay (now Mumbai) 
took over. Kolkata Metro Rail was the first to be established in 
the country. Once upon a time, the Bengali Film Industry ruled 
the roost and so did the Communists.
Despite various fallouts and other cities overtaking ‘The City 
of Joy’ in industry, infrastructure and development, Kolkata 
stands among the top three grossers in GDP after Mumbai and 
Delhi at 150.1 Billion$ as per the 2017 evaluation.

Kolkata likes the incense sticks from Bangalore
In India, when metropolitan cities like 
Mumbai, Bangalore and Chennai did not even 
exist. At that time Kolkata was a major centre 
for education, trade, and industry and lakhs of 
people from the country and abroad used to 
go there for employment and business. Even 
today, more than 50% of the population in 
the metropolis with a population of about 1.5 
crores is of the middle class. This is the reason 
that there is a huge market for premium quality 
agarbatti, dhoop and dry stick products. Apart 
from the metropolitan culture, there are a 
large number of temples in Kolkata and across 
West Bengal. The majority of the population 
is of religious belief. That’s why dhoop and 
agarbatti are mostly used here. The modern 
youth has started using incense sticks to 
make the environment fragrant and as a mood 
freshener. Sugandh India, during the market 
survey found that 70% of the market in Kolkata is of incense 
sticks. 30% carry wet dhoop, dry sticks, cones and sambrani 
cups. Apart from Chandan, Mogra, and Bela, the demand for 
oud in new fragrances is also increasing. The trend of pouch 
and zipper packing is increasing as compared to the box. Apart 
from this, the MRP of ₹ 5 and ₹ 10 is almost over.

Kolkata spends ₹500 a month on incense products
According to the survey team of Sugandh India, premium 
and economy products have 50-50% market share. Most of 
the customers ask for the products under the brand name. 
One more special thing is that all quality brands run well. An 
average household in Kolkata spends ₹500 on incense sticks. 
If the average of the whole of West Bengal is seen then it is 
around ₹ 200. The maximum sales are of products with MRP 

of ₹20, 30 and ₹50. Premium products from Bangalore are in 
great demand. The demand for premium incense is increasing. 
Bamboo less products are a growing trend in Kolkata. Dry 
sticks are growing at a rate 10% faster than wet dhoop. The 
demand for 50g and 100g packing products has increased in 
premium here at Rs 50 and 80₹. Roll-on products are less 
prevalent in Kolkata. Balaji dominates this market.

Equal running of both premium-economy
Premium agarbatti products in the market are monopolized by 
Bangalore-based companies. Local products are rarely bought. 
Premium agarbatti and dhoop are sold the most during festivals 
and pujas. Rest of the year economy and premium run at par. 
Although products from; Mumbai, Pune, Nagpur, Ahmedabad 
and Indore have also started gaining market, the Bangalore-
based brands are the top sellers in the premium range. ITC, 
Cycle, Zed Black, Forest, Shalimar, Woodland, Balaji, 
Darshan, Big Bell and Shakunthala agarbatti 1234 are top-

selling agarbatti brands. Among the premium products, Orkay, 
Alaukik, Ratnamala, Darshan, Oriental, Parimal Mandir, BIC, 
Balaji, Shalimar and many other brands from Bangalore are on 
top. Apart from this, Nishan, Kalpana, Vaidik of Ahmedabad, 
Rocket brand of Nagpur, Amber and Jayant of Mumbai, Oswal 
and Gangotri of Pune and Rajkamal of MP run as well.

The trend of dhoop is less and the demand for dry sticks is 
growing. Dry sticks like; Shalimar, Rajkamal, Denim, Gangotri. 
Rocket, Krishna Kala, Zed Black, Nishan and Manthan sell 
well in dhoop. In wet dhoop, the major price segment is of 10 
sticks for ₹10 and 50 gm in premium for MRP of ₹50. Wet 
dhoop are also preferred more in sachets. The Sambrani Cup 
trend has started only recently. Earlier Delta had a monopoly, 
but now all companies have stepped in. Naivedya, Shakuntala, 
and Janhavi have major share along with Delta. n
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*Note:The prices and quantity/weight mentioned are as of February-March-2023 or as mentioned by the respective companies

BRAND NEWS

Big Bell sets the trend in the premium range
Bangalore based Big Bell Incense is going viral in every nook and corner of the country. The company is known for setting 
trends in the agarbatti market. A while ago the company launched premium agarbatti products in four fragrances-Sandal, Rooh 
Gulab, Musk and Oud. Setting a new trend in the premium segment, the company is offering each fragrance in two variants. 
For example, in a pack of sandal, there are two variants of sandal scented incense sticks. Being highly premium products, 
these are specially for agarbatti and fragrance enthusiasts as well as for customers who look for quality rather than price. These 
come in attractive slim box packing in 25 sticks for Rs.399 and 10 sticks for Rs.199. Apart from Agarbatti products, Big Bell 
Incense also manufactures Roll on Attar. Its Kacha Bella Agarbatti product has created a buzz across the country. n

Nishan gaining market in Bengal
Ahmedabad’s leading incense stick brand Nishan is making 
its place across the country. Popular for its attractive zipper 
packing and new and trendy fragrances, the brand is now 
gaining popularity in West Bengal as well. The demand for 
125 grams zipper priced at Rs. 70 MRP is at the forefront 
here. The company has dozens of fragrances in this segment 
and Pineapple, Musk and Exotic Lavender are customer’s 
favourites. Along with incense sticks, the demand for 
Nishan’s Guggal wet dhoop is also going up. It is available in 
a pouch pack of 20 sticks for Rs.30 MRP. Distributors report 
Nishan products have a repeat demand from customers. 
Nishan Products has a vast portfolio ranging from incense 
sticks to dhoop, dry sticks, cups, etc. n

Siddhi Fragrances Organic collection 
steps in the market
Gujarat, especially Ahmedabad, has become the hub of the 
agarbatti industry. Countless brands are produced here and 
sold across the country. Siddhi Fragrances, one of the leading 
agarbatti houses from Ahmedabad has completed its 10 years. 
The company is releasing premium agarbatti products in April 
under the Organic collection. All these products are made from 
pure cow dung. There are 4 types of products in this collection - 
Forest, Veda, Sandal and Nida. These come in a box packing of 
90 g  at Rs.90 MRP each. The products are set to hit the markets 
across the country. Siddhi Fragrances’ Golden Woods Agarbatti 
in red color is company’s most popular product along with 
Gauvedam brand Agarbatti and Sambrani Cup products that are 
made from cow dung. The company is confident that the organic 
collection will also be readily accepted by the customers. n
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The Mysore Agarbatti and Perfumery Company is one of the pioneer 
agarbatti companies in the country. The bangalore based firm along with 
its sister concerns Asean Agarbatti co and New oriental agarbatti co has 
a vast portfolio of products from agarbattis to dhoops and attar perfumes. 
The portfolio comprises majorly of high quality hand made incense sticks 
based on the formula and technique passed on through generations. The 
company has markets across India and globally.   Its oldest and flagship 
product is Jamuna Agarbatti, which is about 100 years old. Its popularity 
can be gauged from the fact that in 1933, the Maharaja of Mysore honored 
the product with a gold medal during Dussehra ceremony held at the 
Mysore Palace. Mysore Agarbatti Perfumery Company’s 
Jamuna Agarbatti costs Rs 135 for 50 grams. It comes in the 
category of premium products and is completely handmade. 
Company’s other popular products include Golden wood, 
Mysore Sandal, Golden Leaf, Golden Petals, Dhanel Oudh, 
Naturals to name a few.n

Black Forest trending in 
premium segment

Bangalore based Forest Fragrances is 
one of the leading incense brands with 
products spread across various Indian 
markets. The company has been flooding 
the markets with high quality incense 
products at competitive prices. With 
a vast product portfolio, forest has 
an Incense product for every price 
segment. Out of numerous high 
selling products, company’s Black 
forest Incense stick is the flag bearer. 
It comes in a box as well zipper 
packaging. The 90 grams box 
packaging costs Rs. 65 MRP while 

the 120 grams zipper costs Rs.75 MRP. Other 
than Black forest, company’s white forest, 
forest 3 in 1, pineapple, kasturi, spice to name 
a few, sell well in premium segment. Forest 
Chandan and Forest Amber Oudh cater to 
luxury segment. n

The agarbatti that got Gold Medal
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BRAND NEWS

*Note:The prices and quantity/weight mentioned are as of February-March-2023 or as mentioned by the respective companies

Rocket’s dhoop leading in 
West Bengal
Wet dhoop is a product of North India and in 
some of the northern states it is sold almost at par 
with incense sticks. Due to a new trend, there is 
a 10-20 percent increase in consumption of dhoop 
products across various markets. Although West 
Bengal is a major market for incense sticks with 
pan India companies having a good market share 
here, but the market for dhoop products is also 
growing. With major national brands present with 
their dhoop products in the market, Nagpur based 
Rocket Agarbatti’s wet dhoop products are at the 
forefront of sales. Rocket’s Chandan Dhoop and 
Guggal Dhoop are customer’s first choice. This 
product is available in 10 sticks at MRP Rs.15. 
Whereas the wholesale pack of 12 packets is 
priced at Rs.180 MRP. Rocket Agarbatti Company 
has products across all segments be it Agarbatti, 
Dhoop, Roll on Attar, Sambarani Cup etc. with 
major market across the country. The thing that 
sets its Agarbatti products apart is that they come 
in different metallic colors which greatly attract the 
customers. Rocket’s  ‘460’ brand is a hot seller. n

Balaji, the country’s leading agarbatti company based in Bengaluru, has a number 
of roll on attar products in the market and out of all, Balaji Chandan and Rose  have 
one sided demand among premium customers. This roll on product is available in 8 
ml bottle at Rs.400-425 MRP. Balaji also has incense sticks under the same brands 
and these are a hit as well. There has been an onset of agarbatti brands in the roll 
on attar industry in the last few years with many more yet to enter. Being related to 
the fragrance industry itself, agarbatti companies find it a good vertical for business 
expansion. Balaji, one of the oldest agarbatti companies in the country, has over 500 
products and has recently launched 5 new agarbatti products – Heroes, Desh Mere, 
Royal Bengal, Banaras 4 in 1 and White Swan across the country. n

One sided demand of Balaji Chandan roll on

“Ram Mandir”, a new offering  
by Live touch in premium sambrani 
cup segment 
Balmukund Industries,  Rajkot is an emerging company 
in Agarbatti industry with the brand name ‘Live Touch’. 
It’s products are present across many states in the country. 
The market for Sambrani Cup, from some time has 
been expanding from South India to other states as well. 
Keeping this in view, Live Touch brand has come up with 
a product in the Sambrani Cup category. The product goes 
by the name Ram Mandir and comes in two fragrances - 
Dashang and Guggal Camphor. Apart from the premium 
quality, what sets it out from the competition is that the 
other brands are giving 12 cups in a box and Live Touch 
is giving 9 cups in a box as a new concept. The product 
also belongs to the premium segment. As per the company, 
Ram Mandir Sambrani cups are completely made of herbal 
ingredients. One box costs Rs 135 MRP. Both the variants 
come in an attractive box packing. Dashang Dhoop is in a 
pink colored box whereas Guggal Camphor is in a yellow 
box. The product has been launched in the key markets 
– Gujarat, Maharashtra, UP, MP, West Bengal, Rajasthan, 
Odisha, Assam, Chhattisgarh and Jharkhand. n
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Jesal’s products are becoming 
increasingly popular
Ahmedabad based Jesal Products was started in 
2020 and in a very short span of time the company 
has carved a niche for itself in the market. The 
company’s 70 gram agarbatti zipper is the most 
sought after. This product comes in premium 
perfume dipped white batti in very attractive 
packaging. Keeping in mind the consumer demand 
trend for fine fragrances and “something new”, 
the company sells these products in 20 exotic 
and trendy fragrances – Crescento, Glad, Garden 
Fresh, Kesar Kasturi, Bela Ke Phool, Scentinol, 
Romano, Crystal, Bliss, Morning Mist, etc. All the 
fragrances are based on fine fragrances, fusion and 
innovative blending of traditional and floral scents. 
Romano, Sentinol, Bliss, Morning mist are giving 
good results in the market. Apart from this, the 
company has recently launched Kesar Kasturi and Bela Ke 
Phool and these are also in good demand. All these zippers 
are in 125-130 grams. Along with zipper, the company 
is also rolling out products in pouch and box packaging. 

All of Jesal’s products are present in many states of the 
country including Gujarat, Maharashtra, Madhya Pradesh, 
Chhattisgarh, Odisha and are in good demand. Apart from 
incense sticks, the company also plans to launch new 
products in other product categories such as dhoop sticks.n

Demand for ZED Black Dhoop Cone and 
Pineapple Agarbatti is growing!
ZED Black’s brand of products is among the largest-selling agarbattis in 
the country. The company manufactures all types of dhoops, agarbattis, 
sambrani cups, hawan and pooja samagri. ZED Black has a long list of 
FMCG products like Day Day Candy. ZED Black 3-in-1 agarbatti and 
dhoop are top sellers in various markets across the country. Due to the 
negative trend of bamboo-laced agarbatti, the company’s non-bamboo 
dhoop and dry sticks are in high demand. Their dhoop cone comes in 
nine fragrances in jar packing. They are; sandalwood, lavender, gugGal, 
rose, saffron, attar flower, ariz, turbo and stellar.  Sandalwood, lavender 
and rose are in high demand among all these fragrances. This product is 
available in a jar packing of 125g at an MRP of 80₹. Fruity fragrances 
once were in great demand but Zed Black’s Luxury Fresh Pineapple 
Agarbatti still is in good demand. An 85g box pack is priced at 55₹. n

Safari Big Khus, a special offering for summers
The aroma of Khus is known to give a cool and fresh feeling in the summer season. 
With this in mind, Nagpur-based Thakral Group has ‘Safari Big Khus’ incense sticks 
in their portfolio. Safari Big khus Incense Sticks has a cool and refreshing fragrance, 
that energizes you after a long tiring day. It possess one of the most exotic aromas 
imaginable; a unique earthy fragrance, with hints of majmua, attar and aquatic 
effect! It is also a well-known natural stress reliever. This product is available 
in 125 gm packing for Rs.125 MRP. The sales are high across Hyderabad and 
adjoining districts in Telangana and Nanded, Latur, Sholapur and Sangli 
in South East Maharashtra. Thakral Group is one of the oldest leading 
incense stick companies in the country. The company’s Safari Big 
Agarbatti is a hot selling product. n
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garbatti production requires 
numerous types of raw materials, 
aromatic ingredients and fragrances, 
but in a country like India with different 
seasons across the year, producing 
agarbatti on a large scale comes out 
as a challenge. During winters or 

rainy season, drying agarbattis and keeping moisture 
away post production is not an easy task. Rajkot based 
Steamtech Engineers has a solution for this. Through 
years of research, Steamtech Engineers has come up 
with dryer machine for  removing the moisture from 
dhoop-agarbatti products. The head of the company, 
Kalpesh Shah, in a special conversation with Sugandh 
India, told that they have agarbatti drying machines in 
quantities ranging from 32 kg to 100 tonnes. Kalpesh 
Shah’s Steamtec Engineers has the patent of all these 
machines. He told that he has machines to remove the 
moisture as well as add moisture to the products as 
per the requirement of the manufacturers. His dryer 
machines not only cater to the incense stick industry 
but also to cotton, food products, plants, spices and 
matchsticks. These dryers are in demand throughout 
various industries across the globe.

steamtech 
engIneers 
provIde 
Best In class 
Incense 
stIck dryIng 
solutIon 
n	 32 kg or 100 tons of incense 

sticks, Kalpesh Shah has a 
dryer for all.

n	 Steamtec Engineers has dryers 
for every industry.

A
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Kalpesh Shah founded Steamtech Engineers in 2005 and since then has 
been operating in Metora GI in Rajkot. He told that his firm has its own 
research and development unit, where machines are made as per the the 
requirements. These machines also get patented. A lot of research goes in to 
fill the gap of lack of drying products in industries globally. The solutions 
present, do not satisfy the needs. Apart from the dhoop and agarbatti industry 
in India, Steamtech Engineers also export drying machines to Australia, 
Bhutan and various African countries. These machines are manufactured 
completely with indigenous technology. This can be considered as one of 
the best examples of Make in India.
In a conversation with Sugandh India, Kalpesh Shah said that during the 
last 4 years, the agarbatti industry  has grown very rapidly. Earlier, the 
raw agarbatti was imported from Vietnam. Agarbatti makers used to dip 
it in scented oil and sell it. Then the government banned these imports to 
promote domestic industries. This also led to an influx of manufacturers 
in agarbatti industry. From small scale manufacturers to big companies, 
all are in to cater to the huge country wide demand. This has led to mass 
production and mass production requires better and more potent agarbatti 
drying solutions. With the increase in demand during season, companies 
start bulk production, but due to winters and rain, the issue of quick drying 
comes up as a challenge. This is more prevalent for small scale industries 
with factories in less space. We assessed this issue and came up with dryer 
machines. Our machines take up less space and quickly dry. Back then the 
process of drying was done under sunlight by keeping it on plastic. We 
did a lot of research on this and made a dryer machine. He said that today 
our biggest clients are big brands like Cycle Agarbatti, Zed Black, Moksh, 
Abhinav Incense, etc. Our dryers take up less space and get the drying done 
quickly . For large industries we have 100 ton agarbatti drying machines. 
We also have machines for smaller industries. These are 65 kg, 125 and 250 
kg machines. We realized that there is an even smaller scale requirement 
of machines for manufacturers in different states who belong to cottage 
industry. For this, we recently launched 32 kg agarbatti drying machine.

Explaining how these dryer machines work, he told that there are two 
types of dryers. One is for summers and the other is heat dryer. Heat dryers 
are for small scale manufacturers. Large companies who procure goods 
from small producers get these small dryer machines for them. This is to 
maximize output without loss of quality and all in less time. 

In response to a question, Kalpesh Shah said that his company mostly 
manufactures machines as per the demand. Manufacturers have their own 
demands and needs. They tell us and then we prepare machines accordingly. 
Back in 2004, we installed 10-15 machines for moisture in cotton. Then 
a company from Australia, presented us with a requirement where they 
needed to remove moisture from basil leaves. Technically it is a very 
advanced country, but they did not have a machine for this. We made it as 
per their requirement, a trial was done and it was ready for use. We also 
export our machines to Africa and Bhutan. This way, whenever a challenge 
comes up, we find a solution for it.

He told Sugandh India that at the recent AIAMA Expo at bangalore, 
people were coming to his stall with all sort of requirements. One of the 
visitors presented his requirement that he wanted to remove moisture 
from the root of a plant, but the process should not affect the quality. We 
successfully fulfilled their requirement. At present, in which industries are 
you giving your machines? In response to this question, Mr. Shah told that 
he also provides dryer machines to remove moisture from cotton, different 
types of vegetables, medicinal plants, herbs, spices and match sticks.

In response to a question, he said that these machines are designed in a 
way to consume very less energy and can run on gas, electricity, wood fire 
and diesel. These can also be used anywhere.  He concluded the conversation 
saying that it is Steamtech Engineer’s motto to solve  customer’s problems 
and satisfy them. n

बी ३-४ घंटे म सूख जाती हैबी ३-४ घंटे म सूख जाती है
Agarbatti Heat DryerAgarbatti Heat Dryer

Steamtech Engineers

Steamtech Engineers

बी ३-४ घंटे म सूख जाती हैबी ३-४ घंटे म सूख जाती है
Agarbatti Heat DryerAgarbatti Heat Dryer

32 Kgs32 Kgs

Steamtech Engineers

Steamtech Engineers

धूपटक ४- ६ घंटे म सूख जाती हैधूपटक ४- ६ घंटे म सूख जाती है

Dhoop Stick Heat DryerDhoop Stick Heat Dryer
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पबचिम बंगाल में डिराि अगरबत्ी व पुबटि एरोमेडटकस के 
सीएिएफ और कोलकाता के प्मुख डिसट्ीबययूटर बीएल रमाषि 
एंि संस के श्ी राजेर कुमार रमाषि के अिुसार किाषिटक के 
बाद कोलकाता अगरबत्ी का सबसे बडा माककेट है। सुगंध 
इंडिया से एक बातचीत में उनहोंिे कहा डक पबचिम बंगाल में 
अगरबत्ी की पयूरे देर में सबसे जयादा खपत है, जो अगरबत्ी 

पबचिम बंगाल में चल गई, तो समझें डक वह पयूरे देर में चलेगी। इसकी 
वजह बताते हुए उनहोंिे कहा डक परंपरागत रूप से पबचिम बंगाल धाडमषिक 
राजय है। यहां बहुत सारे देवी मंडदर हैं। िवराडरि के अलावा यहां व्षि भर दुगाषि 
पयूजा चलती रहती है। उनहोंिे बताया 
डक यहां रु.20 की एमआरपी वाली 
अगरबडत्यों का पबचिम बंगाल 
सबसे बडा माककेट है। प्ीडमयम 
अगरबत्ी का यहां 50% और 
50% इकोिामी उतपाद चलते हैं। 
कोलकाता में एक पररवार प्डतमाह 
500 से रु.700 रुपए अगरबत्ी पर 
खचषि करता है, जबडक औसति पयूरे 
राजय में 200 रूपए के अगरबत्ी 
उतपाद लोग प्डतमाह खरीदते हैं।

बीएल रमाषि एंि संस बीते 35 
व्षों से अगरबत्ी कारोबार में है। 
राजेर जी िे बताया डक यह कारोबार 
उिके डपता िे रुरू डकया था और 
पढाई पयूरी करिे के बाद 2005 से 
वह इस क्षेरि में आए । वह डिराि 
अगरबत्ी और पुबटि एरोमेडटकस के 
सीएिएफ हैं। इसके अलावा लक्मी 
अगरबत्ी कंपिी और बैंगलोर की 
ओररएंटल अगरबत्ी कंपिी का 
काम वह 2005 से देख रहे हैं। बंगलुरु की ही पयूजा व िायमंि अगरबत्ी 
कंपिी का भी काम उिके पास है। कोलकाता के अलावा पबचिम बंगाल 
के 13 डजलों में वह धयूप व अगरबत्ी उतपादों की सपलाई करते हैं। वह चार 
भाई हैं और सभी इस कारोबार में लगे हैं। उनहोंिे बताया डक ओररएंटल का 
पयूरे पबचिम बंगाल का काम वह देखते हैं। माककेडटंग के डलए उिकी एक 
बडी सेलस टीम है, जो िोर टू िोर कैंपेि चलाती है और सैंपडलंग करती है। 
उनहोंिे बताया डक वह बचपि से ही अगरबत्ी को लेकर जजबाती रहे हैं। यही 
कारण है डक अब वह अगरबत्ी मरैनयुफैक्चरसषि को िई रेंज और फ्ेगरेंस की 
अगरबत्ी बिािे के डलए सुझाव भी देते हैं। सुगंध के ट्ेंि के बारे में उनहोंिे 
बताया डक बखयूर इस वक्त बहुत ही फेमस फ्ेगरेंस है और डवदेरों में भी बहुत 
लोकडप्य हो रहा है। आज डवदेरों में मेि इि इंडिया अगरबत्ी ही डदखाई देती 
है। उद्ोग में मुबसलम समुदाय का भी बडा योगदाि रहा है कयोंडक इरि और 
अगरबत्ी के वह जनमदाता रहे हैं। साथ ही िए-िए प्योग भी करते रहे हैं। 
राजेर जी िे बताया डक अब यहां रु.5 के उतपादों का माककेट खतम हो गया है 
और रु.10 का भी जािे वाला है। औसति रु.20 की एमआरपी वाले उतपाद 

ही जयादा चलते हैं। लोग अब बेसट क्ाडलटी मांगते हैं। इसके अलावा 50% 
ग्ाहक बांि के िाम से अगरबत्ी और धयूप खरीदते हैं, डजसको ओररएंटल का 
मोगरा चाडहए तो वह इसी िाम से मांगता है। एक सवाल के जवाब में उनहोंिे 
बताया डक अगरबत्ी में यहां सबसे जयादा जेि बलरैक, मोक्ष, रालीमार, दरषिि, 
आईटीसी डबकते हैं। यहां साइडकल का बाजार दयूसरों डक तुलिा में कम है। वरैसे 
टॉप 10 में ओररएंटल का मोगरा और संदल भी चलता है। उनहोंिे बताया डक 
बैंगलुरु की तुलिा में अहमदाबाद के उतपादों की परैडकंग जयादा आक्षिक व 
रेट काफी कम हैं। इसडलए वहां के उतपाद चलिे लगे हैं, लेडकि क्ाडलटी में 
िंबर 1 अभी भी बंगलुरु ही है। अहमदाबाद का डिराि िंबर एक पर है। इसके 

अलावा कलपिा, वरैडदक आडद कई कंपडियों के उतपाद चलते हैं।
उनहोंिे बताया डक धयूप की माककेट में िागपुर के राकेट की गीली धयूप जयादा 

चलता। इसके अलावा डिराि और जेि बलरैक की भी गीली धयूप काफी चलती 
है। पबचिम बंगाल के माककेट में अगरबत्ी 60% चलती है और 40% लोग 
धयूप पसंद कर रहे हैं। धयूप में ड्ाई बसटक के बजाय गीली धयूप की जयादा मांग 
है। इसके अलावा यहां सांबािी कप की बहुत कम मांग है, लेडकि डिराि, 
फॉरेसट और साइडकल के कप चलते हैं। एक सवाल के जवाब में उनहोंिे कहा 
डक यहां अब बॉकस की मांग कम होिे लगी है। लोग जीपर पसंद कर रहे हैं, 
कयोंडक उसमें जयादा कािी होती है। n
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बचिम बंगाल में एक समय था जब उपभोक्ता धयूप और 
अगरबडत्यां बॉकस परैडकंग में पसंद करते थे, लेडकि बीते 1 
व्षि में यह ट्ेंि बदल गया है। अब लोग पाउच परैडकंग को 
जयादा पसंद कर रहे हैं। कोलकाता के प्मुख डिसट्ीबययूटर 
दुलाल पोद्ार जो 62 व्षि पुरािी कंपिी रमेर चंद पोद्ार 
विमाली पोद्ार के प्मुख हैं, पाउच परैडकंग का चलि 

बढिे की वजह यह बताते हैं डक बॉकस परैडकंग में कम ग्ाम या बसटक होती 
है, जबडक पाउच में वह जयादा है। इसडलए उपभोक्ता भी पाउच पसंद करिे 
लगे हैं। सुगंध इंडिया से बातचीत में उनहोंिे कहा डक रा मटेररयल की बढती 
कीमतों के कारण कासट कडटंग हुई है। उपभोक्ता भी इसको समझ रहे हैं डक 
बॉकस परैडकंग में लागत बढ जाती है, जबडक पाउच में परैडकंग लागत कम है। 
इसडलए डिमाषिता भी पाउच में जयादा वजि या कािी दे रहे हैं। उनहोंिे बताया 
डक सबसे पहले कोरोिा संकट के समय रकुंतला अगरबत्ी िे पहला पाउच 
डिकाला था। लॉकिाउि के बाद के 1 व्षि में माककेट बॉकस से पाउच परैडकंग 
की तरफ आ गया है। पहले रु.10 का ही पाउच था अब अडधक वजि वाले 
बडे पाउच आ गए हैं और इस उद्ोग में आिे वाली िई कंपडियां पाउच परैडकंग 
में ही आ रही हैं।

पोद्ार फमषि के पास अलौडकक, जय भवािी, बंगलुरु का ओरके, 
राजकमल, एआर इंिसट्ीज, श्ीभािी, गंगोरिी, ओसवाल और रंकर जरैसी 
देरभर की कई अगरबत्ी कंपडियों के डवतरण का अडधकार है। सुगंध इंडिया 
से बातचीत में दुलाल पोद्ार िे कहा डक कोलकाता में इकोिामी का बाजार 
20, 30 और रु.50 की एमआरपी में तेजी से बढा है। रु.10 की एमआरपी का 
बाजार कम हो रहा है। बंगाल में जीपर परैक में 100 ग्ाम रु.50 में बेहतर चल 
रहा है। उनहोंिे बताया डक डक टॉप बांि में सबसे जयादा रालीमार, रकुंतला, 
दरषिि, जेि बलरैक, पररमल मंडदर है। इकोिॉमी में जेि बलरैक, साइडकल, 
रांडतडिकेति, बलरैक सटोि और भारत दरषिि चलता है। प्ीडमयम में अलौडकक, 
ओरके, रतिमाला और फॉरेसट भी है। इसके अलावा आईटीसी, भारत दरषिि, 

अरोक ट्ेडिंग कंपिी आडद कई बांि की अपिी अलग माककेट है। िेडिम, मोक्ष 
और एमपी का राजकमल भी चलता है। डबग बेल का कच्ा बेला काफी पसंद 
डकया जा रहा है। उनहोंिे कहा डक प्ीडमयम में अभी भी बंगलुरु की कंपडियों 
के उतपाद ही टॉप पर हैं। दरषिि, पररमल मंडदर, बीआईसी, बालाजी, रालीमार 
जरैसे बहुत से बांि बंगलुरु के सबसे जयादा पसंद डकए जाते हैं। एक सवाल 
के जवाब में उनहोंिे कहा डक बंगलुरु सरैकडों व्षि से अगरबत्ी का डवरे्ज्ञ 
रहा है। गुजरात अब डवकडसत हुआ है। वहां िई कंपडियां आई हैं। इसी तरह 
मुंबई, पुणे, िागपुर के बांि अंबर एरोमेडटकस, जयंत, ओसवाल, गंगोरिी और 
राकेट अब चलिे लगे हैं।

गीली धयूप में िागपुर का राकेट जयादा चलता है। उसके बाद जेि बलरैक, 
पयूजा-पाि है। गीली धयूप 10 रुपए में इकोिामी और रु.30 की एमआरपी में 
प्ीडमयम चलते हैं। ड्ाई बसटक में रालीमार िंबर 1 पर है। उसका रु.10 में 
10 बसटक है। इसके अलावा राजकमल, िेडिम, गंगोरिी सभी का माककेट है। 
सांबािी कप में िेलटा िंबर एक पर है और डफर रकुंतला और साइडकल के 
उतपाद हैं। एक सवाल के जवाब में उनहोंिे कहा डक ड्ाई धयूप और गीला धयूप 
को लोग जयादा पसंद कर रहे हैं। लगभग 20% माककेट बंबयू लेस उतपादों की 
हो गई है, लेडकि अगरबत्ी अभी भी बाजार में 80% चलती है। बालाजी का 
जीपर चंदि सडहत कई उतपाद बहुत बेहतर चल रहे हैं। उनहोंिे बताया डक रोल 
ऑि का ट्ेंि अभी रुरु हुआ है। इसमें चंदि सुगंध सबसे जयादा चल रहा है। 
अब सभी कंपडियां इसमें कूद पडी हैं और कई वरैरायटी ला रही हैं। 

´fd›¸f ¶fÔ¦ff»f ¸fZÔ ²fc´f-¶fØfe ¸fZÔ ´ffCX¨f ´f`dIÔY¦f 
IYf ¶fPÞXf MÑZÔOX : Qb»ff»f ´fûïfSX
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बचिम बंगाल के अगरबत्ी बाजार 
में अब बंबयू लेस उतपादों धयूप, ड्ाई 
बसटक, कोि और सांबािी कप की 
मांग बढिे लगी है। इसके अलावा 
रोल आि को भी लोग पसंद 
करिे लगे हैं। बंगलुरु की कृषण 
कला और फ्ेर फ्ेगरेंस अगरबत्ी 
कंपिी के कोलकाता में सीएिएफ 

और राजीब अगरबत्ी के प्मुख अडिल दत्ा िे 
सुगंध इंडिया से बातचीत में पबचिम बंगाल के 
बदल रहे ट्ेंि पर बातचीत की। उनहोंिे बताया डक 
लोग अब गीला धयूप, ड्ाई बसटक जरैसे बंबयू लेस 
उतपादों की तरफ बढ रहे हैं। हालांडक यह वृडधि 
अभी 10 से 15% ही है, लेडकि यह और तेजी से 
बढेगा। उनहोंिे बताया डक उिका पररवार 50 व्षों 
से अगरबत्ी उद्ोग में काम कर रहा है, लेडकि 
बीते कुछ व्षों में बहुत बदलाव डदखाई डदए हैं। 
उनहोंिे कहा डक कोरोिा महामारी और मंदी के 
कारण बाजार अभी भी थोडा सुसत है। उनहोंिे 
बताया डक डपताजी िे अगरबत्ी का कारोबार रुरू 
डकया था और वह उतपादि भी डकया करते थे। 
20 व्षों से कारोबार संभाल रहे अडिल दत्ा के 
अिुसार कोलकाता में जयादातर लोग बांि के िाम 
से उतपाद मांगते हैं।

अडिल दत्ा िे अगरबत्ी उद्ोग की बढोतरी 
संबंधी सवाल पर कहा डक बीते तयोहारों के सीजि 
में थोडा िीक हुआ था, लेडकि अब वह डफर 
िाउि है। कोरोिा के पहले जरैसा माककेट था वह 
रफतार अभी भी िहीं आई है। उनहोंिे बताया डक 
अब यहां हैंिमेि अगरबत्ी को लोग कम पसंद 
करते हैं, कयोंडक उसका साइज कहीं मोटा और 
पतला होता है। इसके अलावा एक और बडा 
बदलाव आया है डक पबचिम बंगाल में पहले लोग 
बॉकस परैडकंग जयादा पसंद करते थे, लेडकि बीते 

1 व्षों में पाउच की मांग जयादा बढी है। इसके 
अलावा 10 से लेकर रु.30 तक की एमआरपी 
वाले उतपाद जयादा डबकते हैं। फलेवर में यहां अभी 
भी चंदि सबसे जयादा डबकता है और हाल में रुरू 
हुए ऊद को भी लोग पसंद कर रहे हैं। उनहोंिे 
बताया डक अगरबत्ी में कृषणा कला, जानहवी, 
बैंगलोर का फ्ेर और गाडजयाबाद के डदवय प्ेम 
के अलावा और कई कंपडियों के उतपाद लोकडप्य 
हैं। कृषण कला और फ्ेर फ्ेगरेंस दोिों की पयूरे 
पबचिम बंगाल में सबसे जयादा मांग हैं और यह 
प्ीडमयम श्ेणी में आते हैं। उनहोंिे बताया डक 
पबचिम बंगाल में टॉप टेि में डबकिे वाले उतपादों 
में साइडकल, मोक्ष, आईटीसी, जेि बलरैक, भारत 
दरषिि, रकुंतला, रालीमार और कृषण कला मािे 
जाते हैं।

एक सवाल के जवाब में उनहोंिे बताया डक 

गीली धयूप में रॉकेट, कृषण कला का चंदि सबसे 
जयादा चलता है इसके बाद जेि बलरैक की मांग है। 
अब लोग सांबािी कप, ड्ाई बसटक को जाि गए हैं, 
तो उसकी मांग बढिे लगी है। यहां 20-25 रूपए की 
एमआरपी में 80 से 90 ग्ाम के पाउच परैक सबसे 
जयादा डबकते हैं। गीली धयूप जयादातर रु.10 में 10 
बसटक है। प्ीडमयम गीली धयूप में 50 ग्ाम रु.50 की 
एमआरपी में डबकती है। ड्ाई बसटक में जानहवी का 
रु.10 में 10 बसटक सबसे जयादा चलता है। इस बांि 
में और अडधक कीमत वाले भी हैं। पबचिम बंगाल 
में फ्ेगरेंस के टेसट को लेकर उनहोंिे कहा डक चंदि 
यहां सबसे जयादा डबकता है। पहले पाइिएपपल 
वगरैरह आया था, लेडकि अब वह डफर पीछे है। रोल 
आि में भी संदल की मांग जयादा है। रोल आि की 
रुरुआत सबसे पहले बालाजी िे की थी। अब फ्ेर 

फ्ेगरेंस, कृषण कला और कई कंपडियां भी इसमें आ 
गई हैं। फ्ेर फ्ेगरेंस का रोल आि 8 एमएल रु.275 
में है और कृषण कला का इतिे ही ग्ाम में रु.180 है। 
एक सवाल के जवाब में उनहोंिे बताया डक रोल आि 
में रेट सब के अलग-अलग हैं। सबसे पुरािे बालाजी 

का रोल ऑि जयादा महंगा है, लेडकि उसके रौकीि 
हैं और वह कीमत िहीं देखते। उनहोंिे कहा पबचिम 
बंगाल में अभी भी बंगलुरु के उतपाद सबसे बेहतर 
मािे जाते हैं, लेडकि अब गुजरात, महाराष्ट्र और मधय 
प्देर आडद राजयों की सरैकडों कंपडियां आ गई हैं। 
इसडलए कंपटीरि बढा है। महंगाई भी बढी है ऐसे में 
प्ीडमयम की माककेट थोडा कम हुई है। उनहोंिे बताया 
डक पबचिम बंगाल में 23 डजले हैं और सभी जगह 
अलग-अलग बांि चलता है। n
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EZd°fWXfdÀfIY VfWXSX IYû»fIYf°ff QZVf IYf  
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·¤æðÜ·¤æÌæ×æ·üð¤ÅU çÚUÂæðÅüU

ववी भारत का प्वेर द्ार कोलकाता देर का पहला महािगर 
है, जो सबसे पहले रेल, सडक, वायु मागषि, रहरी पररवहि 
ट्ाम और मेट्ो ट्ेि से जुडा था। मुगल काल से लेकर िवाबों 
तक और डफर फ्ांसीडसयों के आिे व डबडटर राज कायम होिे 
के बाद कलकत्ा दरकों तक डहंदुसताि की राजधािी रहा। 
इसके “महलों का रहर” और “पयूवषि का मोती” जरैसे उपिाम 
भी रहे हैं। देर की राजधािी होिे के कारण यह रहर बाबुओं 

का भी रहर रहा है। इसके अलावा कोलकाता में ही डवज्ञाि, साडहतय, कला, 
संसकृडत संबंधी िई चीजें सबसे पहले आती थीं। पहला अखबार, अंग्ेजी भा्ा 
और आधुडिक डरक्षा के िए कॉलेज और डवश्डवद्ालय भी यहां खुले। िवाबों, 
रईसों, जमींदारों, अफसरों और बाबुओं का यह रहर हमेरा से रहि-सहि, 
खािपाि, सवाद और सुगंध को लेकर िए प्योग करिे में आगे रहा है। यही 
कारण है डक आज भी धयूप, अगरबत्ी, इरि आडद सुगंडधत उतपादों की यहां सबसे 
जयादा खपत होती है।

देश के पहले मेट्रोपॉललटन 
लिटी की पिंद बेंगलुरु की 
अगरबलतियाँ
डहंदुसताि में जब मुंबई, बंगलौर और चेन्नई जरैसे मेट्ोपॉडलटि 
रहरों का अबसततव भी िहीं था। उस समय कोलकाता 
डरक्षा, वयापार, उद्ोग का बडा केंद्र था और देर डवदेर से 
लाखों लोग रोजगार और काम धंधे के डलए वहां जाते थे। 
लगभग िेढ करोड की आबादी वाले महािगर में आज भी 
50% से अडधक आबादी मधयमवगषि की है। यही कारण 
है डक यहां प्ीडमयम क्ाडलटी के अगरबत्ी, धयूप और ड्ाई 
बसटक उतपादों का बडा बाजार है। मेट्ोपॉडलटि कलचर 
के अलावा कोलकाता और पयूरे पबचिम बंगाल में बडी 
संखया में मंडदर हैं। बडी आबादी धाडमषिक डवश्ास वाली है। 
इसडलए धयूप, अगरबत्ी का सवाषिडधक इसतेमाल यहां होता 
है। आधुडिक युवा माहौल को सुगंडधत बिािे और मयूि 
फ्ेरिर के तौर पर अगरबत्ी का इसतेमाल करिे लगा है। 
सुगंध इंडिया टीम िे सववेक्षण के दौराि पाया डक कोलकाता में 70% माककेट 
अगरबत्ी की है। 30% में गीली धयूप, ड्ाई बसटक, कोि और सांबािी कप चलते 
हैं। चंदि, मोगरा, बेला के अलावा िई सुगंध में ऊद की मांग भी बढ रही है। 
बॉकस की तुलिा में पाउच व जीपर परैडकंग का चलि बढ रहा है। इसके अलावा 
5 और रु.10 की एमआरपी का माककेट लगभग समाप्त हो चुका है।

िुगंध पर रु.500 मालिक खर्च करते हैं 
करोलकाता वािी
सुगंध इंडिया की सववे टीम के अिुसार प्ीडमयम और इकोिामी उतपादों का 50-
50% का माककेट है। अडधकांर ग्ाहक बांि के िाम से उतपाद मांगते हैं। एक 
खास बात और है डक यहां क्ाडलटी वाले सभी बांि अचछे चलते हैं। कोलकाता 
में औसति एक पररवार रु.500 महीिा अगरबत्ी पर खचषि करता है। पयूरे पबचिम 
बंगाल का औसत देखा जाए तो यह लगभग रु.200 है। सबसे जयादा डबक्ी 20, 
30 और रु.50 की एमआरपी वाले उतपादों की है। बंगलुरु के प्ीडमयम उतपाद 

डक यहां बहुत मांग है। प्ीडमयम क्ाडलटी की अगरबत्ी पहले भी यहां चलती 
रही है, लेडकि अब उसकी मांग बढ रही है। कोलकाता में बंबयू लेस उतपादों का 
चलि बढ रहा है। गीली धयूप की तुलिा में ड्ाई बसटक 10% की दर से बढ रही 
है। प्ीडमयम में यहां 50 और 80 रुपए में 50 ग्ाम और 100 ग्ाम परैडकंग वाले 
उतपादों की मांग बढी है। कोलकाता में रोल ऑि उतपादों का चलि कम है। 
उसकी जो माककेट है उसमें बालाजी का ही दबदबा है।

प्ीलमयम-इकरोनामी दरोनों का बराबर रलन
कोलकाता बाजार में प्ीडमयम अगरबत्ी उतपादों में बंगलुरु की कंपडियों का 
एकाडधकार है। यहां लोकल उतपाद िहीं के बराबर चलते हैं और तयौहार व 
पयूजा के समय प्ीडमयम अगरबत्ी और धयूप सबसे जयादा डबकती है। रे् व्षिभर 
इकोिामी व प्ीडमयम बराबर चलता है। हालांडक अब मुंबई, पुणे, िागपुर, 
अहमदाबाद और इंदौर के भी उतपाद चलिे लगे हैं, लेडकि प्ीडमयम में टॉप 

पर बंगलुरु के ही बांि हैं। अगरबत्ी में यहां आईटीसी, साइडकल, जेि बलरैक, 
फॉरेसट, रालीमार, वुिलैंि, और दरषिि सवाषिडधक डबकिे वाले बांि हैं। प्ीडमयम 
उतपादों में ओरके, अलौडकक, रतिमाला, दरषिि, ओररएंटल, पररमल मंडदर, 
बीआईसी, बालाजी, रालीमार के अलावा बंगलुरु के कई बांि टॉप पर हैं। 
इसके अलावा अहमदाबाद का डिराि, कलपिा, वरैडदक, िागपुर का राकेट, 
मुंबई का अंबर एरोमेडटक, जयंत, पुणे का ओसवाल और गंगोरिी और एमपी 
का राजकमल भी चलते हैं। 
यहां गीली धयूप का चलि कम है और ड्ाई बसटक की मांग बढ रही है। ड्ाई 
बसटक में रालीमार, राजकमल, िेडिम, गंगोरिी है। गीली धयूप में राकेट की मांग 
सबसे अडधक है और उसके अलावा कृषण कला, जेि बलरैक मंथि व डिराि 
चलते हैं। गीली धयूप में रु.10 में 10 बसटक और प्ीडमयम में 50 ग्ाम रु.50 की 
एमआरपी में चलता है। धयूप भी पाउच में जयादा पसंद की जा रही है। सांबािी 
कप का चलि अभी हाल में ही रुरू हुआ है। पहले िेलटा का एकाडधकार था, 
लेडकि अब सभी कंपडियों उसे बिा रही हैं। ऐसे में िेलटा के साथ साइडकल का 
िरैवेद्, रकुंतला, जानहवी चल रहे हैं। n
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प्ीलमयम रेंज में लबग बेल ने िेट लकया ट्ेंड 
बैंगलोर डक डबग बेल इनसेनस के उतपाद  तेजी से देर के कोिे कोिे में लोकडप्ये हो रहे हैं । कंपिी माककेट में ट्ेंि सेट करिे के डलए जािी जाती है। कुछ 
समय पयूवषि कंपिी िे प्ीडमयम अगरबत्ी सेगमेंट के डलए चार सुगंधों-संदल, रूह गुलाब, मसक और ऊद में प्ीडमयम अगरबत्ी उतपाद जारी डकये। इि 
उतपादों में िए ट्ेंि के तौर पर कंपिी हर सुगंध दो प्कार में दे रही है। मसलि संदल के परैक में दो प्कार डक संदल सुगंध डक अगरबत्ी हैं। यह एक 
बेहद प्ीडमयम उतपाद है और अगरबत्ी व सुगंध रौकीिों के साथ-साथ जो ग्ाहक उतपाद की कीमत िहीं क्ाडलटी देखते हैं उिके डलए खास उपहार 
है। यह उतपाद आक्षिक पतली बॉकस पेडकंग में 399 रु में 25 बसटक और 199 रु में 10 बसटक में उपलबध हैं। डबग बेल इनसेनस अगरबत्ी उतपादों के 
अलावा रोल ऑि अत्र भी बिती है और इसके कच्ा बेला अगरबत्ी उतपाद िे देरभर में धयूम मचा दी है। n

बंगाल में गलत पकड़ रहा लनशान 
गुजरात के अहमदाबाद का प्मुख अगरबत्ी बांि डिराि देर की कई 
मंडियों में अपिी जगह बिा रहा है। आक्षिक डिपर पेडकंग और िई 
आक्षिक व ट्ेंिी सुगंधों के डलए लोकडप्य डिराि का जलवा अब बंगाल 
में भी डदखिे लगा  है। डिराि के 70 रु में 125 ग्ाम वाले डिपर की मांग 
यहाँ सबसे आगे है। इस सेगमेंट में कंपिी के दजषििों सुगंधों में उतपाद माककेट 
में उपबसथत हैं और पाइिऐपल, मसक और एकसोडटक लरैवनिर ग्ाहकों में 
जयादा लोकडप्य हैं। अगरबत्ी के साथ साथ डिराि की गुगल गीली धयूप 
की मांग भी बडी है। यह 30 रु में 20 बसटक के पाउच परैक में उपबसथत है 
। डिसट्ीबययूटर बताते हैं डक जो ग्ाहक एक बार डिराि के उतपाद ले जाता 
है वह दोबारा उसे मांग रहा है। डिराि प्ोिकटस अगरबत्ी से लेकर धयूप, 
ड्ाइ बसटक, कप, आडद  सभी उतपाद डिकलती है। n

गुजरात खासकर अहमदाबाद, अगरबत्ी उद्ोग का हब बि चुका है । 
यहाँ से अिडगित बांि डिकाल कर देरभर में डबकते हैं। अहमदाबाद 
की अग्णी कॉमपडियों में से एक डसडधि फ्ैग्ेनस िे अपिे 10 साल 
पयूरे डकये हैं। कंपिी अप्रैल में ऑगगैडिक कलेकरि िाम से प्ीडमयम 
अगरबत्ी उतपाद जारी कर रही है। यह सभी उतपाद रुधि गाय के गोबर 
से डिडमषित हैं । इस कलेकरि में 4 प्कार के उतपाद- फॉरेसट, वेदा, 
संदल और डिदा 90 ग्ाम डक  बॉकस पेडकंग में 90 रु एमारपी में हैं । 
यह सभी उतपाद देरभर की माककेटों में उपबसथत होंगे। डसडधि फ्ैग्नस 
डक लाल रंग में गोलिि वुि अगरबत्ी सबसे लोकडप्ये उतपाद है और 
साथ ही गाय के गोबर से डिडमषित गौवेदम कलेकरि की अगरबत्ी 
और सांबािी कप उतपादों िे भी कई राजयों में अपिी जगह बिा ली 
है । कंपिी को पयूरा डवश्ास है डक ऑगगैडिक कलेकरि भी ग्ाहक 
हाथोंहाथ लेंगे। n

लिलधि फ्रैग्ेनि की ऑगगैलनक 
कलेकशन की माककेट में एंट्ी
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मरैसयूर अगरबत्ी एंि परफययूमरी कंपिी देर की अग्णी अगरबत्ी कंपडियों में से एक 
है। बंगलौर बसथत यह  फमषि अपिी सहयोगी फमषों एडरयि अगरबत्ी कंपिी और नययू 
ओररएंटल अगरबत्ी कंपिी के साथ अगरबत्ी से लेकर धयूप और अत्र परफययूम  की एक 
लमबी उतपाद श्ृंखला डिडमषित करती है। कंपिी की उतपाद श्ृंखला में  प्मुख रूप से उच् 
गुणवत्ा वाली हाथ से बिी अगरबडत्यां राडमल हैं जो पीडढयों से चले आ रहे फामयूषिले और 
डिमाषिण डवडध पर आधाररत हैं। कंपिी के देर भर ही िहीं और डवदेरों में भी बाजार हैं। 
कंपिी का  सबसे पुरािा और प्मुख उतपाद जमुिा अगरबत्ी है, जो लगभग 100 साल 
पुरािा बांि है। इसकी लोकडप्यता का अंदाजा इस बात से लगाया जा सकता है डक 1933 
में मरैसयूर के महाराजा िे मरैसयूर परैलेस में आयोडजत दरहरा समारोह के दौराि 
उतपाद को सवणषि पदक से सममाडित डकया था। मरैसयूर अगरबत्ी परफययूमरी 
कंपिी की जमुिा अगरबत्ी के 50 ग्ाम बॉकस की कीमत 135 रुपये है। 
यह प्ीडमयम उतपादों की श्ेणी में आता है और पयूरी तरह से हसतडिडमषित है। 
कंपिी के अनय लोकडप्य उतपादों में गोलिि वुि, मरैसयूर सैंिल, गोलिि 
लीफ, गोलिि पेटलस, धिेल अवध, िेचुरल आडद राडमल हैं। n

अगरबतिी लजिे लमला गरोलड मेडल

प्ीलमयम िेगमेंट  
में बललैक फॉरेसट  
का डंका
बंगलौर बसथत फॉरेसट फ्ेग्नसेस कई  भारतीय 
बाजारों में फैला अग्णी अगरबत्ी बांि है। 
प्डतसपधवी कीमतों में उच् गुणवत्ा वाले 
अगरबत्ी उतपादों से कंपिी िे बाजारों में अपिी 
परैि बिा राखी  है। एक लमबी उतपाद श्ृंखला 
के साथ, फॉरेसट  के पास प्तयेक प्ाइस 
सेगमेंट के डलए अगरबत्ी उतपाद है। कंपिी 
के सवाषिडधक डबकिे वाले उतपादों में सबसे 
ऊपर बलरैक फॉरेसट अगरबत्ी है। यह बॉकस 
के साथ-साथ डिपर परैकेडजंग में भी आती  है। 

90 ग्ाम बॉकस परैकेडजंग की कीमत रु 65 एमआरपी और  
120 ग्ाम डिपर की कीमत रु 75 एमआरपी है। बलरैक 
फॉरेसट के अलावा, कंपिी का वहाइट फॉरेसट, फॉरेसट 3 
इि 1, पाइिएपपल, कसतयूरी, आडद  प्ीडमयम सेगमेंट में 
अचछी डबक्ी में हैं। फॉरेसट चंदि, फॉरेसट अंबर और ऊद 
लकिरी सेगमेंट के उतपाद हैं। n
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रॉकेट की धूप की पश्चिम 
बंगाल में धूम 
गीली धयूप एक उत्र भरडतए उतपाद है और यहाँ के कई राजयों 
में लगभग अगरबत्ी के बराबर ही डबकती है । एक िए ट्ेंि 
के चलते धयूप उतपादों डक कई बाजारों में 10-20 प्डतरत खपत 
बडी है । वरैसे तो पबचिम बंगाल मयूल रूप से अगरबत्ी का 
एक मुखय बाजार है और  देरभर की अगरबत्ी कॉमपडियों के 
उतपाद यहाँ डबकते हैं लेडकि यहाँ धयूप उतपादों का भी बाजार 
बड रहा है ।  धयूप में भी यहाँ कई डदगगज बांि हैं लेडकि िागपयूर 
की कंपिी रॉकेट अगरबत्ी के गीली धयूप उतपाद डबक्ी में सबसे 
आगे हैं। रॉकेट डक चंदि धयूप व गुगल धयूप ग्ाहकों को खास 
पसंद है । यह उतपाद 15 रु एम आर पी में 10 बसटक में हैं । 
वहीं 12 परैकेट के होलसेल परैक की कीमत 180 रु एम आर पी 
है । रॉकेट अगरबत्ी कंपिी अगरबत्ी, धयूप, रोल ऑि अत्र, 
समबरणी कप आडद सभी सेगमेंट के उतपाद डिकलती है । कंपिी 
डक देरभर में अचछी माककेट है । इसके अगरबत्ी उतपादों डक 
खाडसयत है डक ये अलग-अलग मटैडलक रंगों में हैं जो ग्ाहक 
को काफी आकड्षित करते हैं । कंपिी का 460 िाम से बांि 
हॉट सेडलंग उतपाद है। n

बैंगलुरु बसथत देर डक प्मुख अगरबत्ी कंपिी बालाजी के कई रोल ऑि अत्र उतपाद 
माककेट में उपबसथत हैं। खासकर बालाजी चंदि और रोि की प्ीडमयम ग्ाहकों में एक तरफा 
डिमांि है। यह रोल ऑि उतपाद 8 एम एल डक बोतल में 400-425 रु एम आर पी में हैं। 
इनहीं प्ीडमयम सुगंधों में बालाजी डक अगरबडत्याँ भी डहट हैं। रोल ऑि अत्र इंिसट्ी में 
बीते कुछ व्षों में कई अगरबत्ी बांिों िे प्वेर डकया और कई बांिों की प्वेर करिे डक 
योजिा भी है । सुगंध उद्ोग से ही संबंडधत होिे के कारण अगरबत्ी कॉमपडियों को समय 
के साथ-साथ कारोबार में डवसतार करिे के डलए यह एक अचछा डवकलप डदखता है। देर 
डक सबसे पुरािी अगरबत्ी कॉमपडियों में से एक बालाजी के 500 से ऊपर उतपाद हैं और 
कंपिी िे हाल ही में 5 िए अगरबत्ी उतपाद – हीरोज, देर मेरे, रॉयल बंगाल, बिारस 4 
इि 1 और वहाइट सवाि देर भर में लॉनच डकये हैं। n

बालाजी रंदन ररोल ऑन की  
एक तरफा लडमांड  

प्ीलमयम िांब्ानी कप  
िेगमेंट में लाइव टर का नया 
उतपाद “राम मंलदर” 
राजकोट की बालमुकुंद इंिसट्ीि, अगरबत्ी उद्ोग डक उभरती हुई कंपिी 
है । कंपिी ‘लाइव टच’ िाम से बांि डिकालती है और इसके उतपाद देर 
के कई राजयों में उपबसथत हैं। बीते कुछ समय से सांबािी कप उतपादों डक 
माककेट दडक्षण भारत से फैलकर भारत के अनय राजयों में भी बड रही है । 
इसी को देखते हुए लाइव टच बांि, सांबािी कप श्ेणी में भी उतपाद डिकाले 
हैं। यह उतपाद राम मंडदर िाम से हैं और कंपिी इसमे दो सुगंधों- दरांग 
और गुगल कैमफर  में सांबािी कप जारी कर रही है । उत्म क्ाडलटी के 
अलावा इसकी खास बात यह है डक जहां बाकी बांि एक बॉकस में 12 कप 
देती हैं, लाइव टच एक बॉकस में एक िए कानसेपट के तौर पर 9 कप दे रही 
है साथ ही यह उतपाद प्ीडमयम श्ेणी का है। कंपिी के अिुसार राम मंडदर 
सांबािी कप समपयूणषि तरीके से हबषिल ततवों से बिे हैं। इसके एक बॉकस की 
कीमत 135 रु एम आर पी है । ये उतपाद बेहद आक्षिक बॉकस पेडकंग में 
हैं। दरांग धयूप डपंक रंग के बॉकस में है वहीं गुगल कैमफर यलो बॉकस में 
है। कंपिी िे इस उतपाद को अपिे मुखय बाजारों- गुजरात, महाराष्ट्र, ययूपी, 
एमपी, पबचिम बंगाल, राजसथाि, ओडिरा, असम, छत्ीसगढ और झारखंि 
में जारी डकया है। n  
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तेजी िे लरोकलप्ये हरो रहे 
जेिल के उतपाद  
अहमदाबाद बसथत जेसल प्ोिकटस की रुरुआत 2020 
में हुई थी और काफी कम समय में ही कंपिी िे माककेट 
में अपिी पहचाि बिा ली है । कंपिी के 70 ग्ाम वाले 
डिपर की  सबसे अडधक मांग है। यह सभी डिपर 
उतपाद बेहद आक्षिक पेकेडजंग  में प्ीडमयम पफययूषिम 
डिप वहाइट बत्ी में है। फाइि फ्ैग्ेनस और ग्ाहकों की 
“कुछ िए” की डिमांि को देखते हुए कंपिी िे इि 
उतपादों को 20 मिमोहक और ट्ेंिी सुगंधों-डक्सेंटो, 
गलरैि, गाि्टि फ्ेर, केसर कसतयूरी, बेला के फूल, 
सेबनटिॉल, रोमािो, डक्सटल, बबलस, मॉडििंग डमसट, 
आडद में जारी डकया है। सभी सुगंध फाइि फ्ैग्ेनस, 
फययूिि व िए ढंग से बलेनि डक गई पारंपररक और 
फूलों डक सुगंध पर आधाररत हैं। इसमें कई सुगंध 
जरैसे रोमािो, सेबनटिॉल, बबलस, मॉडििंग डमसट माककेट में 
अचछे ितीजे दे रही हैं । इसके अलावा कंपिी िे केसर 
कसतयूरी और बेला के फूल को हाल ही में लॉनच डकया था और ये भी अचछी 
डिमांि में हैं।  ये सभी डिपर 125-130 ग्ाम में हैं । डिपर के साथ-साथ 
कंपिी पाउच और  बॉकस पेकेडजंग में भी उतपाद डिकाल रही है। जेसल  

के सभी उतपाद गुजरात, महाराष्ट्र, मधय प्देर, छत्ीसगढ, ओडिरा समेत 
देर के कई राजयों में उपबसथत हैं और अचछी डिमांि में हैं। अगरबत्ी के 
अलावा अनय उतपाद श्ेणी जरैसे धयूप बसटक में भी िए उतपाद जारी करिे डक 
कंपिी डक योजिा है।  n

इंदौर के िेि बलरैक समयूह के उतपाद अगरबत्ी उद्ोग में सवाषिडधक डबकिे वाले 
उतपादों में हैं। कंपिी अगरबत्ी से लेकर धयूप, संबािी, हवि व पयूजा सामग्ी तक 
सभी तरह के उतपाद डिडमषित करती है। अगरबत्ी उद्ोग के अलावा कंपिी अनय 
एफएमसीजी उतपाद जरैसे डदि डदि कैंिी भी बिाती है। अगरबत्ी में जेि बलरैक 3 इि 
1 तथा धयूप में मंथि, देर की कई माककेटों में टॉप सेडलंग उतपाद है। बढते बमबयू रडहत 
उतपादों के ट्ेंि के चलते कंपिी के कई धयूप व ड्ाई बसटक उतपाद काफी लोकडप्य 
हैं। बात करें धयूप कोि की तो जार परैडकंग में कंपिी के 9 सुगंधों, चनदि, लेवेंिर, 
गुगल, गुलाब, सरैफरि,अत्र फूल, अररज, टबबो व सटेलर में यह उतपाद माडककिट में 
उपबसथत हैं। इि सभी सुगंधो में चनदि, लरैवेंिर व गुलाब की मांग अडधक है। यह 
उतपाद 125 ग्ाम की जार परैडकंग में 80 रु एम आर पी में है। धयूप के बढते ट्ेंि के 
अलावा एक समय पर फ्ूटी सुगंधों का भी ट्ेंि बडा था डजसमें पाइि एपपल सुगंध 
काफी डहट हुई थी। इसी ट्ेंि के चलते िेि बलरैक की लकिरी फ्ेर  पाइि एपपल 
अगरबत्ी की मांग अचछी बािी हुई है। इसके 85 ग्ाम 
के बॉकस परैक की कीमत 55 रु एम आर पी है। n

ट्ेंड के िाथ बढ़ रही जेड बललैक धूप  
करोन व पाइन एपपल अगरबतिी की मांग

खाि गलम्चयों के ललए िफारी लबग खि 
गमवी के मौसम में खस की सुगंध  िंिक व ताजगी देिे के डलए जािी जाती है। िागपयूर बसथत िकराल 
समयूह की सफारी डबग खस अगरबत्ी इसी के डलए बिाई गई है। इसकी िंिी और तािा सुगंध आपको 
थकाि भरे डदि के बाद ऊजाषि से भर देती है । अिोखी डमट्ी की सुगंध में हलकी हलकी मजमुआ 
अत्र और जल के अहसास डक सुगंध का मेल इसे  कलपिा से परे बिाता है। यह उतपाद 125 
रु में 125 ग्ाम की पेडकंग में उपलबध है। तेलंगािा में हैदराबाद और आस पास के डजले और 
दडक्षण पयूवषि महाराष्ट्र में िांदेड, लातयूर, रोलापुर और सांगली में ग्ाहक इसे हाथोंहाथ ले रहे 
हैं। िागपयूर के िकराल समयूह का िाम  देर की  पुरािी  प्मुख अगरबत्ी कॉमपडियों में 
रुमार है । कंपिी की सफारी डबग अगरबत्ी हॉट सेडलंग उतपाद है। n



58 ¥ÂýñÜ-w®wxâé»¢Ï §¢çÇUØæ

बचिम बंगाल और खास तौर पर कोलकाता 
के धयूप अगरबत्ी बाजार में बांिेि कंपडियों 
और उसमें भी बेंगलुरु का दबदबा है। 
कोलकाता में लोकल उतपाद िहीं के 
बराबर चलते हैं। ग्ामीण इलाकों में थोडा 

बहुत ही लोकल उतपादों की डबक्ी है। सुगंध इंडिया से 
बातचीत में कोलकाता के जय परफययूमरी के प्मुख श्ी 
मोडहत िे बताया डक पबचिम बंगाल के उपभोक्ता जागरूक 
हैं और उिकी पसंद भी खास है। वह हमेरा अपिे पसंद 
के बांि और सुगंध ही खरीदते हैं। ऐसा संभव िहीं है डक 
दुकािदार उनहें कोई लोकल या अनय उतपाद अपिी मजवी से 
दे दे। यही कारण है डक यहां सभी बडी कंपडियों के बांि 
कम या जयादा डबकते हैं। एक सवाल के जवाब में उनहोंिे 
कहा डक बांिेि कंपडियों में भी यहां बंगलुरु की कंपडियों 
का दबदबा है। उसके बाद गुजरात, महाराष्ट्र आडद राजयों 
की कंपडियों का िाम आता है। जय परफययूमरी 40 व्षि 
पुरािी फामषि है और उसके पास वुिलैंि, एकेपीएस, रडर 
इंिसट्ीज, जरैि संस, रडवराग और बालाजी के उतपादों का 
डिबसट्बययूरि है। उनहोंिे बताया डक उिके पास पयूरे पबचिम 
बंगाल में डिसट्ीबययूरि का िेटवककि है।

श्ी मोडहत िे बताया डक पबचिम बंगाल में उपभोक्ता 
बांि के िाम से ही उतपाद खरीदते हैं। यडद ऐसा िा होता 
तो लोकल उतपादों का माककेट जयादा होता। एक सवाल 
के जवाब में उनहोंिे कहा डक जेि बलरैक और साइडकल 
जरैसी बडी कंपडियों के उतपाद ही इकोिामी में सबसे टॉप 
पर हैं। इसके अलावा दयूसरी कंपडियां भी अचछा कर रही 
हैं। यहां यही खयूबी है डक सारी कंपडियों के उतपाद यहां 
अचछा डबकते हैं। बंगलुरु के वुिलैंि के इकोिामी और 
प्ीडमयम दोिों रेंज के उतपाद बहुत चलते हैं। एक सवाल के 
जवाब में उनहोंिे कहा डक तयोहारों के समय पबचिम बंगाल 
में प्ीडमयम के उतपाद सबसे जयादा चलते हैं। इसके बाद 
व्षिभर 30 से 40% ही प्ीडमयम की माककेट रहती है और 

व्षि भर मुखय ट्ेंि इकोिामी का रहता है। उनहोंिे कहा डक इकोिामी में भी 
रु.10 में 10 कािी के बजाय अब ग्ाहक 30 से रु.50 की एमआरपी में 60 
से 70 बसटक वाले उतपादों को पसंद कर रहे हैं। उनहोंिे कहा डक इकोिॉमी 
में ग्ोथ अब जयादा डदखाई दे रही है। जीपर में भी रु.65 एमआरपी में जयादा 
ग्ाम अगरबत्ी डमल रही है। 

सुगंध इंडिया के एक सवाल के जवाब में उनहोंिे कहा डक अगरबत्ी 
उद्ोग तेजी से बढ रहा है और भडवषय में उसमें और डवकास होगा। उनहोंिे 
कहा डक गीली धयूप की माककेट जयादा धुंए के कारण कम है। ड्ाई बसटक को 
लोग जयादा पसंद कर रहे हैं। चार-पांच व्षि पहले ड्ाई बसटक को कोई िहीं 
जािता था, लेडकि अब सभी कंपडियों के ड्ाई बसटक डबक रही है। उनहोंिे 
कहा डक ड्ाई बसटक का माककेट 30% तक बढ गया है। सांबािी कप में 
साइडकल का िरैवेद् की ही माककेट है। पहले िेलटा चलता था, कयोंडक उसी 
िे रुरुआत की थी और उसकी मोिोपोली थी, लेडकि अब सभी कंपडियां 
कप बिा रही हैं। एक सवाल के जवाब में उनहोंिे कहा डक कोलकाता में 
रोल ऑि का जयादा माककेट िहीं है। डसफकि बालाजी का चंदि ही चलता है। 
इसके अलावा बहुत सारी लोकल कंपडियां भी कम कीमत में रोल आि 
बिाती हैं। n
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सबसे बडी बात यह डक िे वि से रुरू होिे वाला प्ोिकट आज भी रडिंग में 
हैं। कोई भी प्ोिकट बंद िहीं हुआ है। आज कंपिी के उतपादों की संखया 250 
से अडधक है। डजगिेर राह िे आगे बताया डक रुरुआत से ही डसडधि फ्ेगरेंस 
का पयूरा फोकस क्ाडलटी पर रहा है। कंपिी का सलोगि है डथंक क्ाडलटी, 
डथंक डसडधि। इसी धयेय वाकय के सहारे अपिे सफर की रुरुआत करिे वाली 
डसडधि फ्ेगरेंस िे इि दस व्षों में ि केवल देर में बबलक डवदेरों तक में अपिे 
उतपादों को पहुंचा डदया है।

दस साल पहले सडर्फ गुजरात व राजस्थाि मार्केट में उत्पादों को 
िाला गया था जबकड आज पयूरे देर में सडद्धड फ्रेगरेंस के उत्पाद मार्केट 
में उपस्थडत हरैं और जमकर लोगों के घरों को सुवासडत कर रहे हरैं। यही िहीं 
सडद्धड फ्रेगरेंस की अगरबत्तडयां वडदेरों में भी खयूब पसंद की जा रही हरैं। 
मसलि, िेपाल, आस्ट्रेलडया, दुबई व ययूएस समेत  कई देरों को एक्सपोर्ट 
की जा रही हरैं। सडद्धड फ्रेगरेंस के पोर्टफोलडयों में एक से बढकर एक उत्पाद 
हरैं। हालांकड वुि कलेक्रि व गौवेदम ऐसा उत्पाद हरै जडसिे सडद्धड की 
लोकप्रडयता में चार चांद लगािे का काम कडया हरै। कंपिी के उत्पादों में सबसे 
अधडक बडकिे वाला वुि कलेक्रि अगरबत्ती सडद्धड फ्रेगरेंस िे दो साल 
पहले लांच कडया था। अपिी लांचडंग के साथ ही इसिे मार्केट में अपिी खास 
जगह बिािी रुरयू कर दी थी। यह कंपिी का ययूिडक प्रोिक्ट हरै। यह रेि कलर 
में हरै जबकड मार्केट में मौजयूद अि्य कंपिडयों के उत्पाद सफेद या काले रंग 

के हरैं। इसमें गोल्िि वुि एकतरफा चल रहा हरै। इसी तरह गौवेदम अगरबत्ती 
और सामब्रािी कप पयूरी तरह से आर्गेिडक व रुद्ध हरैं। ये पयूरी तरह से गाय 
के गोबर से खुद की ययूिडट में तरैयार होते हरैं। इसमें इस्तेमाल होिे वाला प्रत्येक 
इि्ग्रीिडएंट्स पयूरी तरह से सात्वडक व रुद्ध होता हरै। सडद्धड फ्रेगरेंस की दस 
साल की उपलब्धडयों के बारे में बताते हुए कंपिी के िायरेक्टर जडग्िेर राह 
िे कहा कड एक ययूिडट से रुरुआत हुई थी लेकडि आज पांच ययूिडटें चल रही 
हरैं। एक ययूिडट में कप सामब्रािी का काम होता हरै और एक में केवल गीली 
धयूप तरैयार होटी हरैं। बाकी की तीि ययूिडटों में अगरबत्तडयां िडर्मडत की जाती हरैं। 
भवड््य की योजिाओं के बारे में उि्होंिे सुगंध इंिडया से कहा कड कंपिी का 
जोर इिोवेरि पर हरै और यह आगे भी जारी रहेगा। कप सामरािी, गीले धयूप 
और अगरबत्ती के जरडए सडद्धड फ्रेगरेंस को घर-घर पहुंचािे के लडए कंपिी 
जोरदार प्रयास करिे जा रही हरै। जल्दी ही गौवेदम और वुि कलेक्रि में 
और अधडक वेरायटी के साथ कंपिी पयूरे देर में जोरदार अभडयाि चलाएगी। 
वर्तमाि में गौवेदम में चार वेरायटी हरैं इसमें चार वेरायटी और जुडिे वाली 
हरै। कंपिी को और अधडक ऊंचाई पर ले जािे के लडए कृत संकल्पडत सडद्धड 
फ्रगरेंस के िायरेक्टर जडग्िेर भाई का कहिा हरै कड जडतिा मार्केट करैप्चर 
कडया हरै अब उससे आगे बढकर पयूरे इंिडया में हरेक जगह अपिी युिीक सुगंध 
की छाप छोडिी हरै। साथ ही वडदेरी धरती को भी सुवासडत करिे के लडए 
अग्रेसडव मार्केटडंग व एक्सपोर्ट पर वडरे् ध्याि रहेगा। n

EIY ÀfZ ¶fPÞXIYSX EIY »ffþUf¶f A¦fSX¶fdØf¹fûÔ IYe ¸f³f¸fûWXIY Àfb¦fÔ²f ÀfZ QZVf-Qbd³f¹ff IYû ÀfbUfdÀf°f IYSX³fZ Uf»fe AWX¸fQf¶ffQ IYe  
dÀfdð RiYZ¦fSXZÔÀf Afþ dIYÀfe ´fdSX¨f¹f IYe ¸fûWX°ffþ ³fWXeÔ WX`Ü A´f³fe À±ff´f³ff IZY IZYU»f QÀf Àff»fûÔ IZY ·fe°fSX WXe dþÀf °fSXWX IYe 
ÀfRY»f°ff dÀfdð RiYZ¦fSXZÔÀf ³fZ AdþÊ°f IYe WX` UWX A°fb»f³fe¹f WX`Ü IÔY´f³fe IZY OXf¹fSXZ¢MXSX dþ¦³fZVf VffWX ³fZ Àfb¦fÔ²f BÔdOX¹ff IYû IÔY´f³fe 
IYe À±ff´f³ff IZY ¶ffSXZ ¸fZÔ ¶f°ff¹ff dIY BÀfIYe VfbøYAf°f 4 A´fi`»f 2013 IYû WXbBÊ ±feÜ CXÀf Àf¸f¹f 32 Àfü À¢½ffg¹fSX RbYMX IYe 
EIY ¹fcd³fMX U 17 ´fiûOX¢MX ÀfZ A´f³fe ¹ffÂff VfbøY IYSX³fZ Uf»fe dÀfdð RiYZ¦fSXZÔÀf IZY ´ffÀf Afþ 30 WXþfSX À¢½ffg¹fSX RbYMX ¸fZÔ ´ffÔ¨f 
A»f¦f-A»f¦f ¹fcd³fMX IYf¸f IYSX SXWXe WX`ÔÜ

dÀfdð RiZY¦fSXZÔÀf ³fZ IZYU»f QÀf Àff»f ¸fZÔ  
´ff »fe ÀfRY»f°ff IYe dÀfdð

n	17 CX°´ffQûÔ IZY Àff±f ¹ffÂff ´fifSXÔ·f IYSX³fZ Uf»fe dÀfdð RiYZ¦fSXZÔÀf IZY ´ffÀf Afþ 250 CX°´ffQ
n	¹fcd³fIY CX°´ffQ ¦fû»OX³f UcOX  U ¦füUZQ¸f ³fZ »f¦ff¹ff IÔY´f³fe IZY ´fûMXÊRYûd»f¹fû IYû ¨ffSX ¨ffÔQ
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nd¶f¦f ¶fZ»f BÔÀfZ³Àf IZY CX°´ffQ QZVf·fSX ¸fZÔ WXû SXWXZ UfBSX»f

A¦fSX¶fØfe CXôû¦f 
IZY MÑZÔOX ÀfZMXSX WX`Ô 

·ffÀIYSX

Àfe ·fe CXôû¦f ¸fZÔ ¶fOÞXZ ¶fOÞXZ ¶fifÔOXÐÀf IZY d³f¸ffÊ°ff WXû°fZ WX`Ô, »fZdIY³f MÑZÔOX ÀfZMXSX dUSX»fZ 
WXe WXû°fZ WX`ÔÜ d¶f¦f ¶fZ»f BÔÀfZ³Àf IZY ´fi¸fbJ ßfe ·ffÀIYSX ´fe AfSX, A¦fSX¶fØfe CXôû¦f 
IZY MÑZÔOX ÀfZMXSX ¸ff³fZ þf°fZ WX`ÔÜ d¶f¦f ¶fZ»f BÔÀfZ³Àf IÔY´f³fe IYe À±ff´f³ff 2021 ¸fZÔ IYe 
¦fBÊ ±fe »fZdIY³f ¹fWX ´fdSXUfSX °fe³f ´fedPÞX¹fûÔ ÀfZ A¦fSX¶fØfe CXôû¦f ¸fZÔ ÀfdIiY¹f WX`Ü A¶f 
´fdSXUfSX IYe ¨fü±fe ´fePÞXe ¹ffd³f ·ffÀIYSX þe IZY ¶fZMXZ ßfe IYfd°fÊIY ³fZ ·fe IYfSXû¶ffSX 
þfgB³f IYSX d»f¹ff WX`Ü d¶f¦f ¶fZ»f A¦fSX¶fØfe CXôû¦f ¸fZÔ CX¨¨f ¦fb¯fUØff, ¶fZWX°fSXe³f 
Àfb¦fÔ²f AüSX Jc¶fÀfcSX°f ´f`dIÔY¦f IZY d»fE þf³fe þf°fe WX`Ü ·ffÀIYSX þe IZY A³fbÀffSX 
d¶f¦f ¶fZ»f IYf CXïZV¹f WX` ¶ffþfSX ¸fZÔ A´f³fZ CX´f·fûöYfAûÔ IYû ¶fZÀMX ¢½ffd»fMXe Ufdþ¶f 
IYe¸f°f ¸fZÔ QZ³ffÜ ¸fÀf»f³f ¶ffþfSX ¸fZÔ A¦fSX ÷Y.10 IZY CX°´ffQ ¨f»f SXWXZ WX`Ô °fû CXÀfe 
SXZMX ¸fZÔ d¶f¦f ¶fZ»f IÔY´f³fe ÀfUûÊØf¸f CX°´ffQ QZ°fe WX`Ü d¶f¦f ¶fZ»f IZY CX°´ffQ ¶fWXb°f WXe 
IY¸f Àf¸f¹f ¸fZÔ Af›¹fÊþ³fIY PXÔ¦f ÀfZ ¦fifWXIYûÔ IYe ´fÀfÔQ ¶f³f ¦fE WX`ÔÜ BÀfIYe ¶fOÞXe 
UþWX WX` dIY IÔY´f³fe WX¸fZVff IbYL ³f¹ff AüSX CX¨¨f ¦fb¯fUØff U ÀfÔ°fbdá QZ³fZ Uf»fZ 
CX°´ffQ IYf d³f¸ffÊ¯f IYSX°fe SXWX°fe WX`ÔÜ

dIY
Ÿæè ÖæS·¤ÚU Âè ¥æÚU ¥æñÚU Ÿæè ·¤æçÌü·¤
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सुगंध इंडिया से हुई खास बातचीत में भासकर जी िे बताया डक डबग बेल मुखयतः अगरबत्ी 
की सभी वरैरायटी में उतपादि करती है। डिप वाली परफययूम अगरबत्ी, वहाइट, बलरैक, मसाला 
और बेस अगरबत्ी के अलावा कोि और ड्ाई बसटक भी वह बिाती है। कंपिी के उतपाद 10, 
20, 70 रुपए की एमआरपी से लेकर रु.400 तक की रेंज में है। बेस, मसाला और हैंिमेि 
अगरबडत्यों में उसकी डवरे् दक्षता है। साथ ही डबग बेल अत्र व परफययूम के क्षेरि में भी 
बडे प्योग कर रही है। कंपिी के माककेट िेटवककि संबंधी सवाल के जवाब में उनहोंिे बताया 
डक उिके उतपादों की देर के सभी राजयों में सपलाई होती है और जलद ही कंपिी डियाषित भी 
रुरू करेगी। 

उनहोंिे बताया डक डबग बेल हमेरा िए-िए उतपादों को माककेट में लािे के डलए जािी जाती 
है। भासकर जी दावा करते हैं डक हम पहले से चल रहे ट्ेंि को िहीं अपिाते बबलक िए ट्ेंि 
रुरू करते हैं। उनहोंिे बताया डक डपछले व्षि उनहोंिे कच्ा बेला सुगंध में अगरबत्ी उतपाद को 
री लांच डकया। यह ऐसी सुगंध है, डजसे लोग दरकों से भयूल गए थे और उसका कहीं कोई 
ररकॉि्ट भी िहीं था। हमिे कच्ा बेला को पुरािी सुगंध में िहीं बबलक िये ढंग से पुिः बिाया 
है और अब लोग उसे बहुत पसंद कर रहे हैं।

उद्ोग की समसयाओं से संबंडधत सवालों पर श्ी भासकर िे कहा डक माककेट में बंबयू और 
बंबयू लेस अगरबत्ी को लेकर डववाद है, लेडकि जरैसे-जरैसे जागरूकता बढ रही है लोग कोि 
और ड्ाई बसटक को पसंद कर रहे हैं। उनहोंिे कहा डक अगले 5 से 10 व्षों में अगरबत्ी 
बाजार बंबयू लेस हो जाएगा। लगभग 70% लोग बंबयू लेस उतपादों को पसंद करेंगे। 

उनहोंिे कहा डक बाजार में कीमत को लेकर एक समसया है। कोरोिा संकट और रा 
मटेररयल की बढती कीमतों के बीच मुिाफे में थोडा कमी करिी पडी है, लेडकि बाजार 
चलता रहता है और मुिाफा कम जयादा होता रहता है, लेडकि माककेट हमेरा अचछे उतपादों 
और खयूबसयूरत परैकेडजंग से ही चलती है। उनहोंिे बताया डक कम कीमत में बेहतरीि क्ाडलटी 
देिे के डलए कंपिी को बहुत कुछ करिा पडता है। दयूसरे उतपादकों को लगता है डक हम कैसे 
कम कीमत में बेहतरीि उतपाद दे पा रहे हैं। इसके डलए हम बलक में रा मटेररयल खरीदते हैं। 
साथ ही बलेंडिंग भी खुद करते हैं। इससे लागत में 30% की कमी आ जाती है और हम कम 
कीमत में बेहतरीि क्ाडलटी दे पाते हैं।

ट्ांसपोटवेरि कासट कम करिे संबंधी सवाल पर 
उनहोंिे कहा डक कंपिी िे वेट धयूप के डलए डदल्ी 
में एक ययूडिट लगाई है और वहीं से आसपास के 
राजयों में आपयूडतषि की जाती है। वरैसे मुखय प्ोिकरि 
ययूडिट बंगलुरु में ही है और यहीं से देरभर में आपयूडतषि 
की जाती है।

उनहोंिे कहा डक रु.10 से लेकर उससे अडधक 
की एमआरपी में हम अनय बांि के उतपादों को कडी 
टककर दे रहे हैं। परैकेडजंग संबंधी सवाल पर उनहोंिे 
कहा डक उद्ोग में आक्षिक परैकेडजंग बहुत अहम 
हो गई है। आजकल जो डदखता है वही डबकता है। 
यही िहीं अलग-अलग राजयों में भी अलग-अलग 
परैकेडजंग को लेकर अलग-अलग ट्ेंि हैं। किाषिटक, 
आंध्रप्देर, महाराष्ट्र में जीपर का ट्ेंि है। तडमलिािु 
और कोलकाता में बॉकस चलता है, जबडक बॉकस 
की लागत जयादा आती है और उसमें अगरबत्ी भी 
कम होती है, लेडकि डफर भी कोलकाता में लोगों 
को बॉकस परैडकंग पसंद है। उनहोंिे कहा डक अपिे 

BÔOXÀMÑe ¸fZÔ WX¸f ´fied¸f¹f¸f CX°´ffQûÔ 
¸fZÔ EIY ³f¹ff MÑZÔOX »fZIYSX AfE WX`ÔÜ 
BÀf MÑZÔOX IZY °fWX°f WX¸f ¨ffSX Àfb¦fÔ²fûÔ 
ÀfÔQ»f, øYWX ¦fb»ff¶f, ̧ fÀIY AüSX DYQ 
¸fZÔ ´fied¸f¹f¸f A¦fSX¶fØfe CX°´ffQ »ffE 
WX` Ü WXSX CX°´ffQ ¸fZÔ Àfb¦fÔ²f Qû ´fiIYfSX 
¸fZÔ WX`Ü ¸fÀf»f³f ÀfÔQ»f ¸fZÔ Qû ´fiIYfSX 
IYe ÀfÔQ»f Àfb¦fÔ²f ̧ fZÔ A¦fSX¶fdØf¹ffh WX`ÔÜ
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उतपादों, उसके फ्ेगरेंस और परैकेडजंग में लगातार हमें आर एि िी करिा 
पडता है। तभी माककेट में आप सफल होते हैं।

सुगंध इंडिया के एक सवाल के जवाब में उनहोंिे कहा डक परैकेडजंग 
और रा मटेररयल का रेट घटता बढता रहता है । माककेट के हालात कैसे भी 
हों, डिमाषिताओं को उसी अिुसार काम करिा पडता है । 

अगरबत्ी उतपादों पर 5% जीएसटी है और वहीं इसके रॉ मटीरीअल 
खरीदिे पर 18% टैकस लगता है, इसको एक समसया बताते हुए भासकर 
जी िे कहा डक बेहतर यही होगा डक 5 प्डतरत डक जगह 12 प्डतरत 
जीएसटी डलया जाए। वतषिमाि बसथडत में माडजषिि से जयादा परैसा जीएसटी में 
जाता है और ररफनि लेिे में भी डदककतें हैं । उिके अिुसार 12 प्डतरत 
करिे से बसथडत बेहतर हो जाएगी। सुगंध इंडिया िे इसपर सवाल उिाया डक 
जीएसटी बढािे से कया ग्ाहक के डलए उतपाद और महंगा िहीं हो जाएगा? 
इसपर उनहोंिे कहा डक डवयतिाम से जब अगरबत्ी ससती आती थी, तो 
ग्ाहकों को 20 बसटक रु.10 में डमलती थी, लेडकि प्डतबंध लगिे के बाद 

घरेलयू उतपादि में लागत बढी है और ₹10 की एमआरपी में 10 बत्ी या 
6-7 बत्ी लोग दे रहे हैं और उपभोक्ता उसे खरीद भी रहे हैं, कयोंडक ग्ाहक 
भी जािता है डक महंगाई बढ रही है, तो उतपाद महंगे होंगे। 

घरेलयू और डवदेरी बाजार के उतपादों में फककि संबंधी सवाल पर उनहोंिे 
बताया डक अफ्ीकी, दडक्षण अमरीकी व एडरयाई देरों श्ीलंका, मलेडरया, 
इंिोिेडरया, आडद में भारत जरैसी ही सुगंध चलती हैं, कयोंडक भारत और 
यहां के लोग खािे में मसालों का अडधक इसतेमाल करते हैं। इसडलए उनहें 
तेज सुगंध पसंद है, लेडकि ययूरोपीय देरों में मसालों का इसतेमाल िहीं 
होता, तो वहां बहुत ही कम तीव्रता वाली सुगंध पसंद डक जाती हैं। परैकेडजंग 
डक बात डक जाए तो ययूरोडपय देरों में भारत से अलग चौकोर या हेकसगाि 
बॉकस परैकेडजंग का ट्ेंि है । सुगंध में रहद, एपपल, विीला, मसक और 
अनय फ्ूटी सुगंध पसंद डक जाती हैं। 

आज के युवा अगरबत्ी को अब रूम फ्ेरिर के तौर पर पसंद कर रहे 
हैं और अगरबत्ी में फ्ेंच परफययूम जरैसी सुगंधों की मांग तेजी से बढ रही है। 



¥ÂýñÜ-w®wx âé»¢Ï §¢çÇUØæ 63

रोज, संदल व अनय ट्ेडिरिल सुगंध का उतपादि और कीमत 
अडधक होिे से उसका बाजार बसथर हो गया है। 70 से 80% 
लोग िई सुगंधों वाले ससते उतपादों डक ओर बढ रहे हैं । ऐसे 
में फ्ेंच फ्ेगरेंस, जो ससते हैं उिको पसंद डकया जा रहा है। 
इसके अलावा िए ट्ेंि में ऊद की मांग बढ रही है और इसमे 
भी डमकस का ट्ेंि जयादा है जरैसे ऊद मसक । 

कंपिी की भडवषय की योजिाओं संबंधी सवाल पर 
भासकर जी िे कहा डक डबग बेल को बहुत आगे लेकर जािा 
है और बडे सतर की कंपिी बिािा है। सीजि के डलए हमिे 
कई उतपाद तययार डकए  हैं जो क्ाडलटी में बेहतर और कीमत 
में प्डतसपधवी हैं। इंिसट्ी में हम प्ीडमयम उतपादों में एक िया 
ट्ेंि लेकर आए हैं। इस ट्ेंि के तहत हम चार सुगंधों संदल, 
रूह गुलाब, मसक और ऊद में प्ीडमयम अगरबत्ी उतपाद लाए 
है । हर उतपाद में सुगंध दो प्कार में है। मसलि संदल में दो 
प्कार की संदल सुगंध में अगरबडत्याँ हैं। इसे लोग काफी 
पसंद कर रहे हैं।

उनहोंिे बताया डक कोरोिा और रूस-ययूक्ेि युधि से अब 
उद्ोग उबर रहा है और तयोहारों में भी बसथडत िीक रही है। 
उद्ोग का भडवषय आगे भी बेहतर रहेगा, कयोंडक कीमतों के 
घटिे या बढिे से कोई उद्ोग समाप्त िहीं होता। 

कंपिी के रोल ऑि इरि प्ोिकटस संबंधी सवाल पर 
भासकर जी िे बताया डक वह रोल में एक िया ट्ेंि लाए हैं 
। हमारे सभी रोल ऑि आक्षिक सुगंधों और इंपोटवेि बोतल 
परैडकंग में हैं। डफलहाल यह उतपाद हम अपिे अगरबत्ी िीलर 
िेटवककि के से ही माककेट में जारी कर रहे हैं। भासकर जी िे 
बताया डक रोल ऑि इरि डक माककेट भी बहुत बडी है और 
इसमे काफी प्डतसपधाषि है लेडकि सकोप भी खयूब है। n

IÔY´f³fe dIY ¨fü±fe AüSX ¹fbUf ´feOÞXe 
ßfe IYfd°fÊIY ³fZ ¶f°ff¹ff dIY CX³WXûÔ³fZ 
»fÔQ³f ÀfZ ¶f`¨f»fSX dOX¦fie »fZ³fZ IZY ¶ffQ 
BÀf IYfSXû¶ffSX ¸fZÔ ´fiUZVf dIY¹ffWX`Ü 
CX³fIYf CXïZV¹f d¶f¦f¶fZ»f A¦fSX¶fØfe 
IYû WXSX §fSX °fIY ´fWXbÔ¨ff³ff WX`Ü 
A¦fSX¶fØfe U ²fc´f CXôû¦f IZY A»ffUf 
CX³WXûÔ³fZ EZ»IYWXfg»f ´fµ¹fcÊ¸f AüSX 
´fÀfÊ³f»f IZY¹fSX CX°´ffQ þ`ÀfZ Àff¶fb³f, 
AfdQ þfSXe IYSX³fZ dIY ·fe ¹fûþ³ff  
¶f³ffBÊ WX`Ü



þe ÀfZ UÈdð IYSX SXWXZ A¦fSX¶fØfe CXôû¦f ¸fZÔ Afþ Àf¶fÀfZ ¶fOÞXe ¨fb³fü°fe ¶fPÞX°fe »ff¦f°f IZY ¶ffUþcQ 
IY¸f IYe¸f°f ¸fZÔ ¶fZWX°fSX CX°´ffQ ¦fifWXIYûÔ °fIY ´fWXbÔ¨ff³ff WX`Ü ¶fÔ¦f»fb÷Y IYe RYfgSXZÀMX RiYZ¦fSXZÔÀf 
A¦fSX¶fØfe IÔY´f³fe BÀf ¨fb³fü°fe ÀfZ d³f´fMX³fZ ¸fZÔ IYf¸f¹ff¶f SXWXe WX`Ü ¹fWXe IYfSX¯f WX` dIY RYfgSXZÀMX 
IZY A¦fSX¶fØfe, ²fc´f, IYû³f U A³¹f Àf·fe CX°´ffQ ¶ffþfSX ¸fZÔ A³¹f ¶fifÔOX IZY CX°´ffQûÔ IYe °fb»f³ff 
¸fZÔ dIYRYf¹f°fe AüSX ¢½ffd»fMXe ¸fZÔ ·fe A½U»f WX`Ü U¿fÊ 2004 ¸fZÔ À±ffd´f°f RYfgSXZÀMX A¦fSX¶fØfe 
IZY ´fi¸fbJ ßfe A¶Qb»f IYfdQSX ³fZ Àfb¦fÔ²f BÔdOX¹ff ÀfZ EIY JfÀf ¶ff°f¨fe°f ¸fZÔ BÀf ÀfUf»f ´fSX dIY 
RYfgSXZÀMX I`YÀfZ IY¸f IYe¸f°f ¸fZÔ Àf¶fÀfZ ¶fZÀMX QZ SXWXf WX` ? CX³WXûÔ³fZ IYWXf dIY ¹fWX WX¸ffSXf R`Yd¸f»fe 
d¶fþ³fZÀf WX`Ü ´fSXµ¹fc¸fSXe, SXf ¸fMXZdSX¹f»f, ¸ffIZYÊdMXÔ¦f AüSX ¸f`³¹fbR`YˆYdSXÔ¦f Àf¶f IbYL ´fdSXUfSX IZY 
»fû¦f WXe IYSX°fZ WX`ÔÜ BÀfÀfZ IYe¸f°f AüSX ¢½ffd»fMXe Qû³fûÔ ´fSX WXe WX¸ffSXf IÔYMÑû»f SXWX°ff WX`Ü BÀfIZY 
A»ffUf WX¸f A´f³fZ CX°´ffQûÔ IYe ¢½ffd»fMXe ³fWXeÔ §fMXf°fZ ³ff WXe IYe¸f°f ¶fPÞXf°fZ WX`Ô AüSX ³ff WXe 
´f`dIÔY¦f ¸fZÔ Uþ³f ¹ff IYfOXe IY¸f IYSX°fZ WX`ÔÜ »ff¦f°f ª¹ffQf ¶fPÞX³fZ ´fSX WX¸f³fZ A´f³fZ »fûIYd´fi¹f 
CX°´ffQûÔ IYû ¶fÔQ þøYSX IYSX dQ¹ff WX`Ü IÔY´f³fe IYe ³fed°f WX` dIY WX¸f IY¸f ÀfZ IY¸f ¸fb³ffRZY ¸fZÔ 
ª¹ffQf IYfSXû¶ffSX IYSXZÔ, ¢¹fûÔdIY WX¸ffSXf CXïZV¹f RYfgSXZÀMX RiYZ¦fSXZÔÀf IYû EIY ¶fOÞXf Afg¦fZ³ffÊBþZVf³f 
¶f³ff³ff WX`Ü IYÀMX¸fSX IZY d»fE U`»¹fc RYfgSX ¸f³fe ³fWXeÔ WX`, °fû CXÀfZ ÀfÔ°fbdá ³fWXeÔ d¸f»fZ¦feÜ WX¸ffSXf 
»fÃ¹f WX` dIY WX¸ffSXZ ¶fifÔOX U¿fÊ QSX U¿fÊ AüSX ´fedPÞX¹fûÔ °fIY ¨f»fZÔÜ Àff±f WXe Afg¦fZ³ffÊBþZVf³f ÀfZ þbOÞXZ 
Àf·fe »fû¦fûÔ IYf dUIYfÀf WXû AüSX CX³fIZY dWX°f ÀfbSXdÃf°f WXûÔÜ

°fZ

RYfgSXZÀMX
Ri`Y¦fiZ³ÀfZÀf

¸fb³ffRZY ÀfZ  
ª¹ffQf ¢½ffd»fMXe 

IYû °fþeÊW QZ°ff WX`
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फॉरेसट फ्ेगरेंस अगरबत्ी कंपिी 2004 में 
सथाडपत हुई है, लेडकि अबदुल काडदर बताते 
हैं डक इससे पहले उिके डपता श्ी एम अहमद 
20-25 व्षि से अगरबत्ी का प्मुख रा मटेररयल 
जरैसे हालमािी देरभर के मरैनयुफैक्चरसषि को 
सपलाई करते थे। उिका देर भर में एक 
िेटवककि बिा हुआ था। उिके बहुत सारे दोसत 
व रुभडचंतक उनहें खुद अगरबत्ी उतपादि में 
आिे के डलए प्ेररत करते थे डक आप के पास 
रा मटेररयल है और उद्ोग संबंधी पयूरी जािकारी 
है, तो आप ही अचछी अगरबत्ी बिाओ। इस 
तरह अगरबत्ी मरैनयुफैक्चररंग के डलए वह 
तरैयार हो गए। बांि का िाम फॉरेसट रखिे के 
पीछे डपताजी की दलील थी डक अगरबत्ी का 
पयूरा रा मटेररयल जंगल से डमलता है। इसडलए 
बांि का िाम फॉरेसट रखा जाए।

सुगंध इंडिया के एक सवाल के जवाब में उनहोंिे कहा डक एक 
अगरबत्ी डिमाषिता के तौर पर काफी कंपटीरि का सामिा करिा पडता 
है। बाजार में कीमत के डलए सभी कंप्ोमाइज कर रहे हैं। लोग या तो 
क्ाडलटी घटा रहे हैं या डफर कीमतें बढा रहे हैं और वजि कम कर 
रहे हैं। इससे कसटमर को वरैलययू फॉर मिी िहीं डमलता। इसके अलावा 

लोकल उतपाद भी चरैलेंज हैं, लेडकि कीमत के डहसाब 
से वह भी क्ाडलटी िहीं दे पाते। उनहोंिे कहा डक 
लोग तातकाडलक लाभ के डलए समझौते कर रहे हैं, 
लेडकि फॉरेसट फ्ेगरेंस कम कीमत में सबसे बेसट देिे 
की कोडरर कर रहा है। उनहोंिे बताया डक कारोबार 
में डपताजी परफययूम की क्ाडलटी और ररसचषि का पयूरा 
काम देखते हैं। मां पयूरा प्ोिकरि ययूडिट देखती हैं और 
माककेडटंग व सेल से संबंधी काम मैं करता हं। 

क्ाडलटी से समझौता ि करिे पर उनहोंिे बताया 
डक जीित और संतयूर हमारा सबसे सकसेस और 
लोकडप्य बांि था। उसकी लागत जब बहुत बढिे 
लगी तो कंपिी िे क्ाडलटी िहीं घटाई और िा रेट 
बढाया। बबलक उस बांि को बंद कर डदया गया। 
इस वक्त फॉरेसट अगरबत्ी के 50 से अडधक और 
लगभग 200 अनय उतपाद हैं। फॉरेसट बांि डक उतपाद 

शंखला में बलरैक, वहाइट, हैंिमेि फलोरा अगरबत्ी, प्ीडमयम हैंि रोल, 
बेस प्ीडमयम, मरीि मेि अगरबत्ी, प्ीडमयम धयूप, कोि और सांबािी 
कप आडद उतपाद हैं। कंपिी अगरबत्ी में सभी रेंज के उतपाद बिाती है। 
कंपिी के प्मुख उतपादों पर उनहोंिे कहा डक फॉरेसट फ्ेगरेंस के सबसे 
बेसट उतपाद बलरैक फॉरेसट, वहाइट फॉरेसट, पाइिएपपल, अरोमा और 
कसतयूरी यह सभी पांच टॉप की डबक्ी में हैं। इसके बाद प्ीडमयम में अंबर 

¢½ffd»fMXe ÀfZ Àf¸fÓfü°ff ³f 
IYSX³fZ ´fSX CX³WXûÔ³fZ ¶f°ff¹ff 
dIY þe³f°f AüSX ÀfÔ°fcSX WX¸ffSXf 
Àf¶fÀfZ Àf¢ÀfZÀf AüSX »fûIYd´fi¹f 
¶fifÔOX ±ffÜ CXÀfIYe »ff¦f°f þ¶f 
¶fWXb°f ¶fPÞX³fZ »f¦fe °fû IÔY´f³fe ³fZ 
¢½ffd»fMXe ³fWXeÔ §fMXfBÊ AüSX ³ff 
SXZMX ¶fPÞXf¹ffÜ ¶fd»IY CXÀf ¶fifÔOX 
IYû ¶fÔQ IYSX dQ¹ff ¦f¹ffÜ

Ÿæè °× ¥ãU×Î ¥æñÚU Ÿæè ¥ŽÎéÜ ·¤æçÎÚ (Üð�UÅU ÅUê ÚUæ§ÅU)
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ऊद और चंदि है यह दोिों ही बाजार में उपलबध अनय 
उतपादों से सबसे बेसट हैं। अबदुल काडदर भाई िे दावा 
डकया डक एक अगरबत्ी कमरे में जला दी जाए तो 2 
डदि तक सुगंध रहती है। उनहोंिे बताया डक प्ीडमयम में 
जयादा मांग महाराष्ट्र, गुजरात, बंगाल और किाषिटक में 
है। इसके अलावा अनय राजयों में भी हमारे सभी डसगमेंट 
बाजार में हैं। फॉरेसट अगरबत्ी रु.5 से लेकर 1100 
रूपए प्डत परैकेट की एमआरपी में उपलबध है, जो 
रु.3000 प्डत डकलो तक का उतपाद है। 

कंपिी के उतपाद डकि डकि राजयों 
में डबकते हैं इसपर अबदुल काडदर भी िे 
बताया डक फॉरेसट बांि के उतपादों का 
मुखय बाजार महाराष्ट्र, पबचिम बंगाल, 
असम व किाषिटक में है। इसके अलावा 
देर के सभी राजयों में उसके उतपाद 
उपबसथत हैं। फॉरेसट बांि के डियाषित 
संबंधी सवाल पर अबदुल काडदर भी िे 
बताया डक मुखयतः हम डमिल ईसट, 
अफ्ीका, डसंगापुर में एकसपोट्ट करते हैं, 
लेडकि कंपिी का अभी एकसपोट्ट पर 
खास फोकस िहीं है, कयोंडक देर में 
ही हमारे उतपाद अडधक डिमांि में हैं। 
मांग के अिुरूप आपयूडतषि िहीं हो पाती। 
ऐसे में डियाषित पर जयादा धयाि िहीं है। 
फारेसट बांि की भडवषय की योजिाओं 
और िए उतपाद माककेट में लािे संबंधी 
सवाल पर उनहोंिे कहा डक हम रोल 
ऑि इरि में भी जलद ही आिे वाले हैं। 
मेरा छोटा भाई मोहममद जलाल फ्ांस में 
परफययूमरी में मासटसषि की पढाई कर रहा 
है। वह केडमकल इंजीडियर है। उसके 
आिे के बाद बहुत कुछ िया करिे वाले 
हैं। इसके अलावा अगले दो-तीि माह में 
जलद ही इकोिामी और प्ीडमयम रेंज में 
कई उतपाद आिे वाले हैं। जीपर परैडकंग 
में प्ीडमयम फलोरा अगरबत्ी ला रहे हैं। 
इि उतपादों के फ्ेगरेंस पर आरएंिी चल 
रही है। फॉरेसट को माककेट में सथाडपत करिे संबंधी 
सवाल पर अबदुल काडदर िे कहा डक इसके डलए 
कोई खास रणिीडत िहीं है। हम डसफकि उपभोक्ताओं 
पर फोकस करते हैं। इसके अलावा अनय कंपडियां 
माककेडटंग के डलए जो करती हैं। हम भी वही सब करते 
हैं। उनहोंिे कहा डक पहले अपिे उतपादों की जांच करते 
हैं। चुडिंदा लोगों में सैंपडलंग करके उिकी राय लेते हैं 
और पयूरी संतुबटि के बाद ही उसे बाजार में लाते हैं। 
उनहोंिे कहा डक उद्ोग में डिरंतर बदलाव होता रहता है 
और हम भी उसी डहसाब से बदलाव करते हैं। उदाहरण 

के तौर पर िोडकया बहुत अचछा फोि था, लेडकि समय की मांग के 
अिुरूप वह बदलाव िहीं कर सका, तो दयूसरी मोबाइल कंपडियों िे 
उसे खतम कर डदया।  परैकेजींग ट्ेंि संबंधी सवाल पर उनहोंिे कहा डक 
बाजार में जीपर और बॉकस दोिों ही चलते हैं। लोकल और आसपास 
की माककेट में बॉकस िीक चलता है, लेडकि दयूर के राजयों में भेजिे 
पर बॉकस का लॉडजबसटक काफी बढ जाता है।  फ्ेगरेंस संबंधी एक 
सवाल पर उनहोंिे कहा डक कोई भी फ्ेगरेंस एक जरैसा िहीं होता। 
उदाहरण के डलए जासमीि एक फूल है पर बाजार में उसकी हजार 
प्कार डक सुगंधें हैं। हम भी अपिे उतपादों में बदलाव करते हैं डजससे 
वह दयूसरे उतपादों से अलग हो जाते हैं। उनहोंिे बताया डक ऊद का 
इस वक्त दुडियाभर में िया ट्ेंि रुरू हुआ है। फाईि फ्ेगरेंस भी चल 

रहा है, लेडकि ऊद की मांग बढ रही है। 
बंबयू लेस अगरबडत्यों के बढते ट्ेंि पर उनहोंिे कहा डक सभी राजयों 
और इलाकों में उसकी अलग-अलग मांग रहती है, डजस तरह प्तयेक 
राजयों व क्षेरिों में लोगों के खािे पीिे और रहि-सहि में अंतर होता 
है। यह भी कुछ उसी तरह है। बंबयू लेस िाथषि में तेजी से बढ रहा है, 
लेडकि किाषिटक व महाराष्ट्र में अगरबत्ी ही चलती है। इसके अलावा 
यह केवल धाडमषिक कारण ही िहीं है। लोगों को वरैरायटी भी बंबयू लेस 
में डमल रही है कयोंडक लोग बदलाव चाहते हैं। इसडलए उसे पसंद कर 
रहे हैं। घर और वातावरण में लोग सुगंध चाहते हैं। आज हैंि वॉर में 
भी लोग खुरबयू चाहते हैं। n
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कंपिी के प्मुख श्ीपाल पटेल जी िे सुगंध इंडिया से एक खास बातचीत 
में कहा डक हमारी कंपिी 1 घंटे में डकसी भी तरह के उतपाद की परैकेडजंग 
का डिजाइि फाइिल कर देती है। दुडिया की सबसे एिवांस मरीिें और 
डिजाइि तकिीक हमारे पास है, जो तुरंत डिजाइि और डप्नट करके पयूरी 
िमी बिाते हैं डक परैकेडजंग कैसी होगी। श्ीपाल जी िे बताया डक उिका 
पररवार 90 व्षों से परैडकंग वयवसाय में है और उिके बेटे वृंद और रुभ 
पटेल जो पांचवी पीढी के हैं, इस कारोबार में उिके साथ हैं। वृंद पटेल 
फलेकस पाउच परैकेडजंग डिडवजि संभालते हैं और रुभ पटेल ररडजि 
बॉकस व केडिसटर राउनि परैकेडजंग डिवीजि देखते हैं । हम रु.10 के 
बाकस से लेकर 4-5 हजार रुपए का बॉकस कम से कम और अडधक से 

अडधक संखया में बिा सकते हैं। खासकर एकसट्ा प्ीडमयम क्ाडलटी की 
परैकेडजंग भी कर सकते हैं। उनहोंिे कहा डक अगरबत्ी ही हमारा मुखय 
क्षेरि है। इसके अलावा अनय उतपादों के डलए भी परैकेडजंग मटेररयल 
तरैयार करते हैं। रुरू में  कंपिी गुजरात में ही काम करती थी, लेडकि व्षि 
2014 से हम देर के सभी राजयों की प्मुख कंपडियों के डलए काम कर 
रहे हैं। अडधकांर बडी अगरबत्ी कंपडियां हमारी ग्ाहक रही हैं। उनहोंिे 
बताया डक कंपिी हमेरा से बहुत ही एिवांस टेबनिक की मरीिों का 
प्योग करती रही है।

 एक सवाल के जवाब में उनहोंिे बताया डक इस्ाइली डप्ंडटंग मरीि  
सकॉडिकस जब हमिे ली तो रुरू में लोगों िे कहा यह बहुत महंगी मरीि 

n	d´fiÔdMXÔ¦f U ´f`IZYdþÔ¦f IZY d»fE d¸f»fZ WX`Ô IYBÊ AUfgOXÊ 
n	§fÔMXZ ·fSX ¸fZÔ °f`¹ffSX IYSX°fZ WX` Vff³fQfSX  

´f`IZYdþÔ¦f dOXþfB³f : ßfe´ff»f ´fMXZ»f 

¶fÀfcSX°f AüSX Vff³fQfSX ´f`IZYdþÔ¦f IZY ÃfZÂf ¸fZÔ AûdVf¹fÔÀf OXe´f d´fiÔMXÀfÊ AWX¸fQf¶ffQ,  QZVf IYe ´fi¸fbJ 
d´fiÔdMXÔ¦f U  ´f`IZYdþÔ¦f IÔY´f³fe WX`, þû 90 U¿fûÊÔ ÀfZ BÀf IYfSXû¶ffSX ¸fZÔ WX`Ü A¦fSX¶fØfe CXôû¦f IZY A³fZIY 
MXfg´f ¶fifÔOX A´f³fZ CX°´ffQûÔ IYe ¹fWXfÔ ´f`IZYdþÔ¦f IYSXf°fe WX`ÔÜ QZVf dUQZVf ¸fZÔ ¶fZÀMX ´f`IZYdþÔ¦f IZY IYBÊ 
AUfOXÊ AûdVf¹fÔÀf OXe´f d´fiÔMXÀfÊ IYû d¸f»f ¨fbIZY WX`ÔÜ AûdVf¹fÔÀf OXe´f d´fiÔMXÀfÊ IYe JfdÀf¹f°f ¹fWX WX` dIY 
UWX Qbd³f¹ff IYe Àf¶fÀfZ ¶fZÀMX ´f`IZYdþÔ¦f U d´fiÔdMXÔ¦f ¸fVfe³fûÔ ÀfZ IYf¸f IYSX°fZ WX`ÔÜ 

Jc

AûdVf¹fÔÀf 
OXe´f d´fiÔMXÀfÊ 

dUV½fÀ°fSXe¹f
d´fiÔdMXÔ¦f U ´f`IZYdþÔ¦f 
ÀfdUÊÀf QZ°fZ WX`Ô 
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है, जो िहीं चलेगी, लेडकि 6-7 व्षि बाद आज हर बडे बांि की कंपिी 
सकाडिकस से अपिे उतपादों की परैडकंग का सपिा देखती है। डवश्सतररय  
पफययूषिम बांिों के बॉकस सकॉडिकस में बिते हैं तो वही तकिीक हमिे भी 
अगरबत्ी के प्ीडमयम बॉकस बिािे में इसतेमाल डक । कई िरैरिल लेवल 
अगरबत्ी बांि हमसे अपिे प्ीडमयम उतपादों के डलए सकॉडिकस में बॉकस 
बिवा रहे हैं । इस मरीि डक बदौलत हमें अवॉि्ट भी डमले हैं। 

परैडकंग उद्ोग की चुिौडतयों संबंधी सवाल पर उनहोंिे कहा डक 
परैकेडजंग मरैटेररयल के रेट बहुत बढे हैं। डफर भी हम बहुत बेहतर परैकेडजंग 
की कोडरर करते रहे हैं। उनहोंिे परैडकंग उद्ोग में िई तकिीक संबंधी 
सवाल के जवाब में कहा डक डपछले डदिों बंगलुरु में जीपर में डबिा 
डसलेंिर की डप्ंडटंग लॉनच की है। इस तकिीक से 1-1.5 लाख का 
प्ोिकट हम 15-20 हजार में दे सकते हैं।  यह एक-िेढ लाख रूपए का 
होता है। उसे हम 15-20 हजार रुपए में देते हैं। माि लीडजए डकसी िे 
10-15 प्ोिकट एक साथ लांच डकए, तो उसे डसलेंिर से डप्ंडटंग में 10 
से 15 लाख रुपए खचषि करिा होगा। हम उसमें उसकी बचत करा देते हैं। 
हम 3000 जीपर पाउच 15 से 20 हजार रुपए में बिा कर दे रहे हैं। माि 
लें डक प्ोिकट फेल भी हो गया, तो इससे मरैनयुफैक्चरर का बहुत िुकसाि 
िहीं होगा और उसकी बचत हो जाएगी।  और यडद उतपाद चल गया तो 
डफर मरैनयुफैक्चरर डसलेंिर में भी कनवट्ट हो सकता है। इससे डिमाषिताओं 
का डिवेर काफी बच जाएगा। उनहोंिे कहा डक अतयाधुडिक मरीिों िे 
अगरबत्ी परैकेडजंग में बहुत बेहतर काम डकया है।

र्रीपाल जी िे बताया की उि्हें प्रडंटडंग और परैकेजडंग में कई अवॉर्ि 
भी मडल चुके हरैं । साल 2022 में ययूके की कंपिी प्रडंटवीक िे परैकेजडंग 
किवर्टर ऑफ दड यर (पेपरबरैग/टेक्सटाइल) से सम्मािडत कडया। साथ 
ही इसके अलावा वह 7 अि्य अवॉर्ि र्रेणडयों में भी िॉमडिेट कडये 
गए थे। 3 मार्च 2023 को स्क्रीि प्रडि्ट इंिडया के द्वारा आयोजडत 
इि्िस्ट्रीअल प्रडि्ट एक्सलि्स अवॉर्ि में उि्हें परैकेजडंग के लडए 
गोल्ि अवॉर्ि से सम्मािडत कडया गया। n



A¦fSX¶fØfe IZY d³f¸ffÊ¯f ¸fZÔ ¶fWXb°f °fSXWX IZY IY¨¨fZ ¸ff»f, Àfb¦fÔd²f°f 
°f°U U RiYZ¦fSXZÔÀf IYe AfUV¹fIY°ff WXû°fe WX`, »fZdIY³f ·ffSX°f 
þ`ÀfZ QZVf ¸fZÔ þWXfÔ þfOÞXf, ¦f¸feÊ U ¶fSXÀff°f ¸fZÔ ¶fOÞXZ ´f`¸ff³fZ ´fSX 
A¦fSX¶fdØf¹ffÔ ¶f³ff³ff dIYÀfe ¨fb³fü°fe ÀfZ IY¸f ³fWXeÔ WX`Ü d³f¸ffÊ¯f 
IZY ¶ffQ ¶fSXÀff°f AüSX þfOÞXZ ¸fZÔ CX³WXZÔ ÀfbJf³ff IYdNX³f IYf¹fÊ WX`Ü 
EZÀfZ ¸fZÔ ¦fbþSXf°f IZY SXfþIYûMX ¸fZÔ dÀ±f°f ÀMXe¸fMXZIY BÔþed³f¹fÀfÊ 
³fZ »fÔ¶fZ dSXÀf¨fÊ IZY ¶ffQ ²fc´f-A¦fSX¶fØfe CX°´ffQûÔ IYe ³f¸fe 
(¸ffgB›SX) ÀfbJf³fZ Uf»fe OÑf¹fSX ¸fVfe³f ¶f³ffBÊ WX`Ü IÔY´f³fe IZY 
´fi¸fbJ IY»´fZVf VffWX ³fZ Àfb¦fÔ²f BÔdOX¹ff ÀfZ EIY JfÀf ¶ff°f¨fe°f 
¸fZÔ ¶f°ff¹ff dIY CX³WXûÔ³fZ 32 dIY»fû ÀfZ »fZIYSX 100 MX³f °fIY IYe 
¸ffÂff ¸fZÔ A¦fSX¶fØfe ÀfbJf³fZ IYe ¸fVfe³fZÔ ¶f³ffBÊ WX`ÔÜ B³f Àf·fe 
¸fVfe³fûÔ IYf ´fZMXZÔMX IY»´fZVf VffWX IZY ÀMXe¸fMXZIY BÔþed³f¹fSX IZY 
´ffÀf WX`Ü CX³WXûÔ³fZ ¶f°ff¹ff dIY ¹fWX ¸fVfe³fZÔ CX°´ffQIYûÔ IYe þøYSX°f 
IZY A³fbÀffSX CX³fIZY CX°´ffQûÔ ÀfZ ³f¸fe d³fIYf»f°fe ·fe WX`Ô AüSX 
³f¸fe OXf»f°fe ·fe WX`ÔÜ BÀf °fSXWX CX³WXûÔ³fZ dÀfRYÊ A¦fSX¶fØfe CXôû¦f 
IZY d»fE WXe ³fWXeÔ ¶fd»IY IYfgMX³f, Jfô CX°´ffQûÔ, ´fü²fûÔ, ¸fÀff»fûÔ 
AüSX ¸ffd¨fÀf IYe °fe»fe IZY d»fïE ·fe OÑf¹fSX ¸fVfe³fZÔ ¶f³ffBÊ WX`Ô, 
dþÀfIYe QZVf dUQZVf ¸fZÔ dUd·f³³f °fSXWX IZY CXôû¦fûÔ ¸fZÔ ¸ffÔ¦f WX`Ü

l 32 dIY»fû ÀfZ 100 MX³f A¦fSX¶fØfe ÀfbJf³fZ 
IYf OÑf¹fSX ¶f³ff°fZ WX`Ô IY»´fZVf VffWX

l WXSX CXôû¦f IYe OÑf¹fSX IYe þ÷YSX°f IYf WX»f 
WX` ÀMXe¸fMXZIY BÔd³f¹fÀfÊ IZY ´ffÀf

ÀMXe¸fMXZIY BÔd³f¹fÀfÊ

A¦fSX¶fØfe

Àf¸ff²ff³f
ÀfbJf³fZ IYf

70 ¥ÂýñÜ-w®wxâé»¢Ï §¢çÇUØæ



कलपेश शाह ने 2005 में सटीमटेक इंलजलनयि्च की सथापना की थी। बीते 17 वर्षों में 
उनहोंने राजकरोट के मेटरोरा जीआई में काररोबार शुरू लकया था। उनहोंने बताया लक 
उनके पाि ररिर्च एंड डेवलपमेंट की अपनी यूलनट है, लजिमें जरूरतों के मुतालबक 
वह मशीनें तलैयार करते हैं और उनका पेटेंट भी करवाते हैं। उनहोंने बताया लक हम 
ऐिी मशीनें बनाने के ललए ररिर्च करते हैं, जरो पूरी दुलनया में कहीं नहीं है। यलद 
वह है भी तरो उििे जरूरतें पूरी नहीं हरोतीं।  देश में धूप और अगरबतिी उद्रोग के 
अलावा सटीमटेक इंजीलनयि्च की मशीनें ऑसट्ेललया, भूटान और कई अफ्ीकी 
देशों में भी लनया्चत की जाती हैं, जरो पूरी तरह सवदेशी तकनीक िे लनलम्चत है। यह 
मेक इन इंलडया का िबिे बेहतरीन उदाहरण माना जा िकता है।

िुगंध इंलडया िे बातरीत में कलपेश शाह ने कहा लक बीते 4 वर्षों के दौरान 
अगरबतिी का माककेट बहुत तेजी िे बढ़ा है। इििे पहले देश में लवयतनाम िे 
जयादातर कच्ी अगरबतिी आती थी। अगरबतिी लनमा्चता उिे िुगंलधत तेल में लडप 
करके बेराto करते थे। उि पर िरकार ने ररोक लगा दी, तालक देश के घरेलू 
उद्रोग बढ़ िकें। इिके बाद बहुत िारे लनमा्चता अगरबतिी उद्रोग में आए। देश की 
जरूरत के मुतालबक उतपादन के ललए छरोटे-छरोटे घरेलू उद्रोगों िे लेकर बड़े-बड़े 
उद्रोग तक इि में काम कर रहे हैं। इििे माि प्रोडकशन बढ़ा है। बड़े पलैमाने पर 
उतपादन के कारण अगरबतिी करो िुखाने की िमसया पलैदा हुई है। बाजार में िीजन 
के कारण बढ़ी मांग िे बलक उतपादन लकया जाता है, लेलकन जाड़े व बरिात के 
कारण उिे जलद िुखाने में लदककत आती है। खाि तौर पर छरोटे उद्रोग लजनके 
कारखानों में जगह कम हरोती है। उनहें जयादा कलिनाई हरोती है। ऐिे में हमने ड्ायर 
मशीन बनाई। इिे िुखाने के ललए जगह और िमय भी कम लगता है। इििे पहले 
पलाश्सटक पर रखकर िूरज की ररोशनी में उिे िुखाया जाता था। हमने इि पर 
काफी ररिर्च की और ड्ायर मशीन बनाई।

उनहोंिे बताया डक आज हमारे सबसे बडे क्ाइंट में साइडकल अगरबत्ी, जेि बलरैक, 
मोक्ष, अडभिव इंसेंस जरैसे बडे बांि की कंपडियां हैं। इस मरीि से कम समय और कम 
जगह में काम हो जाता है। बडे उद्ोगों के डलए एक साथ 100 टि अगरबत्ी सुखािे की 
मरीिें हैं। छोटे उद्ोगों के डलए भी ररसचषि करके मरीिें बिाई गई हैं। यह 65 डकलो, 125 
और 250 डकलो की मरीिें हैं। इसके बाद भी हमिे देखा डक कुछ राजयों में बहुत छोटे-
छोटे उतपादक हैं, जो कुटीर उद्ोग की तरह उतपादि में लगे हैं। ऐसे लोगों के डलए हाल 
ही में 32 डकलो अगरबत्ी सुखािे वाली मरीि लांच की है।  सुगंध इंडिया के इस सवाल 
पर डक ड्ायर मरीि कैसे काम करती है ? उनहोंिे बताया डक ड्ायर दो तरह के होते हैं। 
एक खुले मौसम वाले और हीट ड्ाई वाले। हीट ड्ायर बहुत छोटे उतपादकों को चाडहए। 
बडी-बडी कंपडियां जो छोटे उतपादकों से माल खरीदती हैं। वह उनहें छोटी-छोटी ड्ायर 
मरीिें खरीद कर दे रहे हैं। ताडक वह कम समय में जयादा से जयादा और सही उतपादि 
दे सकें। एक सवाल के जवाब में कलपेर राह िे बताया डक उिकी कंपिी अडधकांरत: 
मांग के अिुरूप मरीिें बिाती है। उतपादकों की अपिी मांग और जरूरत होती है। वह हमें 
बताते हैं, तो उिकी जरूरत के मुताडबक मरीिें तरैयार कर देते हैं। उनहोंिे बताया डक 2004 
में कॉटि में िमी के डलए बडे-बडे हाल में 10-15 मरीिें लगाकर यह काम डकया था। 
डफर आसट्ेडलया से एक कंपिी आई उसे तुलसी की पत्ी से िमी डिकालिी थी। तकिीकी 
तौर पर वह बहुत एिवांस देर है, लेडकि यह मरीि उिके पास िहीं थी। हमिे उिके डलए 
बिाई और ट्ायल डदया जो सफल रहा। अफ्ीका और भयूटाि में भी हमारी मरीिें जाती हैं। 
इस तरह कोई भी चुिौती आती है तो हम उसका समाधाि डिकलते हैं।

सुगंध इंडिया को उनहोंिे बताया डक आईमा एकसपो में यहां उिके सटाल पर लोग 
अपिी जरूरतें लेकर आ रहे हैं। एक सज्जि आए और उनहोंिे कहा डक वह एक पौधे की 
जड से िमी डिकालिा चाहते हैं, लेडकि उसकी गुणवत्ा खराब िहीं होिी चाडहए। हमिे 
उिको यह करके डदया।  इस वक्त डकि-डकि उद्ोगों में अपिी मरीिें दे रहे हैं ? इस 
सवाल के जवाब में कलपेर जी िे बताया डक कॉटि, डवडभन्न तरह की सबबजयों, डमचषि, 
औ्धीय पौधों, जडी-बयूडटयों, मसाले और माडचस की तीली से भी वह िमी डिकालिे के 
डलए ड्ायर मरीिें देते हैं। 

एक सवाल के जवाब में उनहोंिे कहा डक यह मरीिें गरैस, डबजली, रद्ी लकडिय़ों 
की आग और िीजल से बहुत कम उजाषि की खपत करके चल सकती है। यह मरीि इस 
तरह से डिजाइि की गई है, डजसमें ऊजाषि की खपत बहुत ही कम है और इसको कहीं भी 
इसतेमाल डकया जा सकता है। उनहोंिे कहा डक लोगों की समसयाओं का समाधाि और उनहें 
संतुटि करिा ही सटीमटेक का धयेय है। n
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Agarbatti Heat DryerAgarbatti Heat Dryer
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Dhoop Stick Heat DryerDhoop Stick Heat Dryer
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• Circulation : Currently 12,000 per month hard copies with an aim 
to increase to 50,000. Also has a digital version as well. 

• readership : Manufacturers, Perfumers, Raw material suppliers, 
Agarbatti Distributors and Sellers and Allied industry across 
india. Average 50,000 monthly readership.

• Content : Brand News, Monthly City/State wise Market survey 
and reports, Industry News, Interviews and profiling of not 
just Manufacturers but also wholesalers and dealers. Also 
raises issues faced by industry like increasing production cost, 
duplicacy, etc. all possible through our ground level reporting.

sugandh India : Monthly Bilingual (English and Hindi)

ADVERTISEMENT TARIFF

A first and one of its kind magazine dedicated to 
Agarbatti industry which along with being informative 
and useful for industry content wise, also acts as a 
medium to connect the industry.
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Bank Details
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