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गरबत्ती उद्योग कच्चे माल और पैकेजिंग के रॉ मैटेररयल की 
कीमतों में बचेतहाशा हयो रहती वृजधि सचे िूझ रहा है। अगरबत्ती 
सूक्म, लघु एवं मधयम उद्योग (एसएमई) सचेकटर में आता 
है। बल्क शहरों और गांवों में घर-घर चल रहा यह उद्योग 

मूलतः कुटतीर उद्योग की श्चेणती में आता है। अगरबत्ती, धूप, ड्ाई 
ल्टक, कयोन और सांब्ानती में इ्तचेमाल हयोनचे वालचे कच्चे माल और 
पैकेजिंग मटेररयल की कीमतें उद्योग के जलए घातक साजबत हयो रहती 
हैं। इससचे घरेलू कुटतीर उद्योग सचे लचेकर राष्टतीय ब्ांड बन चुकी बडती 
कंपजनयां भती प्रभाजवत हयो रहती हैं। अगरबत्ती उतपादों की बढ़तती लागत 
की सबसचे बडती कीमत इकयोनामती और रेगुलर उतपादों पर पड रहा 
है। दचेश की लगभग 70% सचे अजधक आबादती गरतीब है, ियो 5 और 
रु.10 की एमआरपती वालचे उतपादों की खरतीदार हैं। इसतीजलए उद्योग 
में घरेलू, ््ानतीय उतपादकों के अलावा जिला, राजय और राष्टतीय 
्तर के भती ब्ांड भती कम रेट के उतपादों का बडे पैमानचे पर कारयोबार 
करतती हैं, कयोंजक माककेट सचेल में 5 और रु.10 वालचे उतपादों का 
वॉ्यूम जयादा है। हालांजक उद्योग में हाई क्ाजलटती के प्रतीजमयम ब्ांड 
के उतपाद भती हैं, जिनकी एक अगरबत्ती की कीमत हिारों रुपए में 
है, लचेजकन ऐसचे उतपादों के खरतीदार सतीजमत हैं और उनका उतपादन 
एवं जबक्ी भती एक जनलचित दायरे में है।

उद्योग में आनचे वालचे नयचे जनमामाताओं कयो बािार में अपनती िगह बनानचे 
के जलए 5 और रु.10 की एमआरपती वालचे उतपाद काफी मददगार 
हयोतचे हैं, लचेजकन कच्चे माल और पैकेजिंग मैटेररयल की कीमत बढ़नचे 
सचे उनके जलए मुल्कल हयो गई है। अगरबत्ती उतपादों के जनमामाण में 
बांस, चारकयोल, चुरा पचे्ट, सुगंजधत तचेल और जचपकनचे वालचे नचेचुरल 
पदा्मा की िरूरत हयोतती है। इसके अलावा कई अनय तरह की िडती 
बूजटयां और पचेड के अक्क सचे तैयार हयोनचे वालचे कामतीफयोरावाइटती की 
िरूरत हयोतती है। इन कच्चे माल की उपलबधता में कमती हयो रहती है 
और उनकी कीमतें भती बढ़ रहती हैं। सा् हती पैजकंग मैटेररयल की 
कीमतें भती बढ़ती हैं, िबजक माककेट में कंपटतीशन के कारण आकरमाक 
पैकेजिंग की हयोड है। अगरबत्ती उद्योग औसतन 15% वाजरमाक 
की दर सचे बढ़ रहा है। आईएमएआरसती समूह की तािा ररपयोट्ट के 
अनुसार भारत में अगरबत्ती उद्योग का रुझान, शचेयर, आकार और 
जवकास दर वरमा 2023 सचे 28 के दौरान 8.8% की सतीएितीआर 
रहनचे की उममतीद है। वैलविक महामारती कयोरयोना में अगरबत्ती उतपादों 
की मांग िरूर बढ़ती ्ती, लचेजकन लंबचे लॉक डाउन के कारण अनय 
उद्योगों की तरह अगरबत्ती उद्योग में भती उतपादन लागत में भारती वृजधि 
हुई है, िबजक उतपादों की कीमतों में उसके अनुपात में वृजधि नहीं हुई 
है। माककेट में िमचे रहनचे के जलए मैनयुफैक्चरसमा प्राइि वार कूद पडे 
हैं। कई बडती कंपजनयों नचे अपनचे उतपादों का विन और ग्ाम में कमती 
की है, िबजक ््ानतीय उतपादकों नचे क्ाजलटती जगरा दती है। उद्योग के 
िानकारों का कहना है जक यजद लंबचे समय तक ऐसा हती चलता रहा 
तयो यह बहुत घातक साजबत हयोगा। l

The indomitable manufacturing cost is 
choking the Agarbatti industry. Maintaining 
quality over cost is like going to the moon. 
High inflation and exorbitant cost of raw 

materials and packaging is killing the manufacturer. 
This impediment is costing manufacturers of local 
and economic segments dearly. They have to trod 
on a very thin line of margin. The economy segment 
that constitutes 70% of India’s working class buys; 
5₹ and 10₹ dhoop-agarbatti. Since it is a volume 
business market— Manufacturers are going full 
scale delivering their produce to cities, towns and 
rural markets at whatever quality they can afford. The 
Premium market is different. Their manufacturers 
don’t bother with costs and expenses. They don’t 
dilute quality. They invest in innovation. They enjoy 
overseas markets. Their domestic market is also 
quite limited. They are a happy lot: MRP doesn’t 
matter in the premium and luxury segments but this 
segment is limited.
Manufacturing dhoop and agarbatti requires; 
bamboo, charcoal, sawdust paste, essential oils 
and adhesives. Herbs and tree extracts are required 
for making Commiphora wightii (guggulu). These 
naturally available substances are falling short in 
quantity as raw materials, feeding the agarbatti 
industry. Moreover, mindless competition, especially 
in the economy segment is driving manufacturers 
and dealers to go for more attractive packaging. The 
cost of high-end packaging plus logistics involved; 
triples the overall cost.
COVID-19 and the two lockdowns changed the 
agarbatti industry completely. Demands soared 
during the pandemic and so did the cost of 
manufacturing. Shortage of raw materials and a 
trained workforce became the pain point, during and 
post lockdown. Albeit, a generous 15% growth rate 
and a CAGR of 8.8% are expected from this year till 
2028 (Source: IMARC) for the agarbatti industry— 
the ensuing competition has engaged in a price 
war. Agarbatti retail prices have not increased as 
compared to the cost incurred by the manufacturers. 
The compromising factor is the weight of the 
agarbatti packet and the number of sticks contained. 
For the more hard-hit, they compromised on quality 
as well. Experts say; If it continues like this, the 
industry might not survive. l

M. A. Farooqui

Editorial
Rising costs dangerous  

for the industry
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India is the global leader in mentha cul-
tivation and production, accounting for 
the highest world’s mentha production. 
Annually, India exports approximately 
25 thousand metric tons of mentha prod-
ucts to other countries, which covers 
99% of Natural Mint products exports of 
the world.. Norex Flavours Private Lim-
ited, based in Amroha (U.P.), is one of 
the top five companies in India produc-
ing Menthol and Mint Products. Norex 
has other product categories, including 
fragrances, flavours, essential oils, and 
aroma chemicals. The company exports 
its products to over 80 countries, includ-
ing the USA, Japan, Europe, Russia, Latin 
America, Asian and African countries. In 
a special conversation with Sugandh In-
dia, Mr Vaibhav Agrawal, the Managing 
Director of Norex Flavours Private Limit-
ed, stated that despite India’s position as 
the top producer of Mentha worldwide, 
the industry faces significant challenges 
due to the mass production of synthet-
ic menthol. The government’s policies 
create a bit of resistance in the situation. 
Nevertheless, Norex remains steadfast 
in its goal to transform the senses across 
the globe. The company has established 
a subsidiary and a warehouse in the USA 
for just-in-time delivery to clients. Mr. 
Agrawal further introduced other prod-
uct categories that Norex comprises, 
i.e., Flavours, Fragrances and Essential 
oils; the company is also expanding its 
business in these respective categories 
across the globe. Norex is an ISO-9001, 
FSSC-22000 and WHO: GMP certified 
Company. 

Synthetic Mentha  
and govt policieS  
are a challenge: 
vaibhav agrawal

Norex is among top 5 producers of Menthol and Mint products
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In an interview with Sugandh India, Mr Vaibhav shed 
light on the history of Norex, a family-owned and 
managed company. Established in 1994 as Narain 
Terpene & Allied Chemical Incorporated into a 

Private Limited Company in 2008 and renamed Norex 
Flavours Private Limited, Mr Vaibhav Agrawal himself 
took over the business in 1998 after completing his 
education in Engineering. Initially, Norex only produced 
menthol crystals and mint oils and operated only in 
the domestic market. However, the innovative mindset 
of Mr Vaibhav and continuous team efforts gradually 
transformed the company into an export-oriented one. In 
1999, Norex received its first export order. Subsequently, 
the company underwent large-scale changes in production 
and technology. Instead of relying on “jugaad” (informal 
improvisation), Norex made many technical advancements 
needed to improve the product range’s quality standards. 

Today, after 29 years, Norex has become one of the top 
players in the mint industry and is also growing in the F&F 
industry. The company supplies menthol and mint products, 

flavours, Fragrances and essential oils to various FMCG, 
Oral Care, Confectionery, Cosmetics, Pharmaceuticals and 
Tobacco companies. 

In response to a question about competition, Mr. 
Agrawal explained that while 30-35 companies export 
menthol from India, Norex stands out because they believe 
in quality rather than quantity; Norex manufacturing 
facilities are accredited with many prestigious international 
certifications and approvals. Norex was the first unit to get 
Pharmaceutical WHO: GMP and Written Confirmation for 
Menthol and mint oils in India as per the EU Government’s 
API Directive; these measures help Norex stand out and 
are the preference of most multinational companies.

 Mr Agrawal, informing about the history of menthol 
cultivation in India, stated that the story of Mentha dates 
back to 1963 in India when M/s Richardson Hindustan, 
now (P&G) in the Rampur area, took some development 
and farming work. Gradually, volumes of Mentha Oil 
increased to a few hundred tonnes in India, but in the 
absence of institutional support, it was not growing much. 
To address the problems facing the farmers cultivating 
Cornmint, the Central Institute of Medicinal and Aromatic 
Plants (CIMAP) initiated a genetic improvement program. 
In the late 80s, Cornmint cultivation increased with the 
opening of various small and medium-sized distilleries 
spread throughout UP to Bareilly, Chandusi, Moradabad, 
Rampur, and Sambhal. Due to all-around progressive 
efforts, in the late 1990s, India produced about 75% of the 
international requirement for Arvensis oil. When asked 
about the future of mentha, 

Mr Agrawal said that India is currently the top producer 
of natural menthol, but there is increasing production of 
synthetic menthol in China and Europe. As a result, the price 
of natural menthol has decreased. Even though synthetic 
menthol has gained many markets, Norex has always 
emphasised natural Menthol and mint product production. 
One of the reasons behind this is that the livelihood of 
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approximately 20 lakh families in Uttar Pradesh depends 
on mint cultivation. Additionally, thousands of people are 
employed in processing units as well. 

On a question regarding varieties of Mint Crops, Mr 
Agrawal informed us that though there are many different 
types of Mint Crops, three varieties are best fit for 
commercial usage. Mentha Arvensis oil is Popularly known 
as “Shivalik” or “Kosi” among Indian farmers. Mentha 
Piperita Oil is Primarily exported in natural form, popularly 
known as “Peppermint,” worldwide. Mentha Spicata Oil is 
Primarily shipped in its natural state, popularly known as 
“Spearmint” worldwide. 

Asking about the Awards and recognitions of Norex, Mr 
Agrawal stated that Norex has been Several Times “FIRST 
AWARD WINNERS’’ in the SME Panel for Exports from 
the Indian Government. The company has received over 
15 awards from the Chemical Export Promotion Council 
(CHEMEXCIL), the Pharmaceutical Export Promotion 
Council (Pharmexil), the Federation of Indian Exporters 

Organization Export and the First prize from the Export 
Promotion Bureau by the UP Government. Not only the 
Indian Government but also Mr Vaibhav Agrawal was also 
felicitated by the German Ministry of Economic Affairs for 
his outstanding contribution to increasing trade between 
India and Germany. He was part of the selected Ten CEOs 
invited for lunch by the Hon’ble US Ambassador to India at 
the US Embassy, discussing investment and bilateral trade 
between the USA and India. 

On the question regarding the challenges in the business, 
he said that synthetic menthol and indifferent policies of 
the government are significant challenges for us. Mentha 
is an export-oriented industry, and while on the one hand, 
exporters are provided with subsidies by the government, 
there are many restrictions as well. For example, in UP, 
there is a mandi tax of 1.5%, due to which our cost increases 
compared to synthetic Mentha. The government gives us 

discounts on paying farmers by cheque, but small farmers 
who bring goods in small quantities want the payment in 
cash. Similarly, exporters who used to get GST refunds 
automatically, will now have to apply for GST refunds 
manually from October 1st. 

Mr. Agrawal said that Norex works diligently to become 
a leading supplier of exceptional flavours and fragrances 
worldwide. He mentioned that there are both small 
companies and large MNCs in the flavours and fragrances 
market in India. Unfortunately, some smaller players lack 
the necessary technology and aren’t consistently recognised 
for quality. Thus, Norex aims to become a progressive player 
capable of fulfilling everyone’s needs. He shared that, in the 
past, 99% of Norex’s business depended on exports, but we 
now export 85% and supply 15% to the domestic market. 

Talking about being active in any social activities, Mr 
Agrawal said that Success brings responsibility, believes 
in growing and wants society to grow with him. Putting 
education above everything else, The Norex family has 

also established a school, providing good 
quality English medium education to rural 
and local students at a nominal fee. Norex 
Foundation is also engaged in many activities 
like organising regular free health check-ups, 
treatment camps for poor and underprivileged 
people, and distributing tricycles to people with 
disabilities. Norex also runs a sustainability 
project, SANKALP. The goal of this pilot project 
is to provide technical support and allied Agri 
inputs to smallholder farmers, including women 
(Women empowerment through Literacy and 
WaSH), by strengthening producer groups and 
local institutions and forging market linkages 
to support farmers meet the volume quality, and 
cost parameters of Mentha Oil buyers sourcing 
directly from farmers to increase farmers’ 
income, Women Empowerment & Enhance 
Resource Optimization. 

Informing about the future of Norex, Mr 
Vaibhav stated that looking ahead, Norex’s 

strategic focus revolves around innovation, sustainability, 
and global expansion. The main goal is to continue pushing 
the boundaries of product development, harnessing the 
latest technologies to create new and exciting offerings that 
resonate with evolving consumer preferences. Sustainability 
is a core value for Norex. The plan includes strategic 
international expansion to introduce our exceptional 
products to new regions and diverse audiences, recognising 
collaboration and partnerships’ importance by fostering 
relationships with industry experts, research institutions, 
and clients. In the end, Vaibhav Ji said that the company 
does not do business only for profit. When it comes to 
business and implementation, even though you know it is 
never enough, every day is a new learning day. At the same 
time, you have your own expertise; as a businessman, you 
need to stay up to date with your environment. From what is 
new, what is not to what will happen in the coming day, you 
need to be well versed.l
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Krishna International Overseas 
manufactures machines as per 
customer’s need

The “Make in India” initiative has not been suc-
cessful in the agarbatti industry, as 80% of man-
ufacturing equipment still is imported from 
Vietnam and China. According to Ankit Dhoraji-
ya, a Partner in Krishna International Overseas, 
the domestic incense automation industry is 
struggling to keep pace with the booming agar-
batti industry. According to Ankit, the credit of 
introducing high productivity fully automatic 
machines in the industry goes to Krishna Inter-
national Overseas. He also believes said that the 
agarbatti industry would turn to bamboo less 
products in the next two years. Explaining the 
reason for this, he said that bamboo, the main 
component used in incense sticks, is still depen-
dent on China and Vietnam. The bamboo pro-
duced in India cannot yet meet the needs of the 
industry. Along with this, for the last few years, 
a part of population is restraining from burn-
ing of bamboo in incense sticks. In such a sit-
uation, the market of non-bamboo products 
such as Dry Stick, Dhoop Cone and Sambra-
ni Cup is growing rapidly. Therefore, as per 
to the need of the market, the dependence 
on machines will increase to produce 
such products. Apart from this, from past 
1 year, the company is also manufactur-
ing bamboo-less products, which are 
smokeless and under the guidelines of 
The International Fragrance Associa-
tion and act as room fresheners. The 
company exports these products to 
18 countries mainly through Amazon.

ankit dhorajiya

baMboo leSS 
iS the  
future of  
the induStry:

20 SUGANDH INDIA  SEPTEMBER 2023



Ankit Dhorajia told Sugandh India that Krishna 
International Overseas was established in 2017 
and he has been associated with the group since 
2012. Earlier he was Marketing Manager in the 

company for about 10 years. Later in 2020, he became the 
partner of the company. He said that Krishna International 
Overseas manufactures machines for making and packing 
incense sticks, dry dhoop, Sambrani sticks, cones and 
sambrani cups. The company also manufactures backflow 
cones and other bamboo less products for export. The 
company also has its own export brand of bamboo-less 
products. He told that before designing a machine, we do 
a lot of research. For example, earlier there was no fully 
automatic machine to produce dhoop sticks ,all the work 
had to be done through manual labour. Manufacturers want 
greater production and the shortage of labour is a major 
issue. Understanding these issues, we started producing 
full automatic machines, in which there is automatic 
feeding and automatically dhoop sticks come out in the 
tray. After this we made a cone making machine. For this, 
we researched the market and found that the machines 
available produce only 150 kgs, but there was a demand for 
500-600 kgs from the manufacturers. In such a situation, 
the manufacturers had to increase the number of machines 
along with more workforce to run them. We acknowledged 
this and made the biggest machine which has the capacity 
to make 500-600 kg cones. This machine produces 1800 
cones in 1 minute.

There has been a boom in Sambrani Cup market. Ankit 
informed that despite having machines, there was still a lot 
of manual labour work that had to be done. From pouring 
the ingredients into the machine then furthing pouring the 
spice into the cup, everything needed to be done manually. 
We designed a machine in which the ingredients need to 
be put in the machine and the machine does everything 
from making the cup to filling it with ingredients and 
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further stacking it up in the tray, ready for drying. Similarly, 
manufacturers had to use separate machines for packing and 
weighing or counting incense sticks and dhoop. We realized this 
and designed a single machine that can weigh/count and pack 
incense sticks, dhoop, cones, dry sticks. It also takes less space 
compared to multiple machines.

Informing Sugandh India about the incense sticks making 
machines, Ankit said that good quality incense sticks should be 
uniform.The handle and coating area should uniform too. He 
told that the company has “6GPro” machine for making incense 
sticks. It is mostly for export and has been exported to many 
countries. The company’s engineers personally go there and 
install the machine. This machine has been the choice of some 
manufacturers in India as well. The quality of incense sticks 
stays the same in this as compared to other machines in the 
market along with 25-30 percent more production. The speed of 
imported machine is 180-240 sticks per minute while the speed 
of our machine is 300-320 sticks per minute. The hardware and 
motor speed in the machine are optimally designed, so that the 
machine does not malfunction even after maximum production. 
Apart from this, branded parts are fitted in our machines and 
they are available everywhere. Therefore, the manufacturer 
does not face any problem in getting the parts or servicing the 
machine. He can buy them from anywhere. Ankit told that we 
have done R&D on machines with higher speed than 6G Pro 
version. High speed machine producing 400 sticks per minute. 
Such machines have been installed by 10 to 12 manufacturers 
in the country, but they aren’t used much. The industry is not 
yet ready for this, because for that the bamboo stick should 
be of the best quality. Only then will it run successfully. He 
told that the company has made 6G eco machine for economy 
product. That too is of better quality than the machines coming 
from Vietnam. The Vietnam machine produces 50-60 kg, while 

our 6G eco can produce 70-80 kg. Its speed is 260-280 sticks  
per minute.

Informing about machines for dhoop sticks Ankit said that 
he has a wide variety. The difference is based on the cavity. 
In this, if the diameter of the dye of 6 mm is taken, then the 
machines can be categorized into 28, 42, 52 and 72 lines. 
Generally, manufacturers prefer the 52 lines model. Further, 
there are different versions, one has manual feeding and 
collection, second has automatic feeding and collection manual 
and third has both feeding and collection automatic. 95% of 
the machines we sell are of high automation as most of the 
manufacturers want less dependency on labour.

For Sambrani cup making machine, Ankit told that after 
a lot of research on Sambrani cup, we made a machine of 20 
cups Stroke. It produces 3-4 thousand cups per day, but we 
further innovated it and increased the speed which increased 
the production to 6 to 7 thousand cups. Then, we made a version 
of 40 cups per Stroke, which can produce 14 to 16 thousand 
cups per day. We further introduced more automation in this 
and made a version of 50 cups per Stroke which can produce 
72000 cups per day. We also added the feature of automatically 
filling the cavity with material and along with the feature of 
automatic tray collection and furhter added the feature of 
automatic filling of ingredient in the cups. Recently we have 
also designed 72 cups per Stroke machine. The cup making and 
cup filling material is to be fed into the machine and the rest of 
the work of cup forming, filling the material into the cup, setting 
the cup in the tray for drying is all automatic. In this way the 
entire production has become fully automatic and the machine 
will run nonstop. He said that these are for premium quality 
products. There is also an economy model of the machine and 
orders for it have started coming in. He told that it has 40 cavity 
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with a production capacity of 14000 to 16000 cups and 
costs of 3.5 lakh. Adding one and a half lakh rupees more 
to this and the capacity can be increased to 45000 cups. 
This design was launched 4 months back.

Ankit commented that the cost of raw material, 
packaging, labor charge in incense sticks and incense 
industry is increasing day by day and manufacturers will 
have to do full automation of their industry to reduce the 
cost. We have automated the cup production process. Our 
premium machines are doing better. The starting price of 
premium agarbatti machines is 1 lakh 40 thousand rupees 
and for economy, machines can be made for ₹ 85000. For 
Dhoop Cones, we have machines ranging from Rs 3 lakh 
25 thousand to Rs 7.5 lakh. Their production capacity is 
up to 200-500 kg. Their speed is 600 cones per minute. 
Highlighting an issue, Ankit said that the cone after 
coming out of machine, falls and gets deformed. We have 
found a solution for that too. This will definitely increase 
the electricity bill, but the quality will be better. For producing 
dhoop stick, We have machine in economy range worth three 
and a half lakh rupees. Tray feeding is manual in this but the 
production of 150 kg per day can be easily achieved. Ankit 
confidently said that the company’s full focus is on bamboo 
less products, as there is a problem of bamboo in incense sticks 
and also all the raw material for dhoop is available in India. 
That’s why the industry is slowly moving towards bamboo less.

On the issues in the mechanization process of the industry, 
Ankit said that we have to make new discoveries every day. We 
design according to the needs of the manufacturers. We cannot 
work only for profit. We also have to look at our customer’s 
satisfaction and requirement. For this, we do extensive research 
and give it to the consumer only after we personally are 
satisfied. He said that at present they have no competition with 
any other company as we make machines as per the demand of 
the consumer. He said that at present out of all the machines 
being used in incense industry in India only 20% machines are 

from domestic machine makers like us. The 
reason for this is that people have become 
accustomed to the machines from Vietnam and 
they have full knowledge about it. However, 
we don’t just provide machines but also 
information regarding all the requirements 
such as raw material, packaging, etc to run a 
business in agarbatti industry to new comers.

Ankit said that the company is also 
exporting machines, but it is very limited. 
Only countries like Sri Lanka, Egypt, 
Malaysia ,Turkey demand it. European and 
other developed countries find it cheaper to 
sell imported products. He said that the from 
installation of machines to complete training 
and time to time service, we provide all the 
services to our clients. We provide a 1-year 
warranty, but even after that we make sure that 
the client doesn’t run into issues. This is also 
a reason we are not able to produce machines 
on a large scale, because our maximum staff is 
engaged in providing service.

 In the end Sugandh India asked Ankit, being a machine 
manufacturer, what motivated him to produce products of his 
own? Ankit replied that people were firm that bamboo less 
products cannot be made by machines and so we took this 
challenge and designed machines that can produce bamboo-
less products. Apart from this, our export clients also started 
demanding readymade products. That’s why we are producing 
since last 1-year. Our products are of the best quality and we 
use natural raw materials. The chemicals and fragrances we 
use are based on the IFRA guidelines. Our products are like 
air freshener. They do not emit smoke and users do not feel 
suffocated or cough. Ankit informed that they have 20 products 
in Bamboo less and 20 more in Backflow type of products. 
We have also innovated fragrances, including Dragon Blood, 
Palo Santo, White Sage, etc. that are more preferred in foreign 
markets. People in foreign countries like the aroma of spices. 
The company is sending its finished products to 18 countries 
through Amazon. l
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agarbatti 
induStry 
iS facing 

price war 
iSSue

lal chand purSwani

Agarbatti manufacturers are struggling with sus-
tainability. Rising inflation, constrained pricing, 
overheads, unavailability of raw materials and 
their exponential costs are adversely impacting 
midsize manufacturers. Worst of all… Monopo-
listic competition is killing the spirit of incense 
and the fragrance industry. Speaking to Sugandh 
India, Lal Chand Purswani said “, Despite being 
in the agarbatti business for over three decades 
I’m struggling. There seems no way out.” Detail-
ing his struggles, he informed “, I’m part of such 
an industry that is fluid in all aspects, be it; pro-
duction, pricing, packing, marketing, distribu-
tion and manpower. This makes it all the more 
challenging for a manufacturer to introduce new 
products and see his business grow.” Lal Chand 
Purswani owns Vidhan Fragrance. A Jaipur-based 
agarbatti manufacturing company. Feeling sym-
pathetic towards the harsh reality… the condi-
tion of fellow manufacturers he commented “, a 
consensus among all the stakeholders of this in-
dustry is a must. We are not organised. We are not, 
by-laws regulated. Nobody follows norms. That’s 
the worst part.” Continuing further he remarked 
“, This industry has a lot of potential. We rank 
among the top exporters and yet, this industry is 
under total breakdown. This industry needs strict 
guidelines and good policy from the Centre and 
the state as well.”

8Future is bright but  
      challenges prevail
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Before Vidhan came into existence Lal Chand Pur-
swani’s family was into soap manufacturing. The 
company was established in 1989. The reason to get 
into the agarbatti business was simple. This business 

at that time was not cost-hungry. The production was manual. 
Today it’s a different story. In three decades, the company’s sales 
network has spanned; Maharashtra, Madhya Pradesh, Chhattis-
garh, Gujarat, Bihar, Odisha, Haryana and Punjab besides its 
home state of Rajasthan. The company recently deployed dis-
tributors in UP. They make all kinds of incense products like; 
dhoop, agarbatti, dry sticks, cones, sambrani, jot batti, havan sa-
magri and kapoor. Over 150 different types of products are sold 
under the banner of Vidhan Fragrance. Online sales provide a 
much-needed boost to overall sales. Lakshya Puraswani, son of 
Mr Purswani look after production, marketing and sales. Kishore 
Puraswani, brother of Lalchand ji and his son Sahil Purswani 
are also part of the business. Kishore bhai said that he has been 
in the company for around 5 years and takes care of production 
and marketing.

Recalling those times when Lal Chand Purswani was fresh 
in the agarbatti business, he said “, This industry was run by a 
handful of business houses. Even till the end of the 20th. Cen-
tury, running an agarbatti business was manageable. South 
Indian brands especially from Mysore and Bangalore ruled 
the roost. Today it is Indore. Agarbatti manufacturing has 
grown rapidly in cities like; Ahmedabad, Mumbai, Nagpur, 
Surat, Delhi and Chandigarh. In Rajasthan, it is Jaipur and 
Ajmer. The raw material purchase comes mainly from Indore 
and Bangalore.” Adding further he remarked “, Ahmedabad 
being a major producer of incense-based products has lesser 
visibility in Rajasthan.” He reiterated that customers today 
want quality at a budget price. “Our business runs on quali-
ty, marketing and relations,” remarked Mr Purswani. Vidhan 
Fragrances has a good presence in Jaipur and supplies across 
the state through around one hundred distributors. Sugandh 
India wanted to know about his business outside Rajasthan. 
Commenting on this he said, “Traditional dhoop was less in 
demand in my home state a decade and a half ago; so we rout-
ed out our incense products in neighbouring states.”

Commenting on the nature of his business Mr Purswani re-
marked “, Only three to four products survive in a chain of hun-
dreds. Every manufacturer has to deal with this reality. Inflation 
is another unavoidable challenge that we all deal; on an every-
day basis.” Continuing further he said “, Before a new launch, 
MRP is tested across all competitive products in that segment. 
This is irrespective of the manufacturing cost and overheads. 
Since quality cannot be compromised, trade-off becomes a ne-
cessity. Packaging is changed from box packing to the zipper. 
Weight and material per packet are less than usual. Just imagine, 
a packet of agarbatti  costing 50₹ is sold for 25₹ to 30₹: just to 
stay in the game.” He said… this trend has sparked borrowing. 
“We have to gift discounts to dealers, distributors and suppliers. 
The shopkeeper demands schemes and so do the customers,” re-
marked Mr Purswani quite grudgingly. This is what he meant by 
the industry breaking down.

Those suffering in the agarbatti business are mid-size man-
ufacturers; remarked Kishore Purswani, brother of Lalchand ji. 
Local agarbatti manufacturers know their limits. They operate 
within a district or region. They don’t go beyond their home 
state. I, as a mid-size manufacturer, don’t have to worry about 
competing with them. The real problem is with big-time cash-
rich companies. They start the price war. Big distributors work 

for big manufacturers. They move their products by default. It 
is people like us, who have to come up with schemes and dis-
counts for all in the chain despite making quality incense prod-
ucts. Even shopkeepers demand schemes from us. Mr Purswani 
said that state-level organisations are not able to do enough to 
protect the rights of mid-size companies. He appealed that all 
members have to sit together and chalk out a plan to find a res-
olution to immediate issues affecting this industry.

On the question regarding fragrance trends, Kishore bhai 
said that in Rajasthan, Rose, Mogra, Sandal are most popu-
lar. Oudh is also gaining popularity. New generation prefers 
French and Fine fragrances. The trend of bambooless has im-
pacted agarbatti.

Lakshya Purswani, son of Lal Chand Purswani said, “To-
day, everything we relate to per se manufacturing is a problem 
be it;  production, labour, sales and marketing. Raw materials 
are in heavy shortage due to excessive demands and it is costly. 
We are in a dichotomy of situations. Where costs of raw ma-

terials have doubled in the last two years, the selling price of 
incense products has come down. We cannot increase the MPR 
on the retail side either. This has led to a gap. We have to bor-
row money from the lenders to survive in the market. Selling 
products to other states is a costly affair due to high freight. 
High-quality premium incense seems a solution now for com-
pensating for our losses. Premium products have a good margin 
to take care of other expenses.” He added, “We have stronghold 
in local market but there is an issue, the shopkeepers release the 
payments of big FMCG companies first. We get paid later. The 
reason being that agarbatti is a non-essential product. 

Talking about youths as customers Sahil Purswani, son 
of Kishore bhai said “, They hardly use dhoop and agarbatti. 
Worshipping depends on one’s faith. However, youths today 
do not shy away from paying premium price and so we are 
making premium products for them. We also sell our products 
through Amazon and Flipkart for the youth.”  Lakshya said—
Super market companies like D mart have become a challenge 
as well. For example, a dry stick that is sold for Rs. 10 by a 
shopkeeper is sold for Rs. 5 at D Mart. This disturbs the market 
and pricing. 

In the end sharing his future plans, Lakshya said that they 
wish to establish Vidhan as a pan-India brand with more and 
better quality products.l
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BRAND NEWS

*Note:The prices and quantity/weight mentioned are as of August-September-2023 or as mentioned by the respective companies

Bengaluru based Bindu Incense craft has been stirring the market this 
year with a wide range of products from Incense sticks to bamboo less 
products. The company has gone through a total revamp post covid and 
increased its product bouquet to provide the customers with the best. 
With festival season just round the corner, BIC has launched 2 more 
products in under its brand Panchavati. BIC Panchavati Pure Attar and 
Pure Chandan are premium Incense Sticks on traditional evergreen 
notes with a refreshing touch. Both of these new offerings are charcoal 
free.  These come in an attractive box packaging at an MRP of Rs.100/- 
for 90 Grams. With numerous products launched and more coming, 
BIC is all set to be part of the prayers in the households throughout the 
festival season. l

BIC adds more products to  
its High Quality Bouquet

Balaji upgrading the dhoop  
segment with new products
Quality and Trust are synonymous to Balaji Agarbatti Company. The 
company has a worldwide presence with best in class incense products 
specially in the premium segment. With the growing trend of bamboo-
less products, Balaji Agarbatti Company has introduced several dhoop 
products in the last 2 years. Including wide range of fragrances for Cones 
and Dhoops in 100 gram Jar segment; MRP 80. This festive season, Balaji 
Agarbatti has introduced dhoop products in an untapped price segment of 
₹30 with 3 fragrances - Kasturi, Bel Phool and Kesar Chandan. Kasturi 
and Bel Phool are already a hit in the thick dhoop segment. Along with 
these two, Balaji Incense has introduced a new fragrance - Kesar Chandan. 
a combination that never fails to mesmerise. All these products come in 
attractive box packaging. Each pack has 14 sticks - with premium quality 
& long lasting aroma. Adding to its ₹45 segment dhoop sticks, Balaji 
Agarbatti Company has introduced premium quality Pure Rose Dhoop 
Sticks after huge success of Pure Sandal in this range. Balaji Agarbatti 
Company with its high quality products has always set benchmarks in the 
premium segment across all markets. l
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Nagpur based Thakral group is one of the leading brands from Maharashtra. With the onset of festival season the 
sales of Incense products go up specially the long incense sticks. Ganesh chaturthi marks the start of festival season 
in Western India and RKT Maha Jumbo-Kesarful - saffron-infused incense is witnessing remarkable demand in 
Western Maharashtra, particularly in Surat, Pune and Mumbai. RKT maha jumbo is of 5ft length and comes in 4 
attractive colours and fragrances - Golden (Sandal), Purple (Kesarful), Pink(Dark Rose), Green (Intimate).  Burning 
time is around 24 hours which lasts an entire day! RKT red flora, a shorter 2 feet variant, is also in high demand 
during this festive season.Thakral group is a renowned name in the incense industry with its ‘Safari Big’ brand 
pioneering the pouch packaging in the industry. The strong floral fragrance and the attractive design made Safari 
Big an instant hit in the Maharashtra market. The company revolutionized the packaging in the incense industry as 
pouch packaging is sleek and light in weight as compared to the box and carries higher content. That being said, it 
made it easier and cheaper to transport and store in higher quantities at a lesser cost of space. l

RKT 5 ft incense sticks in high demand during festive season



With the festive season around the corner, Nishan Products unveils a wide range of incense products. The popularity 
of Sambrani cup items is soaring nationwide. In response, Nishan introduces premium Sambrani dhoop cups in 
Pink Rose and Keshar Chandan fragrances. Packaged beautifully in box of 12 cups at Rs. 70 MRP. The market 
for premium wet dhoop has been expanding, driven by bamboo-less preference. Nishan seizes this by launching 
the Fancy Collection in premium jumbo wet dhoop, including Ambrosia, Royal Crown, Magnet, Natural Woods, 
The Fern and Keshar Chandan fragrances. Each box has 10 sticks, priced at Rs. 70 MRP. Nishan also launched 
premium dry dhoop sticks in jars, featuring six fragrances: Green Aroma, Royal Blue, Orange Aura, Yellow Star, 
Gray Heaven, and Red Desire. Company is offering a scheme of a free Rs. 35 MRP Incense stick pouch on a 
dozen premium dry dhoop sticks. Based in Ahmedabad, Nishan Products is a key player in the incense industry, 
particularly favored in Gujarat. The brand’s distinct approach involves offering diverse rejuvenating fragrances at 
competitive prices, ensuring a delightful customer experience. l

Nishan filling the markets with new products

Bengaluru based Forest Fragrances has its presence in markets all over India as a leading brand. The company 
provides best quality across all the incense product segments. With the onset of festival season, Forest 
Fragrances has been filling up the market with attractive incense products. This month it has come up with 
four attractive bamboo less products. Forest Naman and Forest Loban are premium sambrani dhoop products 
while Forest Guggal Sambrani and Forest Darshan are premium wet dhoop products. The rich aroma of these 
products exude a sense of tranquility. Perfect for your prayers and making your home harmonious. l

Forest Fragrances brings new products in the bamboo less segment

*Note:The prices and quantity/weight mentioned are as of August-September-2023 or as mentioned by the respective companies
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*Note:The prices and quantity/weight mentioned are as of August-September-2023 or as mentioned by the respective companies

Jesal Products expanding its portfolio to Bamboo-less
Ahmedabad based Jesal products emerges as a leading incense brand from Gujarat. Renowned for an extensive 
assortment of Agarbatti products, characterized by a diverse array of invigorating scents, Jesal now unveils its entry into 
the bamboo-less segment, timed perfectly for the festive season. Jesal introduces an assortment of premium dry dhoop 
sticks, available in both 10-sticks and 100-gram box packaging. Fragrances on offer include Scentinol, Arabian Oudh, 
Bela Ke Phool, Kesar Kasturi, Chandan, Rose, and Guggal. Expanding further, Jesal presents its premium dhoop cup 
range, featuring two variants: Gugal and Loban fragrances, packaged with 12 cups per box, priced at Rs. 75 MRP. For 
the incense sticks segment, Jesal’s offerings continue to captivate. The brand introduces two sets of fragrances available 
in 100-gram packages. The first set comprises Oscar, Ocean Waves, Morning Mist, and Scentinol, priced at Rs. 65 MRP. 
The second set features Vienna, Street Walk, Red Musk, and Denise, available for Rs. 90 MRP. Jesal’s commitment to 
innovation is evident with the launch of two additional products: 3 in 1 Abhinandan and 2 in 1 Vihaan. These premium 
white sticks are presented in a 400-gram zipper packing, priced at Rs. 140 MRP. l

INDIA’S NO.1 DEVDARSHAN SPECIAL DHOOP STICKS
Devdarshan specialises in Dhoop special pack in 20 &amp; 10 sticks since 
its inception in 1954 and has established its legacy and holds the maximum 
share in India as the quality and ingredients used are the same throughout 
India. Except for north India, it is known as Wet Dhoop all over. According 
to the market survey, we find Devdarshan Special Dhoop 10 sticks version is 
un-competitive. Devdarshan has a monopoly on this item throughout India. 
They have used imported and Himalayan jadi-booti to maintain the quality. 
Devdarshan deserves special appreciation for maintaining the quality 
throughout India and abroad in these segments. This dedication has earned 
the trust of customers who confidently invest in this product. Devdarshan 
has also expanded its multiple ranges of products while maintaining quality 
and price in all the segments for remaining competitive in the market. They 
are a well-established brand in India because of the quality products and 
cater to the demand of the market as well. l
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Shree Sai Jalaram Agarbatti is a highly respected showroom 
in Surat that offers a variety of products such as Agarbatti, 
Dhoop, Cone, and Sambrani Cup. With a total of 16 outlets, 
including 11 in Surat, one in Baroda, one in Nashik, and one 
in Sendhwa, Madhya Pradesh, Shri Sai Jalaram is dedicated to 
expanding its presence across the country. Mr Ganesh Chaud-
hary, the head of Shri Sai Jalaram Agarbatti, expressed his 
desire to establish over 100 outlets nationwide in the future. 
Shri Sai Jalaram Agarbatti has been in operation since 2003 
and Mr. Ganesh Chaudhary shared that he started his work-
shop in a small 10x10 space. Today, they have four warehouses 
and 16 outlets. The showroom is known for offering only the 
best quality products, which is why there is a high demand for 
their premium quality agarbattis even outside of Surat. They 
produce Scented Agarbatti, Masala Agarbatti, and Handmade 
Agarbatti, all in-house, including the production of perfumes, 
fragrances, and attar. In addition to their products, their count-
ers also feature products from other companies, primarily the 
full range of Delta and premium quality products like Balaji, 
Misbah, BIC, ITC, and Cycles. Customers frequently request 
high-quality products and their best-selling brand box pack 
of 100 grams is priced between ₹200 to ₹300.

Shri Sai jalaraM agarbatti will  
open 100 outletS acroSS the country: 
ganeSh chaudhary
8	 Premium brands are sold in 16 outlets of Shri Sai Jalaram Agarbatti

Ganesh Chaudhary responded to a query from 
Sugandh India, stating that he has been receiving 
phone calls from individuals in Delhi, Hyderabad, 
and other major cities inquiring about Dhoop 

Agarbatti. He offers to courier products worth up to ₹ 1000 
without any delivery charges. They have a wide range of 
dhoop, agarbatti and dry stick products with a value of over 
500 rupees. Their store primarily offers premium quality items, 
but they also have budget-friendly options. He mentioned that 
his products range from ₹ 20 to ₹ 500 for a 100-gram pack. 
Furthermore, they offer products with an MRP of ₹ 60 to ₹ 
250. He only keeps boxes and jars packed with 100 grams, 
and pouches are not available.

When asked about the challenges his business faces, he 
confidently stated that he doesn’t see any. He believes that if 
you provide high-quality products, customers will naturally 
seek them out. He entered this industry after being told that it 
was a profitable venture, unlike his previous business which 
was incurring losses. His loose incense stick business in Surat 
has proven to be especially profitable. Quality is what matters 
to him, not price. As a result, he doesn’t actively market his 
products; instead, retailers come to him to purchase them. He 
started his brand with the sole purpose of producing the best 
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quality products possible. As the number of satisfied customers 
grew, he found success in his business. Ultimately, he is fulfilled 
by providing customers with quality products.

“Despite soaring prices of raw materials, the MRP of our 
products are stable. We maintain strict quality control. This 
ensures volume sales,” said Mr Chaudhary. Customers prefer 
premium products to regular ones; that is 30% of sales of economy 
products against our premium stocks. He informed Sugandh 
India that demand for dhoop sticks has grown by 30%. Apart 
from company-manufactured incense products, they sell products 
from; Balaji, Misbah, BIC, ITC, and Cycle Pure in Surat. He has 
been distributor for Delta, supplying its products throughout 
Gujarat. Hari Darshan’s range of dhoop products enjoys a good 
market in Surat and ZED Black as well. Seventy percent of 
Surat’s wholesale market is unbranded, said Mr Chaudhary.

He said, BIC, Forest and Misbah enjoy good sales from his 
counter. Balaji being premium sells the most whereas; ZED 
Black and Cycle Pure, sell in the economy range. He remarked 
that 50₹ zipper packs are the most popular in Gujarat. 35 per 
cent of the Gujarat market comprises dhoop-related products; 
where customers give more credence to dry dhoop sticks. Balaji, 
BIC, Manthan, and Bansi brands of traditional wet dhoop priced 
between ₹20 to ₹25 also enjoy a brisk market in Surat. There’s a 
growing trend of traditional wet dhoop in the premium segment 
as well. He informed Sugandh India that the company-owned 
Shree Sai Jalaram brand has a growing market for dry dhoop 
sticks sold in 100g and 200g. Our packaging and quality are at 
par with any branded product. We recently upgraded one of our 
dry dhoop products from 100g to 250g. Earlier it used to sell at 
100₹. In dhoop, the Rs.100 products sell more from our counter 

whereas in general market they sell at Rs.50. Commenting 
on traditional wet dhoop brands, Mr Chaudhary remarked “, 
Manthan’s market share has grown but our brand sells more! 
Hardly one or two premium dhoop brands from Bangalore and 
Ahmedabad are doing business and they are; Nishan, Janak, 
Flourish, etc. Mumbai-based dhoop brands are also doing some 
business. Rajasthan’s Bansi is preferred. Bangalore’s Nikhil 
brand also has limited sales.” Furthermore, a growing demand 
for the Sambrani Cup is visible. Delta  sambrani cup is sold the 
most, including some other brands from the South. Taking a dig 
at GST, he informed Sugandh India that refunds come late and 
this affects the business.

Adding more information about his repertoire, Mr Chaudhary 
said that Balaji’s Chandan  good sales in Roll on. His roll-on 
attar is customers’ favourite. He informed Sugandh India that a 
customer on average spends around 300₹ to 400₹ buying incense 
from his outlets. Surat is a textile hub; besides being known as the 
nerve centre of the diamond-cutting industry, the world over— 
the city has a flourishing labour population. They spend around 
100₹ to 200₹ a month on dhoop and agarbattis. The premium 
market attracts around four to five thousand on average per 
customer. Mr Chaudhary informed Sugandh India that he plans 
to open another hundred outlets in the future. The launch of four 
to five outlets is already in the pipeline. l

Mr. Ganesh Chaudhari
M/s. SHREE SAI JALARAM AGARBATTI

Factory : 50-51, Navjeevan Industries, Near Sosyo Circle, 
Udhna, Surat-395002

Mobile : 9898367444
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Mr Naresh who hails from Junagarh has an 
exquisite retail space in Surat. His brand: 
Aarti has more than five hundred incense 
products; dhoop, agarbattis, dry sticks 

and sambrani cups et-al in regular and premium ranges. 
Mr Naresh said that he started this brand in 1993. He 
remarked, “A decade ago Gujarat and Maharashtra 
had no idea about traditional wet dhoop, dry sticks 
or sambrani cups. I got the first movers advantage.” 
Besides Aarti (brand), he sells premium brands like 
GodGift, Cycle, Zed Black, Balaji, Hari Darshan, GT 
India, Shalimar, Amrutha and Ashika. His brand has 
a wide presence in Surat and all of Gujarat; including 
Maharashtra as well.

Detailing on the future plans Mr Naresh said “, My 
business is focused on producing high-quality incense 
and selling them loose in bulk. I’ve already discussed 
why. Incense, produced for loose sale, is bought by well-
known agarbatti companies that sell it under their own 
brand and packaging. My business runs on reorders and 
I’m happy with it.” The company sells premium quality 
agarbatti in, loose for 900₹ a kilo and the same would 
cost thrice if sold under branding. On the other hand, 
the same quality is enjoyed by customers under Aarti 
brand through our retail outlet. Most of the customers 
prefer non branded products on repeat from his outlet. 
However, In the premium segment, brand name sells. 

In response to a question, Mr. Naresh said that the 

Surat iS 
doMinated by 
looSe incenSe 
productS:
nareSh

Agarbatti business is a costly affair. 
The cost of packaging, transportation, 
and marketing of incense products has 
quadrupled along with skyrocketing 
raw material prices to manufacture; 
agarbattis, traditional wet dhoop, dry 
sticks, sambrani cups and related prod-
ucts. The grim reality of inflated costs 
forced dhoop and agarbatti manufac-
turers to begin a new trend of making 
loose incense products. Mr Naresh, the 
owner of Aarti brand of Surat (Guja-
rat), in a conversation with Sugandh 
India, remarked: “This keeps tabs on 
controlling overall costs and expens-
es; keeping the retail price under con-
trol.” Adding to his remark he said “, for  
example: selling premium quality agar-
batti at 900₹ a kilo costs three times 
when boxed and transported. This is 
the reason why manufacturers are now 
focussing on selling in loose.” Mr Na-
resh informed Sugandh India that; Aar-
ti Trading, Aastha Manufacturing and 
Aarti Agarbatti Company, all fall under 
the Aarti Agarbatti Group. Although 
most of the products of the Aarti brand 
are in box packing, most of the compa-
ny’s business is in the production of 
loose incense sticks and incense sticks. 
Aarti agarbatti is also a distributor for 
Sachhe Sai Godgift brand in Gujarat.
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According to him, the market for 
dhoop products in Surat has increased 
by 10%. The demand for dry incense 
sticks is expected to rise to 50% over 
the next two to three years due to a 
controversy surrounding the use of 
bamboo in incense sticks. Premium 
brands such as Godgift and Balaji 
are among the bestsellers at his 
outlet. Balaji, Cycle Pure, and Zed 
Black are among the top-selling 
brands, while Shalimar, Sai Flora, 
and Forest are also in high demand. 
The products with an average MRP 
of 50₹ are the most popular here. 
Loose premium products have an 
even higher demand.

Mr Naresh remarked that 70 
percent of Surat’s market is flooded 
with local and loose products. Thirty 
per cent of the market caters to non-
local brands. Surat is a mixed bag 
of regular and premium incense 
products. ZED Black Manthan and 
Sachhe Sai sell well in economic 
while premium is dominated by 
Balaji’s Dhoop. The market for 
traditional wet dhoop is limited. On 
the contrary, dry dhoop sticks are 
growing in popularity. Major sales 
are of dhoop products costing 50₹ 
(100g). Balaji Premium Dhoop sells 
good at 100₹ for ten sticks. Zipper 
packing is in demand, especially the 
200g pouches. 

Talking about the trend of 
Sambrani Cups, he remarked: 
Apart from the sambrandi products 
of agarbatti brands and known 
brands like Delta and Karishma, 
the monopoly is; enjoyed by local 
sambrani manufacturers. Every 

brand has an area in which it sells good. The company’s 
Aarti brand of camphor along with Kolhapur’s Rajkala 
sells good. In roll on Rose and Mogra are preferred 
fragrances. Balaji’s Chandan is the choice in premium 
roll on. The market has both local and imported roll-ons 
are available. Aerocham Ratlam sells well. Hari Darshan 
is the best for chandan tika followed by Manohar and 
Kashi.  ■

future of agarbatti industry is bright. Normally here a 
customer spends around 200₹ a month on dhoop and 
agarbatti. They always demand good-quality products. 
The trend of dry dhoop and long sticks is growing rapidly 
, “besides my home state and Maharashtra, my company 
is getting orders from Bihar, West Bengal and other 
states” said Mr Naresh. 

Commenting on the challenges faced by the agarbatti 
industry, he said, “ Maintaining product quality is a 
challenge so that we can offer best quality at best rates.” 
He added, “When the government banned the import of 
raw agarbatti from China and Vietnam; I supplied high-
quality agarbattis, in loose to many companies for two 
years. I offered the lowest possible rates.” Talking about 
business expansion, he remarked “, We are not moving 
with our business aggressively. It’s a family matter.”

Mr. Naresh
M/s. Aarti Agarbatti

Dinesh Niwas, Chamunda Nagar, 9-10, Lambe Hanuman 
Rd, opp. Trikamnagar-1, Shilpa Park Society, Green Park 

Society, Varachha, Surat, Gujarat 395006
Mobile : 9924161449
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The agarbatti-incense market has been on the 
rise in Surat, according to Chamunda Trading 
Company. This company has been supplying 
agarbatti and other worshipping items in bulk for 

the past 12 years and is a leading distributor of ZED Black 
products in Surat. Chamundra trading also has distribution 
rights for S A Agarbatti Bengaluru and 255 camphor. 
The owner of the company, Laxman Solanki, mentioned 
that they deal with all kinds of incense products, such as 
agarbatti, dhoop, dry sticks, sambrani cups and camphor. 
The trend of selling loose agarbattis by manufacturers 
is now a trade practice, said Mr Solanki. In Surat, the 
incense market is largely dominated by agarbattis, with 
the rest 20-30% comprising traditional wet dhoop, dry 
dhoop sticks and sambrani, among others. The city is a 
vibrant market for trading agarbatti, with ZED Black, 
Balaji Nishan, Arsi Flourish, Forest, etc being the most 
popular brands. Dhoop-based products are also growing in 
demand. Mysore Sugandha and Balaji from Bangalore sell 
a lot in the premium segment, while incense products from 
Maharashtra sell less.

Mr Solanki informed Sugandh India that regular brands 
with MRP ranging from 50₹ to 150₹ sell more in zippers. 
In dry stick Satya and Shah fragrances are in good demand 
but there is no competition with ZED Black, according 
to Mr Solanki. The sambrani cup market is also growing 
rapidly in Surat, with brands like Zed Black, Nishan, Delta, 
Cycle Naivedya being the most popular. In addition to 
incense products, worshipping items also have their market 
in Surat. 255 camphor, Hari Darshan’s Chandan Tika, 
Manohar’s Ashtagandha and Kashi’s chandan powder are 
the most popular. Hari Darshan’s Chandan is the most 
popular in the Chandan paste. Surat also has a market  
for roll-ons, with brands like Patel, Al-Nuaim, etc. Mr. 
Solanki also sells SH Kelkar products starting at MRPs of 
40₹ to 50₹.l

the agarbatti-dhoop 
Market haS increaSed in 

Surat: laxMan Solanki

Mr. Laxman Bhai
M/s. Shree Chamunda Trading Co.

305 & 306, Swaminarayan Nagar, Soc., Part-2,
Opp. Renuka Bhavan, Bombay Mkt. Road, Surat

Mobile : 8000321650
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SURATMARKET REPORT
Surat iS a big Market for looSe incenSe productS

Surat, located in Gujarat, is the second cleanest city in India 
and is renowned for its diamond industry. This port city is 
home to the world’s largest diamond trading hub, spanning 
a bit less than a square mile. Diamond cutting, polishing 

and trading have been a part of Surat’s landscape and history for 
centuries. Apart from diamonds, Surat is also the nation’s largest 
textile market, with a daily turnover of around 19 million dollars. 
The city is also known for shipbuilding, gold, silver, gems, precious 
metals, and agricultural products. Surat’s urban scape is a blend 
of ancient, medieval, modern and ultramodern architecture. The 
city’s population of eight million encompasses the richest, migrant 
workers, and everything in between. Being on the world map for 
diamonds, textiles, shipbuilding, and other industries keeps Surat’s 
airport busy throughout the year. The quality of life is high, and 
the cost of living is lower compared to other major cities such as 
Mumbai, Bangalore, Delhi, Pune, and Ahmedabad. Surat is also 
known for its perfumes and fragrances, as the city is home to a 
vast unbranded wholesale market of premium incense products. 
The city has a preference for locally manufactured, unbranded 
products sold loose.
Loose incense producers occupy 70% of the market
According to a comprehensive survey conducted by Sugandh 
India, the incense market in Surat is primarily made up of 
unbranded loose incense products. The majority of sales come 
from loose incense, both in regular and premium segments. While 
pan-India and regional agarbatti brands hold a 30% share of the 
market, customers are demanding more premium incense products. 
This demand comes not only from the privileged class but also 
from the working and middle-class populations. Unfortunately, 
manufacturers and suppliers are unable to retail fully packaged 
items at the price demanded by the majority of the population, 
resulting in a threefold increase in price for boxed products. 
Premium agarbatti selling loose at 1000₹ a kilo becomes a 3000₹ 
a kilo product when packaged (including printing, labelling, 
cuts & commissions, and GST). As a result, the city consumes 
premium quality dhoop and agarbattis in loose form. The demand 
is substantial, given the million-sized population. Loose incense 
products are not just sold in retails shops but also in showrooms 
and malls.
There are many outlets for incense sticks in Surat
According to the market report, Surat is better in terms of the sale 
of incense products. On average, customers spend 200₹ to 400₹ 
every month on; dhoop, agarbatti, dry dhoop sticks, sambrani and 
traditional wet dhoop. The monthly spending goes up to four to 
five thousand rupees by premium customers. The market share for 
traditional wet dhoop is around 30% whereas; the market of dry 
dhoop sticks and sambrani cups is growing at ten per cent. Seventy 
per cent of Surat’s market is all agarbattis. Besides the loose sale 
of agarbattis, customers can buy incense products in box packing. 
Products with MRP of; 50₹, 70₹, 100₹ and 150₹ are sold mostly in 
zipper pouches. The survey found that manufacturers from all over 
Induia procure agarbattis and incense products in loose, directly 
from manufacturers in Surat. They then pack them in boxes or 
zippers and sell them under their brand name.
A trend from loose to branded in premium
ZED Black, Cycle Pure, Tirupati Godgift, Balaji, Delta, BIC, ITC, 
Forest, Nishan, etc are the most popular agarbatti brands in Surat. 
Following them are Shalimar, Sai Flora, Misbah, Flourish, Arsi, 
Amrutha, Aashika, etc. Shri Sai Jalaram and Aarti Agarbatti are 

surat based manufacturers and they 
have a major hold on the market. 

Regular agarbatti from ZED Black and Cycle Pure sell for 50/60 
rupees. Incense products from Bangalore, Mumbai, Ahmedabad, 
and Pune have their markets in Surat, especially Nikhil from 
Bangalore and Real from Pune. Outlets also sell bangalore brands 
like Parimal Mandir.
Dhoop products has 30% of the market share
According to the report; Traditional wet dhoop and dry dhoop 
sticks account for 30% of Surat’s incense market. Non-bamboo 
incense products, sambrani cups, dhoop cones and dry dhoop 
sticks continue to grow in popularity. Manthan by ZED Black is 
quite popular. GodGift and Hari Darshan is also present in the 
market. Other dhoop brands include Balaji, BIC and Bansi. These 
dhoop products cost between 20 to 25 rupees a packet. Apart from 
regular products, Shree Sai Jalaram’s Dry Dhoop is a premium 
traditional wet dhoop available in 100g and 200g box packing. 
Manthan (ZED Black), Sachhe Sai, Balaji’s wet dhoop and dry 
dhoop sticks, sold in the premium category are high in demand. A 
box of Balaji’s Premium Dhoop Sticks costs 100₹ containing ten 
sticks each. The traditional wet dhoop in market costs 50₹ (100g).
The sambrani cup market is growing rapidly
The market for Sambrani cups is rapidly growing in Surat, with 
local producers holding a significant share. The Delta brand is the 
most in-demand. Brands like Karishma, Cycle, Nishan and GT India 
along with other south Indian brands are also popular. Balaji, BIC, 
and Misbah’s cups are also popular. Branded camphor products 
are trending, with Rajkala from Kolhapur and Aarti’s camphor in 
high demand. The roll-on market is thriving, with Balaji Chandan 
being the preferred premium option. Local producers also offer 
important roles. Hari Darshan is the better choice for Chandan 
Tika, while Manohar and Kashi are popular choices.l
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¸fZÔ±ff IYe JZ°fe AüSX CX°´ffQ³f ¸fZÔ ·ffSX°f Qbd³f¹ff 
¸fZÔ A½U»f WX` AüSX U`dV½fIY CX°´ffQ³f ¸fZÔ CXÀfIYe 
dWXÀÀfZQfSXe Àf¶fÀfZ Ad²fIY WX`Ü ·ffSX°f ´fid°fU¿fÊ 
25000 MX³f d³f¹ffÊ°f dUQZVfûÔ IYû IYSX°ff WX` þû 
dUV½f IZY 99 ´fid°fVf°f d¸fÔMX CX°´ffQûÔ IZY d³f¹ffÊ°f IYû 
IYUSX IYSX°ff WX`Ü QZVf IYe ¸fZÔ±ffg»f AüSX d¸fÔMX CX°´ffQûÔ  
IYe Vfe¿fÊ 5 IÔY´fd³f¹fûÔ ̧ fZÔ ³fûSXZ¢Àf IÔY´f³fe Vffd¸f»f WX`, 
þû øYÀf, A¸fZdSXIYf, þf´ff³f, ¹fcSXû´f, øYÀf, »f`dMX³f 
A¸fZdSXIYf, EdVf¹f³f AüSX ARiYeIYe QZVfûÔ ÀfdWX°f 80 
QZVfûÔ ¸fZÔ CX°´ffQ E¢Àf´fûMXÊ IYSX°fe WX`Ü d¸fÔMX CX°´ffQûÔ 
IZY Àff±f Àff±f ³fûSXZ¢Àf RiY`¦fi³Àf, EÀfZÔdVf¹f»f AfgB»f 
AüSX ESXû¸ff IZYd¸fIY»Àf IYf ·fe d³f¸ffÊ¯f IYSX°fe 
WX`Ü ³fûSXZ¢Àf µ»fZUÀfÊ ´fifBUZMX d»fd¸fMXZOX IZY ´fi¸fbJ 
ßfe U`·fU A¦fiUf»f ³fZ Àfb¦fÔ²f BÔdOX¹ff ÀfZ EIY JfÀf 
¶ff°f¨fe°f ¸fZÔ IYWXf dIY ·ffSX°f ¸fZÔ±ff IYe JZ°fe AüSX 
´fiûÀfZdÀfÔ¦f ¸fZÔ U`dV½fIY À°fSX ´fSX ³fÔ¶fSX 1 ´fSX WX`, 
»fZdIY³f A¶f BÀf CXôû¦f IZY Àf¸fÃf ¶fOÞXe ¨fb³füd°f¹ffÔ 
Af SXWXe WX`ÔÜ JfÀf °füSX ´fSX dÀfÔ±fZdMXIY ¸fZÔ±ffg»f 
EIY Àf¸fÀ¹ff WX` AüSX ÀfSXIYfSX IYe ³fed°f¹fûÔ ÀfZ ·fe 
IbYL ÷YIYfUMXZÔ Àff¸f³fZ Af°fe WX`Ô »fZdIY³f dRYSX ·fe 
³fûSXZ¢Àf, dUV½f IZY ÀUfQ AüSX Àfb¦fÔ²f IYf A³fb·fU 
AüSX ¶fZWX°fSX IYSX³fZ IZY A´f³fZ »fÃ¹f IYe »f¦ff°ffSX 
Af¦fZ ¶fOÞX SXWXf WX`Ü Àf¸f¹f ´fSX CX°´ffQ IYe OXZ»feUSXe 
IZY d»fE IÔY´f³fe IYe ¹fcEÀf ¸fZÔ EIY Àfd¶ÀfdOXSXe 
IÔY´f³fe AüSX ¦fûQf¸f ·fe WX`Ü U`·fU þe ³fZ IÔY´f³fe ¸fZÔ 
RiYZ¦fSXZÔÀf, µ»fZUÀfÊ AüSX EÀfZÔdVf¹f»f AfgB»f CX°´ffQûÔ 
IYe AûSX ·fe dUÀ°ffSX dIY¹ff WX`Ü ³fûSXZ¢Àf EIY 
AfBÊEÀfAû-9001, ERYEÀfEÀfÀfe-22000 AüSX 
OX¶f»¹fcE¨fAû:þeE¸f´fe ÀfdMXÊRYfBOX IÔY´f³fe WX`Ü  

¸fZÔ±ff CXôû¦f IYû dÀfÔ±fZdMXIY UX 
ÀfSXIYfSXe ³fed°f¹fûÔ ÀfZ ¨fb³fü°fe:

U`·fU A¦fiUf»f 
¸fZ³±ffg»f AüSX d¸fÔMX CX°´ffQûÔ IZY MXfg´f 5 CX°´ffQIYûÔ ¸fZÔ WX` ³fûSXZ¢Àf
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भव अग्वाल िती नचे नयोरेकस के इजतहास पर रयोशनती डालतचे हुए 
सुगंध इंजडया कयो बताया जक यह उनका पाररवाररक कारयोबार 
है जिसकी शुरुआत 1994 में ‘नारायण टेरपतीन एणड एलाइड 
केजमकल’ के नाम सचे हुई ्ती। 2008 में यह एक प्राइवचेट 
जलजमटेड कंपनती बन गई और इसका नाम नयोरेकस फलचेवसमा 
प्राइवचेट जलजमटेड कर जदया गया। उनहोंनचे बताया जक 1998 

में इंितीजनयररंग की पढ़ाई करनचे के बाद उनहोंनचे वयापार की जिममचेदारती संभालती। 
उस समय कंपनती केवल में्ॉल जक््टल का उतपादन करतती ्ती और केवल 
घरेलू माककेट तक हती सतीजमत ्ती। कारयोबार कयो और आगचे बढ़ानचे और 
कुच्छ नया करनचे की सयोच के चलतचे वैभव िती नचे नयोरेकस कयो एक एकसपयोट्ट 
ओररएंटेड कंपनती बनाना शुरू जकया। 1999 में कंपनती कयो पहला जनयामात का 
आड्टर जमला। इसके बाद कंपनती नचे जनयामात ओररएंटेड उतपादन करना शुरू 
जकया और बडे पैमानचे पर तकनतीक में बदलाव भती जकया गया। वैभव िती नचे 

बताया जक अपनचे उतपादों की गुणवत्ा कयो और बडानचे के जलए िुगाड के 
बिाय हमनचे तकनतीकी उन्नजत की ओर धयान जदया। 

आि 29 वरमा के बाद नयोरेकस का नाम जमंट उद्योग अग्णती कंपजनयों में 
शुमार है और फ्ैग्नस और फलचेवर उद्योग में भती काफी तचेिती सचे आगचे बड 
रहती है। नयोरेकस एफएमसतीिती, ओरल केयर, कॉ्मचेजटकस, फामामा्युजटकल 
और तंबाकू उद्योग कयो में्ॉल, जमंट उतपाद, फ्ेगरेंस और एसेंजशयल ऑइल 
सपलाइ करतती है। 

प्रजत्पधामा संबंधती एक सवाल के िवाब में वैभव िती नचे बताया जक भारत 
सचे 30-35 कंपजनयां में्ॉल का जनयामात करतती हैं, लचेजकन हम उनसचे बचेहतर काम 
कर रहे हैं। हमारा फयोकस उतपाद की क्ाजलटती पर है और ना जक क्ानजटटती 
पर। नयोरेकस की मैनयुफैक्चररंग फेजसजलटती कयो कई प्रजतलठित अंतरराष्टतीय 
प्रमाणपत्ों और अनुमयोदनों सचे मानयता प्राप्त हैं। नयोरेकस यूरयोपतीय संघ सरकार 
के एपतीआई जनददेश के अनुसार भारत में फामामा्युजटकल डब्यूएचओ: 
ितीएमपती और मचेन्ॉल और जमंट ऑइल के जलए जलजखत पुलटि प्राप्त करनचे 
वालती पहलती यूजनट ्ती; यहती नयोरेकस दूसरों सचे अलग करता है और इसती कारण 
अजधकांश बहुराष्टतीय कमपजनयां नयोरेकस प्रा्जमकता दचेतती हैं।  

भारत में में्ॉल की बडे पैमानचे पर खचेतती के इजतहास के बारे में में वैभव 
अग्वाल नचे बताया जक 1984 में ररचरसमान जहंदु्तान जल. कंपनती ्ती ियो बाद 
में प्रॉकटर एणड गैमबल कंपनती बन गई उसनचे रामपुर के पास में्ॉल की खचेतती 
और जवकास का कायमा शुरू जकया। धतीरे-धतीरे भारत में में्ा ऑयल की मात्ा 
बढ़कर कु्छ सौ टन तक पहुंच गई, लचेजकन सं््ागत सम्मान के अभाव में 
इसमें जयादा बढ़योतरती नहीं हयो रहती ्ती। कॉनमाजमंट की खचेतती करनचे वालचे जकसानों 
की सम्याओं के समाधान के जलए, केंद्तीय औरधतीय और सगंध पौधा 
सं््ान (सतीमैप) नचे एक आनुवंजशक सुधार कायमाक्म शुरू जकया। 80 के 
दशक के आजखर में, पूरे यूपती में बरेलती, चंदौसती, मयोरादाबाद, रामपुर और 
संभल तक फैलती जवजभन्न ्छयोटती और मधयम आकार की भलटियों के खुलनचे 
के सा् कॉनमाजमंट की खचेतती में वृजधि हुई। चौतरफा प्रगजतशतील प्रयासों के 
कारण, 1990 के दशक के अंत में, भारत नचे अवदेलनसस तचेल की अंतरामाष्टतीय 
आव्यकता का लगभग 75% उतपादन जकया। 

वैभव िती नचे बताया जक भारत अभती नचेचुरल में्ॉल के उतपादन में टॉप पर 
है, लचेजकन चतीन और यूरयोप में जसं्चेजटक में्ॉल का उतपादन बढ़ रहा है। इससचे 
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अब नचेचुरल में्ा के रेट घट रहे हैं। कहनचे कयो जसन्चेजटक में्ॉल का बािार काफी 
बडा है लचेजकन जफर भती नयोरेकस प्राकृजतक में्ॉल और जमंट उतपादों के उतपादन 
की ओर ज़योर जदया है। उनहोंनचे इसकी एक विह यह बताई जक जमंट की खचेतती सचे 
यूपती के लगभग 20 लाख पररवार िुडे हैं। इसके अलावा प्रयोसचेजसंग यूजनट में भती 
हिारों लयोग काम कर रहे हैं।

जमंट की फसल की वैरायटती संबंजधत सवाल पर वैभव िती नचे बताया जक वैसचे 
तयो जमंट की फसल कई प्रकार की हयोतती है लचेजकन इनमें सचे 3 प्रकार कमजशमायल 
रूप सचे महतवपूणमा। में्ा अरवचेनजसस जिसचे भारततीय जकसान जशवाजलक या कयोसती 
के नाम सचे िानतचे हैं। पाइपरतीटा ऑइल अपनचे प्राकृजतक रूप में हती जनयामात हयोता 
है और यह जपपरजमंट के नाम सचे प्रजसधि है। में्ा ्पाईकाटा ऑइल भती अपनचे 
प्राकृजतक रूप में जनयामात जकया िाता है और इसचे ्पतीयरजमंट कहा िाता है। 

नयोरेकस कयो जमलचे पुर्कारों और मानयता संबंजधत सवाल पर वैभव िती नचे कहा 
जक नयोरेकस भारत सरकार सचे जनयामात के जलए एसएमई पैनल में कई बार “प्र्म 
पुर्कार जविचेता” रहा है। कंपनती कयो केजमकल एकसपयोट्ट प्रमयोशन काउंजसल 

(केमचेलकसल), फामामा्युजटकल एकसपयोट्ट प्रमयोशन काउंजसल (फामदेलकसल), 
फेडरेशन ऑफ इंजडयन एकसपयोट्टसमा ऑगदेनाइिचेशन एकसपयोट्ट सचे 15 सचे अजधक 
पुर्कार और यूपती सरकार द्ारा एकसपयोट्ट प्रमयोशन बयूरयो सचे प्र्म पुर्कार प्राप्त 
हुआ है। वैभव िती नचे बताया जक भारत और िममानती के बतीच वयापार बढ़ानचे में 
उतकृटि ययोगदान के जलए न केवल भारत सरकार बल्क उनहे भती िममान आज्माक 
मामलों के मंत्ालय द्ारा भती सममाजनत जकया गया। भारत में माननतीय अमचेररकी 
रािदूत द्ारा अमचेररकी दूतावास में दयोपहर के भयोिन के जलए आमंजत्त चयजनत 
दस सतीईओ का भती वह जह्सा ्चे, जिसमें अमचेररका और भारत के बतीच जनवचेश 
और जद्पक्तीय वयापार पर चचामा की गई ्ती।

कारयोबार में चुनौजतयों संबंधती सवाल पर उनहोंनचे कहा जक जसन्चेजटक में्ॉल 
और सरकार की उदासतीन नतीजतयां हमारे जलए महतवपूणमा चुनौजतयां हैं। में्ा एक 
एकसपयोट्ट ओररएंटेड उद्योग है और िहां एक ओर सरकार जक तरफ सचे जनयामातकों 
कयो ्छूट हैं पर कई बंजदशें भती हैं। मसलन यूपती में 1.5% का मंडती टैकस लगता है 
जिस कारण जसन्चेजटक में्ा के मुकाबलचे में हमारती लागत बढ़ िातती है। जकसानों 
कयो चचेक सचे भुगतान करनचे पर सरकार हमें ्छूट दचेतती है, लचेजकन ्छयोटे ्छयोटे जकसान 
ियो कम मात्ा में माल लातचे हैं। वह नगद भुगतान चाहतचे हैं। इसती तरह जनयामातकों 

कयो ितीएसटती का ररफंड ियो पहलचे खुद आ िाता ्ा अब 1 अकटूबर सचे ितीएसटती 
ररफंड के जलए खुद अपलाई करना पडेगा। 

वैभव िती नचे बताया जक फ्ैग्नस और फलचेवर के क्चेत् में दुजनया भर में अपना 
नाम करनचे की ओर हमारे प्रयास िारती हैं। उनहोंनचे उल्चेख जकया जक भारत में 
्वाद और सुगंध बािार में ्छयोटती कंपजनयां और बडती बहुराष्टतीय कंपजनयां दयोनों 
हैं। दुभामागय सचे, कु्छ ्छयोटती कंपजनयों के पास आव्यक तकनतीक का अभाव है 
और उनहें गुणवत्ा के जलए नहीं िाना िाता है। इस प्रकार, नयोरेकस का लक्य एक 
प्रगजतशतील कंपनती बनना है, ियो हर जकसती की िरूरतों कयो पूरा करनचे में सक्म 
हयो। उनहोंनचे साझा जकया जक, अततीत में, नयोरेकस का 99% कारयोबार जनयामात पर 
जनभमार ्ा, लचेजकन अब हम 85% जनयामात करतचे हैं और 15% घरेलू बािार में 
आपूजतमा करतचे हैं।

सामाजिक गजतजवजधयों में कंपनती की सजक्यता के बारे में बात करतचे हुए 
वैभव िती नचे कहा जक िब सफलता जमलतती है तयो सा् में जिममचेदारती भती बडतती है। 
उनकी सयोच है जक वयो आगचे बडें तयो उनके सा् समाि भती आगचे बढ़े। जशक्ा कयो 

हर चतीि सचे ऊपर रखतचे हुए, नयोरेकस पररवार नचे 
एक ्कूल भती ््ाजपत जकया है, ियो मामूलती 
शु्क पर ग्ामतीण और ््ानतीय ्छात्ों कयो 
अच्छती गुणवत्ा वालती अंग्चेिती माधयम की 
जशक्ा प्रदान करता है। नयोरेकस फाउंडेशन कई 
गजतजवजधयों में भती लगा हुआ है िैसचे जनयजमत 
मुफत ्वा््थय िांच, गरतीब और वंजचत लयोगों 
के जलए उपचार जशजवर आययोजित करना और 
जवकलांग लयोगों कयो ट्ाइसाइजकल जवतररत 
करना। नयोरेकस एक ल््रता पररययोिना, 
“संक्प” भती चलातती है। इस पायलट 
पररययोिना का लक्य उतपादक समूहों और 
््ानतीय सं््ानों कयो मिबूत करना है। 
मजहलाओं (साक्रता और वॉश के माधयम 
सचे मजहला सशलतिकरण) सजहत ्छयोटे जकसानों 
कयो तकनतीकी सहायता और संबधि कृजर 
इनपुट प्रदान करना है। सा् हती बािार सचे 
संपक्क बनाना जिससचे जकसानों सचे सतीधचे सयोजसिंग 
करनचे वालचे में्ा ऑयल खरतीदारों के मात्ा 
की गुणवत्ा और लागत मानदंड कयो जकसानों 
द्ारा पूरा करनचे में सहायता जमलचे और जकसानों 
की आय भती बडे। मजहला सशलतिकरण और 
संसाधन अनुकूलन बढ़ानचे की ओर भती इसमें 
काम हयोता है। 

नयोरेकस के भजवषय के बारे में िानकारती दचेतचे हुए, वैभव िती नचे कहा जक भजवषय 
में दचेखें तयो, नयोरेकस का रणनतीजतक फयोकस नवाचार, ल््रता और वैलविक जव्तार 
के इदमा-जगदमा घूमता है। हमारा मुखय लक्य उतपाद जवकास की सतीमाओं कयो आगचे 
बढ़ातचे रहना है, नई और रयोमांचक पचेशकशें बनानचे के जलए नवतीनतम तकनतीकों 
का उपययोग करना है ियो उपभयोतिा की बढ़तती प्रा्जमकताओं के अनुरूप हों। 
नयोरेकस के जलए ल््रता एक प्रमुख जसधिांत है। ययोिना में हमारे खास उतपादों 
कयो नए क्चेत्ों और जवजवध दशमाकों के जलए पचेश करनचे, उद्योग के सा् संबंधों कयो 
बढ़ावा दचेकर सहययोग और साझचेदारती के महतव कयो पहचाननचे के जलए रणनतीजतक 
अंतरामाष्टतीय जव्तार शाजमल है।

अंत में वैभव िती नचे कहा जक कंपनती केवल लाभ के जलए वयवसाय नहीं 
करतती है। िब वयवसाय और अमल करनचे की बात आतती है तयो भलचे हती आप 
िानतचे हों जक यह कभती भती पयामाप्त नहीं हयोता है जफर भती हर जदन आप कु्छ ना कु्छ 
नया हती सतीखतचे हैं। सा् हती, एक वयवसायती के रूप में आपकी अपनती जवशचेरज्ञता 
है; आपकयो अपनचे पररवचेश के सा् उपडेटेड रहनचे की आव्यकता है। कया नया 
है, कया नहीं सचे लचेकर आनचे वालचे जदन में कया हयोगा, इसकी िानकारती आपकयो 
अच्छती तरह सचे हयोनती चाजहए। l
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भारत की प्रमुख अगरबत्ती कंपनती एनआर ग्ुप के 
लयोकजप्रय साइजकल ब्ांड कयो लगातार ततीसरे वरमा भती 
ह्तजश्प जनयामातक के रूप में अगरबत्ती उतपादों का 
सवामाजधक जनयामात करनचे के जलए उतकृटिता पुर्कार 
प्राप्त हुआ है। अगरबत्ती उद्योग में शतीरमा जनयामात का 
उतकृटिता पुर्कार ततीसरे वरमा प्राप्त करना एनआर 
ग्ुप के जलए बडती उपललबध है। जप्छलचे जदनों वतीटतीपतीसती 
(जवविचेविरैया वयापार संवधमान केंद्) द्ारा बेंगलुरु में 
आययोजित कनामाटक राजय जनयामात उतकृटिता पुर्कार 
कंपनती कयो जदया गया है। कनामाटक के मुखयमंत्ती श्ती 
जसधिारमैया, उप मुखयमंत्ती श्ती डतीके जशवाकुमार 
और भारती एवं मधय उद्योग मंत्ती श्ती एम बती पाजटल 
की उपल््जत में एनआर ग्ुप कयो जनयामात क्चेत् में 
जवजशटि उपललबधयों के जलए सममाजनत जकया गया 
है। साइजकल पययोर अगरबत्ती की ओर सचे कंपनती के 
जनयामात उपाधयक् श्ती सचे्वा कुमार नचे यह पुर्कार 
्वतीकार जकया।

कंपनती कयो जमलचे इस सममान पर अपनती प्रसन्नता 
वयति करतचे हुए एनआर ग्ुप के मैनचेजिंग पाट्टनर श्ती 
अिुमान रंग नचे कहा “एनआर ग्ुप में हम ततीसरती बार 
इस प्रजतलठित पुर्कार कयो प्राप्त करके बचेहद सममाजनत 
महसूस कर रहे हैं। इस मौके पर मुझचे ियो, खुशती और 
कृतज्ञता महसूस हयो रहती है उसचे शबदों में वयति नहीं 

कर सकतचे। इस उल्चेखनतीय उपललबध के जलए जनरंतर 
प्रजतबधिता  के सा् कठयोर पररश्म नचे कंपनती कयो इस 
जशखर तक पहुंचाया है। यह सममाजनत पुर्कार हमारे 
असाधारण उतपादों कयो तैयार करनचे में कंपनती के सभती 

भागतीदारों, श्जमकों और कारतीगरों का अ्क समपमाण 
और पररश्म का यह शानदार प्रमाण है।” उनहोंनचे कहा 
“हम प्रजतजदन उतकृटिता के जलए जनरंतर प्रयास करतचे 
हैं। हम उन सभती अपनचे सहययोजगयों, कारतीगरों और 
श्जमकों का हाजदमाक अजभनंदन करतचे हैं, जिनका हम 
पर अटूट जवविास है और कंपनती कयो यह सममान प्राप्त 
करनचे का सौभागय जमला है। सा् हती कामगारों के 
ययोगदान और समपमाण नचे अगरबत्ती उद्योग में कंपनती के 
ब्ांड कयो असतीम संभावनाओं और अभूतपूवमा जवकास 

का प्रततीक बना जदया है।”
इस मौके पर उद्योग की प्रमुख हल्तयां भती मौिूद 

्ीं। कायमाक्म में कई श्चेजणयों में पुर्कार और प्रशंसा 
पत् प्रदान जकए गए। यह पुर्कार जवविचेविरैया 
वयापार संवधमान केंद् द्ारा जदए िातचे हैं । वतीटतीपतीसती 
कनामाटक सरकार के उद्योग और वाजणजय जवभाग 
की नयोडल एिेंसती है, ियो राजय सचे अंतरराष्टतीय 
वयापार कयो बढ़ावा दचेनचे के जलए 1965 में ््ाजपत 
की गई ्ती। यह केंद् उभरतचे जनयामातकों कयो अंतरामाष्टतीय 
वयापार के क्चेत् में अपनती पहचान बनानचे के जलए 
उद्जमयों की सहायता और सुजवधा प्रदान करनचे में 
अग्णती सं््ा रहती है। जनयामात कायमाक्मों, ययोिनाओं 
नतीजतयों ,प्रयोतसाहनों और ररयायतों की एक श्ृंखला 
के माधयम सचे वतीटतीपतीसती जनयामात इकाइयों और सचेि 
कयो प्रयोतसाहन प्रदान करता है। इसके अलावा यह 
वयापार में हयो रहती कजठनाइयों और वयापाररयों की 
जशकायतों के समाधान के जलए सरकार के बतीच 
मधय््ता भती करता है। वतीटतीपतीसती कनामाटक में अपनचे 
एसएमई कारतीगरों और अनय जहत धारकों कयो राजय 
्तरतीय, राष्टतीय और अंतरराष्टतीय वयापार मचेला और 
प्रदशमाजनयों की सुजवधा भती प्रदान करता है। राजय 
जनयामात उतकृटिता पुर्कार प्रदान करके जनयामात कयो 
बढ़ावा दचेता है। l

cycle brand bags exports excellence award for the third  
consecutive year in the category of handicraft exporter  

NR Group, India’s foremost agarbat-
ti manufacturer, celebrated its popular 
Cycle brand’s impressive achievement 
by securing the Excellence Award for 
the highest export of agarbatti products 
in the handicrafts category for the third 
consecutive year. This accomplishment 
marks a significant milestone for NR 
Group, receiving the Excellence Award 
as the leading exporters in the Agarbat-
ti Industry for three consecutive years. 
The prestigious Karnataka State Export 
Excellence Award, organized by the 
Visvesvaraya Trade Promotion Centre 
(VTPC) in Bengaluru, was recently 
presented to NR Group. The compa-
ny’s distinguished contributions to the 
export sector were honored in the pres-
ence of Karnataka Chief Minister Shri 
Siddaramaiah, Deputy Chief Minister 
Shri DK Shivakumar, and Heavy and 
Medium Industries Minister Shri MB Pa-
til. Mr. Selva Kumar, Vice President of 
Exports, accepted the award on behalf of 
Cycle Pure Agarbatti.

Mr. Arjun Ranga, Managing Partner 
of NR Group, expressed his delight at 
the company’s recognition, stating, “At 
NR Group, we are deeply honored to re-
ceive this prestigious award for the third 

time. Words cannot adequately convey 
our feelings. The combination of hard 
work and unwavering commitment has 
propelled the company to this remarkable 
achievement. This award is a tribute to all 
our partners, workers, and artisans who 
contribute to crafting our exceptional 
products. It stands as a shining testament 

to their tireless dedication and efforts.”
He continued, “We continuously 

strive for excellence every single day. 
We extend heartfelt congratulations to 
all our associates, artisans, and workers 
who have steadfastly placed their faith in 
us. The company is privileged to receive 
this honor, and their contributions and 
dedication have turned our brand into a 
symbol of boundless possibilities and un-

precedented growth within the agarbatti 
industry.”

Distinguished industry figures were 
also in attendance at the event, where 
awards and citations were presented 
across various categories. These acco-
lades are conferred by the Visvesvaraya 

Trade Promotion Centre (VTPC). Es-
tablished in 1965, VTPC operates as 
the nodal agency for the Department of 
Industries and Commerce, Government 
of Karnataka, dedicated to promoting 
international trade from the state. The 
Center has played a pioneering role in 
supporting emerging exporters and en-
trepreneurs to establish their presence in 
the global trade arena. VTPC provides 
incentives to export units and special 
economic zones (SEZs) through a range 
of export programs, schemes, policies, 

incentives, and concessions. Additionally, 
it acts as a mediator between the govern-
ment and traders to address trade-relat-
ed challenges and concerns. The Center 
also facilitates state-level, national, and 
international trade fairs and exhibitions 
for SME artisans and stakeholders in  
Karnataka. The State further promotes 
exports by presenting Export Excellence 
Awards. l



CXôû¦f IYf 
OÑfBÊ ²fc´f¸fZÔ WX`

·fdU¿¹f
d³f¸ff°ffÊ IYe AfUV¹fIY°ff IZY 
A³fbÀffSX ¸fVfe³fZÔ ¶f³ff°fe WX` 
IÈY¿¯ff BÔMXSX³fZVf³f»f AûUSXÀfeþ 

¸fZIY B³f BÔdOX¹ff IZY ³ffSXZ IZY ¶ffUþcQ A¦fSX¶fØfe AüSX ²fc´f CXôû¦f 
¸fZÔ 80% ¸fVfe³fZÔ dU¹f°f³ff¸f ÀfZ Af¹ff°f IYe þf SXWXe WX`Ô, þ¶fdIY 
QZVf IYe IYBÊ IÔY´fd³f¹ffÔ RbY»f AfgMXû¸fZdMXIY ¸fVfe³fZÔ CXôû¦f IZY 
d»fE ¶f³ff SXWXe WX`ÔÜ IÈY¿¯ff BÔMXSX³fZVf³f»f AûUSXÀfeþ IÔY´f³fe IZY 
´fi¸fbJ ´ffMXÊ³fSX AÔdIY°f ²fûSXfdþ¹ff  ³fZ Àfb¦fÔ²f BÔdOX¹ff ÀfZ EIY 
¶ff°f¨fe°f ̧ fZÔ IYWXf dIY ·ffSX°f IYf A¦fSX¶fØfe CXôû¦f dþÀf SXµ°ffSX 
ÀfZ ¶fPÞX SXWXf WX` CXÀf A³fb´ff°f ¸fZÔ CXôû¦f ¸fZÔ AfgMXû¸fZVf³f IY¸f WXbAf 
WX`Ü CX³WXûÔ³fZ IYWXf dIY IÈY¿¯ff BÔMXSX³fZVf³f»f AûUSXÀfeþ ³fZ MÑZOX 
¸fZÔ WXfBÊ ´fiûOXd¢MXdUMXe RbY»f AfgMXû¸fZdMXIY ¸fVfe³fûÔ IZY ¨f»f³f IYe 
VfbøYAf°f IYe WX`Ü EIY ÀfUf»f IZY þUf¶f ¸fZÔ CX³WXûÔ³fZ IYWXf dIY 
A¦fSX¶fØfe CXôû¦f A¦f»fZ 2 U¿fûÊÔ ¸fZÔ ¶fÔ¶fc »fZÀf CX°´ffQûÔ IYf WXû 
þfE¦ffÜ BÀfIYe UþWX ¶f°ff°fZ WXbE CX³WXûÔ³fZ IYWXf dIY A¦fSX¶fØfe ̧ fZÔ 
BÀ°fZ¸ff»f WXû³fZ Uf»ff ´fi¸fbJ IÔY´fû³fZÔMX ¶ffÔÀf A·fe ·fe ¨fe³f AüSX 
dU¹f°f³ff¸f ´fSX d³f·fÊSX WX`Ü BÀfIZY A»ffUf ·ffSX°f ¸fZÔ ·fe ¶ffÔÀf 
IYf A·fe B°f³ff CX°´ffQ³f ³fWXeÔ WXû SXWXf WX` dIY UWX CXôû¦f IYe 
þøYSX°fZÔ ´fcSXe IYSX ÀfIZYÜ Àff±f WXe ¶fe°fZ IbYL U¿fûÊÔ ÀfZ QZVf ·fSX 
¸fZÔ A¦fSX¶fØfe ¸fZÔ ¶ffÔÀf þ»ff³fZ IYû »fZIYSX Af´fdØf ·fe QZJe 
þf SXWXe WX`Ü EZÀfZ ¸fZÔ ¶ffÔÀf SXdWX°f CX°´ffQûÔ OÑfBÊ dÀMXIY, ²fc´f 
IYû³f AüSX ÀffÔ¶fif³fe IY´f IYf ¸ffIZYÊMX °fZþe ÀfZ ¶fPÞX SXWXf WX`Ü 
BÀfd»fE QZVf IYe þ÷YSX°f IZY ̧ fb°ffd¶fIY CXöY CX°´ffQûÔ IYf 
CX°´ffQ³f IYSX³fZ IZY d»fE ¸fVfe³fûÔ ´fSX d³f·fÊSX°ff ¶fPÞXZ¦feÜ 
BÀfIZY A»ffUf ¶fe°fZ 1 U¿fÊ ÀfZ IÔY´f³fe JbQ ·fe EZÀfZ 
²fc´f CX°´ffQûÔ IYû ¶f³ff SXWXe WX`, þû ‘Qe BÔMXSX³fZVf³f»f 
RiYZ¦fSXZÔÀf EÀfûdÀfEVf³f’ IZY ¦ffBOX»ffB³f IZY °fWX°f 
²fbAfÔ SXdWX°f CX°´ffQ ¶f³ff°fe WX`, þû ¸fb£¹f°f: øY¸f 
RiYZVf³fSX þ`Àff IYf¸f IYSX°fZ WX`ÔÜ IÔY´f³fe B³f CX°´ffQûÔ 
IYf ¸fb£¹f°f: A¸fZþfg³f ´fSX Afg³f»ffB³f ¸ffIZYÊdMXÔ¦f 
IZY þdSXE 18 QZVfûÔ ¸fZÔ d³f¹ffÊ°f IYSX°fe WX`Ü

AÔdIY°f ²fûSXfdþ¹ff
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अंजकत धयोराजिया नचे सुगंध इंजडया कयो बताया जक 
कृषणा इंटरनचेशनल ओवरसतीि की ््ापना 2017 में 
हुई ्ती और वह 2012 सचे इस समूह सचे िुडे हुवचे हैं। 
पहलचे वह लगभग 10 वरषों तक कंपनती में माककेजटंग 
मैनचेिर रहे। बाद में 2020 में वह कंपनती के पाट्टनर 

बन गए। उनहोंनचे बताया जक कृषणा इंटरनचेशनल ओवरसतीि में अगरबत्ती, 
ड्ाई धूप, सांब्ानती ल्टक, कयोन और सांब्ानती कप बनानचे त्ा पैक करनचे की 
मशतीनें बनाई िातती हैं। सा् हती बैकफ़लयो कयोन और अनय बमबू लचेस उतपाद 
कंपनती एकसपयोट्ट के जलए बनातती है। कंपनती खुद के ब्ांडेड बमबूलचेस उतपाद 
भती एकसपयोट्ट करतती है। उनहोंनचे बताया जक मशतीन बनानचे सचे पहलचे हम बहुत 
ररसचमा करतचे हैं। मसलन पहलचे धूप ल्टक का उतपादन करनचे वालती फुलती 
ऑटयोमैजटक मशतीन नहीं ्ती। सारा काम लचेबर करतचे ्चे। लचेबर की सम्या 
हमचेशा रहतती है और जनमामाता उतपादन जयादा चाहतचे हैं । इसती कयो दचेखतचे हुवचे 
हमनचे फुल ऑटयोमचेजटक मशतीनें बनानती शुरू की जिसमचे ऑटयोमैजटक फीजडंग 
हयोतती है और ट्े में ऑटयोमैजटक धूप ल्टक बन कर आिातती है। इसके बाद 
हमनचे कयोन बनानचे की मशतीन बनाई। इसके जलए हमनचे माककेट में ररसचमा जक 
और पाया जक ियो मचतीनें हैं वयो  केवल 150 केिती हती उतपादन करतती हैं 
लचेजकन जनमामाताओं की 500-600 जकलयो की भती मांग ्ती। ऐसचे में जनमामाताओं 
कयो मचतीनें बडानती पडतती और जयादा मशतीन चलानचे के जलए जयादा लचेबर 
की भती िरूरत पडतती। इसचे दचेख कर हमनचे सबसचे बडती मशतीन बनाई जिसमचे 
500-600 जकलयो कयोन बनानचे जक क्मता है । इस मशतीन सचे 1 जमनट में 1800 
कयोन का उतपादन हयोता है।

दचेश में सांब्ानती कप का बािार तचेिती सचे बढ़ रहा है। अंजकत िती नचे 
बताया जक सांब्ानती कप की मशतीनों में भती काफी काम लचेबर करतती ्ती। 
मशतीन में मसाला डालना जफर कप में मसाला डालना। हमनचे ऐसती मशतीन 
जडिाइन की, जिसमें बस मसाला डालना हयोता है और कप तैयार हयोतचे समय 
हती मसाला खुद कप में डल िाता है और तैयार कप ड्ाइंग के जलए बाहर 
आ िाता है। इसती तरह अगरबत्ती और धूप की पैजकंग और वज़न अ्वा 
जगनतती के जलए अलग मशतीन लचेनती पडतती ्ती। हमनचे एक हती मशतीन ऐसती 
बना दती जिसमें अगरबत्ती, धूप, कयोन, ड्ाई ल्टक की विन और जगनतती के 
सा् पैजकंग हयो िातती है। इससचे जनमामाता कयो अलग अलग काम के जलए कई 
मशतीनों की िगह एक हती मशतीन लगानती पडेगती और िगह भती कम लगचेगती। 

AÔ
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अगरबत्ती जनमामाण जक मचतीनों के बारे में उनहोंनचे बताया जक अच्छती गुणवत्ा 
वालती अगरबत्ती की एक पहचान हयोतती है जक एक िैसती साइि की बत्ती हयोनती 
चाजहए और सा् हती हैंडल और कयोजटंग का एररया एक समान हयो। उनहोंनचे बताया 
जक कंपनती के पास अगरबत्ती में “6िती प्रयो” मशतीन है। यह जयादातर एकसपयोट्ट 
के जलए है और कई दचेशों में जनयामात की गई हैं। कंपनती के इंितीजनयर वहां खुद 
िाकर मशतीन इं्टॉल करतचे हैं। उनहोंनचे बताया जक इंजडया में भती कई कंपजनयों 
नचे यह मशतीन लगाई हैं। माककेट में दूसरती मचतीनयो के मुकाबलचे इसमें अगरबत्ती 
की क्ाजलटती समान रहतती है। प्रयोडकशन की बात करे तयो इसमचे 25-30 प्रजतशत 
जयादा प्रयोडकशन जमलता है। इंपयोटदेड मशतीन की ् पतीड 180-240 ल्टक प्रजत जमनट 
हयोतती है और इसकी ्पतीड 300-320 ल्टक प्रजत जमनट है। मशतीन में हाड्टवचेयर 
और मयोटर की ्पतीड बचेहतर ढंग सचे जडिाइन की गई है, जिससचे जयादा सचे जयादा 
उतपादन करनचे पर भती मशतीन में खराबती नहीं हयोतती। इसके अलावा हमारती मशतीनों में 
ब्ांडेड पुिदे लगाए िातचे हैं और वह सभती िगह उपलबध हयोतचे हैं। इसजलए जनमामाता 
कयो मशतीन के पुिदे लचेनचे या सजवमास करानचे में सम्या नहीं हयोतती। वह कहीं सचे भती 
उनकी खरतीद कर सकतचे हैं। उनहोंनचे बताया जक 6-िती प्रयो विमान सचे जयादा ्पतीड 
वालती मशतीनों पर हमनचे आरएंडती की है। जयादा ्पतीड की मशतीन ियो 400 ल्टक 
प्रजत जमनट उतपादन करतती है। ऐसती मशतीनें दचेश के 10 सचे 12 मैनयुफैक्चरसमा नचे 
लगवाई है, लचेजकन उसका चलन अभती जयादा नहीं है। इसके जलए उद्योग तैयार 
नहीं है, कयोंजक उसके जलए बांस की ल्टक बचे्ट क्ाजलटती की हयोनती चाजहए। 
तभती वह कामयाब हयोगती। उनहोंनचे बताया जक कंपनती नचे 6G इकयो मशतीन इकयोनामती 
उतपाद के जलए बनाई है। वह भती जवयतनाम सचे आ रहती मशतीनों सचे बचेहतर क्ाजलटती 
की है। जवयतनाम की मशतीन 50-60 केिती का उतपादन करतती है, िबजक हमारे 
6G इकयो 70-80 जकलयो का उतपादन कर सकतती है। इसकी ्पतीड 260-280 
ल्टकस प्रजत जमनट है।  

एक सवाल के िवाब में उनहोंनचे कहा जक धूप में भती उनके पास कई प्रकार 
की मशतीनें हैं। धूप की मशतीनों के  कैजवटती के अनुसार अलग अलग प्रकार हैं। 
इसमें अगर 6 एमएम का डाई का डाइमतीटर लचेतचे हैं तयो 28,42,52 और 72 लाइन 

के जहसाब सचे अलग अलग मशतीन आतती हैं। आमतौर पर उतपादक 52 लाइन का 
जयादा पसंद करतचे हैं। इसमें भती कई प्रकार हैं िैसचे एक में फीजडंग और कलचेकशन 
मैनुअल है, दूसरे में फीजडंग ऑटयोमैजटक है और कलचेकशन मैनुअल और ततीसरे 
में फीजडंग और कलचेकशन दयोनों ऑटयोमैजटक हैं। हम 95% मशतीन हाई ऑटयोमचेशन 
वालती हती बचेचतचे हैं। कयोंजक जयादातर मैनयुफैक्चरसमा कम सचे कम लचेबर पर जनभमार 
रहना चाहतचे हैं। 

 सांब्ानती कप बनानचे की मशतीन के बारे में उनहोंनचे बताया जक हमनचे सांब्ानती 
कप पर खूब ररसचमा करके पहलचे 20 कप प्रजत ्ट्योक की मशतीन बनाई ्ती। इसमें 
3-4 हिार का प्रजतजदन का उतपादन हयोता ् ा, लचेजकन इसमें इनयोवचेशन करके ् पतीड 
बढ़ाई और जफर उसचे 6 सचे 7 हिार कप का जकया। इसके बाद हमनचे 40 कप प्रजत 
्ट्योक जक मशतीन बनाई  जिसमचे  14000 सचे 16000 कप प्रजत जदन उतपादन हयो 
सकता है। इसके बाद हमनचे इसमचे और ऑटयोमचेशन जकया और 50 कप प्रजत ् ट्योक 
जक मशतीन बनाई जिससचे 72000 कप प्रजत जदन का उतपादन जकया िा सकता 
है। सा् हती इसमचे कैजवटती में ऑटयोमैजटक मटतीरतीअल डालनचे का फीचर डाला। 
ऑटयोमैजटक ट्े में कलचेकशन का फीचर डाला और ऑटयोमैजटक मसाला जफजलंग 
का भती फीचर डाला। हाल हती में हमनचे 72 कप प्रजत ्ट्योक जक भती मशतीन तैयार 
की है। यह मशतीन में बस कप बनानचे और कप जफल करनचे का मटतीरतीअल डालना 
पडता है और बाकी सारा काम िैसचे कप बनानचे, कप में मटतीरतीअल डालनचे, कप 
कयो ट्े में ड्ाइंग के जलए सचेट करनचे तक सब ऑटयोमैजटक हयोता है। इस तरह पूरा 
उतपादन फुल ऑटयोमचेजटक हयो गया है और मशतीन नॉन्टॉप चलचेगती। उनहोंनचे कहा 
जक इसमें जयादातर प्रतीजमयम क्ाजलटती के उतपादों के जलए है। इकयोनामती मॉडल 
के जलए भती मशतीन है और उसका आड्टर जमलनचे लगा है। उनहोंनचे बताया जक यह 
40 कैजवटती में है और साढ़े 3 लाख की मशतीन है और इसमचे 14 सचे 16000 
कप का उतपादन करनचे की क्मता है। इसमें हमनचे डेढ़ लाख रुपए और ियोडकर 
इसकी क्मता कयो 45000 कप का कर जदया। यह जडिाइन 4 माह पहलचे लांच 
जकया गया है।

सुगंध इंजडया सचे बातचतीत में अंजकत िती नचे कहा जक अगरबत्ती और धूप 
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उद्योग में रा मटेररयल, पैकेजिंग, लचेबर चािमा के कारण 
लागत बढ़तती िा रहती है और जनमामाताओं कयो लागत 
कम करनचे के जलए अपनचे उद्योग का फुल ऑटयोमचेशन 
करना हयोगा। कंपनती नचे कप का ऑटयोमचेशन कर जदया 
है। हमारती मशतीनें प्रतीजमयम में बचेहतर काम कर रहती 
हैं। प्रतीजमयम मशतीनों की शुरुआतती कीमत 1 लाख 40 
हिार रुपए है और इकयोनामती के जलए रु.85000 तक 
की भती मशतीन बना सकतचे हैं। उनहोंनचे बताया जक कप 
में साढ़े 3 लाख रूपए सचे लचेकर साढ़े 7 लाख रूपए 
तक की मशतीनें हैं। इनकी उतपादन क्मता 200 जकलयो 
तक है। कयोन में 600 कयोन प्रजत जमनट का उतपादन 
मशतीन कर सकतती है। उनहोंनचे कहा जक कयोन मशतीन 
सचे जगरता है। तभती हाड्ट हयो िाता है। हमनचे उसका भती 
उपाय जनकाला है। इससचे जबिलती की लागत िरूर 
बढ़ेगती, पर क्ाजलटती बचेहतर हयोगती। धूप ल्टक में भती 
इकयोनामती रेंि की मशतीन साढे ततीन लाख रुपए की है। 
इसमें ट्े फीजडंग मैनयुअल हयोतती है। उनहोंनचे कहा जक 
कंपनती का पूरा फयोकस धूप उतपादों पर है, कयोंजक 
अगरबत्ती में बचेहतर बांस की सम्या है। इसजलए 
उद्योग धतीरे-धतीरे बंबू लचेस की तरफ बढ़ रहा है।

उद्योग के मशतीनतीकरण कयो लचेकर आ रहती सम्याओं पर उनहोंनचे कहा जक 
हमें रयोि नई खयोि करनती पडतती है। जनमामाताओं की िरूरत कया है ? उसके 
अनुरूप हमें उतपादन करना पडता है। हम केवल लाभ के जलए काम नहीं कर 
सकतचे। हमें अपनचे उपभयोतिा की संतुलटि और िरूरत कयो भती दचेखना हयोता है। 
इसके जलए बडे पैमानचे पर ररसचमा करतचे हैं और खुद संतुटि हयोनचे के बाद हती उसचे 
उपभयोतिा कयो दचेतचे हैं। उनहोंनचे कहा जक जफलहाल उनका जकसती दूसरती कंपनती सचे 
कयोई मुकाबला नहीं है कयोंजक हम उपभयोतिा की मांग के अनुरूप मशतीनें बनातचे 
हैं। उनहोंनचे कहा जक भारत में अभती घरेलू उद्योग की जसफ्क 20% मशतीनों का 
इ्तचेमाल हयोता है। इसकी विह यह है जक लयोग जवयतनाम की मशतीनों के आदती 
हयो चुके हैं और उसके बारे में उनहें पूरती िानकारती है, लचेजकन हम उद्योग में आ रहे 
नयचे जनमामाताओं कयो मशतीन के सा् हती अगरबत्ती उद्योग की िरूरतों, रॉ मटेररयल 

और पैकेजिंग की भती िानकारती दचेतचे हैं। 
उनहोंनचे बताया जक कंपनती मशतीनों का एकसपयोट्ट 

भती कर रहती है, लचेजकन वह काफी सतीजमत है। 
श्तीलंका, इजिपट, मलचेजशया, तुककी िैसचे दचेश हती 
उसकी मांग करतचे हैं। यूरयोपतीय व अनय जवकजसत दचेश 
अपनचे यहां उतपादन नहीं करना चाहतचे। वह उतपादों 
कयो रेडतीमचेड चाहतचे हैं। उनहोंनचे बताया जक कंपनती 
जनमामाताओं कयो मशतीन इं्टॉल करके दचेतती है और 
उसके जलए उनहें पूरती ट्ेजनंग और समय-समय पर 
सजवमास भती दचेतती है। कंपनती 1 वरमा की वारंटती दचेतती है, 
लचेजकन उसके बाद भती हम उनकी दचेखभाल करतचे हैं। 
इसजलए मशतीनों का बडे पैमानचे पर उतपादन नहीं कर 
पातचे, कयोंजक हमारा अजधकतम ्टाफ सजवमास दचेनचे में 
लगा रहता है। उनहोंनचे बताया जक कंपनती का लक्य है 
जक हम जयादा सचे जयादा बांस रजहत धूपबत्ती उतपादों 
के जलए मशतीनों का जनमामाण करें, ताजक उद्योग का 
पूरती तरह सचे ऑटयोमचेशन हयो िाए।

सुगंध इंजडया के सवाल पर जक मशतीन बनानचे के 
सा् हती वह खुद भती धूपबत्ती उतपादों के जनमामाता कयों 
बनचे? उनहोंनचे बताया जक लयोगों नचे कहा जक बंबू लचेस 
उतपाद मशतीनों सचे नहीं बन सकतचे। इसजलए हमकयो 

लयोगों कयो प्रयोडकशन करके जदखाना पडा। इसके अलावा एकसपयोट्ट वालचे ग्ाहकों 
नचे रेडतीमचेड प्रयोडकट की भती मांग शुरू कर दती। इसजलए हम बतीतचे 1 वरमा सचे उतपादन 
कर रहे हैं। हमारे उतपाद बचे्ट क्ाजलटती के हैं और हम नचेचुरल रा उतपादों का 
इ्तचेमाल करतचे हैं। मुखयतः हमारे केजमकल और फ्ेगरेंस इंफ्ा की गाइडलाइंस 
पर आधाररत हैं। वह एयर फ्ेशनर िैसचे उतपाद हैं। हमारे उतपादों में धुआं नहीं 
हयोता। लयोगों कयो सफयोकेशन या खांसती नहीं आतती। बंबू लचेस में लगभग 40 सचे 
अजधक रेंि के उतपाद हैं। इसमें 20 तरह की सुगंध है। हमनचे सुगंध कयो भती नए 
ढंग सचे तैयार जकया है, जिसमें ड्ैगन गड, पालव सेंटयो, जसनारे्ट, वहाइट सचमा 
और जवदचेशों में पसंद जकए िानचे वालचे कई तरह के फ्ेगरेंस हैं। उनहोंनचे बताया 
जक जवदचेशों में मसालचे की सुगंध लयोग पसंद करतचे हैं। कंपनती अमचेिन के िररए 
इजिपट, टककी, श्तीलंका, मलचेजशया, यूएसए, पयोलैंड, चचेक ररपलबलक सजहत 18 
दचेश में अपनचे तैयार प्रयोडकट भचेि रहती है। l
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¸fWXÔ¦ffBÊ ¸fZÔ ´fifBÀf 
UfSX ÀfZ þcÓf°ff 

A¦fSX¶fØfe CXôû¦f:
»ff»f¨fÔQ ´fbSXÀUf³fe

A¦fSX¶fØfe d³f¸ff°ffÊ Afþ ¶fOÞXe ¨fb³füd°f¹fûÔ ÀfZ þcÓf SXWXZ 
WX`ÔÜ ¶fZ°fWXfVff ¶fPÞX SXWXe ¸fWXÔ¦ffBÊ, IYe¸f°f, ¦fb¯fUØff AüSX 
d³fSXÔ°fSX ³fE-³fE ¶fifÔOX Af³fZ ÀfZ ¶ffþfSX ¸fZÔ ¨f»f SXWXe 
AÔ²ff²fb³f ´fid°f¹fûd¦f°ff ÀfZ ¸f²¹f¸f °f¶fIZY IZY SXfª¹f À°fSXe¹f 
A¦fSX¶fØfe d³f¸ff°ffÊ d³fSXÔ°fSX À±ffd¹f°U IYû »fZIYSX ÀfÔ§f¿fÊ 
IYSX°fZ SXWX°fZ WX`ÔÜ þ¹f´fbSX IZY dU²ff³f RiYZ¦fSXZÔÀf RY¸fÊ IZY ́ fi¸fbJ 
»ff»f¨fÔQ ´fbSXÀUf³fe 33 U¿fûÊÔ ÀfZ A¦fSX¶fØfe IYfSXû¶ffSX ¸fZÔ 
WX`ÔÜ CXôû¦f ¸fZÔ B°f³fe »fÔ¶fe ´ffSXe JZ»f³fZ IZY ¶ffQ ·fe CX³WXZÔ 
d³fSXÔ°fSX À±ffd¹f°U IYû »fZIYSX ÀfÔ§f¿fÊ IYSX³ff ´fOÞX SXWXf WX`Ü 
Àfb¦fÔ²f BÔdOX¹ff ÀfZ EIY JfÀf ¶ff°f¨fe°f ̧ fZÔ CX³WXûÔ³fZ IYWXf dIY 
A¦fSX¶fØfe CXôû¦f ̧ fZÔ ́ fiûOX¢Vf³f, ́ fifBÀf, ́ f`dIÔY¦f, ̧ ffIZYÊdMXÔ¦f 
AüSX dOXÀMÑe¶¹fcVf³f IYû »fZIYSX SXûþf³ff ¶fQ»ffU AüSX 
CX°ffSX ¨fPÞXfU WXû°fZ WX`ÔÜ BÀf IYfSX¯f dIYÀfe ·fe d³f¸ff°ffÊ IZY 
d»fE ³fE CX°´ffQ »ff³ff ¹ff IYfSXû¶ffSX IYf dUÀ°ffSX IYSX³ff 
¶fWXb°f ¨fb³fü°fe ´fc¯fÊ WXû þf°ff WX`Ü B³f °f¸ff¸f Àf¸fÀ¹ffAûÔ 
IZY d»fE CXôû¦f IZY Àf·fe ́ fÃfIYfSXûÔ ̧ fZÔ EIY ÀfWX¸fd°f ¶f³f³fe 
þøYSXe WX`Ü »ff»f¨fÔQ þe IYf ¸ff³f³ff WX` dIY A¦fSX¶fØfe 
CXôû¦f IYf ·fdU¿¹f WX¸fZVff SXWXZ¦ffÜ BÀfd»fE CXÀfIZY Àf¸fÃf 
Af SXWXe ¨fb³füd°f¹ffÔ ÀfZ d³f´fMX³fZ IZY d»fE EIY ³fed°f IYe 
þøYSX°f WX`Ü

8¶fZWX°fSX ·fdU¿¹f IZY ¶ffUþcQ  
¨fb³füd°f¹fûÔ ÀfZ þcÓf SXWXf CXôû¦f
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धान फ्ेगरेंस फममा की ््ापना 1989 में हुई ्ती। इससचे पहलचे 
साबुन बनानचे का पूरतचेनती काम काम ्ा। सुगंध इंजडया सचे 
बातचतीत में उनहोंनचे कहा जक मचेरती रुजच अगरबत्ती उद्योग में 
्ती और कयोंजक यह कारयोबार कम पूंिती में शुरू हयो िाता ्ा। 
इसजलए मैंनचे अपनती कंपनती शुरू की। जवधान फ्ेगरेंस कंपनती का 

पूरे राि््ान में नचेटवक्क है। इसके अलावा वह महाराष्ट, मधय प्रदचेश, ्छत्तीसगढ़, 
गुिरात, जबहार, उडतीसा, हररयाणा और पंिाब तक अपनचे उतपादों की आपूजतमा करतती 
है। कंपनती नचे उत्र प्रदचेश में भती अपनचे जड्ट्तीबयूटर जनयुति कर रखचे हैं। कंपनती के 
पास अगरबत्ती, धूप, गतीला धूप, ड्ाई ल्टक, कयोन, सांब्ानती, ियोत बत्ती, हवन 
सामग्ती और कपूर सजहत 150 सचे अजधक उतपाद हैं। कंपनती के उतपाद ई-कॉमसमा 
वचेबसाईट के िररए ऑनलाइन सचेल पर भती हैं। लालचंद पुर्वानती के बचेटे लक्य 
पुर्वानती और भाई जकशयोर पुर्वानती और उनके बचेटे साजहल पुर्वानती उतपादन, 
माककेजटंग और सचे्स का काम दचेखतचे हैं। जकशयोर भाई के बचेटे नचे बताया जक वह बतीतचे 
5-6 वरषों सचे प्रयोडकशन और माककेजटंग का काम दचेख रहे हैं।

सुगंध इंजडया सचे बातचतीत में लालचंद िती नचे बताया की वह िब इस उद्योग 
में आए ्चे तयो, उस समय कारयोबार कु्छ लयोगों 
के हा् में ्ा। पहलचे बंगलुरु प्रमुख ्ा, लचेजकन 
अब दचेशभर में इंदौर सबसचे आगचे है। इसके 
अलावा अजधकांश राजयों में भती ब्ांडेड कंपजनयां 
आ गई हैं। गुिरात में अहमदाबाद, महाराष्ट में 
मुंबई नागपुर, राि््ान में ियपुर और अिमचेर 
अगरबत्ती उतपादन में तचेिती सचे बढ़े हैं। उनहोंनचे 
कहा जक हालांजक राि््ान में ् ्ानतीय उतपादकों 
के अलावा इंदौर और बेंगलुरु का माल भती खपता 
है, लचेजकन अहमदाबाद की कंपजनयों का माककेट 
कम है। उनहोंनचे कहा जक सभती कंपजनयों के 
उतपाद क्ाजलटती, माककेजटंग व ररलचेशन सचे चलतचे 
हैं। जवधान फ्ेगरेंस की ियपुर में अच्छती पकड है 
और वह लगभग 100 जड्ट्तीबयूटर के िररए पूरे 
राजय में सपलाई करतती है। दूसरे राजयों में अपनचे 
उतपाद पहुंचानचे संबंधती सवाल पर उनहोंनचे कहा जक 
13-14 वरमा पहलचे िब गतीलती धूप का काम शुरू 
जकया तयो उसका ्कयोप राि््ान में कम ्ा। 
इसजलए हमनचे दूसरे राजयों में इसकी माककेजटंग 
की, जिसचे लयोगों नचे पसंद जकया।

लालचंद पुर्वानती िती नचे एक सवाल के 
िवाब में कहा जक एक उतपादक के तौर पर 
33 वरषों सचे वह प्रजतजदन नई चुनौजतयों का सामना 
करतचे हैं। अपनचे ब्ांड के जकतनचे भती उतपाद जनकाल 
लयो चलतचे जसफ्क 3-4 हती हैं। इसके अलावा महंगाई उद्योग के जलए सबसचे बडती 
चुनौतती है। कयोई भती उतपाद जनकलनचे सचे पहलचे पूरा धयान इस पर रहता है जक उसकी 
कीमत जकस तरह बािार में चल रहे दूसरे उतपादों के मुकाबलचे कम रखें। नई 
रेंि लानचे सचे पहलचे सबसचे पहलचे प्राइस वार सचे जनपटना पडता है और इसका कयोई 
समाधान जदखाई नहीं दचेता। कच्चे माल की कीमत प्रजतजदन बढ़ रहती है। ऐसचे में कभती 
अपनचे पैकेट में काडती या विन कम करना, बॉकस सचे ितीपर पर लाना िैसचे उपाय 
करनचे पड रहे हैं। उनहोंनचे कहा की रु.50 वालचे उतपाद अब 25-30 रुपए में जबक 
रहे हैं। उधारती का भती ट्ेंड बढ़ रहा है और सा् में जड्काउंट भती दचेना पड रहा है। 
उनहोंनचे सवाल जकया जक आजखर अगरबत्ती उद्योग में यह कब तक चलचेगा?

अगरबत्ती एसयोजशएशन द्ारा इस पर ठयोस कदम उठानचे संबंधती सुझाव पर 
लालचंद िती के भाई  जकशयोर भाई नचे कहा जक राजय का संगठन इस पर कु्छ नहीं 
कर पा रहा है, लचेजकन सभती उतपादकों कयो इस पर बैठकर सयोचना हयोगा। उनहोंनचे 
कहा जक लयोकल जनमामाता सचे जयादा सम्या नहीं है। असल चुनौतती बडती कंपजनयों 
सचे है, कयोंजक प्राइस वार उनहोंनचे शुरू जकया है। इसजलए अब उन सभती कयो बैठकर 
््ाजयतव के जलए एक नतीजत बनानती हयोगती। उनहोंनचे कहा जक नए उतपाद के जलए 

माककेट में बडे जड्ट्तीबयूटर बडती कंपजनयों के उतपाद तुरंत लचे लचेतचे हैं, लचेजकन 
मधयम दिदे के उतपादकों कयो बचेहतर क्ाजलटती के बाविूद जयादा ्कीम और 
जड्काउंट दचेना पडता है। वहीं लयोकल उतपादक अपनचे दम पर माककेजटंग कर 
लचेतचे हैं। 

सुगंध के ट्ेंड संबंधती सवाल पर जकशयोर भाई नचे कहा जक राि््ान में 
गुलाब, मयोगरा, चंदन हती मुखय रूप सचे चलता है। उद का भती चलन बढ़ा है। नई 
िनरेशन फ्ेंच और फाइन फ्ेगरेंस पसंद करतती है। उनहोंनचे कहा जक बंबू लचेस के 
कारण अगरबत्ती का कारयोबार ्योडा डाउन हुआ है।

वहीं लालचंद िती के बचेटे लक्य िती नचे कहा जक उद्योग में चुनौजतयां बढ़ 
रहती हैं। उतपादन, माककेजटंग, सचे्स और मिदूरों की सम्या कजठन हयोतती िा 
रहती है। कच्चे माल की कीमत बढ़ रहती है, िबजक माककेट में उतपादों की कीमत 
घट रहती है। अपनचे उतपाद कयो दूसरे राजयों में खसकर दूर के राजयों में बचेचनचे में 
काफी भाडा लग िाता है। उनहोंनचे कहा जक ऐसचे में प्रतीजमयम उतपादों में माजिमान 
अच्छा हयोता है। अच्छे माजिमान हयोनचे सचे बाकी खचदे भती हम अच्छे सचे दचेख सकतचे 
हैं। लयोकल राि््ान की माककेट में हमारती पकड काफी अच्छती है लचेजकन एक 

सम्या यह सामनचे आतती है जक दुकानदार बडती एफएमसतीिती कंपजनयों कयो 
भुगतान पहलचे करतचे हैं और हमें बाद में। इसका कारण है जक अगरबत्ती एक 
गैर िरूरती उतपाद है।         

जकशयोर भाई के बचेटे साजहल िती नचे बताया जक आि के युवा अगरबजत्यां नहीं 
िला रहे हैं। पूिा पाठ करना और अगरबत्ती िलाना अपनती आ््ा पर जनभमार 
करता है। आि का युवा पैसा खचमा करनचे सचे कतराता नहीं है इसजलए हम उनके 
जलए प्रतीजमयम उतपाद बना रहे हैं। युवा पतीडती के जलए हमारे उतपाद ई-कॉमसमा 
वचेबसाईट अमचेिॉन व लफलपकाट्ट पर भती उपलबध हैं । रूम फ्ेशनर के तौर पर 
भती उनके सामनचे बहुत सारे जवक्प हैं। 

लक्य भाई नचे कहा जक आि डतीमाट्ट िैसचे सुपर माककेट कंपजनयां भती एक 
चुनौतती हैं। उदाहरण के तौर पर ियो ड्ाइ ल्टक एक दुकानदार 10 रु में बचेचता 
है वहती डतीमाट्ट में 5 रु में जबकतती है और इससचे माककेट पर बहुत असर पडता है।     
अंत में भजवषय जक ययोिनाओं के बारे में बतातचे हुवचे उनहोंनचे कहा जक जफलहाल 
वह पूरे भारत में अपनचे उतपादों कयो ््ाजपत करना चाहतचे हैं और सा् हती और 
बचेहतर क्ाजलटती के उतपाद माककेट में लाना चाहतचे हैं।  l

dU
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Õýæ¢ÇU ‹ØêÊæ
बेंगलुरु ल््त जबंदू इनसेंसचे क्ाफट इस साल अगरबत्ती सचे लचेकर बांस रजहत उतपादों  के सचेगमेंट 
में कई नए उतपादों के सा् बािार में हलचल मचा रहती  है। कंपनती नचे कयोजवड के बाद 
जबलकुल नए तरतीके सचे काम शुरू जकया  और ग्ाहकों कयो सवमाश्चेठि गुणवत्ा प्रदान करनचे के 
जलए अपनचे उतपाद श्ृंखला में वृजधि की है। तयौहारती सतीिन निदतीक आनचे के सा्, बतीआईसती नचे 
अपनचे ब्ांड पंचवटती के तहत 2 और उतपाद लॉनच जकए हैं। बतीआईसती पंचवटती पययोर अत्र और 
पययोर चंदन में  पारंपररक सदाबहार सुगंधयो कयो एक नए तरतीके सचे प्रतीजमयम अगरबजत्यां  के रूप 
में पचेश जकया गया है। यचे दयोनों उतपाद चारकयोल मुति हैं। दयोनों हती उतपाद 90 ग्ाम की आकरमाक 
बॉकस पैकेजिंग में 100/- रुपयचे की एमआरपती में  हैं। कई नए उतपादों के सा्  बतीआईसती 
तययोहारती सतीिन में घरों में हयोनचे वालती प्रा्मानाओं का जह्सा बननचे के जलए पूरती तरह तैयार है। l

बीआईसी ने अपनी उतपपाद 
श्रृंखलपा में जोड़े और नए उतपपाद 

बपालपाजी ने धूप सेगमेंट को नए 
उतपपादों से ककयपा अपग्ेड
गुणवत्ा और जवविास बालािती अगरबत्ती कंपनती के पयामाय हैं। कंपनती की दुजनया भर में 
उपल््जत है, जवशचेर रूप सचे प्रतीजमयम सचेगमेंट में सववोत्म अगरबत्ती उतपादों के सा्। 
बांस-रजहत उतपादों के बढ़तचे चलन के सा्, बालािती अगरबत्ती कंपनती नचे जप्छलचे 2 वरषों 
में कई धूप उतपाद पचेश जकए हैं जिसमें  80 रुपए एमआरपती के 100 ग्ाम िार में धुप 
और कयोन सचेगमेंट में कई सुगंध में उतपादों शाजमल है। इस तययोहारती सतीज़न में, बालािती 
अगरबत्ती नचे 3 सुगंधों में धूप उतपाद- क्तूरती, बचेल फूल और केसर चंदन,  रु.30 के  
नए सचेगमेंट में िारती जकए हैं। ज्क धूप में क्तूरती और बचेल फूल पहलचे सचे हती जहट हैं। 
इन दयोनों के सा्, बालािती इनसेंस नचे एक नई सुगंध - केसर चंदन पचेश की है। एक ऐसा 
कॉलमबनचेशन ियो मंत्मुगध करनचे में कभती असफल नहीं हयोता। यचे सभती उतपाद आकरमाक 
बॉकस पैकेजिंग में आतचे हैं। प्रतीजमयम गुणवत्ा और लंबचे समय तक चलनचे वालती सुगंध के 
इस उतपाद के प्रतयचेक पैक में 14 ल्टक हैं । इस रेंि में पययोर सैंडल की भारती सफलता के 
बाद, बालािती अगरबत्ती कंपनती नचे अपनचे रु.45 सचेगमेंट में  प्रतीजमयम गुणवत्ा वालती पययोर 
रयोज़ धूप ल्टक  भती  ियोड दती  है। बालािती अगरबत्ती कंपनती नचे अपनचे उच् गुणवत्ा वालचे 
उतपादों के सा् हमचेशा सभती बािारों में प्रतीजमयम सचेगमेंट में मानक ््ाजपत जकए हैं। l

नागपुर ल््त ठकराल समूह महाराष्ट सचे जनकलनचे वालचे प्रमुख ब्ांडों में सचे एक है। तययोहारती सतीिन की शुरुआत के सा् अगरबत्ती उतपादों, खासकर लंबती 
अगरबजत्यों की जबक्ी बढ़ िातती है। गणचेश चतु्की पलचिमती भारत में तययोहारों के मौसम की शुरुआत का प्रततीक है और आरकेटती महा िंबयो-केसरफुल - केसर 
युति अगरबत्ती  की पलचिमती महाराष्ट में, जवशचेर रूप सचे सूरत, पुणचे और मुंबई में उल्चेखनतीय मांग दचेखती िा रहती है। आरकेटती महा िंबयो 5 फीट लंबती है और 
4 आकरमाक रंगों और सुगंधों में आतती  है - सुनहरा (सैंडल), बैंगनती (केसरफुल), गुलाबती (डाक्क  रयोि), हरा (इंजटमचेट)। िलनचे का समय लगभग 24 घंटे है 
ियो पूरे जदन तक चलतती है!  2 फीट लमबाई में आरकेटती रेड फलयोरा भती इस तययोहारती सतीिन के दौरान उच् मांग में है। ठकराल समूह अगरबत्ती उद्योग में एक 
प्रजसधि नाम है, जिसका ‘सफारती जबग’ ब्ांड उद्योग में पाउच पैकेजिंग में अग्णती है। फूलों की तचेज़ खुशबू और आकरमाक जडज़ाइन नचे सफारती जबग कयो महाराष्ट 
के बाज़ार में तुरंत जहट बना जदया। कंपनती नचे अगरबत्ती उद्योग में पैकेजिंग में क्ांजत लाई  ्ती  कयोंजक पाउच पैकेजिंग बॉकस की तुलना में पतलती  और विन में 
ह्की हयोतती है और इसमें उच् सामग्ती हयोतती है। इससचे कम िगह में अजधक मात्ा में पररवहन और भंडारण करना आसान और स्ता हयो गया है। l

तयोहपारी सीजन के दौरपान आरकेटी की 5 फीट की अगरबत्ी की मपाृंग ज़ोरो पर  
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तययोहारती सतीिन निदतीक आनचे के सा्, जनशान प्रयोडक्टस नचे अगरबत्ती व धूप उतपादों की एक बडती श्ृंखला िारती की  है। सांब्ानती कप की लयोकजप्रयता 
दचेश भर में बढ़ रहती है। इसके चलतचे जनशान नचे जपंक  रयोज़  और केशर चंदन की सुगंध में प्रतीजमयम सांब्ानती धूप कप पचेश जकयचे  हैं।  12 कप के 
आकरमाक बॉकस पैजकंग की कीमत रु. 70 एमआरपती है। बांस-रजहत उतपादों के बढ़तचे चलन  के कारण प्रतीजमयम गतीलती धूप का बािार बढ़ रहा है। 
इसके चलतचे  जनशान नचे एमब्योजसया, रॉयल क्ाउन, मैगनचेट, नचेचुरल वुरस, द फनमा और केशर चंदन सुगंध में  प्रतीजमयम िंबयो वचेट धूप में फैंसती कलचेकशन 
लॉनच की  है। प्रतयचेक जडबबचे में 10 ल्टक हैं, जिसकी कीमत रु. 70 एमआरपती. जनशान नचे िार में प्रतीजमयम ड्ाई धूप ल्टक भती लॉनच की हैं जिसमें 
्छह सुगंध शाजमल हैं: ग्तीन अरयोमा, रॉयल बलू, ऑरेंि ऑरा, यचेलयो ्टार, ग्चे हेवन और रेड जडज़ायर। कंपनती ्कीम के तहत इसकी 1 डज़न की खरतीद 
पर  35 रु  एमआरपती का अगरबत्ती पाउच फ्ी दचे रहती है। अहमदाबाद ल््त जनशान प्रयोडक्टस अगरबत्ती उद्योग में एक प्रमुख ब्ांड है, जिसचे जवशचेर 
रूप सचे गुिरात में पसंद जकया िाता है। ब्ांड की जवशचेरता है ग्ाहकों कयो वाजिब दामों में आकरमाक नयती सुगंध दचेनचे में है। l

कनशपान के नए उतपपादों की बपाज़पार में एृंट्ी 

बेंगलुरु ल््त फॉरे्ट फ्ेगरेंस की पूरे भारत के बािारों में एक अग्णती ब्ांड के रूप में उपल््जत है। कंपनती सभती अगरबत्ती  उतपाद श्चेजणयों 
में सववोत्म गुणवत्ा प्रदान करतती है। तययोहारती सतीिन की शुरुआत के सा्, फॉरे्ट फ्ेगरेंस बािार में आकरमाक अगरबत्ती व धुप उतपाद ला 
रहा है। इस महतीनचे यह बांस रजहत सचेगमेंट में फारे्ट चार आकरमाक उतपाद लचेकर आया है। फॉरे्ट नमन और फॉरे्ट लयोबन प्रतीजमयम सांब्ानती 
धूप उतपाद हैं िबजक फॉरे्ट गुगगल सांब्ानती और फॉरे्ट दशमान प्रतीजमयम गतीलचे धूप उतपाद हैं। आपकी प्रा्मानाओं  के जलए यचे उतपादों अपनती 
सुगंध सचे आपके घर में पजवत्ता का एहसास करातचे हैं। l

बपाृंस रकहत सेगमेंट में फॉरेसट फ्ेगरेंस के नए उतपपाद 
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जेसल प्ोडक्टस ने लपाृंच ककये बपाृंस-रकहत उतपपाद 
अहमदाबाद की  िचेसल प्रयोडक्टस गुिरात के एक प्रमुख अगरबत्ती ब्ांड के रूप में उभरती है। िचेसल  नयती नयती तरह  की सुगंधयो में अगरबत्ती उतपादों 
की एक बडती श्ृंखला के जलए प्रजसधि है। तययोहारती सतीिन के चलतचे  िचेसल नचे बांस-रजहत सचेगमेंट में प्रवचेश जकया है। िचेसल नचे प्रतीजमयम ड्ाई धूप ल्टक 
कयो  10-ल्टक और 100-ग्ाम बॉकस पैकेजिंग में िारती की है। सेंजटनयोल, अरेजबयन अवध, बचेला के फूल, केसर क्तूरती, चंदन, गुलाब और गुगगल 
की सुगंध में यह उतपाद उपलबध हैं। इसके सा् हती िचेसल नचे अपनती प्रतीजमयम धूप कप रेंि भती प्र्तुत की है, जिसमें दयो सुगंध हैं: गुगल और लयोबन। 
12 कप प्रजत बॉकस में ईसकी कीमत रु 75 एमआरपती है। अगरबत्ती सचेगमेंट  के जलए, िचेसल की पचेशकश लगातार आकजरमात करतती आयती है। 100-
ग्ाम पैकेि में दयो अलग प्राइस सचेगमेंट में िचेसल नचे उतपाद िारती जकयचे हैं । 65 रु एमआरपती  में ऑ्कर, ओशन वचेवस, मॉजनिंग जम्ट और सेंजटनयोल 
और  90 रु एमआरपती में जवयना, ्ट्तीट वॉक, रेड म्क और डेजनस हैं। इनयोवचेशन के प्रजत िचेसल की प्रजतबधिता दयो अजतररति उतपादों के लॉनच सचे 
्पटि है: 3 इन 1 अजभनंदन और 2 इन 1 जवहान। यचे प्रतीजमयम वाइट ल्टक  400-ग्ाम जज़पर पैजकंग में हैं, जिनकी कीमत रु 140 एमआरपती है। l

भपारत की नृंबर 1 देवदश्शन सपेशल धूप ससटकस 
1954 में ््ापना सचे हती दचेवदशमान की जवशचेरता  20 व 10 ल्टक वालचे ्पचेशल पाउच में रहती है। 
समपूणमा भारत में अपनती एक समान क्ाजलटती और उतपाद में उपययोग की गयती सामग्ती के चलतचे 
बािार में दचेवदशमान की सबसचे अजधक जह्सचेदारती है और इसती के चलतचे समूह नचे अपनती जवरासत 
््ाजपत की है। दचेवदशमान ्पचेशल धूप ल्टकस उत्र भारत कयो ्छयोडकर बाकी सभती िगह गतीलती धूप 
के नाम सचे िानती िातती है। माककेट सवदे  के अनुसार दचेवदशमान ्पचेशल धूप का 10 ल्टक वाला पैक 
माककेट में सबसचे आगचे है। दचेवदशमान के इस उतपाद की दचेशभर में मयोनयोपॉलती है। क्ाजलटती बनायचे रखनचे 
के जलए कंपनती नचे  इसमें इमपयोटदेड और जहमालय की िडती बूटती का उपययोग जकया है। दचेश हती नहीं 
जवदचेशों में भती गुणवत्ा बनाए रखनचे के जलए दचेवदशमान जवशचेर सराहना का पात् है। दचेवदशमान के इसती 
समपमाण के कारण ग्ाहकों में ब्ांड के प्रजत जवविास बना है। क्ाजलटती और कीमत बनायचे रखतचे हुवचे 
दचेव दशमान नचे कई उतपाद श्ंखला में जव्तार जकया है। दचेव दशमान भारत की एक अग्णती कंपनती है ियो 
अपनचे उतपादों की गुणवत्ा बनायचे रखनचे के सा् सा्  माककेट की जडमांड कयो भती पूरा करतती है।   l





ßfe ÀffBÊÔ þf»ffSXf¸f A¦fSX¶fØfe IZY ÀfcSX°f dÀ±f°f AfCXMX»fZMXÐÀf A¦fSX¶fØfe, ²fc´f, 
IYû³f, ÀffÔ¶fif³fe IY´f AfdQ CX°´ffQûÔ IZY d»fE ¶fWXb°f WXe ´fid°fdâ°f VfûøY¸f WX`Ü ßfe 
ÀffBÊÔ þ»ffSXf¸f IZY 16 AfCXMX»fZMXÐÀf WX`Ô, dþ³f¸fZÔ ÀfcSX°f ¸fZÔ 11, ¶fOÞXüQf, ³ffdÀfIY 
AüSX ̧ f²¹f´fiQZVf IZY ÀfZÔ²fUf ̧ fZÔ EIY-EIY AfCXMX»fZMXÐÀf ̈ f»f SXWXZ WX`ÔÜ ßfe þf»ffSXf¸f 
A¦fSX¶fØfe IZY ´fi¸fbJ ßfe ¦f¯fZVf ¨fü²fSXe ³fZ Àfb¦fÔ²f BÔdOX¹ff ÀfZ ¶ff°f¨fe°f ¸fZÔ ¶f°ff¹ff 
dIY ·fdU¿¹f ¸fZÔ UWX QZVf·fSX ¸fZÔ 100 ÀfZ Ad²fIY AfCXMX»fZMXÐÀf À±ffd´f°f IYSX³ff 
¨ffWX°fZ WX`ÔÜ ßfe ÀffBÊ þ»ffSXf¸f A¦fSX¶fØfe IYe À±ff´f³ff 2003 ¸fZÔ WXbBÊ ±feÜ ßfe 
¦f¯fZVf ¨fü²fSXe ³fZ ¶f°ff¹ff dIY ´fWX»fZ 10×10 IYe EIY LûMXe Àfe þ¦fWX ÀfZ CX³WXûÔ³fZ 
A´f³ff IYfSXJf³ff VfbøY dIY¹ff ±ffÜ Afþ CX³fIZY ´ffÀf ¨ffSX ¦fûQf¸f AüSX 16 
AfCXMX»fZMXÐÀf WX`ÔÜ CX³fIZY VfûøY¸f ¸fZÔ ¶fZÀMX ¢½ffd»fMXe IZY CX°´ffQ d¶fIY°fZ WX`Ô AüSX 
¹fWXe IYfSX¯f WX` dIY ÀfcSX°f ÀfZ ¶ffWXSX ·fe IYfCXÔMXSX ´fSX ´fied¸f¹f¸f ¢½ffd»fMXe IYe 
A¦fSX¶fdØf¹fûÔ IYe þ¶fSXQÀ°f ¸ffÔ¦f SXWX°fe WX`Ü UWX JbQ ÀfZÔMXZOX A¦fSX¶fØfe, ¸fÀff»ff 
A¦fSX¶fØfe AüSX WX`ÔOX¸fZOX A¦fSX¶fØfe ¶f³ff°fZ WX`ÔÜ CX³fIZY ÀffSXZ CX°´ffQ B³f WXfCXÀf 
¶f³ffE þf°fZ WX`Ô, dþÀf¸fZÔ ´fSXµ¹fc¸f, RiYZ¦fSXZÔÀf AüSX BÂf IYf ·fe CX°´ffQ³f WXû°ff 
WX`Ü BÀfIZY A»ffUf CX³fIZY IYfCXÔMXSX ´fSX QcÀfSXe IÔY´fd³f¹fûÔ IZY CX°´ffQ ¸fb£¹f°f: 
OXZ»MXf IYe ´fcSXe ÀfeSXeþ AüSX ¶ff»ffþe, d¸fÀ¶ffWX, ¶feAfBÊÀfe, AfBÊMXeÀfe AüSX 
ÀffBdIY»f þ`ÀfZ ´fied¸f¹f¸f ¢½ffd»fMXe IZY CX°´ffQ SXWX°fZ WX`ÔÜ CX³WXûÔ³fZ ¶f°ff¹ff dIY 
CX³fIZY IYfCXÔMXSX ´fSX ¦fifWXIY WXfBÊ ¢½ffd»fMXe IZY CX°´ffQ ¸ffÔ¦f³fZ Af°fZ WX`ÔÜ CX³fIYf 
A´f³ff ¶fifÔOX 100 ¦fif¸f IZY ¶ffg¢Àf ´f`IY ¸fZÔ 200 ÀfZ ÷Y.300 IYe E¸fAfSX´fe ¸fZÔ 
Àf¶fÀfZ ª¹ffQf d¶fIY°ff WX`Ü

ßfe ÀffBÊÔ þf»ffSXf¸f A¦fSX¶fØfe IZY QZVf·fSX ¸fZÔ 
Jb»fZÔ¦fZ 100 AfCXMX»fZMXÐÀf: ¦f¯fZVf ¨fü²fSXe  
8ßfe ÀffBÊÔ þf»ffSXf¸f A¦fSX¶fØfe IZY 16 AfCXMX»fZMXÐÀf ´fSX d¶fIY°fZ WX`Ô ´fied¸f¹f¸f ¶fifÔOX

गंध इंजडया के एक सवाल के िवाब में गणचेश चौधरती नचे 
बताया जक उनके पास जदल्ती, हैदराबाद व कु्छ अनय बडे 
शहरों सचे भती फयोन पर लयोग धूप अगरबत्ती की मांग करतचे हैं, 
तयो वह उनहें रु.1000 तक की कीमत वालचे उतपाद जबना 
जडलतीवरती चािमा के कुररयर सचे भचेितचे हैं। उनके पास 500 

रुपए सचे अजधक रेंि की धूप, अगरबत्ती, ड्ाई ल्टक उतपाद चलतचे हैं। उनके 
काउंटर पर मुखयतः प्रतीजमयम क्ाजलटती के उतपाद जबकतचे हैं, लचेजकन इकयोनामती 
उतपाद भती रखतचे हैं। उनहोंनचे बताया जक उनके यहां रु.20 सचे लचेकर रु.500 तक 
के 100 ग्ाम पैजकंग तक के उतपाद जबकतचे हैं। इसके अलावा रु.60 सचे रु.250 
की एमआरपती वालचे उतपाद भती चलतचे हैं। उनहोंनचे बताया जक 100 ग्ाम में जसफ्क 
बॉकस और िार पैजकंग हती वह रखतचे हैं। उनके यहां पाउच नहीं चलता।

कारयोबार में आ रहती चुनौतती संबंधती सवाल के िवाब में उनहोंनचे कहा जक 
उनहें ऐसती कयोई चुनौतती नहीं लगतती। यजद आप बचे्ट क्ाजलटती का उतपाद रखतचे 
हैं, तयो ग्ाहक खुद ढूंढतचे हुए आतचे हैं। वह बतातचे हैं जक इस उद्योग में वह इसजलए 
आए ्चे कयोंजक लयोगों नचे बताया जक इस कारयोबार में घाटा नहीं हयोता, िबजक 
इससचे पूवमा वह अनय वयवसाय कर चुके ् चे, जिसमें उनहें घाटा हयो रहा ् ा। उनहोंनचे 
बताया जक सूरत में लूि अगरबत्ती का कारयोबार बहुत फायदचेमंद साजबत हयो रहा 
है। क्टमर क्ाजलटती की बात करता है। वह रेट नहीं दचेखता। यहती कारण है 
जक वह खुद माककेट में अपनचे उतपाद बचेचनचे नहीं िातचे बल्क ररटेलर खुद उनके 
पास माल लचेनचे आतचे हैं। उनहोंनचे बताया जक बचे्ट क्ाजलटती का उतपाद दचेनचे के 
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जलए हती उनहोंनचे अपना खुद का ब्ांड शुरू जकया। धतीरे-धतीरे क्टमर िुडतचे गए और 
आि हम इसजलए सफल हयो सके जक क्टमर हमारे यहां सचे ियो उतपाद लचेता है। 
उससचे उसकयो पूरती संतुलटि जमलतती है।

उनहोंनचे कहा जक रा मटेररयल की कीमत बढ़तती है, तयो हम पर असर नहीं पडता, 
कयोंजक हम क्ाजलटती बचेहतर दचे रहे हैं। इसजलए उतपाद की ियो लागत है। क्टमर भती 
उसचे खुशती सचे दचेतचे हैं। एक सवाल के िवाब में उनहोंनचे बताया जक उनके काउंटर सचे 
70% प्रतीजमयम उतपाद जबकतचे हैं। इकयोनामती के उतपाद 30% हती चलतचे हैं। उनहोंनचे 
बताया जक अब धूप ल्टक की मांग बढ़कर 30% हयो गई है। यहती कारण है जक 
वह धूप ल्टक और अगरबत्ती दयोनों का उतपादन करतचे हैं। इसके अलावा उनके 
पास डे्टा का काम पूरे गुिरात का है। वह सूरत में बालािती, जम्बाह, बतीआईसती, 
आईटतीसती, साइजकल भती बचेचतचे हैं। उनहोंनचे कहा जक धूप में हरर दशमान यहां ठतीक-ठाक 
चलता है। िचेड बलैक का मं्न और कु्छ अनय अच्छती कंपजनयों के भती धूप वह 
रखतचे हैं। उनहोंनचे बताया जक सूरत में लूि का माककेट 70% है और केवल 30% 
हती ब्ांडेड कंपजनयों के उतपाद चलतचे हैं। 

उनके काउंटर पर बालािती, बतीसतीआई, फॉरे्ट और  जम्बाह भती चलतचे हैं और 
कप में डे्टा चलता हैं। िचेड बलैक व साइजकल का अगरबत्ती का काम सतीजमत 
है। बालािती प्रतीजमयम है इस कारण यहां नंबर 1 पर है। इकयोनामती में हती साइजकल 
और िचेड बलैक के उतपाद चलतचे हैं। वैसचे गुिरात में रु.50 का ितीपर जयादा चलता 
है। उनहोंनचे बताया जक धूप का बािार 35% हयो गया है और उसमें भती ड्ाई धूप की 
मांग जयादा है। सूरत की बात करें तयो यहां गतीला धूप जयादा चलता है। बालािती, 
बतीआईसती, मं्न, बंसती 20 सचे रु.25 की एमआरपती में चलतचे हैं। प्रतीजमयम में गतीलती 
धूप का अच्छा माककेट है। उनहोंनचे बताया जक ड्ाई धूप में श्ती साईं िालाराम उनका 
खुद का ब्ांड जयादा जबकता है। ब्ांडेड के रेट में हती हम 100-200 ग्ाम का पैक 
उसती रेट पर दचेतचे हैं। इसजलए लयोग हमारा माल जयादा लचेतचे हैं। ड्ाई धूप में ढाई सौ 
ग्ाम का भती पैक लचेकर हम आए हैं, ियो 100 ग्ाम में पहलचे चलता ्ा। धूप में हमारे 
यहां रु.100 का जयादा चलता है, िबजक माककेट में वह रु.50 का है। 

एक सवाल के िवाब में उनहोंनचे बताया जक मं्न का माककेट बडा है, 
लचेजकन हमारती धूप जयादा चलतती है। यहां बेंगलुरु और अहमदाबाद के 1-2 

प्रतीजमयम उतपाद हती चलतचे हैं। खासतौर पर जनशान, िनक, फलयोररश, आजद चलतचे 
हैं। मुंबई के भती कु्छ ब्ांड चलतचे हैं और राि््ान का बंसती भती पसंद जकया िाता 
है। बंगलुरु के जनजखल की भती एक दयो रेंि चलतती है। कप का माककेट तचेिती सचे बढ़ 
रहा है। उसमें भती डे्टा की मांग जयादा है। इसके अलावा साउ् की भती कु्छ 
कंपजनयों के कप चलतचे हैं। उनहोंनचे बताया जक एक बार ियो डे्टा का कप लचेता है 
वह दयोबारा उसचे लचेनचे आता है। उद्योग की सम्याओं संबंधती सवाल पर चौधरती िती 
नचे कहा जक ितीएसटती में ररफंड दचेर सचे जमलता है। इससचे पैसा फंसा रहता है और 
कारयोबार बढ़ानचे में जदककत हयोतती है। उनहोंनचे कहा जक ररफंड तयो आ िाता है, लचेजकन 
उसमें दचेरती हयोतती है। 

सुगंध इंजडया के एक सवाल के िवाब में उनहोंनचे बताया जक रयोल ऑन अतर 
में भती उनके उतपाद हती जयादा बचेहतर जबकतचे हैं। बालािती का चंदन सबसचे बचेहतर 
है। उनहोंनचे कहा जक यहां एक ग्ाहक उनकी दुकान सचे औसतन 300 सचे रु.400 
की खरतीदारती प्रजतमाह करतचे हैं। उनहोंनचे कहा जक कयोंजक सूरत कपडा और डायमंड 
उद्योग का केंद् है। इसजलए यहां श्जमक भती जयादा है, ियो 100-200 रुपए हती खचमा 
करतचे हैं। यहां प्रतीजमयम में हाईए्ट रेट 4 सचे 5 हिार रुपए तक की भती खरतीदारती 
लयोग करतचे हैं। उनहोंनचे बताया जक भजवषय में उनकी ययोिना 100 आउटलचे्टस खयोलनचे 
की है। इस वरमा तक चार-पांच और आउटलचे्टस खयोलनचे हैं, कयोंजक कई शहरों सचे 
आउटलचे्टस खयोलनचे की मांग आ रहती है। l

Mr. Ganesh Chaudhari
M/s. SHREE SAI JALARAM AGARBATTI

Factory : 50-51, Navjeevan Industries, Near Sosyo Circle, 
Udhna, Surat-395002

Mobile : 9898367444

çâÌ¢ÕÚU-w®wx âé»¢Ï §¢çÇUØæ 59



60 çâÌ¢ÕÚU-w®wxâé»¢Ï §¢çÇUØæ

गुिरात के िूनागढ़ सचे अगरबत्ती कारयोबार सूरत में शुरू करनचे 
वालचे नरेश िती का सूरत में अपना एक शानदार आउटलचेट 
है। आरतती ब्ांड के तहत धूप, अगरबत्ती, ड्ाई ल्टक और 
सांब्ानती कप आजद उतपादों के 500 सचे अजधक रेंि प्रतीजमयम 
एवं इकयोनामती क्ाजलटती में हैं। आउटलचेट सचे बडे पैमानचे पर 
यह उतपाद जबकतचे हैं। सुगंध इंजडया के एक सवाल के िवाब 

में नरेश िती नचे बताया जक आरतती ब्ांड की शुरुआत 1993 सचे हुई ्ती। उनहोंनचे 
बताया जक गुिरात में सांब्ानती कप, गतीला व सूखा धूप की शुरुआत उनहोंनचे 
की ्ती। एक दशक पहलचे गुिरात और महाराष्ट में लयोग गतीला धूप, कप ड्ाई 
धूप के बारे में नहीं िानतचे ्चे। इसकी शुरुआत सबसचे पहलचे हमनचे की। आरतती 
अगरबत्ती के आउटलचेट पर उसके अपनचे उतपादों के अलावा गॉडजगफट, 
साइजकल, िचेड बलैक, बालािती, हरती दशमान, िती टती इंजडया, शालतीमार, 
अमृ्ा, आजशका  सजहत कई प्रतीजमयम क्ाजलटती की ब्ांडेड कंपजनयों के 

उतपाद भती जबकतचे हैं। कंपनती के उतपाद पूरे सूरत के अलावा गुिरात और 
महाराष्ट में भती आपूजतमा जकए िातचे हैं।

कंपनती की भजवषय संबंधती ययोिना के सवाल पर नरेश िती नचे कहा जक 
वह बडे पैमानचे पर हाई क्ाजलटती के लूि उतपादों के उतपादन में िुटे हैं। 
कंपनती का पूरा धयान लूि उतपादों के प्रयोडकशन पर रहता है। उनहोंनचे कहा 
जक लूि अगरबत्ती और धूप का चलन बढ़नचे सचे उपभयोतिाओं कयो कम कीमत 
में प्रतीजमयम क्ाजलटती के उतपाद जमल सकेंगचे। उनहोंनचे बताया जक वैसचे उनके 
लूि अगरबत्ती और धूप उतपादों का इ्तचेमाल कई कंपजनयों अपनती ब्ांजडंग, 
लचेबजलंग व पैकेजिंग करके कर रहे हैं। कंपनती रु.900 में प्रतीजमयम क्ाजलटती 
की खुलती अगरबत्ती बचेचतती है। उनहोंनचे कहा जक इसती कयो अगर पैकेजिंग 
करके बचेचतचे हैं तयो उतपादों की कीमत 3 गुना बढ़ िाता है। यह अलग बात 
है जक इससचे हमारती ब्ांजडंग नहीं हयो पातती, लचेजकन आरतती ब्ांड के िररए हम 
अपनचे बचे्ट उतपाद उपभयोतिाओं कयो दचे रहे हैं। उनहोंनचे बताया जक अजधकांश 

ÀfcSX°f ¸fZÔ »fcþ CX°´ffQûÔ
IYf ÀfUfÊd²fIY ¸ffIZÊYM:X

³fSXZVf

A¦fSX¶fØfe, ¦fe»fe ²fc´f, OÑfBÊ dÀMXIY, ÀffÔ¶fif³fe IY´f IZY 
CX°´ffQ³f ¸fZÔ BÀ°fZ¸ff»f WXû³fZ Uf»fZ SXf ¸fMXZdSX¹f»f IYe 
¶fZ°fWXfVff ¶fPÞX SXWXe IYe¸f°fûÔ IZY A»ffUf ´f`IZYdþÔ¦f, 
MÑfÔÀf´fûMXZÊVf³f, AüSX ¸ffIZYÊdMXÔ¦f ³fZMXUIYÊ IYe »ff¦f°f 
dQ³f Qc³fe SXf°f ¨fü¦fb³fe ¶fPÞX SXWXe WX`Ü BÀfIYû QZJ°fZ 
WXbE ÀfcSX°f IZY ²fc´f AüSX A¦fSX¶fØfe ¸f`³¹fbR`YˆYSXÀfÊ ³fZ 
»fcþ A¦fSX¶fØfe AüSX ²fc´f CX°´ffQûÔ IYf ¨f»f³f VfbøY 
dIY¹ff WX`Ü ÀfcSX°f IZY AfSX°fe A¦fSX¶fØfe ¶fifÔOX IZY 
´fi¸fbJ ³fSXZVf þe ³fZ Àfb¦fÔ²f BÔdOX¹ff ÀfZ EIY ¶ff°f¨fe°f 
¸fZÔ IYWXf dIY »fcþ A¦fSX¶fØfe ¶f³ff³fZ AüSX ¶fZ¨f³fZ 
ÀfZ CX°´ffQûÔ IYe IYe¸f°fZÔ d³f¹fÔdÂf°f SXWX°fe WX`ÔÜ EIY 
ÀfUf»f IZY þUf¶f ¸fZÔ CX³WXûÔ³fZ ¶f°ff¹ff dIY ¹fdQ 
IÔY´f³fe ´fied¸f¹f¸f ¢½ffd»fMXe IYe »fcþ A¦fSX¶fØfe 
¶fZ¨f°fe WX` °fû UWX 900 øY´fE dIY»fû ¸fZÔ d¶fIY 
þf°fe WX` AüSX ¹fWXe A¦fSX ¶fifÔOXZOX ¸fZÔ ¶fZ¨fe þfE °fû 
CXÀfIYe ´f`IZYdþÔ¦f, MÑfÔÀf´fûMXZÊVf³f AüSX ¸ffIZYÊdMXÔ¦f 
IYe »ff¦f°f d¸f»ffIYSX IYe¸f°f 3 ¦fb³ff WXû þf°fe 
WX`Ü A±ffÊ°f A¨Le ¦fb¯fUØff Uf»fe ÷Y.900 dIY»fû 
IYe A¦fSX¶fØfe 2700 øY´fE IYe WXû þfE¦feÜ 
¹fWXe IYfSX¯f WX` dIY IÔY´f³fe »fcþ A¦fSX¶fØfe, ²fc´f 
AüSX OÑfBÊ dÀMXIY IZY CX°´ffQ³f ´fSX ª¹ffQf IYf¸f 
IYSX°fe WX`Ü AfSX°fe A¦fSX¶fØfe Àf¸fcWX IZY AÔ°f¦fÊ°f 
°fe³f IÔY´fd³f¹ffÔ WX`Ô, dþÀf¸fZÔ AfSX°fe MÑZdOXÔ¦f, AfÀ±ff 
¸f`³¹fbR`YˆYSXSX AüSX AfSX°fe A¦fSX¶fØfe IÔY´f³fe 
WX`ÔÜ WXf»ffÔdIY AfSX°fe ¶fifÔOX IZY Ad²fIYfÔVf CX°´ffQ 
¶ffg¢Àf ´f`dIÔY¦f ¸fZÔ WX`, »fZdIY³f IÔY´f³fe IYf Àf¶fÀfZ 
ª¹ffQf IYf¸f »fcþ A¦fSX¶fØfe AüSX ²fc´f IZY CX°´ffQ³f 
IYf  WX`Ü AfSX°fe A¦fSX¶fØfe IZY ´ffÀf Àf¨¨fZ ÀffBÊ 
¦ffgOXd¦fµMX IZY ¦fbþSXf°f ̧ fZÔ dU°fSX¯f IYf ·fe IYf¸f WX`Ü   

¦fb
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कम रेट में दें सकें। यहती कारण है जक हम क्ाजलटती 
सचे कयोई समझौता नहीं करतचे। उनहोंनचे बताया जक 
गुिरात में ्छयोटे उतपादक और ब्ांडेड वालचे उतपाद 
भती हैं, लचेजकन हमारती उनके सा् कयोई प्रजत्पधामा नहीं 
है। उनहोंनचे बताया जक िब चतीन सचे रॉ अगरबत्ती का 
आयात बंद हयो गया तयो वह 2 वरमा तक उसती रेट पर 
बचे्ट क्ाजलटती की लूि अगरबत्ती की आपूजतमा उद्योग 
कयो करतचे रहे ्चे। उनहोंनचे बताया जक कारयोबार कयो बढ़ानचे 
की ययोिना है, लचेजकन काम दचेखनचे वालचे पाररवाररक 
लयोगों की संखया कम है। इसजलए धतीरे-धतीरे हती कारयोबार 
कयो बढ़ाया िा रहा है। उनहोंनचे कहा जक सूरत में धूप 
का माककेट अब 10% हयो गया है। अगलचे दयो-ततीन वरषों 
में धूप, ड्ाई ल्टक का माककेट 50% हयो िानचे की 
संभावना है, कयोंजक अगरबत्ती में बांस के इ्तचेमाल 
कयो लचेकर काफी जववाद है। उनहोंनचे बताया जक उनके 
आउटलचेट काउंटर सचे जयादा जबकनचे वालती अगरबजत्यों 
में गॉडजगफट और बालािती िैसचे प्रतीजमयम ब्ांड हैं। 
रेगुलर में प्रतीजमयम क्ाजलटती की खरतीद हमारे हती ब्ांड 
की हयोतती है। उनहोंनचे बताया जक यहां सबसचे अजधक 
जबकनचे वालचे उतपादों में बालािती, साइजकल, िचेड बलैक 
है। इसके अलावा शालतीमार, साईं फलयोरा और फॉरे्ट 
की मांग उनके काउंटर पर जयादा है। औसतन रु.50 
की एमआरपती वालचे उतपाद यहां जयादा जबकतचे हैं। लूि 
प्रतीजमयम उतपादों की मांग उससचे भती जयादा है। 

एक सवाल के िवाब में उनहोंनचे कहा जक यहां 
गुिरात के लयोकल ब्ांड और लूि उतपादों का बािार 
पर 70% कबिा है। 30% में बाहर के ब्ांड चलतचे 
हैं। वैसचे भती सूरत का बािार आपसती संपक्क सचे चलता है 
और यहां स्तचे सचे स्तचे और महंगचे सचे महंगचे उतपाद भती 
जबकतचे हैं। उनहोंनचे बताया जक धूप में एकॉनयोमती में िचेड 
बलैक का मं्न और सच्चे साईं चलतचे हैं  और प्रतीजमयम 
में बालािती का धूप है। ड्ाई ल्टक की सबसचे जयादा 
मांग है। गतीला धूप उससचे कम चलतती है। प्रतीजमयम में 
बालािती के रु.100 की एमआरपती वालचे उतपाद चलतचे 
हैं। ड्ाइ ल्टक में जयादा माककेट रु.50 के उतपादों की 
है। गतीलती धूप 100 ग्ाम का पैक रु.50 में चलता है  
है। उनहोंनचे बताया जक ितीपर में 200 ग्ाम के पैक की 
मांग तचेिती सचे बढ़ती है। 
सांब्ानती कप के चलन संबंधती सवाल पर उनहोंनचे कहा 
जक वह लयोकल उतपादकों का हती जयादा जबकता है। 
ब्ांडेड में डे्टा,करर्मा आजद कई अगरबत्ती ब्ांड के 

सांब्ानती उतपाद अलग अलग इलाकों में चलतचे हैं। कैंफर में ब्ांडेड रािकला 
कयो्हापुर का चलता है। इसके अलावा आरतती ब्ांड का भती कैंफर पसंद 
जकया िाता है। उनहोंनचे बताया जक रयोल आन का माककेट यहां अच्छा है। रयोि 
और मयोगरा आजद की मांग है। बालािती का चंदन प्रतीजमयम में पसंद जकया 
िाता है। इसके अलावा लयोकल और इंपयोटदेड रयोल आन भती चलतचे हैं। ऐरयोकेम 
रतलाम भती चलता है। चंदन टतीका में हररदशमान सबसचे बचेहतर है। उसके बाद 
मनयोहर और काशती का पाउडर टतीका भती चलता है। l

उपभयोतिा जबना ब्ांड नचेम के उनके आउटलचेट सचे उतपाद खरतीदतचे हैं, लचेजकन 
इतना िरूर है जक वह उसका इ्तचेमाल करनचे के बाद दूसरती बार उसकयो जफर 
लचे िातचे हैं। जयादातर प्रतीजमयम की मांग करनचे वालचे उपभयोतिा ब्ांड के नाम सचे 
खरतीदारती करतचे हैं। 

सुगंध इंजडया सचे बातचतीत में नरेश िती नचे कहा जक अगरबत्ती उद्योग का 
भजवषय बहुत शानदार है। यहां आमतौर पर एक उपभयोतिा रु.200 प्रजतमाह धूप 
व अगरबत्ती उतपादों पर खचमा करता है। यहां ड्ाई ल्टक और लांग ल्टक का 
भती चलन तचेिती सचे बढ़ रहा है। उनहोंनचे बताया जक उनके आउटलचेट सचे उपभयोतिा 
हमचेशा अच्छती क्ाजलटती के उतपाद मांगतचे हैं। उनके उतपादों की मांग सूरत, 
महाराष्ट, जबहार व अनय राजयों सचे भती हयोतती है, लचेजकन कंपनती माककेट में लूि 
उतपादों की आपूजतमा मुल्कल सचे कर पातती है। जसफ्क आरतती ब्ांड हती पैजकंग में 
िाता है। 

एक जनमामाता हयोनचे के नातचे चुनौजतयों संबंधती सवाल पर उनहोंनचे कहा जक 
प्रयोडकट क्ाजलटती कयो मेंटेन रखना एक चुनौतती है। ताजक बचे्ट क्ाजलटती कम सचे 

Mr. Naresh
M/s. Aarti Agarbatti

Dinesh Niwas, Chamunda Nagar, 9-10, Lambe Hanuman 
Rd, opp. Trikamnagar-1, Shilpa Park Society, Green Park 

Society, Varachha, Surat, Gujarat 395006
Mobile : 9924161449



62 çâÌ¢ÕÚU-w®wxâé»¢Ï §¢çÇUØæ

रत की श्ती चामुंडा ट्ेजडंग कंपनती िचेड बलैक की प्रमुख 
जड्ट्तीबयूटर है सा् हती उनके पास एस ए अगरबत्ती 
वकसमा बैंगलुरु और टू-55 कपूर का भती काम है ।  
और वह अगरबत्ती और पूिा सामजग्यों का दचेशभर में 
हयोलसचेल सपलाई करतती है। कंपनती बतीतचे 12 वरषों सचे धूप, 

अगरबत्ती और सुगंध उद्योग में काम कर रहती है। कंपनती के प्रमुख श्ती लक्मण 
सयोलंकी नचे सुगंध इंजडया सचे बातचतीत में कहा जक वह िचेड बलैक के अलावा 
सजहत अनय कंपजनयों के उतपादों कैंफर, अगरबत्ती, गतीलती धूप, ड्ाई ल्टक और 
सांब्ानती कप का भती काम करतचे हैं। उनहोंनचे बताया जक सूरत में लूि अगरबत्ती 
का बडे पैमानचे पर चलन बढ़ा है। इसके अलावा अगरबत्ती की माककेट 70 सचे 
80% है। शचेर में गतीलती धूप, ड्ाई ल्टक आजद चलतचे हैं। इसके अलावा लक्मण 
सयोलंकी का खुद का भती ब्ांड है जिसकी अच्छती खासती मांग है। एक सवाल के 
िवाब में उनहोंनचे कहा जक अगरबत्ती और धूप उतपादों का सूरत में बहुत बचेहतर 
और जनरंतर बढ़ रहा बािार है। सूरत में सबसचे जयादा जबकनचे वालती अगरबत्ती 
पर उनहोंनचे बताया जक िचेड बलैक, बालािती, जनशान,आरसती, फलररश, फॉरे्ट, 
आजद चलतचे हैं। धूप का चलन इधर तचेिती सचे बढ़ा है। बंगलुरु का मैसूर सुगंध 
और बालािती प्रतीजमयम में काफी चलतचे हैं। उनहोंनचे बताया जक महाराष्ट के उतपाद 
यहां कम चलतचे हैं।
सुगंध इंजडया के एक सवाल के िवाब में उनहोंनचे कहा जक सूरत में ितीपर पैजकंग 

के उतपाद 50, 70, 100 और रु.150 की एमआरपती में चलतचे हैं। उनहोंनचे बताया 
जक धूप में मं्न का भती काम वह करतचे हैं। इसके अलावा सूखती धूप में सतया, 
शाह फ्ेगरेंस काफी चलता है, लचेजकन हमारे यहां िचेड बलैक की मांग सबसचे 
जयादा है। दूसरे जवतरक अनय ब्ांड भती चलातचे हैं। उनहोंनचे एक सवाल के िवाब 
में कहा जक अगरबत्ती में ब्ांडेड के अलावा लूि अगरबत्ती का चलन भती काफी 
बढ़ा है। सांब्ानती कप में िचेड बलैक, जनशान, डे्टा और साइजकल का नैवचेद् 
चलता है। उनहोंनचे बताया जक सांब्ानती की माककेट तचेिती सचे बढ़ रहती है। इसके 
अलावा कपूर में बडौदा का 255 काफी पसंद जकया िाता है। हररदशमान का चंदन 
टतीका सबसचे जयादा चलता है। इसके अलावा मनयोहर का अटिगंधा और काशती 
के पाउडर की भती मांग है। एक सवाल के िवाब में उनहोंनचे कहा जक हरती दशमान 
का चंदन गतीलचे में चलता है। रयोल आन में पटेल,  अल नुएम िैसचे कई उतपाद 
चलतचे हैं। वह एसएच केलकर के पफयूमाम भती बचेचतचे हैं। यह सभती 35-40 रु. की 
एमआरपती सचे शुरू हयोतचे हैं। l

ÀfcSX°f ¸fZÔ A¦fSX¶fØfe-²fc´f IYf ¶ffþfSX  
¶fPÞXf: »fÃ¸f¯f Àfû»fÔIYe
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A¦fSX¶fØfe IZY »fcþ CX°´ffQûÔ IYf ¶fOÞXf ¸ffIZÊYMX WX` ÀfcSX°f
िरात का औद्योजगक शहर सूरत मधयकाल सचे अपनचे बंदरगाह के कारण 
प्रमुख वयापाररक शहर रहा है, िहां मुगल शासकों, मराठों, पुतमागाजलयों 
और अंग्चेिों का शासन रहा है। दचेश की आिादती के बाद सूरत भती 
कपडा उद्योग के कारण गुिरात का मैनचचे्टर कहा िाता ्ा। 
आधुजनक युग में भती सूरत कृजर उतपादों, कपडा उद्योग, िहाि जनमामाण, 

सयोनचे व चांदती के िरती के काम, सयोनचे का जनयामात, हतीरे की पॉजलश और कजटंग के जलए 
आि भती दचेश और दुजनया में चजचमात है। लगभग 50 लाख की आबादती वालचे शहर में 
दचेशभर के कारयोबारती और कारतीगर यहां रहतचे है। वयापाररयों व कारयोबाररयों के इस 
औद्योजगक शहर में मधयम वगमा और श्जमकों की भती एक बडती आबादती रहतती है। 
प्राचतीन शहर हयोनचे के कारण यहां के लयोगों का खानपान, रहन सहन और उपभयोतिा 
व्तुएं महंगती सचे महंगती और स्तती सचे स्तती इ्तचेमाल हयोतती हैं। अगरबत्ती, धूप और 
सुगंध उद्योग में यहां प्रतीजमयम सचे लचेकर इकयोनामती उतपादों का भती अच्छा खासा 
बािार है। सुगंध इंजडया नचे सूरत बािार का वयापक सवदे के बाद पाया जक यह 
औद्योजगक शहर संभवतः दचेश का एकमात् शहर है, िहां प्रतीजमयम क्ाजलटती की 
अगरबत्ती, धूप, ड्ाई ल्टक, और सांब्ानती कप का लूि में सवामाजधक चलन है।

70% बपाजपार पर लूज मपाल कपा कबजपा
सुगंध इंजडया की माककेट ररपयोट्ट के अनुसार सूरत में अगरबत्ती व धूप उद्योग का लगभग 
70% बािार लूि उतपादों सचे चलता है। 30% में हती ब्ांडेड कंपजनयों के उतपादों 
का चलन हैं। सूरत के ््ानतीय उतपादक हाई क्ाजलटती के प्रतीजमयम उतपादों सचे लचेकर 
इकयोनामती उतपाद लूि में बचेचतचे हैं। सूरत में रु.100 प्रजत जकलयो सचे लचेकर हिार 
रुपए सचे अजधक जकलयो की कीमत के लूि अगरबत्ती और धूप जबकतती है। सुगंध 
इंजडया टतीम कयो सूरत के कई मैनयुफैक्चरसमा, जड्ट्तीबयूटर और ररटेलसमा नचे बताया 
जक सूरत में लयोग प्रतीजमयम क्ाजलटती के उतपाद चाहतचे हैं, लचेजकन मधयमवगमा और 
श्जमक आबादती जयादा हयोनचे सचे उनहें स्तचे में प्रतीजमयम उतपाद चाजहए। अगरबत्ती, 
धूप व अनय उतपादों के उतपादन में ियो लागत आतती है, उसमें 3 गुना लागत पैजकंग 
मटेररयल, जड्ट्तीबयूटर व ररटेलर के कमतीशन और माककेजटंग सचे बढ़ िातती है। 
इसजलए बडे पैमानचे पर लूि उतपादों का चलन यहां शुरू हुआ है। एक मैनयुफैक्चर 
नचे बताया जक उनकी प्रतीजमयम अगरबत्ती 1000 रूपए प्रजत जकलयो लूज़ में जबकतती है। 
यजद यहती माल वह पैजकंग करके माककेट में डालें, तयो उसकी कीमत रु.3000 प्रजत जकलयो 
हयो िाएगती। सूरत में लूि अगरबत्ती जसफ्क दुकानों पर हती नहीं, बडे शयोरूम व मॉल में 
भती जबकतती है ।  

सूरत में अगरबत्ी धूप के हैं अनेक आउटले्टस
सूरत में अगरबत्ती उतपादों के आउटलचे्टस और ररटेल दुकानों का बहुत चलन है। खास-
खास इलाकों में यहां कई आउटलचे्टस हैं, िहां ््ानतीय उतपादकों के लूि उतपादों के 
सा् ब्ांडेड कंपजनयों के उतपाद भती जबकतचे हैं। माककेट ररपयोट्ट के अनुसार सूरत अगरबत्ती, 
धूप व अनय उतपादों के उतपादन और खपत के जलहाि सचे बचेहतर बािार है। यहां 
अगरबत्ती, धूप, कप, ड्ाई ल्टक उतपादों के आउटलचे्टस पर औसतन एक ग्ाहक 200 
सचे 400 रूपए की प्रजतमाह खरतीदारती करता है। कु्छ लयोग 4 सचे 5 हिार रूपए तक की 
भती खरतीदारती करतचे हैं। सूरत बािार में धूप की मांग लगभग 30% है, िबजक 70% में 
अगरबत्ती का चलन है। धूप में भती ड्ाई ल्टक, गतीलती धूप और सांब्ानती कप का माककेट 
10% की रफतार सचे बढ़ रहा है। अगरबत्ती में लूि के अलावा यहां बॉकस पैजकंग और 
ितीपर दयोनों  का चलन है। ितीपर में 50, 70, 100 और 150 रुपए की एमआरपती वालचे 
उतपाद जयादा चलतचे हैं। यहां के लूि अगरबत्ती उतपादकों का माल दचेश भर की ब्ांडेड 
अगरबत्ती कंपजनयां अपनचे उतपादों में करतती हैं और अपनचे ब्ांड के नाम सचे बचेचतती हैं।

प्ीकमयम में लूज से लेकर बपाृंडेड तक कपा चलन
सूरत में मसाला अगरबजत्यों का भती अच्छा खासा ट्ेंड है। अगरबत्ती में ररटेल काउंटर 
पर िचेड बलैक, साइजकल, जतरुपजत गॉडजगफट, बालािती, डे्टा, बतीआईसती, आईटतीसती, 
फॉरे्ट, जनशान आजद के उतपाद भती चलतचे हैं। इसके अलावा अमृता, आजशका, आरसती, 
फलररश, जम्बाह, शालतीमार, साईं फलयोरा आजद के भती ग्ाहक हैं। श्ती साईं िालाराम और 
आरतती अगरबत्ती सूरत के बडे ््ानतीय उतपादक हैं जिनकी माककेट माककेट पर अच्छती 
पकड है। िचेड बलैक और साइजकल अगरबत्ती का इकयोनामती पैक 50 सचे 60 रूपए वाला 

चलता है। इकयोनॉमती में ितीपर और प्रतीजमयम में बॉकस 
पैजकंग का चलन है। यहां बंगलुरु, मुंबई और अहमदाबाद के कु्छ प्रतीजमयम उतपाद 
चलतचे हैं। बेंगलुरु का भती जनजखल का सतीजमत बािार है  और पुणचे की ररयल अगरबत्ती 
भती चलतती है। बेंगलुरू के पुरानचे ब्ांड िैसचे पररमल मंजदर आउटलचे्टस पर जदखाई दचेतचे हैं। 

धूप कपा बन गयपा है 30% बपाजपार
ररपयोट्ट के अनुसार यहां धूप और ड्ाई ल्टक उतपादों का बािार 30% है, जिसमें बांस 
रजहत उतपादों कप, कयोन और ड्ाई ल्टक का चलन बढ़ रहा है। धूप में िचेड बलैक का 
गतीलती धूप मं्न चलता है। गतीलती धूप में गॉडजगफट और हरर दशमान की भती माककेट में 
उपल््जत है । मं्न का 70% माककेट पर कबिा है, िबजक 30% में अनय कंपजनयों 
की गतीलती धूप चलतती है। इसके अलावा बालािती, बतीआईसती, बंसती के उतपाद 20 सचे 
रु.25 एमआरपती में चलतचे हैं। प्रतीजमयम में गतीलती धूप का भती अच्छा माककेट है। ड्ाई धूप 
में 100 सचे 200 ग्ाम का पैक श्ती साईं िालाराम का चलता है, िबजक दूसरती ब्ांडेड 
कंपजनयां का इतनचे हती ग्ाम का पैक अजधक कीमत का है। धूप में िचेड बलैक, सच्चे साईं 
और प्रतीजमयम में बालािती का धूप और ड्ाई ल्टक की मांग जयादा है। बालािती का 10 
ल्टक रु.100 की एमआरपती में है। रु.50 की एमआरपती में ड्ाई ल्टक और 100 ग्ाम 
का गतीला धूप रु.50 में है।

सपाृंबपानी कप मपाककेट तेजी से बढ़ रहपा
सांब्ानती कप का माककेट सूरत में तचेिती सचे बढ़ रहा है, लचेजकन इसमें ््ानतीय उतपादकों 
की जयादा जह्सचेदारती है। ब्ांडेड में सबसचे जयादा डे्टा की मांग है। करर्मा, साइजकल, 
जनशान और ितीटती इंजडया के अलावा दजक्ण भारत की भती कु्छ कंपजनयों के उतपाद चलतचे 
हैं। बालािती, बतीआईसती, फॉरे्ट और जम्बा के कप भती चलतचे हैं। कैंफर में ब्ांडेड का 
चलन है। कयो्हापुर का रािकला और आरतती के कैंफर की मांग है। यहां रयोल आन 
का माककेट अच्छा है। बालािती का प्रतीजमयम चंदन चलता है। इसके अलावा ््ानतीय 
उतपादकों के और कु्छ इंपॉटटेंट रयोल आन चलतचे हैं। चंदन टतीका में हरती दशमान का बचेहतर 
है। इसके अलावा मनयोहर और पाउडर चंदन में काशती का चलता है। l
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• Circulation : Currently 12,000 per month hard copies with an aim 
to increase to 50,000. Also has a digital version as well. 

• Readership : Manufacturers, Perfumers, Raw material suppliers, 
Agarbatti Distributors and Sellers and Allied industry across 
india. Average 50,000 monthly readership.

• Content : Brand News, Monthly City/State wise Market survey 
and reports, Industry News, Interviews and profiling of not 
just Manufacturers but also wholesalers and dealers. Also 
raises issues faced by industry like increasing production cost, 
duplicacy, etc. all possible through our ground level reporting.

Sugandh India : Monthly Bilingual (English and Hindi)

ADVERTISEMENT TARIFF

A first and one of its kind magazine dedicated to 
Agarbatti industry which along with being informative 
and useful for industry content wise, also acts as a 
medium to connect the industry.

POSITION RATE PER 
ISSUE

Mechanical Data (w x h)
Note : Keep text 5 mm inside

FRONT COVER 60,000 18.5 cm x 23.5cm

BACK COVER 50,000 21 cm x 30 cm

INSIDE COVER FRONT 35,000 21 cm x 30 cm

INSIDE COVER BACK 30,000 21 cm x 30 cm

GATE FOLD 50,000 42 cm x 30 cm

DOUBLE SPREAD 30,000 42 cm x 30 cm

FULL PAGE 15,000 21 cm x 30 cm

HALF PAGE 10,000 18.5 cm x 13.5 cm

QUARTER PAGE 7,000 9 cm x 13.5 cm

VISITING CARD 3,000 9 cm x 5 cm

STRIP 4,000 18.5 cm x 5 cm

Note : 20% extra for Advt in first 20 pages. All rates are excluding 5% G.S.T.

GST DETAILS
GSTIN: 07AAECA3660K1ZN
State Name : Delhi, Code : 07

Bank Details
Bank Name : YES BANK
A/c No. : 070463400000052
IFS Code : YESB0000704
Branch : Noida Sector-62 

ANAS COMMUNICATION PVT. LTD.
B-117A, 2nd Floor, Joshi Colony, I.P. Extension, New Delhi - 110092, M : +91 7838312431

Email : sugandhindiam@gmail.com |  Website: www.sugandhindia.in
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