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श का सबसे बडा सूबा उत्तर प्रदेश अगरबत्तती व धूप उतपादों 
के लिए तेजती से बढ़ रहा माककेट है, जहां इकोनामती से 
िेकर प्रतीलमयम श्ेणती के उतपाद लबकते हैं। हािांलक प्रदेश 
में िोअर और लमलिि क्ास की आबादती सबसे जयादा है। 

इसलिए यहां प्रतीलमयम और इकोनॉमती बांि के बतीच के उतपादों याने 
मतीलियम रेंज की एमआरपती वािे उतपादों का वॉलयूम सबसे जयादा 
है। उदाहरण के तौर पर बडती बांिेि कंपलनयों साइलकि, बािाजती, 
जेि बिलैक, आईटतीसती, हरर दश्शन, देव दश्शन के अिावा स्ानतीय  व  
पडोसती राजयों की बांिेि अगरबत्तती-धूप जो 10 से 20 रूपए की 
एमआरपती में हैं, सबसे जयादा लबकते हैं। यूपती में कानपुर, िखनऊ, 
बनारस, इिाहाबाद, नोएिा, मुगिसराय, मेरठ, बरेिती, मुरादाबाद, 
सहारनपुर जलैसे शहर हैं, जहां उद्ोग, लशक्ा और पयट्टन का वयवसाय 
है, ऐसे में कम्शचारती, अलधकारती, वयापारती और कुछ संपन्न लकसानों 
का हती तबका है, लजनकी आल््शक सस्लत बेहतर है और वह प्रतीलमयम 
उतपादों की खरतीद कर सकते हैं। बडती आबादती लनमन मधयम वग्श की 
होने के कारण यहां इकोनामती व मतीलियम रेंज के बतीच के उतपादों का 
बाजार तेजती से लवकलसत हो रहा है। इसके अिावा जयों-जयों िोगों 
का आल््शक लवकास हो रहा है। उसती अनुपात में नोएिा, कानपुर, 
िखनऊ व बनारस जलैसे चुलनंदा शहरों में प्रतीलमयम उतपादों की भती 
मांग बढ़ने िगती है। 

यूपती देश का जनसंखया के लिहाज से सबसे बडा प्रदेश है, लजसमें 
िगभग 22 करोड आबादती 75 लजिों में रहतती है, िेलकन कृलि पर 
लनभ्शरता के कारण बडती आबादती ग्ामतीण इिाकों में रहतती है और 
िगभग दो करोड प्रवासती श्लमक हैं। 11वीं पंचविषीय योजना के 
अनुसार प्रलत वयसति जतीितीएसपती 29417 रुपए ्ती, जो राष्टतीय औसत 
से कम है। कोलवि के बाद िोगों की आमदनती और कम हुई है। 
इसलिए यहां बडती बांिेि कंपलनयों के प्रतीलमयम उतपादों का बडा 
माककेट नहीं है। हर शहर में बहुत मामूिती सतर पर हती उनकी मांग 
होतती है। उदाहरण के तौर पर इिाहाबाद में प्रलतवि्श माघ मेिा और 
6 व 12 वि्श पर अध्शकुंभ और कुंभ मेिे में धूपबत्तती उतपादों की मांग 
बेतहाशा बढ़ जातती है, िेलकन एक माह तक कलपवास करने वािती 
िोग और पय्शटक पूजा के लिए स्ानतीय उतपादकों की 2, 5 और 10 
रुपए की एमआरपती वािे उतपाद हती िेते हैं। वहीं बनारस में काशती 
लवश्वना् कॉररिोर बनने के बाद से देश-लवदेश के पय्शटकों व तती््श 
यालरियों की संखया बढ़ती है, लजससे प्रतीलमयम उतपादों की मांग बढ़ती है। 
वलैसे भती यूपती के दज्शन भर लजिे ऐसे हैं जहां धालम्शक मेिे और स्ानतीय 
तयौहार बडती संखया में मनाए जाते हैं िेलकन वहां भती मतीलियम श्ेणती 
के या स्ानतीय उतपाद हती चिते हैं। वहीं नोएिा यूपती का एक लजिा 
होने के बावजूद देश के बडे मेट्ोपोलिटन शहरों जलैसा है। जहां बडती-
बडती मलटतीनेशनि कंपलनयां के ऑलिस हैं और देश-लवदेश के आईटती 
व माककेलटंग प्रोिेशनलस रहते हैं, लजनके बतीच योग व धयान िोकलप्रय 
है और वह ऑलिस और आवास के वातावरण को खुशनुमा, सुगंलधत 
और ताजा बनाए रखना चाहते हैं। नोएिा के सा् हती अनय शहरों में 
भती इस तरह की आबादती सवास्थय के लिहाज से िायदेमंद प्रतीलमयम 
बांि खरतीदतती है। n

The state of UP has the third largest GDP output in 
the country at 248.66 Billion dollars. The state’s 
GSDP has grown from ₹12.47 lakh crore in 2016-
17 to ₹20.48 lakh crore in 2022-23. It is expected 

to grow to ₹24.39 lakh crore-in 2023-24. With a population 
of 24.1 crores, it is also the most populated state in India. 
Since, the majority of the state’s population is working and 
labour class, the volume of products between premium and 
economy brands i.e. products with medium range MRP is 
highest. For example, apart from big branded companies 
like Cycle, Balaji, Zed Black, ITC, Dev Darshan, Hari 
Darshan, locally manufactured branded incense products 
and from neighbouring states which have MRP of Rs 10 to 
20 are sold the most. There are cities like Kanpur, Lucknow 
Varanasi, Allahabad, Noida, Mughalsarai, Meerut, Bareilly, 
Moradabad, Saharanpur in UP, where there is industry, 
education and tourism business, in such a situation only a 
section of employees, officers, businessmen and some affluent 
farmers are there, whose Financial condition is better and can 
purchase premium products. Due to the large population being 
of lower middle class, the market for economy and medium 
range products is developing rapidly here. Apart from this, as 
people are progressing economically. In the same proportion, 
demand for premium products has also started increasing in 
select cities like Noida, Lucknow, Kanpur and Varanasi.
UP is the largest state in the country in terms of population, 
in which about 24.1 crore population lives in 75 districts. 
A large matrix of the population depends on agriculture 
and about two crore are migrant workers. Per capita GDSP 
as per 11th Five Year Plan was Rs 29417, which is lower 
than the national average. After Covid, people’s income 
has further reduced. Therefore, there is not a big market for 
premium products of big branded companies here. There is 
a very nominal level of demand for them in every city. For 
example, during the Magh Mela every year in Allahabad 
and the Ardha Kumbh and Kumbh Melas every year 6 and 
12 years, the demand for incense stick products increases 
wildly, but the people and tourists doing Kalpwas for a month 
buy local  incense products costing Rs.2, 5 and 10. Post the 
construction of Kashi Vishwanath Corridor in Varanasi, the 
number of tourists and pilgrims from India and abroad has 
increased, due to which the demand for premium products 
has increased. Anyway, there are a dozen districts of UP 
where religious fairs and local festivals are celebrated in 
large numbers, but even there only medium grade or local 
products are sold. Whereas Noida, despite being a district 
of UP, is like big metropolitan cities of the country. Where 
big multinational companies have their offices and IT and 
marketing professionals from India and abroad live, among 
whom yoga and meditation are popular along with keeping 
the office and residential environment pleasant, fragrant and 
fresh. In Noida as well as in other cities, this type of population 
buys premium brands that are beneficial for health.

M. A. Farooqui

QZ
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UP is a Fertile market for  
incense products
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The Shah family has achieved great success after starting 
from the bottom in the incense sticks and fragrance industry. 
Rajiv Bhai Shah shared that his father, Shri Kanubhai Shah, 
founded Shri Kalpana Perfumery Works Private Limited in 
1970 because he had a passion for fragrances. His father’s 
hard work and dedication helped establish the company and 
build its reputation in the market. Initially, he produced and 
sold the products himself in the local market. He used to sell 

agarbattis on a cycle in the beginning days. Rajiv Bhai recalled 
his father’s earlier days when a part of their home was used as 
a factory, but eventually, they rented a larger space to expand 
the business. Today, the company boasts a large factory.

In response to a question, he acknowledged there are now 
more producers than in the past, but the demand for high-
quality products is still growing. He proudly shared that his 
father’s local business became a national brand, and now 

Kalpana is a brand of agarbatti Ahmedabad is proud of. Besides their home 
state Gujarat, this brand is etching a name for itself in Maharashtra, West 
Bengal, and Uttar Pradesh. More! Australia, New Zealand, USA and Bangla-
desh are importing this brand for their markets. The secret behind this brand 

is the legacy created with customer satisfaction. Meeting consumer expectations for 
the last half century is our strong point, remarked Rajeev Bhai Shah, the owner of 
this Ahmedabad-based incense brand. Talking about naming their brand as Kalpa-
na, he said, It was his father who gave this name. Its meaning in Gujarati is ‘imag-
ination’. Imagination can be achieved by innovation and strict quality, which my 
father wanted to deliver to his customers when he started. I aim to take our brand to 
become the most sought-after brand in this country. Kalpana debuted with Sandhya 
(agarbatti) more than fifty years ago. Then came Saheli. and then Sugandh Vatika. 
Kasturi brand has been successfully running across India for over 15 years.

Kalpana meeting consumer 
expectations for 50 years:
rajeev shah
Kalpana to attract premium customers very soon: Anand Shah
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but later everything came back on track. Apart from this, 
there is also the problem of labor shortage. The prices of 
packing material keep increasing, but currently the market 
is stable. He said that he keeps the rates of his products 
according to the demand and needs of the consumers. The 
average rate in various states is 40 sticks at an MRP of ₹50. 
When a customer buys a product, he sees its quality and only 
then his trust is established.

On average, two to three out of ten customers are brand-
conscious. The numbers are increasing. Thanks to their 
quality consciousness buying dhoop and agarbattis. Mr Shah 
pointed out that anybody with a few thousand rupees of cash 
can enter this business and start their label. However, it does 
not work in the long run unless they give good quality and 
diversity in their products. Mr Shah commented that the 
situation of credit has improved post-Covid: Dealers today 
buy goods on credit for a short time. He said the borrowing 
problem will end in the next two to three years.

Mr Shah informed Sugandh India that they recently 
launched premium dry dhoop sticks with signature 
fragrances. They are also producing high-end organic flora 

agarbatti. He pointed out that this type of 
agarbatti needs special attention. The shelf 
life is less than four months. Its substitute 
is white stick which is made with the same 
ingredients and is better to use. Although the 
trend of flora and fruity-flavoured agarbattis 
has increased, the demand for traditional 
agarbatti will never die.

Informing Sugandh India about their 
exports, Mr Shah said that export-oriented 
dhoop and agarbattis aren’t separately 
made: Yes, the export market is different 
and we have incorporated both needs under 
one roof. The company will draft a plan for 
exporting goods soon. It is a fact that dhoop 
and agarbatti are used primarily for worship 
and rituals and less than 20% for fragrancing 
an enclosed area. Keeping the 20% in mind, 
the company has launched custom-designed 
incense products for yoga, aroma therapy 

and related activities though has not promoted them in this 
way. The company is constructing depots across India to 
ease logistics in high-demand markets.

Mr Shah announced that his company launched an 
incense range dedicated to the Almighty. Some of the names 
disclosed to Sugandh India are Omkar (dedicated to Lord 
Shiva), Vakratund (dedicated to Ganapati), Chiranjeevi 
(dedicated to Hanuman) and Madhav Darshan (dedicated to 
Lord Krishna)… available in zipper pouches. The company 
just released a zipper box of 250g full of premium quality 
incense. 

Finally, he talked about their CSR, along the lines of 
giving back to society. His company has set focus on their 
community and workers providing employee benefits and 
family care.n

the second and third generations are continuing to uphold and 
expand his legacy across India. Anand Shah, Rajiv Bhai’s son, 
is also involved in the family business.

Anand Shah, co-owner of Kalpana brand remarked that 
the agarbatti industry is a free-for-all gambit. The industry is 
overcrowded with local manufacturers and their cheap quality 
products. They are a threat to the sanity of a healthy competition. 
If this ain’t enough— big agarbatti companies, throttle 
businesses like ours with scheme after scheme. Anyways… Our 
brand has survived for over half a century. Constant innovation 
and quality control brought us this far. We have progressed with 
the customer’s trust. Moreover, this is demonstrated by the trust 
our distributors, dealers, and retailers place in us. We have a 
huge network of pan-India supply chains. Mr Shah informed 
Sugandh India that 95% of products are made as per customer 
needs. They are pocket-friendly.

Anand Shah said that the production of premium products 
is only five per cent. However, the company is bringing more 
products in the premium range.  Around 70% of their product 
line is agarbatti— the rest are dhoop, dry sticks and sambrani 
cups. The brand is adding more products in their premium range, 

said Mr Shah. Around 80% of their regular products are; priced 
at 60₹, 70₹ and 80₹ a packet. Talking about their packaging, 
Mr Shah said that zippers (pouches) are preferred more in 
Maharashtra, Rajasthan and their home state. Customers in 
West Bengal like box packing. Muttha (Roll) packing is widely 
used in Mumbai. He said the sale of traditional wet dhoop and 
dry dhoop sticks has increased considerably in Delhi, UP and 
Jammu. The incense (dhoop) market has shown remarkable 
growth; that was less than 20% a few years back. Today, it has 
eaten almost half of the agarbatti market.

Anand Shah, in response to Sugandh India’s question 
regarding challenges being faced, said that as a producer one has 
to face a lot of challenges. Especially the prices of raw materials 
keep increasing drastically. When imports from China and 
Vietnam were stopped, everyone faced problems for 7-8 months 
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Sharing about the history of the group, Mr. Vivek Dujodwala said 
that back in the early 1960’s ‘Dujodwala Group’ were pioneers in 
Pine Chemicals in India. The group initially operated in Jammu 
& Kashmir, Himachal Pradesh and Hoshiapur in Punjab. These 
states are close to the pine forests that gave birth to the industry. 

Later on, the group expanded its operations to pan-India and its 
headquarters were set up in Mumbai. Vivek added that SVD 
Resins & Plastics was incorporated as a private limited company 
in 1984, and has been in continuous operation since then. On 
26th December, 2022, the company changed its name to SVD 

auracam Bhimseni camphor 
is a 100% organic product:

Camphor is widely used for worship, meditation, yoga and purifying the en-
vironment. Unfortunately, the majority of the camphor products sold in the 
market are adulterated and made from chemicals which makes them harmful 
for health. However, AuraCam Bhimseni Camphor and Camphor Tablets are 

100% Organic and absolutely pure. These premium products are from the house of 
SVD PineChem, a Mumbai based firm that has been in the camphor business for the 
past 60 years. Mr. Vivek Dujodwala, the Managing Director of SVD PineChem and the 
third generation in the business in a special conversation with Sugandh India, shared 
that in just four years, Bhimseni Camphor has become a pan-India success. Peo-
ple across the country have developed a liking for AuraCam Bhimseni Camphor and 
Camphor Tablets. The popularity has increased rapidly since Covid.

-svd pinechem has been the pioneers in the camphor industry
viveK dujodwala
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regarding how AuraCam products are different from the market, 
Vivek explained that as mentioned earlier, our products are 
100% organic. 

The market is full of adulterated products that attract 
customers with their cheap price but our products are pure and 
premium. We want to make customers aware about real camphor 
through AuraCam, he remarked.

Vivek informed Sugandh India that AuraCam is available 
pan-India and we have been getting a good number of online 
orders from sites like Amazon as well. Our product is not the 
cheapest, it is a premium product but we also give offers from 
time to time and we have been getting repeated orders. In a 
response to a question regarding the difference between Camphor 
tablets and Bhimseni Camphor, Vivek responded that both are 
different. Tablets are made by compressing the powder. These 
are mainly used for burning during Aarti and havan. Bhimseni 
Camphor on the other hand is an aroma product mainly used for 
spreading its fragrance. While Camphor tablets are made from 
camphor powder, Bhimseni Camphor is made from Isoborneol 

Powder. Both of these ingredients belong to the same family but 
Isoborneol Powder is on a much higher level in terms of purity. 
The manufacturing process also enhances its aroma.  

Vivek commented that along with producing a premium 
product, we have also given special attention to its packaging 
because consumers, particularly the youth, are attracted 
towards attractive packaging. Our products come in a premium 
transparent jar packaging so that the customer can also see the 
product that is inside.

In the end Vivek remarked that he was quite surprised by 
the response from the younger generation towards his product. 
People now have become health conscious; hence they want to 
buy the best premium products and AuraCam fulfils that. n

PineChem to more accurately reflect its core activities. Aside from 
the advanced manufacturing facilities, the company also sources 
raw materials from other parts of India and from as far afield as 
Brazil and Indonesia. About his products, Mr Dujodwala said 
that his company manufactures Gum Rosin, Pine Oil, Dipentene, 
Camphor Powder, Isoborneol Powder, Bhimseni Camphor Flakes 
and Paraffin Wax. Giving emphasis on his camphor products, Vivek 
said that SVD PineChem supplies to companies that deal with 
camphor related products.

Informing further about camphor products, Vivek said that 
Bhimseni camphor has gained popularity since last four years, 
specially post covid as people have started realising its health 
benefits. Bhimseni camphor as Vivek explains is fully organic and is 
made from Isoborneol powder. It is also known by different names; 
Baras Kapoor, Badshah Kapooram, Thal Kapoor, etc. Bhimseni 
camphor flakes are made using a heating process. 

Sugandh India asked about the AuraCam brand by SVD 
PineChem to which Vivek responded that other than supplying 
products to other companies, we also have our retail camphor brand 

by the name AuraCam. Under AuraCam we have two products, 
Camphor tablets and Bhimseni camphor. They are premium, organic 
and 100% pure and it’s why we proudly position ourselves as the 
‘GOLD STANDARD’. The AuraCam Bhimseni Camphor is liked 
a lot by the customers. It has a strong aroma and is especially liked 
by people who like the smell of camphor. Its distinctive aroma is 
meant to create a calming and soothing atmosphere. It is used with 
the diffuser to spread the aroma and can be used while meditating 
and yoga for creating a calm and pleasant atmosphere in the house. 
Along with creating a pleasant environment with its aroma, it is 
also a mosquito repellent that can be used during monsoon or rainy 
season which makes it a better substitute to the synthetic mosquito 
repellents available in the market. In a response to a question 
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powerpoint 
aims to Be 
pan india 
and gloBal:

PowerPoint Agarbatti (J 
K Totalerg Products 
Pvt. Ltd.) from Mumbai 
after gaining populari-

ty in Maharashtra is gearing up 
to become an India-wide brand 
soon and then enter the global 
market. Powerpoint’s premium 
and economy products in all 
segments like Agarbatti, Dhoop 
and Sambrani are finding favour 
in Mumbai, Thane, Raigarh and 
Pune. The marketing and distri-
bution strategy to establish Pow-
erPoint at home and abroad has 
been devised by Anil Bhai, who 
has long had a special identity in 
the market across Mumbai. The 
PowerPoint Company’s facto-
ry is located in Bhiwandi, from 
where the entire Maharashtra will 
soon be supplied. The company 
is also expanding its distribution 
network in various districts of 
Uttar Pradesh and further plan-
ning for other states including 
Rajasthan, MP, Uttarakhand, etc. 
Speaking to Sugandh India, Anil 
Bhai, one of the directors of Pow-
erPoint, said, “We offer the best 
quality products in the market 
and have the best marketing ex-
perience and sales team. In this 
situation, we are well on our way 
to becoming an India-wide brand 
soon. Replying to a question, 
he said that the company man-
ufactures around 250 products 
in premium and economy cate-
gories like incense sticks, joss 
sticks, dry sticks and sambrani 
cups, but our aim is to make our 
products available to the general 
public. That is why we pay par-
ticular attention to the economic 
segment. anil Bhai

22 SUGANDH INDIA DECEMBER-2023



On the question of Sugandh India, why did it enter the 
incense sticks and incense industry? Mr. Anil Bhai said 
that his father had started the Manohar Agarbatti Store in 
Matunga in 1968. After this, he started wholesale work and 
then started getting distribution from big branded companies 
and a complete marketing network was formed. In this way 
Manohar Agarbatti Store was doing well in both retail and 
wholesale. Then came the age of networking and Cycle was 
the first brand to start networking followed by Padmini. We 
had to change with the time and so I appointed salesmen. 
He said that he got to work with Shalimar from 2002. I also 
had association with brands like Satya, denim,Ratnamala, 
BIC, but the entire market got disturbed during the Corona 
pandemic. In such a situation, my son-in-law Mr. Vimal Shah 
and nephew Mr. Harsh Katara, who were associated with 
PowerPoint, advised me to switch from sales to production. 
After much deliberation, I agreed to this and started a factory 

in Bhiwandi. From there we started supplying to Mumbai, 
Thane, Raigarh, Pune and other areas of Maharashtra.

In response to the question regarding naming PowerPoint, 
he said that this name was already decided. The company was 
in business before COVID. I joined late. Today this brand is 
gaining popularity. He said that the company has big plans 
for the future and we are moving rapidly in that direction. 
The reason for this is that today consumers want quality 
products and we are providing the best quality products. I 
have knowledge about compounding, raw materials, and 
perfumes since childhood. If all these things are of good 
quality, then no one can stop your product. In response to 
a question, he said that there has been a huge change in the 
market in the last decade. Cycle Pure brand adopted the 
strategy of branding and strong marketing for the first time 
and then other major brands followed the same. I have been 
a retailer myself and I know that only a few customers ask 
for the brand name.Most of the time its the seller who sells 
that product which is profitable to him. In such a situation, 

the product can be marketed through quality and proper 
marketing. Under this thinking, we are aiming to make 
PowerPoint pan India and then make it a global brand.

Mr. Anil Bhai informed Sugandh India that they 
have around 250 different kinds of incense products. It 
also has roll packing of 40g, 80g, 100g and 250g widely 
demanded in Raigarh and Thane. The company makes 
incense for premium and economy segments. Besides 
this, they also make premium masala agarbatti at a price-
range of 1500-2000 (₹) per Kilo. The company is also 
manufacturing dry sticks, wet dhoop, cones, sambrani 
cup etc. On the price competition, he said that consumers 
want good quality products and they are delivering 
at most competitive rates. He said that the biggest 
challenge in the industry is agarbatti in every nook and 
corner. This makes our efforts all the more challenging, 
as we have to compete with local manufacturers. He 

said that when the import of raw agarbatti from China 
was banned, machines were installed in every nook 
and corner, many people benefited from it but today 
all big manufacturers are producing in bulk which has 
affected them and these people cannot survive in the 
market for long. 

Talking about running the business, he said, selling 
goods on credit has become a culture. It is a problem 

for the manufacturer 
but since I had been a 
distributor and a retailer 
in the past, I know what 
seller has to go through. 
The manufacturers 
pressurise the sellers by 
saying that the product 
is fantastic and it’ll sell 
like hot cakes but the 
truth is something else. 
Then you get complaints 

from retailers and customers that the product is not good. 
Being a distributor I’ve gone through all this. Power 
Point is completely alert about quality control. We are 
also resolving their complaints immediately with good 
supplies. Apart from this, people already know me in 
the market. They trust me that if I have made something 
and am giving away something, it must be good. He 
said that even though we are in Maharashtra now, soon 
we will move towards Uttar Pradesh, the country and 
then global marketing, but before that, if we get export 
orders from foreign countries, we will also supply them. 
In response to a question, he said that the best markets 
for incense sticks and incense in the country are Kolkata 
and Mumbai. The market in Uttar Pradesh is of mass 
scale, but in Mumbai there is very high demand and 
supply. Apart from this, I have access to every shop and 
distributor in all the areas of Mumbai. That’s why we are 
succeeding in marketing very easily. n
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S Mansukhlal & Company has been in this business for 80 
years. The company mainly deals in Guggal, Dhoop and 
Loban. Dhoop is also called Olibanum/ Frankincense or 
Issas and its scientific name being Boswellia Serrata while 
Loban is also known as Luban / Jaavi / Gum benzoin. 
Carrying on the legacy of 80 years, Mr. Mehul Parekh, a 
third-generation entrepreneur, informed that his grandfather 
started this business with Gopi Chandan, 80 years ago. Then 
his father Mr. Subhash Mansukhlal Parekh expanded the 
business, noticing the global demand for Boswellia serrata 
aka Loban, he started dealing in it. Mehul further informed 
that this product requires a particular license for global 
trade which only a few companies have and his company 
is one of them. He has all the necessary documents and 
certifications required for exports. He added that Dhoop 
product is also known as gum olibanum in Europe and it has 
high demand there. In the USA, it is known as Frankincense 
and Loban in the Middle East and gulf. The company 

Guggul and Loban are 
an essential ingredient 
across various industries 
including, fragrance, 

pharma, ayurveda and cosmetics. 
For the incense industry too, it is 
an important raw material. Mumbai 
based S. Mansukhlal and Company 
is a prominent name dealing in 
Guggul, Dhoop and Loban. Mr. Mehul 
Parekh, Head of S. MansukhLal & 
Company, Mumbai, in an exclusive 
conversation with Sugandh India, 
said that challenges have increased 
in the market for Guggal and Loban 
and Dhoop products, the reason 
being a plethora of cheap products. 
Guggal and Loban and dhoop are 
basically unbranded products and 
their quality can only be judged 
after the use. In such a situation, S 
Mansukhlal and Company not only 
sells quality products but also makes 
the consumer aware about the quality 
and the price they are paying. This 
makes sure that the customer gets 
the value for their money.

our focus is our  
strength in natural 

quality: mehul parekh

gloBal  
demand for  

s mansuKhlal  
& company’s 

guggul- 
loBan-dhoop
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produces both edible and burning Loban and supplies it 
almost all over the Globe.Mr. Mehul remarked that the 
demand for loban & Guggul is increasing rapidly in the 
market of cosmetics, Pharma, Ayurvedic medicines and 
perfumery Industry. Apart from this, it is also one the 
main raw materials used for the agarbatti industry and 
especially in masala agarbatti.

Mr.Mehul also said that for Sugandh India that we 
have been producing Bakhoor for the last six years and 
in all types of various shapes such as coins, chips and 
candy bars. The company is into private branding work 
as well. The company has Devika Guggal as a popular 
brand and produces all kinds of guggal from edible to 
Ayurvedic and burning. The company produces 100% 

pure Hawan samagri and vermillion (sindhoor). Apart 
from this, pure Kumkum is also in the portfolio. Gopi 
Chandan is our old product, which is fast selling. S. 
Mansukhlal and company wholesale of Bhasma, 
Vibhuti and all puja related products. Recently the 
company has launched Natural Sambrani Cup, of a 
very premium quality.

In response to the question related to marketing of 
the products, Mr.Mehul said that apart from B2B and 
B2C, he also sells online via Amazon and Flipkart. 
However, the company is focusing more on B2B. In 
response to a question, he said that this business is 
full of challenges since loban is an unbranded product 
and therefore the market is full of cheap products that 
are low on quality. The only way to determine the 
quality is to burn it. Low quality products produce 

unpleasant fragrance. High competition has led to a 
plethora of cheap products in both offline and online 
markets. He added that the company’s entire focus is 
on quality and to sell goods worth ₹ 100 to ₹ 500 to 
the customers. Apart from this, no matter whether the 
customer is small or big, we provide him with complete 
information about the quality of the product so that our 
brand can become “Value for Money” and affordable 
luxury product for the end customer.

Mr. Mehul Parekh, informing about his B2C 
products said that other than Bakhoor, Dhoop, Loban, 
Guggal, Sambrani Cup and Agarbatti products are also 
supplied in a small branded packaging in B2C. The 
products are available in attractive packaging in major 

super markets. The company products enjoy brisk sales 
in pan-India. We have an overseas presence across 
US, Middle East, Latin America, UK, Spain, Germany 
and France. Bulk of our exports are raw-materials for 
the perfume industry and also for burning as Incense. 
He said that two of our loban brands Butterfly brand 
and Laxmi Loban are registered and our in-house 
production facility has a capacity of producing 2 tonnes 
of goods every day. 

Mr. Parekh concluded the conversation saying that 
the company is aiming to brand Loban and Guggal 
related products. They also have made hawan samagri, 
which is handmade and has the aroma of Ayurvedic 
herbs. The company is concentrating on increasing the 
product line into Natural resin incense and category of 
natural cow dung and many other series of Incense. n
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Ocean’s Deep Printers has been awarded the 
Packaging Converter of the Year (FMCG) for 
Print Week 2023. This is the second year in 
a row that Ocean’s Deep Printers has been 

included among Print Week award winners. Last year 
the company won the award for its range of ready-to-
use samples for the textile and apparel sector, including 
paper bags. This year the company has won the award 
for its range of carton boxes replete with embellishments. 
The judges of the awards ceremony said that all the 
four submissions packaging are “consistent, bold and 
engaging”. The Amantan Dhoop box, for example, had an 
exclusive UV effect on the Indian Royal image, making 
it look rich. The company played with the shape, making 
its appearance different from other packaging. The Black 

ocean’s deep 
printers 

awarded “print 
weeK 2023”

30 SUGANDH INDIA DECEMBER-2023



Agar - incense stick box received an abrasive UV 
finish, making it feel close to the brand name, while 
the Balaji Oudh box was a single-piece folding 
box with an attached elastic cord for convenience. 
The President Rose box, the company said, is 
a “testament to opulence”. The box’s surface is 
adorned with gold foil embossing, where intricate 
design and details come to life with a touch of regal 
brilliance.
All the samples were printed on Heidelberg SM 
74 press, velvet lamination with the Scodix press 
providing the foil and textured UV embellishments.
In the world of printing and packaging Ocean’s 
Deep Printers is a reputable firm with best skills, 
expertise and technology with on-time delivery. 
They have innovated in packaging and printing 
by developing unique rigid boxes, canister round 
and jar packing. The company creates one-of-a-
kind rigid boxes for packaging premium quality 
dhoop and incense sticks products. Besides, 
they also have made innovations in zippers and 
plastic pouches. Ocean’s Deep Printers based in 
Ahmedabad has been in the printing and packaging 
industry for almost 90 years. The company is 
continuously introducing new innovations and 
products in the field of printing and packaging 
as per the market needs. This is the reason why 
Ocean’s Deep Printers is continuously receiving 
awards for best packaging in India and abroad. 
In 2022, the award was given by Print Week UK 
and in March 2023, Screen Print India gave the 
Gold Award. The biggest feature of Ocean’s Deep 
Printers is that it can prepare packaging samples 
by designing and printing any product in 1 hour. 
The company is a family business, with the fifth 
generation running the helm. Initially the company 
was limited to Gujarat based clients but for the last 
decade, major agarbatti brands from all over India 
are their customers. Apart from Agarbatti industry, 
the company produces printing and packaging for 
sectors like; garment, food, pharma, perfumery, 
jewellery, marriage and visiting cards. n
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Shri Jaideep Gandhi of LDG International Delhi has been elected President of 
the Fragrance and Flavors Association of India (FAFAI) in the 74th Annual 
General Meeting. In this meeting, Mr. Yogesh Dubey, Head of Rakesh Sandal 
Industries, Kanpur, was appointed as Vice President, Mr. Shabd K Mehta, UK 

Aromatics Pvt. Ltd., Mumbai as  Hon. Secretary, Mr. Sanjay Harlalka, Nishant Aromas 
Pvt. Ltd., Mumbai as Hon. Joint Secretary and Mr. Kedar Vaze, S.H. Kelkar & Co. Ltd., 
Mumbai, for the post of Hon. Treasurer. Chief  has been elected treasurer. Apart from 
the President and other office bearers, a new team of Managing Committee members 
has also been formed in the Annual General Meeting of Fafai. The 74th Annual General 
Meeting of FAFAI was held on 22 September 2023 at The Orchid Hotel Vile Parle 
(East), Mumbai, which was attended by representatives of 50 member companies. 
Newly elected President Shri Jaideep Gandhi said that he thanks the members of the 
organization and the Managing Committee for the trust they have shown in unanimously 
electing him as the President of an esteemed organization like FAFAI. He assured the 
gathering that he and his team will work hard for the next 2 years. Will work to the best 
of his ability.

Handing over the reins of FAFAI President to Mr. Jaideep Gandhi, outgoing 
Chairman Mr. Rishabh Kothari said that the new officers and the management committee 
will continue to work for the best of the industry. He also reviewed the activities of the 
organization in the last one year. The activities report of the 36th Managing Committee, 

jaideep gandhi president 

yogesh duBey vice president
8	 Installation	of	new	team	of	Office	Bearers	
 and managing committee members
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President 

Mr. Jaideep Gandhi 
L.D.G. International, Delhi 

Vice President

Mr. Yogesh dubey
Rakesh Sandal Industries, Kanpur 

Hon. secretarY
Mr. shabd K. Mehta
U.K. Aromatics Pvt. Ltd., Mumbai 

Hon. Jt. secretarY
Mr. sanjay Harlalka
Nishant Aromas Pvt. Ltd., Mumbai 

Hon. treasurer
Mr. Kedar Vaze
S.H. Kelkar & Co. Ltd., Mumbai

reGional secretaries 

central Zone
Mr. Krish s. Hirani
SKFF (India) Pvt. Ltd., Mumbai 

north Zone
Mr. Piyush Gupta 
Kanha Nature Oils, Haryana

south Zone 
Mr. a appa rao
M/s. CEC Flavours & Fragrances Pvt. Ltd., T.N.

West Zone 
Mr. Harsh shah 
Anant Fragrances Pvt. Ltd., Ahmedabad 

east Zone 
Mr. ashish Jhunjhunwalla
AFF Aromatics Pvt. Ltd., Kolkata

Members 
Mr. abhinav Piyush Kotak
Abhinav Perfumers, Rajkot

Mr. akshay Parnami
Vijay Perfumery Works, Vadodara 

Mr. ashish Gupta
Kanta Chemical Co., Delhi

Mr. atul agarwal
Satyasha Chemicals, Kanpur

Mr. atul anand
Aromatika, New Delhi

Mr. Geemon Korah
Mane Kancor Ingredients Pvt. Ltd., Cochin 

Mr. Hitesh Mehta
Leo Chemo Plast Pvt. Ltd., Mumbai

Mr. sanjiv Mehrotra 
Latin Flavourosynthesis Company, Kolkata

Mr. sharad Gupta
Gangotri Essential Oils (P) Ltd., Kanpur 

Mr. shyam Prabhu 
S & S International, Mumbai 

iMMediate Past President:

Mr. rishabh Kothari
Chandrakant Kothari & Co., Kolkata 

co-oPted MeMbers 

Ms. Kajal shah
Fine Fragrances Pvt Ltd, Mumbai

Mr. Jaimin thakore
Jaimin Thakore, Mumbai

Mr. narendra Jain
S. Chandanmull Mutha, Chennai

Mr Kamlesh shah
BBK Specialities, Navi Mumbai

Mr. shailendra Jain
Shaivi Industries, Lucknow

37th FAFAI Managing 
Committee-2023-25

audited accounts for the year 2022-23 and budget for the year 
2023-24 were also approved during the AGM. After this, other 
issues were also included in the agenda of the AGM, which were 
seriously discussed by the members present. Mr Kothari told the 
members that some major incidents had happened since the last 
meeting. The 25th International Conference & Expo was held in 
Kolkata in February 2023, which saw participation from national 
and international companies and was one of the most successful 
events of FAFAI. Fafai’s efforts led to the inauguration of an 
important center of research and development. The Central 
Managing Committee in Navi Mumbai further achieved the 
objectives of FAFAI with great efficiency and team work. He 
thanked all the members of FAFAI in the meeting for honoring 
him by giving him the opportunity to serve the industry during 
the last 4 years of his tenure. The meeting concluded with the 
vote of thanks proposed by Shri Shabd Mehta. n
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*Note:The prices and quantity/weight mentioned are as of October-November-2023 or as mentioned by the respective companies

Brand news

PowerPoint, the premium incense brand by Mumbai-based JK Totalerg Pvt Ltd, is set for nationwide expansion with 
a diverse portfolio of 250 products spanning economy and premium segments, including Agarbatti, Dhoop, Dry Stick, 
Cones and Sambrani Cup. Having established itself in Maharashtra, PowerPoint is now targeting Uttar Pradesh. The 
meticulously crafted PowerPoint Incense Sticks are available in Naturals, Fusion, Divine, Pure, and Sarathi ranges, 
offering a variety of olfactory experiences. Featuring international favorites like French Vakaratund, White Pearl, Tulsi 
Pooja, and Indian classics such as Chandan and Gulaab, PowerPoint invites enthusiasts to explore fragrances that blend 
tradition with innovation. As it journeys towards nationwide acclaim, PowerPoint welcomes everyone to experience a 
range that transcends borders and traditions. n

Power Point, expanding from 
Maharashtra to Pan India

AuraCam: Crafting 
Excellence in 
Bhimseni Camphor 
and Camphor Tablets
SVD Pinechem, with a rich 60-year legacy in 
the camphor industry, supplies to companies 
that deal with camphor related products. 
Operating under its retail brand, Auracam, 
the company specializes in the production 
of Bhimseni Camphor and Camphor tablets. 
Bhimseni camphor, a gold standard in purity 
with 100% organic composition and 24 karat 
quality, has witnessed a surge in popularity over 
the past 4 years. AuraCam Bhimseni Camphor, 
known for its robust aroma, is a favorite among 
those who appreciate the scent of camphor. 
This distinctive fragrance is designed to foster a 
calm and soothing atmosphere, making it ideal 
for use with diffusers for meditation, and yoga. 

Beyond its aromatic benefits, AuraCam serves as an effective 
mosquito repellent during the monsoon season, providing a 
natural alternative to synthetic repellents on the market. n
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Cycle Woods:  
A remarkable offering for 
the premium segment

Topsi’s premium  
wet dhoop sticks  
are a popular choice 
in Vadodara

Balaji Pioneering 
Excellence with the 
Distinctive Balaji 
Special Chandan 
Astagandh

NR group, known for its flagship brand “Cycle” has been synonymous with 
agarbatti in not just India but overseas as well. Cycle has been part of the prayers 
of Indian households since the last 75 years and continues to lead. Cycle 3 in 
1, a flagship product is a market leader with presence in every nook and corner. 
For the premium consumer, Cycle offers Woods agarbatti that dominates the 
premium market. This product is a wonderful blend of natural oils, resins with 
a subtle spicy hint of cinnamon. The unique fragrance of Amber with a touch 
of Musk and Sandalwood with a refreshing note of Geranium is heavenly. This 
unique formulation with woody and herbaceous aroma instantly enhances 
the mood and relieves stress. It purifies your surroundings and promotes 
tranquillity, peace, and relaxation. This premium masala batti is also available 
in 19-inch length. n

The Balaji Agarbatti Company 
stands out as the foremost market 
leader in the realm of premium 
incense products. Its commendable 
contribution lies in pioneering the 
establishment of a premium segment 
in diverse markets nationwide. 
From exquisite incense sticks to 
captivating roll-on attars, Balaji 
has solidified its dominance with its 
Premium Chandan products. In line 
with its reputation, the Balaji Special 
Chandan Astagandh emerges as a 
frontrunner in its category.
The Ashtagandha fragrance, a 
harmonious blend of eight distinct 
fragrances, embodies holiness, 
purity, and positivity. This aromatic 
blend holds special significance, 
as it was a preferred scent of 
Lord Krishna. The application of 
sandalwood paste on the forehead 
is known to alleviate insomnia, cool 
the nerves, and relieve headaches. 
Moreover, adorning the forehead 
with a Chandan tika not only 
regulates the body’s aura but also 
dispels negative energy. Balaji’s 
commitment to premium quality 
resonates through its products, 
providing a sensory experience that 
transcends the ordinary. n

With the evolving times and 
the growing preference for 
dry sticks over traditional 
wet dhoop, there has been 
a noticeable decline in the 
popularity of the conventional 
wet dhoop. However, amidst 
this shift, there is a remarkable 
surge in the sales of premium 
wet dhoop products. The 
Topsi brand, headquartered 
in Bengaluru, has successfully established its presence in various markets 
nationwide, particularly in the premium segment. Beyond its well-known 
agarbatti offerings, Topsi continues to captivate customers with its high-end 
bambooless products. As per the survey in the Vadodara market, Topsi emerges 
as one of the leading brands in the premium wet dhoop category. The wholesale 
pack, comprising a dozen units of these superior wet dhoop, presents three 
enticing fragrance variants: Guggal, Loban, and Kristal. Among these, Guggal 
and Loban stand out as particularly sought after by consumers. Priced at Rs. 70 
MRP for a pack of 10 sticks, these premium wet dhoops offer a distinctive and 
captivating olfactory experience. n
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DevDarshan 
Unveiled stunning 
range of Scented 
Candles

Orange aroma, a new  
entrant from Ahmedabad

Brand news

DevDarshan has introduced an exciting range of scented candles, just in time for the coming Christmas and New Year celebrations. 
Available in a variety of enticing fragrances like Cranberry, Pleasant Morning, Oudh Noir, and Lily of the Valley, these candles 
offer an array of choices for customers. Designed for extended use, they promise a long-lasting aromatic experience. Not only 
are they ideal for personal use, but they also serves as excellent gifts for loved ones. Additionally, these candles are tailored 
for aromatherapy purposes, creating a calming environment that aids in stress relief. Whether it’s setting a cozy atmosphere for 
gatherings or unwinding after a hectic day, these candles cater to various needs, providing a perfect ambiance. Their scents are 
specifically crafted to evoke feelings of warmth and relaxation, aligning perfectly with the spirit of the holidays. DevDarshan’s 
scented candles are set to bring an elevated experience to the festive season. Add a touch of luxury and comfort to your holiday 
festivities by getting your hands on these scented candles, making this season truly memorable. These scented candles are available 
in both offline stores and online at www.devdarshandhoop.com. n

Big Bell: Setting Trends 
and Captivating Senses 
with Avanti Wet Dhoop
Rapidly rising to fame from its Bengaluru roots, Big Bell has 
established itself as a producer of some of the finest incense 
products in the market. Big Bell Kacha Bella, a pioneering 
product, not only led a fragrance trend in the industry but continues 
to dominate its segment, setting the standard for excellence. In a 
strategic move, Big Bell expanded its product line in November 
with the launch of Avanti Wet Dhoop, a premium offering tailored 
to meet the growing demand for high-quality wet dhoop products. 
Avanti Wet Dhoop boasts a captivating fragrance blend of 
Patchouli, woody notes, and rose, promising to enchant the senses 
and foster positivity. With its nationwide market presence and the 

Entering the incense scene just six months ago, 
Orange Aroma, from One Track Incense Hub based in 
Ahmedabad, is making waves in the market. The brand, 
with its comprehensive range of incense products, has 
garnered positive attention in the market. Notably, 
the company’s dhoop stick products have emerged as 
favorites among consumers. Boasting a diverse product 
range that spans both economic and premium segments, 
Orange Aromas is set to expand its portfolio with the 
introduction of Sambrani cups. n

reputable Big Bell brand name, this new addition is poised to 
be a resounding success. Priced at Rs. 70 MRP for 100 grams, 
it embodies both luxury and sensory delight. n
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Established in Dindigul, Tamil Nadu, Delta Trade Links has emerged as a major player 
in the Sambrani Cups market, boasting a formidable nationwide presence. The brand, 
renowned for its specialization in Sambrani cups, offers a diverse range under various 
labels, including Aaradhana, Panchvarnam, Sampradayam, and Kamali, each enjoying 
popularity in diverse markets. Delta’s Sambrani cups are available in mini, regular, and 
jumbo sizes, catering to different preferences. Particularly noteworthy is the brand’s 
monthly packs, a hit in Surat according to recent surveys. These packs, featuring 30 cups, 
are offered across all Delta brands, providing consumers with a convenient and popular 
option for their aromatic needs. n

Rose Darbar and Chandan  
Darbar in high demand in Vadodara

Delta Sambrani Cup Monthly 
Pack a popular choice in Surat

A Ravi Rag Industries, distinguished as one of Bengaluru’s premier 
agarbatti companies, has successfully expanded its product presence 
across diverse markets in the country. The Krishnakala brand stands out 
as a top performer in the company’s extensive portfolio. Notably, in the 
premium segment of A-Ravi Rag’s offerings, Rose Darbar and Chandan 
Darbar have garnered widespread acclaim, particularly among discerning 
customers who prioritize the premium quality of the product over its price. 
In the Vadodara market, the sellers renowned for their affinity towards 
premium incense products, express a keen interest in promoting these 
specific agarbattis due to their high demand. Packaged in an attractive box, 
these premium agarbattis are priced at Rs. 360 MRP for a set of 100 sticks, 
reflecting their superior quality and craftsmanship. n
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MUMBAImarKet report

marKet of premium, medium, 
economy in mini india

Mumbai. The city of dreams. A diabolical assortment 
of the elite, the privileged, the common man and the 
downtrodden. All enjoying their daily struggles in their 
own comfort zone. With a population of more than 21 

million, this megapolis is the financial and entertainment capital of the 
country. Mumbai generates a GDP of over 200 billion dollars. On the 
one hand, this city is home to the largest slum in Asia: Dharavi, and on 
the other, the Mumbai Sensex decides the fate of India. From a perfume 
and fragrance industry perspective, the city has customers in affluent 
neighbourhoods like Worli and as far south as Nariman Point, but also 
in the inhospitable slums of Dharavi and the rest of the city. Mumbai is 
one of the largest markets for dhoop and agarbatti.

cycle too has roll 
packing for mumbai
Sugandh India team after an extensive 
survey of the market, manufacturers, 
distributors, dealers and retailers 
of Agarbatti, Dhoop and Sambrani 
Cup products in Mumbai found 
that Mumbai is like a mini-India. 
People from all the states live here. 
So products from different states in 
different areas are also sold here. The 
point to be noted is, incense sticks 
in muttha i.e. roll packing and loose 
incense sticks and dhoop are in great 
demand. The demand of roll packing 
is such that even Cycle has a product 
in roll packing for this market. The 
market for incense sticks in Mumbai 
is shrinking, but it still accounts for 
about 70%. The demand for dry sticks 
is increasing rapidly. Premium dhoop 
brands are high in demand.

mumbai is home to 
pan-india brands
Sugandh India’s market report identified 60-65 (%) market of roll/ 
muttha packing and unbranded incense products in Mumbai. Branded 
incense is just 30-35 (%). Incense products in the economy segment 
enjoy volume sales, however, the prices of branded economy products 
averages at 50₹, 60₹ and 70₹. Premium incense products in 250g packing 
with MRP of 800₹ and 50g packing with MRP of 600₹ and mid-range 
products selling for 160₹ and 180₹ attract customers. Incense items in 
zipper packing are not very popular in Central Mumbai. Muttha/ Rolls 
sell more. Premium and economy incense products are targeted at the 
affluent, middle, slum areas and their colonies. Earlier, the products 
from Bengaluru were the most popular here, but now products from 
Rajasthan, Gujarat and Indore are also sold along with the products 
of companies from Mumbai, Nagpur, Pune itself. Multi brand  
stores like Acharya sell the best incense products from throughout the 
country here.

products from all over the country are 
sold in central mumbai
According to the market report, various ranges and fragrance products 
of Balaji, Big Bell, SA Agarbatti, Fresh Fragrance, Misbah Fragrance, 
Allied, Anubhav, Dhoop Chhaon, Manohar Om Sai, Dhoop Chhaon, 
Cycle, Zed Black, Karishma , Alaukik, Jahagirdar, Nirali, Charu, 
Mangaldeep from ITC, Satya , Hem, Nandita, Raj Products are top 
sellers in Mumbai. The brands Safari Big and Rocket from Nagpur, 
Maharashtra, are also represented in the premium category. Brands like 
Flourish and Vijay from Gujarat are also in high demand.There is also a 
good market for  Bengaluru brands like Nikhil Moksh, Parimal Mandir 
and Sandesh. A new entrant, Ahmedabad’s Shiv Industries Zebra brand 

is also getting good response. The premium market starts from packs of 
100g at Rs.90 to Rs.100.

dhoop market increased by  
30-35% in mumbai
The market for incense sticks is growing rapidly. A year ago it was still 
10-15%. Now it has risen to between 30 and 35%. Dhoop sticks are 
dominated by brands that have their incense sticks running. Mumbai 
doesnt have many takers for wet dhoop but the market for premium 
wet dhoop has increased. Dry sticks in the range of ₹250 to ₹600 kg 
are in high demand. Sambrani Cup usually carries products from major 
brands. Naivedya from Cycle Pure, Products of Tamil Nadu, Flourish 
of Gujarat, Misbah, Charu, Forest of Bengaluru, Mumbai based Anand, 
Jaipur based Aromatika are in high demand. Manohar is in demand in 
chandan teeka. n
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There is a huge market for incense sticks and dhoop in 
Mumbai and branded products are widely available here, 
but muttha (roll packing) and loose incense sticks and 
dhoops in bundles are sold the most. Dwarkadas deviji & 

Company from Mumbai is a leading distributor of incense sticks 
and incense products and is also a wholesaler and retailer for 
many companies. Mr Ashok C. Gokani, the third generation of this 
company, which has been in existence since 1947, told Sugandh 
India in a conversation that his grandfather hailed from Karachi and 
from there came to Dwarka in Gujarat and then settled in Mumbai. 
It was he who started this business. He said that he was 6 years old 
when his father passed away and that he has been looking after the 
business himself since 1978. Ashok ji has almost five decades of 
experience in the incense sticks business. He says that earlier we 
used to source incense sticks directly from Bengaluru, but now a 
lot has changed in this industry. Apart from Bengaluru, Mumbai,  
Pune, Nagpur, Indore and Ahmedabad have now become major 
centres of the industry.

Responding to a question from Sugandh India, Mr Ashok said 

8roll packing dominates the market

that he is also a wholesale and retail agent for many branded 
companies. These mainly include Misbah Fragrance, Balaji, 
Forest, Big Bell, SA Agarbatti, Fresh Fragrance, Allied, Anubhav, 
Dhoop-Chaon and companies like Manohar Sugandhi which offer 
many products. He said that their customers are loyal to premium 
quality products and the counter sales are the highest. Besides 
many districts in Maharashtra and Gujarat, people also come from 
Kerala and Andhra Pradesh to shop here. He said that the demand 
for premium products in the Mumbai market is around 30 per cent 
and 70 per cent is economy and mid-range products. Among the 
top selling in the economy category are Om Sai, Dhoop-Chhaon, 
Swarn Yug by Shankar Perfumery etc are sold at his counter. He 
said that while there is a big market for Cycle and Zed Black, Roll 
and bundle packs are the most popular here.

Replying to a question, he said that in premium, a number 
of products of Misbah including Hina, Arabian Oudh, Persian 
Musk, Rooh Gulab Bakhoor are in good demand. Forest Amber 
Oudh, Chandan and Yogi Flora are in good demand as well. Under 
the Balaji brand, Chandan, Rose and Oudh are fast selling items. 
Kachha Bela of Big Bell is amongst the most popular. Rolls packs 
of MM brand of Ahmedabad has limited sale. A new entrant in 
the market, Zebra brand of Shiv Industries is gaining popularity 
among customers with its zippers and dhoop sticks. He added 
that premium incense worth 800₹ in 250g packaging are sold-out. 
Besides premium products, good quality agarbattis with MRP 
of 60₹, 70₹, 80₹, 100₹ and 120₹ have a huge market. Premium 
quality incense products worth 600₹ in 50g packaging enjoy a 
good share of customers. He also informed Sugandh India that, 
160₹ and 180₹ incense items are sold the most in Central Mumbai. 
Considering Mumbai as a whole, 50₹ agarbattis are sold the most. 
Products worth ₹280, ₹340, and ₹360 are sold in roll packing.

Replying to a query— Why brands of Delhi and other 
states don’t sell here: Ashok informed Sugandh India; heavy 
transportation costs is the main reason. Therefore, products 
from Nagpur, Pune and Ahmedabad enjoy a profitable market 
in Mumbai. He pointed out that, dhoop, dry sticks, sambrani are 
more in trend. Bamboo less agarbatti is a hot topic these days. In 
such a situation, the market-share of dhoop is 30% and agarbatti 
is still seventy percent. Shiv Industries Zebra brand, Shree Dhan, 
Misbah, Forest, Balaji and Big Bell are selling well. Dhoop sells 
most at 480₹ a dozen and beyond that is the market for 1600 Rs. 
kg dhoop.

Sambrani Cup is trending in the Mumbai market. Misbah, 
Allied, Forest, Lakshmi, SA are popular. Misbah is a popular 
masala agarbatti brand and their premium quality products are 
in great demand. During the festivals, sales quadruple. Ganesh 
Chaturthi being the spotlight for profit. Then comes Diwali: sales 
shoot by 50%. He said that post COVID, the market has increased 
significantly, this year being the most profitable. Manohar’s 
Chandan is very much liked at their retail counter. n

Mr. Ashok C. Gokani
M/s. Dwarkadas Devji & Co.

66, Masjid Bunder Road, Mumbai-400 003
Ph. :  022 4003 1093, M. : 98200 97425

30% premium 
market in 
mumbai: ashok







Arun Gada of Mumbai 
based Charu Agency 
informed Sugandh India 
that mumbai is basically 

a market for economy and mid 
range agarbatti and dhoop products. 
However, he sells premium incense 
at his retail counter. He said that he 
has agency of Charu Perfumery, 
Nirali and Karishma and also sells 
premium products of brands like 
Forest, Alaukik, Aromatika, Cycle 
Woods, Jahangirdar (First Choice). 
He said that products costing Rs. 30 
for 250 grams to premium products 
costing Rs. 1000 for 250 grams 
have a market in Mumbai. From 
his own counter the products with 
MRP of 90₹ - 100₹  for 100g sell 
the most. He remarked that the sale 
of premium segment dhoop and 
agarbatti products is on the rise. 

 Arun Gada Charu informed 
Sugandh India that Charu agency 
was established in 1982. They 
supply goods throughout Mumbai 
and neighbouring districts. He 
remarked, the demand for dry 
dhoop sticks is rapidly increasing. 
Premium products sell more in 
wet dhoop segment; Karishma 
(Bengaluru), Graha Shanti (Delhi) 
and Aromatika sell more than 
others. The demand for loose dry 
sticks is also increasing rapidly. 
Karishma, Shridhan chandan gulab 
and Aromatika’s Sambrani cups 
enjoy good sales at his outlet. The market for dry sticks 
ranges from 250₹ a Kilo to 600₹ a Kilo. The market for loose 
and unbranded products is 60% to 65% in Mumbai where 35 
to 40 percent branded products are sold. 

 Arun Gada, who has been in the incense stick business 
for 42 years, said in response to a question that muttha (roll 
packs) are the most popular. For this reason, the Cycle Pure 
brand of agarbatti has also their product in roll packing. 
Packs of 100g and 250g are most popular. He said that the 
market for Sambrani Cup is growing fast. Among them, 
Aromatika and Charu brands are very popular, priced at 
540₹ a dozen. Premium customers also like Anand’s Cup. 

In Camphor 333 brand has most sale and other than that 
there is 111, 777 and 888, along with many other brands. In 
response to a question, he said that the sale of incense sticks 
increases significantly from July to Diwali. In the remaining 
months, sales then continue as normal. He said that this time 
the festive season has been quite weak and only 10 to 12% of 
sales have increased. n

Mr. Arun Gada
M/s. Charu Agency

220, Samuel Street, Ground Floor,
Masjid Bunder (W), Mumbai-400 003

(O) :  022 2344 9576, 2341 4092, M. : 7977284028

charu agency sells premium products 
over the counter: arun gada
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श की आल््शक राजधानती मुंबई को सपनों का भती शहर कहा जाता 
है, जहां लहंदुसतान के कोने-कोने से िोग रोजती रोजगार के लिए 
आते हैं। िगभग 2 करोड की आबादती वािे इस महानगर में सटेट 
बैंक ऑफ़ इंलिया, आरबतीआई, टाटा, गोदरेज, ररिायंस, िॉचू्शन 

गिोबि सलहत देश के सभती प्रमुख सरकारती गलैर सरकारती काया्शियों और उद्ोगों 
के मुखयािय अ्वा औद्ोलगक घरानों के आवास हैं। िगभग 600 वि्श पूव्श मुंबई 
औद्ोलगक एवं वयापाररक केंद्र के रूप में उभरा ्ा और इसतीलिए उसे देश की 
आल््शक राजधानती कहा जाता है। मुंबई बॉितीवुि का भती केंद्र है, जहां दुलनया की 
सबसे जयादा लिलमें बनाई जातती हैं। लशक्ा, संसकृलत, िैशन और तकनतीक का यह 
एक बडा केंद्र है। इस लिहाज से यहां एक बडती आबादती लमलिि क्ास की है, 
जो खाने-पतीने, रहन-सहन एवं अतयाधुलनक िैशन की शौकीन है और उस पर एक 
बडती रकम खच्श कर सकतती है। लमलिि क्ास के अिावा यहां अंबानती, लबरिा, 
टाटा, िािलमया, गोदरेज और लिलम जगत की बडती-बडती हससतयों के सा् हती 
सबसे बडती आबादती आईटती प्रोिेशनलस, कारखाने के श्लमकों, असंगलठत क्ेरि 
के कम्शचारती एवं शहरती मजदूर रहते हैं। इसलिए मुंबई में सुगंध उद्ोग खासतौर 
पर अगरबत्तती, धूप व सांबानती कप के 
इकोनामती से िेकर प्रतीलमयम उतपादों 
तक के खरतीदार हैं मुंबई में सभती रेंज व 
क्ालिटती के उतपादों की हमेशा भारती मांग 
और आपूलत्श रहतती है।

मुंबई में साइकिल भी 
चलाता है मुट्ा पैि
सुगंध इंलिया की टतीम ने मुंबई में 
अगरबत्तती, धूप, और सांबानती कप 
उतपादों के माककेट, मलैनयुिैक्चरस्श, 
लिसट्तीबयूटस्श, ितीिस्श और ररटेिस्श के 
बतीच वयापक सववे करने के बाद पाया 
लक मुंबई लमनती इंलिया जलैसा है, जो बडा 
वयापाररक केंद्र होने के सा् हती अपर, 
लमलिि एवं िोअर क्ास की एक बडती 
आबादती यहां रहतती है, लजससे ससते से 
िेकर महंगे से महंगे बांिों के उतपाद 
भती यहां लबक जाते हैं। प्रतयेक राजय की 
आबादती यहां रहतती है। इस तरह से यहां 
के लवलभन्न इिाकों में लवलभन्न राजयों के 
उतपाद भती लबकते हैं, िेलकन सबसे मुखय 
बात यह है लक यहां मुट्ा यानती रोि 
पलैलकंग में, िूज अगरबत्तती और धूप सबसे जयादा लबकतती है। यहती कारण है लक 
साइलकि जलैसे पलैन इंलिया बांि ने भती केवि यहीं के लिए मुट्ा पलैलकंग शुरू की 
है। मुंबई में अगरबत्तती का बाजार लसमट रहा है, िेलकन अभती भती वह िगभग 70% 
बना है। 30% में धूप का चिन है। उसमें भती ड्ाई ससटक की मांग सबसे जयादा 
बढ़ रहती है। गतीिती धूप में जयादातर प्रतीलमयम बांि के उतपादों की मांग है।
अब बंगलुरु ही नहीं सभी राज्यों िे चलते हैं बांड
सुगंध इंलिया की माककेट ररपोट्ट के अनुसार मुंबई के बाजार में मुट्ा और अन 
बांिेि िूज उतपादों का चिन िगभग 60 से 65% है 30 से 35% उतपाद बांिेि 
लबकते हैं। मुंबई में वॉलयूम के लिहाज से सबसे जयादा इकोनामती उतपादन चिते हैं, 
िेलकन यहां इकॉनोमती बांि के भती उतपाद औसतन 50, 60 व 70 रुपए की पलैलकंग 
वािे हैं। रु.800 की ढाई सौ ग्ाम पलैलकंग और रु.600 में 50 ग्ाम की पलैलकंग वािे 
प्रतीलमयम उतपादों की अचछती खासती माककेट है। मतीलियम में सबसे जयादा 160 और 
180 रुपए वािे उतपादों की लबक्ी है। सेंट्ि मुंबई में जतीपर का चिन जयादा नहीं 

है। यहां मुट्ा और बॉकस पलैलकंग चितती है। वलैसे यहां की संपन्न, मधयम, सिम 
एररया और उनकी कॉिोलनयों के लहसाब से प्रतीलमयम और इकोनॉमती उतपाद चिते 
हैं। लकसती जमाने में यहां बेंगिुरु के उतपाद सबसे जयादा चिते ्े, िेलकन अब 
खुद मुंबई, नागपुर, पुणे की कंपलनयों के उतपादों के अिावा राजस्ान, गुजरात 
और इंदौर के उतपाद भती लबकते हैं।  मुंबई में आचाय्श जलैसती भती ख़ास बडती अगरबत्तती 
की दुकाने हैं जहां देश भर के अग्णती बांि लबकते हैं।  
मुंबई में कबिते हैं देशभर िे उतपाद
माककेट ररपोट्ट के अनुसार मुंबई में बािाजती, लबग बेि, एसए अगरबत्तती, फ्ेश 
फ्ेगरेंस, लमसबाह फ्ेगरेंस, एिाइि, अनुभव, धूप छांव, मनोहर, सुगंधती के लवलभन्न 
रेंज और फ्ेगरेंस के उतपाद लबकते हैं। इसके अिावा ओम सांई, धूप छांव, 
साइलकि, जेि बिलैक, कररशमा, अिौलकक, जहागतीरदार, लनरािती, चारु, आईटतीसती 
का मंगिदतीप, सतया, हेम, नंलदता, राज प्रोिक्टस चिते हैं। महाराष्ट के नागपुर 
का बांि सिारती लबग और रॉकेट भती चिते हैं। गुजरात का फिोररश, लवजय की 
भती अचछती खासती मांग है। बेंगिुरु के बािाजती के अिावा लनलखि, मोक्, पररमि 

मंलदर, संदेश की अचछती खासती माककेट है। हाि हती में आए अहमदाबाद की  लशव 
इंिसट्ती के ज़ेबा बांि को भती अचछा ररसपांस है। प्रतीलमयम की माककेट 90-100 रु  
में 100 ग्ाम की पलैलकंग से शुरू होतती है। 
मुंबई में धूप िी मािकेट 30-35% बढी
धूप ससटक की माककेट तेजती से बढ़ रहती है 1 वि्श पूव्श जो 10 15% ्ती। अब वह 
बढ़कर के 30 से 35% हो गई है। धूप ससटक में ज़यादातर उनहती कंपलनयों के बांि 
चि रहे हैं लजनकी अगरबत्तती भती मालककिट में है। गतीिती धूप की मालककिट कम है िेलकन 
प्रतीलमयम गतीिती धुप की मालककिट बढ़ रहती है। ड्ाई ससटक में 250 से रु.600 लकिो 
की रेंज की जयादा मांग है। सांबानती कप में आमतौर पर बडे बांि के उतपाद चिते 
हैं। साइलकि का नलैवेद्, तलमिनािु के प्रोिकट, गुजरात का फिोररस, बेंगिुरु का 
लमसबाह, िारेसट  के अिावा चारु का िोबान कप, मुंबई का आनंद,  जयपुर के 
अरोमलैलटका की कािी मांग है। चंदन टतीका में मनोहर चिता है। n
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अगरबत्ी व धूप उद्योग में शाह पररवार जमीन से संघर्ष िरिे ऊंचाइ्यों 
पर पहुंचा है। इस संदभ्ष में राजीव भाई शाह ने बता्या कि उनिे कपता श्ी 
िनुभाई शाह ने 1970 में श्ी िलपना परफ्यूमरी वरस्ष प्ाइवेट कलकमटेड िी 
स्ापना िी ्ी। कपताजी ियो खुशबू से बहत लगाव ्ा। िंपनी ियो स्ाकपत 
िरने और मािकेट में उसिी साख बनाने िे कलए उनहोंने बहत िकिन मेहनत 
िी। वह खुद उतपादन िरते ्े और लयोिल बाजार में बेचते ्े। शुरुआती 

कदनों में वह साइकिल पर अगरबत्ी बेचा िरते ्े।  उनहोंने बता्या कि जब 
मैं छयोटा ्ा तयो कजस घर में रहते ्े। उसी िे एि कहससे में फैरट्ी चलती 
्ी। बाद में किराए पर फैरट्ी िे कलए जगह ली गई। आज िंपनी िे पास 
एि बडी फैरट्ी है। 

एि सवाल िे जवाब में उनहोंने िहा कि पुराने सम्य में उतपादि िम ्े 
अब बहत ज्यादा हैं और हाई से हाई क्ाकलटी िे उतपादों िी मांग बढ रही 

WX¸fQf¶ffQ ÀfZ ´ffÔ¨f QVfIY ÀfZ d³fIY»f SXWXe IY»´f³ff A¦fSX¶fØfe QZVf ¸fZÔ Àf¶fÀfZ ¶fOÞXe Af¶ffQe Uf»fZ EUSXZþ IÔYª¹fc¸fÀfÊ IZY 
d»fE A¦fSX¶fØfe AüSX ²fc´f CX°´ffQûÔ IYe 200 ÀfZ Ad²fIY SXZÔþ ¸fZÔ WXfBÊ ¢½ffd»fMXe IYf CX°´ffQ³f IYSX°fe WX`Ü IY»´f³ff ¶fifÔOX IYe 
¦fbþSXf°f, ¸fWXfSXf¿MÑX, ´fd›¸f ¶fÔ¦ff»f, CXØfSX ´fiQZVf ÀfdWX°f QZVf IZY Àf·fe SXfª¹fûÔ ¸fZÔ ¸ffIZYÊMX WX`Ü BÀfIZY A»ffUf IY»´f³ff ¶fifÔOX 
IYf AfgÀMÑZd»f¹ff, ³¹fcþe»f`ÔOX, ¹fcEÀfE AüSX ¶ffÔ¦»ffQZVf ¸fZÔ ·fe E¢Àf´fûMXÊ WXû°ff WX`Ü IY»´f³ff A¦fSX¶fØfe IZY ´fi¸fbJ SXfþeU ·ffBÊ 

VffWX ³fZ Àfb¦fÔ²f BÔdOX¹ff ÀfZ EIY ¶ff°f¨fe°f ¸fZÔ IYWXf dIY IÔY´f³fe IYf ¸fb£¹f CXïZV¹f ¦fifWXIYûÔ IYe ÀfÔ°fbdá WX`Ü BÀfIZY d»fE WX¸f ¢½ffd»fMXe ÀfZ IY·fe 
IYûBÊ Àf¸fÓfü°ff ³fWXeÔ IYSX°fZÜ CX³WXûÔ³fZ ¶f°ff¹ff dIY A´f³fZ ¶fifÔOX IYf ³ff¸f IY»´f³ff SXJ³fZ IYe UþWX ¹fWX ±fe dIY ¦fbþSXf°fe ¸fZÔ B¨Lf IYû IY»´f³ff 
IYWX°fZ WX`Ô AüSX WX¸ffSXZ d´f°ff IYe B¨Lf ±fe dIY UWX EIY ¢½ffd»fMXe IYf ¶fifÔOX CX´f·fûöYfAûÔ IYû QZÔ, dþÀfÀfZ CX³WXZÔ ´fcSXe ÀfÔ°fbdá d¸f»fZÜ Afþ WX¸ffSXf 
CXïZV¹f A´f³fZ ¶fi`ÔOX IYû QZVf ¸fZÔ ³fÔ¶fSX EIY ´fSX »fZ þf³fZ IYf WX` AüSX BÀfIZY d»fE IÔY´f³fe d³fSXÔ°fSX ¦fifWXIYûÔ IYf dUV½ffÀf WXfdÀf»f IYSX SXWXe WX`Ü 
CX³WXûÔ³fZ ¶f°ff¹ff dIY IÔY´f³fe IYf Àf¶fÀfZ ´fWX»ff CX°´ffQ ÀfÔ²¹ff  A¦fSX¶fØfe ±feÜ CXÀfIZY ¶ffQ ÀfWXZ»fe IYf CX°´ffQ³f VfbøY WXbAfÜ dRYSX Àfb¦fÔ²f 
UfdMXIYf Af¹feÜ CX³WXûÔ³fZ ¶f°ff¹ff dIY Afþ IYÀ°fcSXe 15 Àff»f ÀfZ ´f`³f BÔdOX¹ff ¶fifÔOX WX`ÔÜ

A

IY»´f³ff ¶fifÔOX 53 U¿fûÊÔ  
ÀfZ ¦fifWXIYûÔ IYû QZ SXWXf ÀfÔ°fbdá:

SXfþeU VffWX
þ³fSX»f ¸ffIZYÊMX IZY ¶ffQ A¶f ´fied¸f¹f¸f CX°´ffQûÔ IYe ¶ffSXe: Af³fÔQ VffWX
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बांड लॉ्यलटी िे  सवाल िे जवाब में उनहोंने िहा कि अभी 10 में 
से 2-3 उपभयोक्ा ही ऐसे हैं, जयो बांड िे नाम से उतपाद मांगते हैं, लेकिन 
बेहतर क्ाकलटी िी मांग िे िारण ्यह दर जलद ही बढेगी। लयोिल 
उतपादिों से कमल रही चुनौती संबंधी सवाल पर उनहोंने िहा कि हजार 
रुपए में भी इस उद्योग में उतपादि बना जा सिता है, लेकिन अंत में 
क्ाकलटी ही चलती है और ऐसे उतपादि हमेशा आते रहेंगे। िंज्यूमर एि 
बार ही ससते में खराब क्ाकलटी िा उतपाद ले सिता है। दूसरी बार वह 
उधर नहीं जाएगा। उधारी िी समस्या संबंधी सवाल पर उनहोंने िहा कि 
ियोरयोना महामारी िे सम्य से सस्कत सुधरी है। डीलर अभी भी िुछ कदनों 
िी उधारी पर माल लेते हैं। ऐसा ही चलता रहा तयो अगले दयो-तीन वरषों में 
उधारी िी समस्या खतम हयो जाएगी।

श्ी िलपना परफ्यूमरी वरस्ष प्ाइवेट कलकमटेड िी भकवष्य संबंधी 
्ययोजनाओं पर उनहोंने िहा कि प्ीकम्यम रेंज में धूप ससटि लॉनच िी गई है। 
िंपनी फलयोरा में भी उतपादन िर रही है, लेकिन हमारा फयोिस मास मािकेट 
है। इसिी वजह ्यह है कि फलयोरा बत्ी िा ट्ेंड तयो है पर वह ज्यादा लागत 
हयोने िे िारण महुंगी पडती है और 3-4 माह में खराब हयो जाती है। उसिा 
कविलप वहाइट बत्ी है और उसमें वही इुंग्ेकडएंटस िा इसतेमाल िरने पर 
वह िीि चलती है। फ्रूटी और अन्य फलेवर िे फ्ेगरेंस िा चलन बढा है, 
लेकिन हम ट्ेकडशनल में िुछ न्या जयोडिर िाम िरते हैं, र्योंकि पुराने 
िा ट्ेंड हमेशा रहता है। सुगंध इुंकड्या िे कन्या्षत संबंधी सवाल िे जवाब 
में उनहोंने िहा कि कन्या्षत किए जाने वाले उतपादों िा अलग से प्योडरशन 

नहीं हयोता। हम जयो देश में बेचते हैं वही बाहर कन्या्षत 
िरते हैं। हालांकि उनिी मांग जरूर ्योडा अलग 
रहती है। भकवष्य में जलद ही कन्या्षत िे कलए अलग 
्ययोजना बनाई जाएगी। उनहोंने िहा कि आज पूजा पाि 
िे कलए 80 से 90% लयोग अगरबत्ी और धूप खरीदते 
हैं, लेकिन 10 से 20% िा बाजार ऐसे लयोगों िा हयो 
ग्या है, जयो फ्ेशनर िे तौर पर अगरबत्ी धूप िा 
इसतेमाल िरते हैं। ्ययोग और वातावरण ियो सुगंकधत 
बनाए रखने िे कलए ्यह उतपाद ससते माने जाते हैं। 
हालांकि इसियो ध्यान में रखते हए िंपनी ने िुछ 
उतपाद कनिाले हैं, लेकिन इस कलहाज से उसिा प्चार 
नहीं कि्या ग्या है। इसिे अलावा िुछ राज्यों में जहां 
ज्यादा मांग है वहां हम अपना कडपयो बना रहे हैं ताकि 
िंपनी िा सपलाई नेटवि्क बढ सिे।

है। उनहोंने िहा कि कपताजी ने लयोिल से िारयोबार शुरू िरिे नेशनल बांड 
स्ाकपत कि्या और दूसरी एवं तीसरी पीढी कपता िी कवरासत ियो आल इुंकड्या 
बांड िे रूप में स्ाकपत िर रही है। राजीव भाई शाह िे पुत्र आनंद शाह भी 
पाररवाररि िारयोबार ियो संभाल रहे हैं।

सुगंध इुंकड्या से बातचीत में आनंद भाई शाह ने िहा कि आज िे दौर में 
िंपटीशन बहत ज्यादा है। ऐसे में खराब क्ाकलटी वाले बांड भी आ गए हैं, जयो 
ससते रेट पर अपने उतपाद बेचते हैं। इसिे अलावा सिीम िे दम पर भी बहत 
सारी िंपकन्यां अपने उतपाद बेचती हैं, लेकिन िलपना ियो लेिर हम क्ाकलटी 
िे दम पर मािकेट में कटिे हैं। उनहोंने िहा कि आज ियोई भी कडसट्ीब्यूटर, 
डीलर, ररटेलर ्या कनमा्षता भी जयो हमारे उतपाद ियो लेिर िाम नहीं िर रहा है। 
ऐसे भी लयोग हमारे बांड पर भरयोसा िरते हैं कि रेट ्योडा ज्यादा हयो सिता है, 
लेकिन क्ाकलटी में हमारे उतपाद बेसट हैं। ्यही िारण है कि देशभर में हमारा 
उतपाद अपनी जगह बना रहा है। उनहोंने बता्या कि िंपनी 95% उतपाद आम 
आदकम्यों िी जरूरत और पॉिेट िे कहसाब से उतपादन िरती है।

आनंद शाह ने  बता्या कि कसफ्क 5% उतपादन ही प्ीकम्यम उतपादों िा 
है। हालांकि िंपनी प्ीकम्यम रेंज में और भी िई उतपाद ला रही है। िंपनी 
70% उतपादन अगरबकत््यों िा और 30% में धूप, ड्ाई ससटि और सांबानी 
िप िा उतपादन िर रही है। एि सवाल िे जवाब में उनहोंने िहा कि जीपर 
में इियोनामी रेंज में चलता है और 60, 70 और 80 रुपए िी एमआरपी वाले 
उतपादों िी कबक्ी लगभग 80% है। पसचिम बंगाल में बॉरस िा चलन है, 
जबकि महाराष्ट्र, राजस्ान, गुजरात आकद राज्यों में जीपर िा ट्ेंड है। मुंबई 

में मुट्ा अगरबत्ी ज्यादा चलती है। उत्र भारत खास तौर पर ्यूपी, कदल्ी, 
जममू में गीला और सूखा धूप दयोनों चलता है। उनहोंने बता्या कि पहले धूप िा 
मािकेट 10-20% हयोता ्ा। अब वह बढिर 40 से 50% हयो रहा है। इसकलए 
हमने भी धूप व ड्ाई ससटि में उतपादन बढा कद्या है।

व्यापार में आ रही चुनौकत्यों पर आनंद शाह ने बता्या कि एि उतपादि 
िे रूप में बहत सारी चुनौकत्यों िा सामना िरना पडता है। खासतौर पर रॉ 
मटेरर्यल िी िीमतों में भारी वृकधि हयोती रहती है। चीन और कव्यतनाम से 
आ्यात जब बंद हआ ्ा, तयो 7-8 माह ति सबियो कदरित हई और कफर 
सब िीि हयो ग्या। इसिे अलावा लेबर िी िमी िी भी समस्या है। पैकिंग 
मैटेरर्यल िी िीमतें बढती रहती हैं, लेकिन कफलहाल अब मािकेट सस्र है। 
उनहोंने िहा कि अपने उतपादों िा रेट उपभयोक्ाओं िी मांग और जरूरत िे 
मुताकबि रखते हैं। कवकभन्न राज्यों में औसत रेट रु.50 िी एमआरपी में 40 
बत्ी िा है। ग्ाहि जब ियोई उतपाद लेता है, तयो उसमें क्ाकलटी देखता है और 
तभी उसिा कवश्ास जमता है।

उनहोंने बता्या कि अभी कपछले कदनों िंपनी 
ने भगवान िे नाम पर एि पूरी रेंज कनिली है। 
इसमें अगरबत्ी धूप और ड्ाई ससटि िी िई रेंज 
हयोगी। ओंिार शंिर भगवान िे नाम पर, गणेश 

जी िे नाम पर वक्तुणड, कचरुंजीवी हनुमान जी और माधव दश्षन 
िृषण जी िे नाम पर है। ्यह सभी जीपर और बॉरस पैकिंग 
में है। जलद ही प्ीकम्यम रेंज में धूप और अगरबत्ी में भी इसे 
कनिालने िी ्ययोजना है। उनहोंने िहा कि िंपनी ने जीपर बॉरस 
में ढाई सौ ग्ाम में इसियो कनिाला है। त्ययोहारों िा मौसम शुरू 
हयोने संबंधी सवाल पर उनहोंने िहा कि िंपनी िी भी सिीम िी 
तै्यारी िी है। डीलर िे टारगेट पूरा िरने पर सिीम दी जाती 
है। इसिे अलावा अखबार में कवज्ापन और सयोशल मीकड्या में 
भी अपने उतपादों िा प्चार िरते हैं ताकि लयोगों ियो उतपाद िी 
जानिारी हयोती रहे। एि सवाल िे जवाब में उनहोंने िहा कि 
अभी हम सीएसआर फंड िे तहत अपने ही िम्षचारर्यों और 
अपने समाज िे लयोगों िे कलए िुछ बेहतर िर रहे हैं। भकवष्य 
में िारयोबार बढने पर पूरे समाज िे कलए िुछ और बेहतर िरने 
िी ्ययोजना है। n
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कंपनती का इलतहास साझा करते हुए, श्ती लववेक दुजोदवािा ने कहा लक 1960 
के दशक की शुरुआत में ‘दुजोदवािा समूह’ भारत में पाइन केलमकलस में 
अग्णती ्ा। समूह ने शुरुआत में जममू और कशमतीर, लहमाचि प्रदेश और पंजाब 
के होलशयापुर में काम लकया। ये राजय पाइन  (देवदार) के जंगिों के करतीब हैं 

लजससे इस उद्ोग का  जनम हुआ। समय के सा् समूह ने पूरे भारत में लवसतार 
लकया और कंपनती  का हेि ऑलिस मुंबई में स्ालपत लकया गया। लववेक ने 
बताया लक एसवतीिती रेलजनस एंि पिाससटकस को 1984 में एक प्राइवेट लिलमटेि 
कंपनती बन गयती , और तब से यह लनरंतर संचािन में है। 26 लदसंबर, 2022 को, 

AfgSXfI`Y¸f ·fe¸fÀfZ³fe IY´fcSX 100% Afg¦fZÊd³fIY CX°´ffQ: 

´fcSX IYf CX´f¹fû¦f ´fcþf-´ffNX, ²¹ff³f, ¹fû¦f AüSX ´f¹ffÊUSX¯f IYû Vfbð IYSX³fZ IZY d»fE ½¹ff´fIY øY´f ÀfZ 
dIY¹ff þf°ff WX`Ü Qb·ffÊ¦¹f ÀfZ, ¶ffþfSX ¸fZÔ d¶fIY³fZ Uf»fZ Ad²fIYfÔVf IY´fcSX CX°´ffQ d¸f»ffUMXe WXû°fZ WX`Ô AüSX 
IZYd¸fIY»f ÀfZ ¶f³fZ WXû°fZ WX`Ô þû CX³WXZÔ ÀUfÀ±¹f IZY d»fE WXfd³fIYfSXIY ¶f³ff°fZ WX`ÔÜ WXf»ffhdIY, AfgSXfI`Y¸f 
·fe¸fÀfZ³fe I`Y¸RYSX AüSX I`Y¸RYSX MX`¶f»fZMX 100% Afg¦fZÊd³fIY AüSX d¶f»IbY»f Vfbð WX`ÔÜ ¹fZ ´fied¸f¹f¸f 

CX°´ffQ ¸fbÔ¶fBÊ dÀ±f°f IÔY´f³fe EÀfUeOXe ´ffB³fIZY¸f IYe AûSX ÀfZ WX`Ô, þû d´fL»fZ 60 U¿fûÊÔ ÀfZ IY´fcSX ½¹fUÀff¹f ¸fZÔ WX`Ü 
EÀfUeOXe ´ffB³fIZY¸f IZY ¸f`³fZdþÔ¦f OXf¹fSXZ¢MXSX AüSX ½¹fUÀff¹f IYe °feÀfSXe ´fePÞXe IZY ßfe dUUZIY QbþûQUf»ff ³fZ Àfb¦fÔ²f 
BÔdOX¹ff IZY Àff±f EIY dUVfZ¿f ¶ff°f¨fe°f ¸fZÔ ÀffÓff dIY¹ff dIY IZYU»f ¨ffSX U¿fûÊÔ ¸fZÔ ·fe¸fÀfZ³fe I`Y¸RYSX ³fZ QZVf ·fSX ¸fZÔ 
ÀfRY»f°ff WXfdÀf»f IYe WX`Ü QZVf ·fSX ¸fZÔ »fû¦fûÔ ³fZ AfgSXfI`Y¸f ·fe¸fÀfZ³fe I`Y¸RYSX AüSX I`Y¸RYSX MX`¶f»fZMX IYû ´fÀfÔQ IYSX³ff 
VfbøY IYSX dQ¹ff WX`Ü IYûdUOX IZY ¶ffQ ÀfZ BÀfIYe »fûIYd´fi¹f°ff °fZþe ÀfZ ¶fPÞXe WX`Ü 

-EÀfUeOXe ´ffB³fIZY¸f IY´fcSX CXôû¦f ¸fZÔ EIY A¦fi¯fe ³ff¸f 

dUUZIY QbþûQUf»ff
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लवकलप बनाता है।
ऑराकैम उतपाद बाजार में अनय उतपादों से कैसे लभन्न हैं, इस सवाि के 

जवाब में, लववेक ने बताया लक जलैसा लक पहिे उल्ेख लकया गया है, हमारे 
उतपाद 100% ऑगवेलनक हैं। बाजार लमिावटती उतपादों से भरा है जो ग्ाहकों 
को अपनती ससतती कीमत से आकलि्शत करते हैं िेलकन हमारे उतपाद शुद्ध और 
प्रतीलमयम हैं। उनहोंने कहा, हम ऑराकैम के जररए ग्ाहकों को असिती कपूर के 
बारे में जागरूक करना चाहते हैं।

लववेक ने सुगंध इंलिया को बताया लक ऑराकैम पूरे भारत में उपिबध है 
और हमें अमेज़़ॅन जलैसती साइटों से भती अचछती संखया में ऑनिाइन ऑि्टर लमि 
रहे हैं। हमारा उतपाद सबसे ससता नहीं है, यह एक प्रतीलमयम उतपाद है िेलकन 
हम समय-समय पर ऑिर भती देते हैं और हमें बार-बार ऑि्टर लमिते रहते 
हैं। कपूर टेबिेट और भतीमसेनती कपूर के बतीच अंतर के संबंध में पूछे गए एक 
सवाि के जवाब में लववेक ने कहा लक दोनों अिग-अिग हैं। कपूर पाउिर 
से टेबिेट बनाई जातती हैं। इनका उपयोग मुखय रूप से आरतती और हवन के 
दौरान जिाने के लिए लकया जाता है। दूसरती ओर भतीमसेनती कपूर एक सुगंलधत 
उतपाद है लजसका उपयोग मुखय रूप से अपनती खुशबू िैिाने के लिए लकया 
जाता है। जहां कपूर टेबिेट कपूर पाउिर से बनाई जातती हैं, वहीं भतीमसेनती 

कपूर आइसोबोलन्शयोि पाउिर से बनाई जातती है। ये दोनों सामलग्यां एक हती 
श्ेणती से संबंलधत हैं िेलकन शुद्धता के मामिे में आइसोबोलन्शयोि पाउिर बहुत 
उच्च सतर पर है। लनमा्शण प्रलक्या भती इसकी सुगंध को बढ़ातती है।

लववेक ने लटपपणती की लक एक प्रतीलमयम उतपाद बनाने के सा्-सा्, हमने 
इसकी पलैकेलजंग पर भती लवशेि धयान लदया है कयोंलक उपभोतिा, लवशेिकर युवा, 
इसकी ओर आकलि्शत होते हैं। हमारे उतपाद प्रतीलमयम पारदशषी जार पलैकेलजंग में 
आते हैं तालक ग्ाहक अंदर मौजूद उतपाद को भती देख सके।

अंत में लववेक ने बताया लक वह अपने उतपाद के प्रलत युवा पतीढ़ती की 
प्रलतलक्या से कािी आश्चय्शचलकत ्े। िोग अब सवास्थय के प्रलत जागरूक 
हो गये हैं; इसलिए वे सववोत्तम प्रतीलमयम उतपाद खरतीदना चाहते हैं और ऑराकैम 
उसे पूरा करता है। n

कंपनती ने अपनती पहचान को और मज़बूत करने के लिए अपना नाम बदिकर 
एसवतीिती पाइनकेम कर लिया। अतयाधुलनक लवलनमा्शण केंद्र होने के सा्-सा्, 
कंपनती भारत के अनय लहससों और बाजतीि और इंिोनेलशया जलैसे सुदूर क्ेरिों से भती 
कच्चा माि मंगवातती है। अपने उतपादों के बारे में श्ती दुजोदवािा ने कहा लक उनकी 
कंपनती गम रोलजन, पाइन ऑयि, लिपेंटतीन, कैमिर पाउिर, आइसोबोलन्शयोि 
पाउिर, भतीमसेनती कैमिर फिेकस और पलैरालिन वलैकस बनातती है। अपने कपूर 
उतपादों पर जोर देते हुए लववेक ने कहा लक एसवतीिती पाइनकेम उन कंपलनयों को 
आपूलत्श करता है जो कपूर से संबंलधत उतपाद बनातती हैं।

कपूर उतपादों के बारे में आगे जानकारती देते हुए, लववेक ने कहा लक भतीमसेनती 
कपूर ने लपछिे चार विषों से िोकलप्रयता हालसि की है, खासकर कोलवि के बाद 
कयोंलक िोगों ने इसके सवास्थय िाभों को समझना शुरू कर लदया है। लववेक बताते 
हैं लक भतीमसेनती कपूर पूरती तरह सेऑगवेलनक है और आइसोबोलन्शयोि पाउिर से बना 
है। इसे लवलभन्न नामों से भती जाना जाता है; बरास कपूर, बादशाह कपूरम, ्ाि 
कपूर, आलद भतीमसेनती कपूर के टुकडे हतीलटंग प्रलक्या का उपयोग करके बनाए  
जाते हैं।

सुगंध इंलिया के एसवतीिती पाइनकेम के ऑराकैम बांि संबंधती सवाि के जवाब 
में  लववेक ने बताया लक अनय कंपलनयों को सपिाई करने के अिावा, हमारा 

ऑराकैम नाम से अपना कपूर बांि भती है। ऑराकैम के तहत हमारे पास दो उतपाद 
हैं, कपूर टैबिेट और भतीमसेनती कपूर। ये उतपाद प्रतीलमयम, ऑरगलैलनक और 100% 
शुद्ध हैं और यहती कारण है लक हम गव्श से खुद को ‘गोलि सटैणिि्ट’ कहते हैं। 
ऑराकैम भतीमसेनती कपूर ग्ाहकों को कािी पसंद आ रहा है. इसकी सुगंध तेज़ होतती 
है और यह लवशेि रूप से उन िोगों को पसंद आतती है जो कपूर की सुगंध पसंद 
करते हैं। इसकी लवलशष्ट सुगंध एक शांत और सुखदायक वातावरण बनाने के लिए 
है। इसका उपयोग सुगंध िैिाने के लिए लिफयूज़र के सा् लकया जाता है और घर 
में शांत और सुखद माहौि बनाने के लिए धयान और योग करते समय इसका 
उपयोग लकया जा सकता है। अपनती सुगंध से सुखद वातावरण बनाने के सा्-सा्, 
यह एक मचछर लनरोधक भती है लजसका उपयोग मानसून या बरसात के मौसम में 
लकया जा सकता है जो इसे बाजार में उपिबध लसं्ेलटक मचछर लनरोधकों का बेहतर 
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´ffUSX´UfBÔMX IYf 
»fÃ¹f ´f`³f BÔdOX¹ff 
AüSX ¦»fû¶f»f ¸ffIZÊYMX:

¶fBÊ IYe ´ffUSX ´UfBÔMX 
A¦fSX¶fØfe (þZ IZY MXûMX»f¦fÊ 
´fiûOX¢MXÐÀf ´fif d»f)  ¸fWXfSXf¿MÑX 
¸fZÔ »fûIYd´fi¹f WXû³fZ IZY ¶ffQ 

þ»Q WXe ´f`³f BÔdOX¹ff ¶fifÔOX ¶f³f³fZ AüSX dRYSX 
¦»fû¶f»f ¸ffIZYÊMX ¸fZÔ þf³fZ IYe °f`¹ffSXe ¸fZÔ 
WX`Ü A¦fSX¶fØfe, ²fc´f, ÀffÔ¶fif³fe þ`ÀfZ Àf·fe 
ÀfZ¦f¸fZÔMX ¸fZÔ ´ffUSX´UfBÔMX IZY ´fied¸f¹f¸f AüSX 
BIYû³ffg¸fe CX°´ffQ ¸fbÔ¶fBÊ, NXf¯fZ, SXf¹f¦fPÞX 
AüSX ´fb¯fZ ¸fZÔ A¨Le ´fIYOÞX ¶f³ff SXWXZ WX`ÔÜ 
´ffUSX´UfBÔMX IYû QZVf AüSX dUQZVf ¸fZÔ 
À±ffd´f°f IYSX³fZ IYe ¸ffIZYÊdMXÔ¦f AüSX ÀfZ»Àf 
SX¯f³fed°f Ad³f»f ·ffBÊ ³fZ °f`¹ffSX IYe WX`, 
dþ³fIYe »fÔ¶fZ Àf¸f¹f ÀfZ ́ fcSXZ ̧ fbÔ¶fBÊ IYe ÀfZ»Àf 
¸ffIZYÊMX ¸fZÔ JfÀf ´fWX¨ff³f WX`Ü ´ffUSX´UfBÔMX 
IÔY´f³fe IYe R`Y¢MÑe d·fUÔOXe ¸fZÔ WX`, þWXfÔ ÀfZ 
þ»Q WXe ´fcSXZ ¸fWXfSXf¿MÑX ¸fZÔ Àf´»ffBÊ IYSX³fZ 
IYe ¹fûþ³ff WX`Ü IÔY´f³fe CXØfSX ´fiQZVf IZY IYBÊ  
dþ»fûÔ ¸fZÔ ·fe A´f³ff dOXÀMÑe¶¹fcVf³f ³fZMXUIYÊ 
¶f³ff SXWXe WX` AüSX BÀfIZY ¶ffQ SXfþÀ±ff³f, 
¸f²¹f ´fiQZVf, CXØfSXfJÔOX AfdQ A³¹f SXfª¹fûÔ 
IYe AûSX ·fe ÷YJ IYSXZ¦feÜ ´ffUSX ´UfBÔMX 
IZY ´fi¸fbJûÔ ¸fZÔ ÀfZ EIY ßfe Ad³f»f ·ffBÊ ³fZ 
Àfb¦fÔ²f BÔdOX¹ff ÀfZ ¶ff°f¨fe°f ¸fZÔ IYWXf dIY WX¸f 
¸ffIZYÊMX ¸fZÔ ¶fZÀMX ¢½ffd»fMXe IYf CX°´ffQ QZ 
SXWXZ WX`Ô AüSX WX¸ffSXZ ´ffÀf ¸ffIZYÊdMXÔ¦f IYf ¶fZÀMX 
A³fb·fU U ÀfZ»Àf MXe¸f WX`Ü EZÀfZ ̧ fZÔ WX¸f þ»Q 
WXe ´f`³f BÔdOX¹ff ¶fifÔOX ¶f³f³fZ IYe AûSX ¶fPÞX 
SXWXZ WX`ÔÜ EIY ÀfUf»f IZY þUf¶f ¸fZÔ CX³WXûÔ³fZ 
IYWXf dIY IÔY´f³fe A¦fSX¶fØfe, ²fc´f, OÑfBÊ 
dÀMXIY AüSX ÀffÔ¶fif³fe IY´f ¸fZÔ ´fied¸f¹f¸f AüSX 
BIYû³ffg¸fe ¸fZÔ »f¦f·f¦f 250 CX°´ffQ ¶f³ff 
SXWXe WX`, »fZdIY³f WX¸ffSXf »fÃ¹f Af¸f þ³f°ff 
°fIY A´f³fZ CX°´ffQ ´fWXbÔ¨ff³ff WX`Ü BÀfd»fE 
BIYû³ff¸fe SXZÔþ ´fSX JfÀf ²¹ff³f QZ SXWXZ WX`ÔÜ Ad³f»f ·ffBÊ

¸fba
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सुगंध इंलिया के इस सवाि पर लक वह अगरबत्तती व धूप उद्ोग में कयों 
आए? श्ती अलनि भाई ने कहा की उनके लपता ने माटुंगा में 1968 में 
मनोहर अगरबत्तती सटोर शुरू लकया ्ा। इसके बाद होिसेि का काम 
शुरू लकया और लिर बडती-बडती बांिेि कंपलनयों का लिसट्तीबयूशनलशप 
लमिने िगा और माककेलटंग का पूरा एक नेटवककि बन गया। इस तरह 
ररटेि और होिसेि दोनों में मनोहर अगरबत्तती सटोर अचछा काम कर 
रहा ् ा। उनहोंने बताया लक सबसे पहिे नेटवलकिंग साइलकि बांि ने शुरू 
की और लिर पसमिनती ने शुरू की। उस समय हमे िगा लक अब हमें भती 
काम करने का तरतीका बदिना चालहए इसलिए हमने भती सेलसमेन रख 
लिए। 2002 में शाितीमार का काम शुरू लकया। एक समय में हमारे पास  
सतया, िेलनम, रतनमािा, बतीआईसती का काम भती ्ा, िेलकन वलैसश्वक 
महामारती कोरोना के दौरान पूरती माककेट लिसटब्श हो गई। ऐसे में मेरे दामाद 
श्ती लवमि शाह और भततीजे श्ती हि्श काटरा जो पावर पवाइंट से जुडे ्े, 
उनहोंने कहा लक मुझे सेलस के बजाय अब प्रोिकशन में आना चालहए। 
कािी सोच लवचार के बाद मैं इसके लिए तलैयार हो गया और लभवंिती में 

एक िैकट्ती खोि दती। जहां से मुंबई, ठाणे, रायगढ़, पुणे और महाराष्ट 
के अनय इिाकों में सपिाई शुरू कर दती।

पावरपवाइंट नाम रखने संबंधती सवाि के जवाब में उनहोंने कहा लक 
यह नाम पहिे से तय ्ा। कंपनती कोलवि से पहिे से काम कर रहती 
्ती। मैंने इसे देर से ज्ाइन लकया, िेलकन अब यह बांि नेम चि पडा 
है। उनहोंने कहा लक भलवषय को िेकर कंपनती की बडती-बडती योजनाएं 
हैं और हम उस लदशा में तेजती से आगे बढ़ रहे हैं। इसकी वजह यह है 
लक आज उपभोतिा क्ालिटती उतपाद चाहते हैं और हम बेसट क्ालिटती 
के प्रोिक्टस दे रहे हैं। कंपाउंलिंग, रॉ मलैटेररयि, परफयूम इन सब की 
जानकारती मुझे बचपन से हती रहती है। यलद यह सब चतीजें अचछती क्ालिटती 
की हैं, तो आपके उतपाद को कोई रोक नहीं सकता। एक सवाि के 
जवाब में उनहोंने कहा लक बतीते 10 विषों में माककेट में बहुत बडा बदिाव 
आया है। साइलकि कंपनती ने पहिती बार बांलिंग और सट्ांग माककेलटंग 
की रणनतीलत अपनाई। लिर कई और बडे बांिों ने भती बांलिंग और 
माककेलटंग शुरू की, िेलकन इसके बावजूद आज भती जब ग्ाहक दूकान 
पर अगरबत्तती मांगता है तो दुकानदार वहती उतपाद देता है, लजसमें उसको 

दो पलैसे जयादा लमिते हैं, कयोंलक मैं खुद ररटेिर रहा हं और जानता हं 
लक कुछ हती ग्ाहक बांि के नाम से उतपाद मांगते हैं। ऐसे में क्ालिटती 
और सहती माककेलटंग के जररए उतपाद को जमाया जा सकता है। इसती 
सोच के तहत हम पावरपवाइंट को पलैन इंलिया और लिर गिोबि बांि 
बनाने का िक्य िेकर चि रहे हैं।

अलनि भाई ने बताया लक कंपनती के 250 रेंज के उतपाद हैं। इसमें 
40 ग्ाम, 80 ग्ाम, 100 ग्ाम और 250 ग्ाम का रोि पलैलकंग भती है, जो 
रायगढ़ और ्ाणे में कािी चिता है। कंपनती प्रतीलमयम और इकोनॉमती 
दोनों सेगमेंट में उतपादन कर रहती है, िेलकन हम अपना उतपाद आम 
िोगों तक पहुंचाना चाहते हैं। इसके अिावा मसािा अगरबत्तती जो 
प्रतीलमयम क्ालिटती का है। वह 1500 से 2000 रूपए लकिो के रेंज 
में है। उसका हम तेजती से लवसतार कर रहे हैं। इसके अिावा कंपनती 
ड्ाई ससटक, गतीिा धूप, कोन, सांबानती कप जलैसे सभती उतपाद बना 
रहती है। माककेट में रेट को िेकर हो रहे कंपटतीशन पर उनहोंने कहा 
लक उपभोतिा अचछती क्ालिटती के उतपाद चाहते हैं और पावरपवाइंट 
उनहें वह दे रहा है। ऐसे में इस चुनौतती से हम अपने गुणवत्ता वािे 

उतपादों से लनपट रहे हैं। एक सवाि के जवाब में उनहोंने 
कहा लक उद्ोग में सबसे बडा चलैिेंज है लक आज अगरबत्तती 
का उतपादन घर-घर में हो रहा है। इसलिए क्ालिटती को 
िेकर जयादा मुकाबिा है। उनहोंने कहा लक चतीन से जब रा 
अगरबत्तती का आयात बंद हुआ, तो घर-घर में मशतीनें िगीं, 
उससे कािी िोगों को िायदा भती हुआ, िेलकन अब सारती 
बडती कंपलनयां बलक में उतपादन कर रहती हैं, तो उनहें लदककत 
शुरू हुई है। वलैसे भती वह जयादा समय तक माककेट में लटक 

नहीं सकते ्े।
सुगंध इंलिया के 

एक सवाि के जवाब 
में उनहोंने कहा लक 
उधारती की समसया है 
और एक ररटेिर और 
लिसट्तीबयूटर के तौर 
पर मैं जानता हं लक 
माककेट में उनकी भती 
अपनती समसया होतती 
है। कंपनती का दबाव 
होता है लक हमारा माि 
बहुत अचछा है, चिेगा 

आप कयों नहीं चिा रहे हो, िेलकन वासतलवकता में ऐसा नहीं होता। 
इस बात को मैं अचछती तरह से समझता हं। इसके अिावा माककेट से 
लशकायत भती आतती है, कंपलनयां इस पर धयान नहीं देतीं, िेलकन पावर 
पवाइंट क्ालिटती कंट्ोि को िेकर पूरती तरह सतककि है। हम अचछती 
सपिाई के सा् उनकी लशकायतों का भती तुरंत समाधान कर रहे हैं। 
इसके अिावा माककेट में पहिे से िोग मुझे जानते हैं। उनहें मेरे ऊपर 
भरोसा है लक यलद मैंने कुछ बनाया है और कोई सामान दे रहा हं, तो 
वह अचछा हती होगा। उनहोंने कहा लक अभती हम भिे हती महाराष्ट में 
हों, िेलकन जलद हती हम उत्तर प्रदेश, देश और लिर गिोबि माककेलटंग 
की ओर बढ़ेंगे, िेलकन उससे पहिे यलद लवदेशों से लनया्शत का आि्टर 
लमिा, तो उसकी आपूलत्श भती करेंगे। एक सवाि के जवाब में उनहोंने 
कहा लक देश में अगरबत्तती और धूप की सबसे बेसट माककेट कोिकाता 
और मुंबई है। उत्तर प्रदेश की माककेट मास सकेि की है, िेलकन मुंबई 
में बहुत जयादा मांग और आपूलत्श है। इसके अिावा मुंबई के सभती 
इिाकों की एक-एक दुकान और लिसट्तीबयूटर तक मेरती पहुंच है। 
इसलिए हम बहुत आसानती से माककेलटंग में कामयाब हो रहे हैं। n



एस मनसुखिाि एंि कंपनती 80 विषों से इस कारोबार में है। कंपनती के मुखय 
उतपाद गुगगि, धूप लजसे गम ओलिबेनम/ फ्ेंकइनसेनस, इसस भती कहा जाता 
है। इसका वलैज्ालनक नाम  बोसवेलिया सेराटा है। इसके सा् हती िोबान भती 
कंपनती का मुखय उतपाद है  लजसे िुबान, जावती और गम बेंज़ोइन भती कहते 
हैं। 80 साि की लवरासत को आगे िेजाते कंपनती की ततीसरती पतीढ़ती के श्ती 
मेहुि पाररख ने बताया लक उनके दादाजती ने 80 वि्श पूव्श गोपती चंदन से इस 
कारोबार की शुरूआत की ्ती। लिर मेरे  लपताजती श्ती सुभाि मनसुख िाि 
पारेख ने इसको बढ़ाया और बोसवेलिया सेराटा यानती िोबान की वलैसश्वक 
मांग देख कर इसका काम शुरू लकया। इस उतपाद को लवश्व में बेचने के 
लिए बहुत हती कम कंपलनयों के पास िाइसेंस है और हम उनमें से एक हैं। 
हमारे पास इसके लनया्शत के लिए सभती तरतीके के प्रमाणपरि और दसतावेज़ 
हैं। इस धूप को यूरोप में गम ओलिबेनम कहा जाता है और यहां  के कई 
देशों में इसकी कािी मांग है। इसके अिावा यूएस में इसे फ्ेंकइनसेनस  
,कहा जाता है और लमलिि ईसट में इसको िोबान कहते हैं। कुछ अनय देशों 
में दूसरे नाम से भती उसे जाना जाता है। कंपनती खाने और जिाने वािे दोनों 

¦f»f AüSX »fû¶ff³f IYf CX´f¹fû¦f Àfb¦fÔ²f, 
RYf¸ffÊ, Af¹fbUZQfÊ, IYfgÀ¸fZdMX¢Àf 
Àf¸fZ°f IYBÊ CXôû¦fûÔ ¸fZÔ dIY¹ff þf°ff 
WX`Ü JfÀf °füSX ´fSX A¦fSX¶fØfe AüSX 

²fc´f CXôû¦f ¸fZÔ ·fe ¦fb¦f»f AüSX »fû¶ff³f ¸fb£¹f 
SXfg ¸fMXZdSX¹f»f WX`ÔÜ ¸fbÔ¶fBÊ IYe EÀf ¸f³fÀfbJ 
»ff»f EÔOX IÔY´f³fe IYf ¸fb£¹f°f: ¦fb¦¦f»f, ²fb´f 
U »fû¶ff³f IYf IYf¸f WX`Ü IÔY´f³fe IZY ´fi¸fbJ ßfe 
¸fZWXb»f ´ffSXZJ ³fZ Àfb¦fÔ²f BÔdOX¹ff ÀfZ EIY JfÀf 
¶ff°f¨fe°f ¸fZÔ IYWXf dIY ¦fb¦f»f, »fû¶ff³f AüSX 
²fc´f CX°´ffQûÔ IYû  »fZIYSX ¶ffþfSX ¸fZÔ ¨fb³füd°f¹ffÔ 
¶fPÞXe WX`Ô, ¢¹fûÔdIY ¶ffþfSX ¸fZÔ ÀfÀ°fZ AüSX IY¸f 
¢½ffd»fMXe IZY CX°´ffQûÔ IYe ·fSX¸ffSX WX`Ü ¦fb¦f»f U 
»fû¶ff³f A³f¶fifÔOXZOX CX°´ffQ WX`Ô dþÀfÀfZ CX³fIYe 
¢½ffd»fMXe IYf A³fb¸ff³f IZYU»f CX´f¹fû¦f IZY ¶ffQ 
WXe WXû°ff WX`Ü EZÀfZ ¸fZÔ EÀf ¸f³fÀfbJ »ff»f EÔOX 
IÔY´f³fe A´f³fZ ¦fifWXIYûÔ IYû ¢½ffd»fMXe CX°´ffQ 
¶fZ¨f³fZ IZY Àff±f Àff±f CXÀfIYe IYe¸f°f AüSX 
¢½ffd»fMXe IZY ¶ffSXZ ¸fZÔ ·fe þf¦føYIY IYSX°fe WX`, 
dþÀfÀfZ ¦fifWXIY IYû JSXeQZ ¦fE CX°´ffQ IYe 
IYe¸f°f ´fcSXe UÀfc»f WXûÜ

WX¸ffSXf RYûIYÀf ´fifIÈYd°fIY 
¢½ffd»fMXe QZ³fZ IYe WX¸ffSXe dUVfZ¿f°ff 

´fSX: ¸fZWXb»f ´ffSXZJ

EÀf ¸f³fÀfbJ »ff»f
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IYe U`dV½fIY ¸ffÔ¦f
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हती तरह के िोबान का उतपादन करतती है और िगभग पूरती दुलनया में हम 
उसकी सपिाई करते हैं। उनहोंने कहा लक िोबान की मांग कॉसमेलटक 
बाजार में, िामा्श और आयुववेलदक दवाइयों और परफयूम उद्ोग में तेजती से 
बढ़ रहती है। इसके अिावा पूरे अगरबत्तती उद्ोग में और खास तौर पर 
मसािा अगरबत्तती में यह मुखय रॉ मटेररयि का काम करता है।

उनहोंने बताया लक 6 वि्श से हम बख़ूर पर काम कर रहे हैं और सभती 
आकार - कॉइन, लचपस और कैंिती बार   में उतपादन कर रहे हैं। इसके 
अिावा प्राइवेट बांलिंग का भती काम करते हैं। गूगि में कंपनती देलवका 
गूगि, आयुववेलदक, खाने और जिाने वािा सभती तरह के उतपाद बनातती 
है। कंपनती 100% पयोर हवन सामग्ती और लसंदूर का उतपादन करतती है। 
इसके अिावा शुद्ध कुमकुम भती बनाते हैं। गोपती चंदन हमारा पुराना उतपाद 
है जो अभती भती अचछती मांग में है। एस मनसुखिाि एनि कंपनती  भसम, 

लवभूलत और पूजा से संबंलधत सभती उतपादों की होिसेि लबक्ी भती  
करते है। एक सवाि के जवाब में उनहोंने बताया लक कंपनती ने  
हाि हती में प्रतीलमयम क्ालिटती में प्राकृलतक सांबानती कप उतपाद िॉनच 
लकया है।

उतपादों की माककेलटंग संबंधती सवाि के जवाब में मेहुि जती ने  बताया 
लक वह बतीटूबती और बतीटूसती के अिावा ऑनिाइन माककेलटंग कंपलनयों 
अमेजॉन और सफिपकाट्ट पर भती लबक्ी करते हैं, िेलकन कंपनती बतीटूबती पर 
जयादा िोकस कर रहती है । एक सवाि के जवाब में उनहोंने कहा लक इस 
कारोबार में बडती चुनौलतयां हैं, कयोंलक यह बांिेि उतपाद नहीं है  और इस 
कारण बाजार में ससते उतपादों की भरमार है। ग्ाहक को इसकी क्ालिटती 
का अनुमान भती जिाने के बाद होता है। ससते कम क्ालिटती के उतपाद 
जिने पर अचछती सुगंध नहीं देते । प्रलतसपधा्श के चिते बाज़ार में और 

ऑनिाइन भती ससते कम क्ालिटती के उतपाद भरती संखया में हैं । उनहोंने 
बताया लक कंपनती का पूरा धयान क्ालिटती और ग्ाहक को रु.100 से 
रु.500 के उतपाद बेचने पर है। इसके अिावा छोटा या बडा लकसती भती 
तरह का ग्ाहक हो हम प्रोिकट की क्ालिटती के बारे में उसे पूरती जानकारती 
देते हैं तालक हमारा बांि “वलैलयू िॉर मनती” और अिोिवेबि िकज़रती 
प्रोिकट बन सके।

अपनती बतीटूसती श््रंखिा के बारे में बताते हुवे  श्ती मेहुि पारेख ने कहा 
लक बतीटूसती में  बखूर, धूप, िोबान और गूगि उतपादों के सा्-सा् 
सांबानती कप और अगरबत्तती उतपाद की भती छोटती बांिेि पलैलकंग में आपूलत्श 
होतती है। सभती उतपाद बहुत हती आकि्शक पलैकेलजंग में हैं और सभती प्रमुख 
सुपर मालककिट में उपिबध हैं । उनहोंने बताया लक हमारे उतपाद देश भर में 
जाते हैं। इसके अिावा यूएस, लमिि ईसट, िलैलटन अमेररका देशों और 

लबटेन, सपेन, जम्शनती एवं फ्ांस में भती लनया्शत लकया जाता है। वहां जयादातर 
सुगंध उद्ोग के रा मटेररयि के रूप में माि जाता है। इसके अिावा 
सुगंध के लिए जिाने वािे उतपाद भती जाते हैं। उनहोंने बताया लक 
बटरफिाई बांि और िक्मती िोबान हमारे िोबान के 2 रलजसटि्ट बांि हैं 
और हमारा पूरा प्रोिकशन इनहॉउस है लजससे 2 टन माि प्रलतलदन बनाया 
जा सकता है। मयूर, बटरफिाई और िक्मती 3 प्रमुख बांि हैं।

अंत में मेहुि भाई ने बताया लक कंपनती िोबान और गूगि से संबंलधत 
उतपादों की बांलिंग करने का िक्य िेकर चि रहती है। इसके अिावा 
अभती हाि हती में हमने एक हवन सामग्ती बनाई है, जो हैंिमेि है, लजसमें 
आयुववेलदक जडती बूलटयां की सुगंध आतती है। इसके अिावा कंपनती की 
नेचुरि रेलसन, प्राकृलतक गाय के गोबर के उतपाद और सा् हती और भती 
कई अगरबत्तती व धूप उतपाद श््रंखिा िाने की योजना है। n
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लशयंस दतीप लप्रंटस्श को पलैकेलजंग कनवट्टर ऑि द ईयर 
(एिएमसतीजती) के लिए लप्रंट वतीक 2023 अवाि्ट से 
पुरसकृत लकया गया है। यह िगातार दूसरा वि्श है जब 
ओलशयंस दतीप लप्रंटस्श को लप्रंट वतीक पुरसकार लवजेताओं 

में शालमि लकया गया है। लपछिे वि्श कंपनती ने पेपर बलैग सलहत कपडा 
और पररधान क्ेरि के लिए तलैयार सेंपि की श््रंखिा के लिए पुरसकार 
जतीता ्ा। इस वि्श कंपनती ने सजावट से पररपूण्श काट्टन बॉकस श््रंखिा 
के लिए पुरसकार जतीता है। पुरसकार समारोह के लनणा्शयक जजों ने कहा 
लक सभती नमूनों की प्रसतुलतयां और पलैकेलजंग सुसंगत, साहलसक और 
आकि्शक हैं।उदाहरण के लिए, अमनतन धूप बॉकस पर भारततीय शाहती 
छलव पर एक लवशेि यूवती इफ़ेकट ्ा, लजससे यह बेहद आकि्शक लदख 
रहा ्ा। कंपनती ने आकार को इस तरह बनाया, लजससे इसका सवरूप 
अनय पलैकेलजंग से अिग हो गया। बिलैक अगर - अगरबत्तती बॉकस पर 

AûdVf¹fÔÀf Qe´f d´fiÔMXÀfÊ 
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अपघि्शक यूवती लिलनश है, लजससे यह बांि नाम से मेि 
खा रहा ्ा, जबलक बािाजती ऊद बॉकस एक लसंगि-पतीस 
िोसलिंग बॉकस ्ा लजसमें सुलवधा के लिए एक इिाससटक 
िोरती जुिती हुई ्ती। कंपनती ने कहा, प्रेलसिेंट रोज़ बॉकस 
“ऐश्वय्श का प्रमाण” है। बॉकस की सतह को गोलि िॉइि 
एमबॉलसंग से सजाया गया है जो इसे एक रॉयि िुक देता 
है और इसका जलटि लिज़ाइन में चार चाँद िगा देता है।  

सभती सैंपि हतीििबग्श एसएम 74 प्रेस से लप्रंट लकये गए 
हैं और वेिवेट िेलमनेशन   सकोलिकस प्रेस द्ारा की गयती 
लजससे िॉइि और टेकसचि्ट यूवती की सजावट का िुक 
आता है।   

देश में लप्रंलटंग और पलैकेलजंग की दुलनया में ओलशयंस दतीप 
लप्रंटस्श सबसे एिवांस मशतीनों के जररए बेहतर व खूबसूरत 
लप्रंलटंग एवं पलैकेलजंग करने वािती कंपनती है। उसकी खूबती यह 
भती है लक वह समय पर अपने उतपादों की सपिाई करतती 
है। कंपनती अनोखे ररलजि बॉकस, कैलनसटर राउंि और जार 
पलैलकंग में नए-नए प्रयोग कर रहती है। कंपनती खास प्रतीलमयम 
क्ालिटती के धूप और अगरबत्तती उतपादों की पलैकेलजंग के 
लिए एक से एक अनोखे ररलजि बॉकस बनातती है। सा् हती 
कंपनती ने जतीपर, पिाससटक पाउच में भती नए आलवषकार लकए 
हैं। ओलशयंस दतीप लप्रंटस्श, अहमदाबाद लप्रंलटंग और पलैकेलजंग 
उद्ोग में िगभग 90 विषों से काम कर रहा है। कंपनती 
लनरंतर माककेट की जरूरत के अनुरूप लप्रंलटंग एवं पलैकेलजंग 
के क्ेरि में नए-नए प्रयोग कर रहती है। यहती कारण है लक 
ओलशयंस दतीप लप्रंटस्श को देश-लवदेश में बेसट पलैकेलजंग के 
लिए िगातार अवाि्ट लमि रहे हैं। वि्श 2022 में यूके की लप्रंट 
वतीक द्ारा अवाि्ट लमिा ्ा और माच्श 2023 में सक्ीन लप्रंट 
इंलिया ने गोलि अवाि्ट लदया ्ा। ओलशयंस दतीप लप्रंटस्श की 
सबसे बडती खूबती यह है लक वह 1 घंटे में लकसती भती उतपाद 
की लिजाइलनंग और लप्रंलटंग करके पलैकेलजंग सैंपि तलैयार कर 
सकतती है। यह कंपनती का पाररवाररक वयवसाय है, लजसमें 
पांचवीं पतीढ़ती काम कर रहती है। शुरुआत में कंपनती लसिकि 
गुजरात में काम करतती ्ती िेलकन बतीते 10 विषों से देश के 
सभती राजयों की प्रमुख अगरबत्तती कंपलनयां इसकी ग्ाहक हैं। 
कंपनती अगरबत्तती उद्ोग के अिावा गारमेंट, िूि, िामा्श, 
परफयूमरती, ज्ेिरती, मलैररज काि्ट, लवलजलटंग काि्ट सलहत 
लकसती भती क्ेरि के लिए कोई भती लप्रंलटंग और पलैकेलजंग तलैयार 
कर सकतती है। n



िितीजती इंटरनेशनि लदल्ती के श्ती जयदतीप गांधती को फ्ेगरेंस एंि फिेवस्श एसोलसएशन 
ऑफ़ इंलिया (ििाई) की 74 वीं वालि्शक आम बलैठक में अधयक् चुना गया है। इस 
बलैठक में उपाधयक् पद के लिए राकेश संदि इंिसटरतीज कानपुर के प्रमुख श्ती योगेश 
दुबे उपाधयक्, यूके अरोमेलटकस प्राइवेट लिलमटेि मुंबई के श्ती शबद के मेहता सलचव, 

लनशांत अरोमास प्राइवेट लिलमटेि मुंबई के श्ती संजय हरिािका संयुति सलचव और एस एच 
केिकर एंि कंपनती लिलमटेि मुंबई के प्रमुख श्ती केदार वजे कोिाधयक् लनवा्शलचत लकए गए 
हैं। ििाई की वालि्शक आम सभा में अधयक् व अनय पदालधकाररयों के अिावा प्रबंध सलमलत 
के सदसयों की नई टतीम का भती गठन लकया गया है। ििाई की 74वीं वालि्शक आम बलैठक 
22 लसतंबर 2023 को द आलककिि होटि लविे पािवे (पूव्श) मुंबई में हुई ्ती, लजसमें 50 सदसय 
कंपलनयों के प्रलतलनलध शालमि ्े। नवलनवा्शलचत अधयक् श्ती  जयदतीप गांधती ने कहा लक संगठन 
और प्रबंध सलमलत के सदसयों को वह उस लवश्वास के लिए धनयवाद देते हैं, लजनहोंने उनहें 
सव्शसममलत से ििाई जलैसे सममालनत संगठन का अधयक् चुना है उनहोंने सभा को आश्वासन 
लदया लक वह और उनकी टतीम अगिे 2 विषों तक अपना सव्शश्ेष्ठ क्मता के सा् काम करेगती।

ििाई अधयक् की बागिोर श्ती जयदतीप गांधती को सौंपते हुए लनवत्शमान अधयक् श्ती ऋिभ 
कोठारती ने कहां लक नए पदालधकारती और प्रबंध सलमलत उद्ोग की बेहतरतीन के लिए काम करतती 
रहेगती। उनहोंने संगठन की लपछिे 1 वि्श की गलतलवलधयों की भती समतीक्ा की। एजतीएम के दौरान 
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36 वीं प्रबंध सलमलत की गलतलवलधयों की ररपोट्ट, वि्श 2022-23 के 
लिए िेखा परतीलक्त खाते और वि्श 2023-24 के लिए बजट को 
भती सवतीकृलत दती गई। इसके बाद एजतीएम के एजेंिे में अनय मुद्े 
भती शालमि ्े, लजन पर उपसस्त सदसयों ने गंभतीरता पूव्शक चचा्श 
की। श्ती कोठारती ने सदसयों को बताया लक लपछिती बलैठक के बाद 
से कुछ बडती घटनाएं हुई हैं। िरवरती 2023 में कोिकाता में 25 
वां अंतरराष्टतीय सममेिन और एकसपो आयोलजत लकया गया ्ा, 
लजसमें राष्टतीय और अंतरराष्टतीय कंपलनयों ने भागतीदारती की ् ती और 
यह ििाई के सबसे सिि आयोजनों में से एक ्ा। ििाई 
के प्रयासों से अनुसंधान और लवकास के एक महतवपूण्श केंद्र का 
उद्ाटन हुआ। नवती मुंबई में केंद्रतीय प्रबंध सलमलत ने ििाई के 
उद्ेशयों को और बेहतर ढंग से और टतीम वककि के सा् काम 
लकया। लपछिे 4 विषों के काय्शकाि में उद्ोग की सेवा करने का 
अवसर देकर सममालनत करने के लिए उनहोंने बलैठक में ििाई 
के सभती सदसयों को धनयवाद लदया। बलैठक का समापन श्ती शबद 
मेहता द्ारा प्रसतालवत धनयवाद प्रसताव के सा् हुआ। n
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माननी्य. सं्युक्. सकचव
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पावरपॉइंट, मुंबई सस्त जेके टोटिज्श प्राइवेट लिलमटेि का प्रतीलमयम अगरबत्तती बांि, अगरबत्तती, धूप, ड्ाई ससटक, कोनस और संबानती कप सलहत 
इकोनॉमती और प्रतीलमयम सेगमेंट में िैिे 250 उतपादों के लवलवध पोट्टिोलियो के सा् देश भर में  लवसतार के लिए तलैयार है। महाराष्ट में खुद 
को स्ालपत करने के बाद, पावरपॉइंट अब उत्तर प्रदेश की ओर रुख कर रहा है। क्ालिटती का खास धयान रखते हुवे तलैयार की गई पावरपॉइंट 
अगरबलत्तयां नेचुरि, फयूजन, लिवाइन, पयोर और सार्ती नाम से अिग अिग  रेंज में उपिबध हैं, जो लवलभन्न प्रकार के सुगंध अनुभव प्रदान 
करतती हैं। फ्ेंच वक्तुंि, वहाइट पि्श, तुिसती पूजा जलैसे अंतरराष्टतीय सुगंधें और चंदन और गुिाब जलैसे भारततीय पारमपररक सुगंधों  के सा्, 
पावरपॉइंट की ओर से शौक़ीन िोगों के लिए सुगंध का एक उपहार है जो परंपरा को नवतीनता के सा् लमलश्त करतती हैं। देश भर में अपनती 
पहचान बनाने की ओर  प्रलतबद्ध पावरपॉइंट बांि अपने उतपादों से सभती ग्ाहकों को एक अद्ुत अनुभव कराता है। n

महाराष्ट्र से पूरे भारत ति कवसतार  िरता  पावरपॉइुंट बांड  

ऑरािैम िी ओर से अद्ुत 
पेशिश : भीमसेनी िपूर 
और िपूर टैबलेट
एसवतीिती पाइनकेम, कपूर उद्ोग में 60 साि की भवय लवरासत 
के सा्, कपूर से संबंलधत उतपादों का वयवसाय करने वािती 
कंपलनयों को आपूलत्श करतती है। अपने ररटेि बांि, ऑराकैम के 
अंतग्शत कंपनती अनोखे उतपाद भतीमसेनती कैमिर और कैमिर 
टैबिेट बनातती है। 100% ऑगवेलनक और 24 कैरेट गुणवत्ता के 
सा्  भतीमसेनती कपूर एक गोलि सटैणिि्ट उतपाद है लजसकी मांग 
में लपछिे 4 विषों में में  व्रलद्ध देखती गई है। ऑराकैम भतीमसेनती 
कपूर की सुगंध तेज़ होतती है और कपूर की सुगंध पसंद करने 
वािो के बतीच ये कािी िोकलप्रय है। इसकी लवलशष्ट सुगंध 
को शांत और सुखदायक वातावरण को प्रदान  करने के लिए 
लिज़ाइन लकया गया है। धयान और योग के लिए लिफयूज़र 
के सा् इसका उपयोग लकया जाता है। मनमोहक  सुगंध  के 

सा्-सा्, ऑराकैम मानसून के मौसम में एक प्रभावती मचछर लनरोधक के रूप 
में काय्श करता है, लजससे ये बाजार में लसं्ेलटक मचछर लनरोधक उतपादों का एक 
प्राकृलतक लवकलप है। n
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साइकिल वुडस: प्ीकम्यम सेगमेंट िे 
कलए एि उल्ेखनी्य पेशिश

टयोपसी िी प्ीकम्यम 
गीली धूप वडयोदरा में 
लयोिकप््य 

चनदन कटिा  
सेगमेंट िे कलए  
ख़ास बालाजी  
सपेशल चंदन  
अष्टगंध

एनआर समूह, जो अपने प्रमुख बांि “साइलकि” के लिए जाना जाता है, न केवि भारत में 
बसलक लवदेशों में भती अगरबत्तती का पया्शय बन गया है। साइलकि की अगरबलत्तयां लपछिे 75 विषों 
से भारततीय घरों की प्रा््शनाओं का लहससा रहती हैं। साइलकि 3 इन 1, एक प्रमुख उतपाद, देश के 
कोने-कोने में उपसस्त है। साइलकि वुडस प्रतीलमयम उपभोतिाओं के लिए  कंपनती की और से 
एक खास  पेशकश है जो प्रतीलमयम बाजार पर हावती है। यह उतपाद खास प्राकृलतक तेिों और 
रेलजन का एक अद्ुत लमश्ण है लजसमें भतीनती-भतीनती दािचतीनती की मसािेदार सुगंध है। अमबर 
की अनूठती खुशबू, कसतूरती और चनदन की हिकी महक के सा् और सा् हती जेरेलनयम के 
ताज़ा नोट से एक सवगषीय एहसास करातती है। वुिती और जडती-बूटती की सुगंध वािा यह अनोखा 
िॉमू्शिेशन मूि को तुरंत बेहतर बनाता है और तनाव से राहत देता है। यह आपके आस पास के 
वातावरण को शुद्ध करता है और मन को शांलत प्रदान करता है । यह प्रतीलमयम मसािा बत्तती 19 
इंच िंबाई में भती उपिबध है। n बािाजती अगरबत्तती कंपनती प्रतीलमयम 

अगरबत्तती उतपादों के क्ेरि में मालककिट 
ितीिर के रूप में स्ालपत है। देश भर 
के लवलवध बाजारों में प्रतीलमयम सेगमेंट की 
स्ापना में बािाजती का लवशेि योगदान 
है। उत्तम अगरबलत्तयों से िेकर मनमोहक 
रोि-ऑन इरि तक, बािाजती ने अपने 
प्रतीलमयम चंदन उतपादों के सा् अपना 
बाजार में अपना दबदबा  कायम कर रखा 
है। अपनती प्रलतष्ठा के अनुरूप, बािाजती 
सपेशि चंदन असतगंध अपनती श्ेणती में 
अग्णती बनकर उभरा है। अष्टगंध सुगंध, 
आठ लवलशष्ट सुगंधों का सामंजसयपूण्श 
लमश्ण, पलवरिता और सकारातमकता का 
प्रततीक है। यह सुगंलधत लमश्ण लवशेि 
महतव रखता है, कयोंलक यह भगवान 
कृषण की पसंदतीदा खुशबू ्ती। मा्े पर 
चंदन का िेप िगाने से अलनद्रा कम होतती 
है, नसों को ठंिक लमितती है और लसरदद्श 
से राहत लमितती है। इसके अिावा, मा्े 
पर चंदन का टतीका िगाने से न केवि 
शरतीर की आभा लनयंलरित होतती है बसलक 
नकारातमक ऊजा्श भती दूर होतती है। प्रतीलमयम 
गुणवत्ता के प्रलत बािाजती की प्रलतबद्धता 
उसके उतपादों के माधयम से पता चितती 
है, जो सामानय से परे एक संवेदती अनुभव 
प्रदान करतती है। n

बदिते समय और ड्ाई ससटक 
की बढ़तती िोकलप्रयता के 
चिते पारंपररक गतीिती धूप की 
िोकलप्रयता में लगरावट आई है। 
हािांलक, इस बदिाव के बतीच, 
प्रतीलमयम गतीिे धूप उतपादों की 
लबक्ी में उल्ेखनतीय व्रलद्ध हुई 
है। बेंगिुरु के टॉपसती बांि ने 
देश भर के लवलभन्न बाजारों में, 
लवशेिकर प्रतीलमयम सेगमेंट में 
अपनती उपसस्लत स्ालपत की है। अपने  प्रलसद्ध अगरबत्तती उतपादों के सा् सा्, 
टॉपसती अपने उच्च गुणवत्ता वािे बांस रलहत उतपादों से भती ग्ाहकों को आकलि्शत कर 
रहती है। विोदरा बाजार में सववेक्ण के तहत, टॉपसती प्रतीलमयम वेट धूप श्ेणती में अग्णती 
बांिों में से एक के रूप में उभरा है।  इसके िज़न होिसेि पलैक में ततीन आकि्शक 
खुशबू - गुगगि, िोबान और लक्सटि में गतीिती धुप है । इनमें से, गुगगि और िोबान 
उपभोतिाओं द्ारा लवशेि रूप से पसंद लकए जाने वािे उतपाद हैं। इसके एक 10 
ससटक के पलैक की कीमत  70 रु एमआरपती है। ये प्रतीलमयम वेट धूप एक अनोखा सुगंध 
अनुभव प्रदान करतती है। n
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बाजार में देवदश्षन िी सुगसनधत मयोमबकत््यों िी नई  रेंज

अहमदाबाद िे बांड ऑरेंज एरयोमा िी माकि्कट में दसति 

धूप और अगरबत्तती के मशहर बांि देवदश्शन ने आने वािे लक्समस और नए साि के उतसवों के लिए सुगंलधत मोमबलत्तयों की रेंज मालककिट में उतारती है। 
क्ैनबेरती, पिेजेंट मॉलनिंग, ऊद नॉयर, और लििती ऑि द वलैिती जलैसती कई आकि्शक खुशबुओं में उपिबध, ये मोमबलत्तयाँ ग्ाहकों को लवलवध लवकलप प्रदान 
करतीं हैं। इनहें वातावरण को िमबे समय तक सुगसनधत बनाए रखने के लिए लिज़ाइन लकया गया है। यह न केवि वयसतिगत उपयोग के लिए उपयुति 
हैं, बसलक लप्रयजनों के लिए अचछे उपहार का बेहतरतीन लवकलप हैं।  इन मोमबलत्तयों को अरोमा्ेरेपती के उद्ेशयों के लिए तलैयार लकया गया है, जो तनाव 
को कम करने में सहायक शांलतपूण्श वातावरण बनाता है। ये मोमबलत्तयाँ लवलभन्न ज़रूरतों जलैसे पाररवाररक समारोह के लिए एक आरामदायक माहौि 
बनाना हो या वयसत लदन के बाद तनावमुति माहौि बनाना हो, के लिए उपयोगती हैं। क्ैनबेरती याद लदिातती है, ििदार और उतसवती वातावरण से भरती 
जगहों की, वहीं पिेजेंट मॉलनिंग सुबह की ताज़गती को महसूस करातती है। ऊद नॉयर अपनती सम्रद्ध, गहरती खुशबू से मोलहत करतती है सा् हती लििती ऑि 
द वलैिती वातावरण में िूिों की नम्र सुगंध घोितती है। देवदश्शन की सुगंलधत मोमबलत्तयाँ तलैयार हैं आपके मनमोहन अनुभव के लिए। यह सुगंलधत मोमबलत्तयाँ 
ऑििाइन सटोस्श त्ा ऑनिाइन www.devdarshandhoop.com पर उपिबध हैं। n

अहमदाबाद की वन ट्ैक इनसेंस हब कंपनती का बांि ऑरेंज एरोमा, 6 महतीने पहिे हती माककेट में िॉनच हुआ है और इसे ग्ाहकों से 
अचछा ररसपांस लमिने िगा है। बांि ने अपने अगरबत्तती उतपादों की वयापक रेंज के सा् बाजार में ग्ाहकों का धयान आकलि्शत लकया 
है। लवशेि रूप से, कंपनती के धूप ससटक उतपाद उपभोतिाओं के बतीच पसंदतीदा बनकर उभरे हैं। कंपनती के पास इकॉनमती से िेकर 
प्रतीलमयम तक कई उतपाद है और अब कंपनती सामबानती कप उतपाद भती जलद िा रहती है। n
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तलमिनािु के लिंितीगुि में स्ालपत, िेलटा ट्ेि लिंकस सांबानती कप बाजार में एक 
प्रमुख बांि के रूप में उभरा है, लजसने देश भर में अपनती जबरदसत उपसस्लत दज्श 
कराई है। संबानती कप में अपनती लवशेिज्ता के लिए प्रलसद्ध यह बांि आराधना, 
पंचवण्शम, समप्रदायम और कमिती सलहत लवलभन्न िेबिों के तहत एक लवलवध 
रेंज प्रदान करता है, लजनमें से प्रतयेक को लवलभन्न बाजारों में िोकलप्रयता हालसि 
है। िेलटा के सांबानती कप लवलभन्न प्रा्लमकताओं को पूरा करते हुए लमनती, रेगुिर 
और जंबो आकार में उपिबध हैं। सववे के अनुसार सूरत मालककिट में,  िेलटा का 
मं्िती पलैक  लवशेि रूप से कािी लिमांि में है। िेलटा के सभती बांि मं्िती पलैक 
में उपिबध हैं और एक पलैक में  30 कप हैं, जो उपभोतिाओं को उनकी सुगंलधत 
जरूरतों के लिए एक सुलवधाजनक और िोकलप्रय लवकलप प्रदान करते हैं। n

वडयोदरा में गुलाब दरबार और चंदन दरबार िी मांग जयोरयो पर 

डेलटा सांबानी िप मं्ली पैि 
सूरत में लयोिकप््य 

सुगंध से मंत्रमुगध िरती और ट्ेंड सेट िरती कबग बेल अवंती वेट धूप
तेजती से प्रलसलद्ध हालसि करते हुए बेंगिुरु की लबग बेि कंपनती ने खुद को 
बाजार में बेहतरतीन अगरबत्तती उतपादों के लनमा्शता के रूप में स्ालपत 
लकया है। लबग बेि कच्चा  बेिा, एक अग्णती उतपाद, ने न केवि 
उद्ोग में न केवि सुगंध का ट्ेंि सेट लकया बसलक इस ट्ेंि में आज 
भती इसका कोई मुकाबिा नहीं है। अपनती उतपाद श््रंखिा को बढ़ाते हुवे 
, लबग बेि ने नवंबर में अवंतती वेट धूप िॉनच की है, जो उच्च गुणवत्ता 
वािे वेट धूप उतपादों की बढ़तती मांग को पूरा करने के लिए तलैयार की 
गई एक प्रतीलमयम पेशकश है। अवंतती वेट धूप में पचौिती, वुिती नो्टस और 
गुिाब की मनमोहक सुगंध का लमश्ण है, जो इंलद्रयों को मंरिमुगध करने और 
सकारातमकता को बढ़ावा देने का वादा करता है। देश भर के बाज़ारों में 
उपसस्लत और प्रलतसष्ठत लबग बेि बांि नाम के सा्, अवंतती धूप सििता 
की ओर अग्सर है। यह उतपाद 70 रु एमआरपती में 100 ग्ाम के पलैक में 
उपिबध है। एक िकज़रती उतपाद होने के सा् सा् यह एक अद्ुध सुगंध 
का अनुभव भती करातती है । n

बेंगिुरु की प्रमुख अगरबत्तती कंपलनयों में से एक ए रलव राग इंिसट्तीज ने देश 
के लवलभन्न बाजारों में अपने उतपाद की उपसस्लत का सिितापूव्शक लवसतार 
लकया है। कृषणकिा बांि कंपनती के पोट्टिोलियो में सवा्शलधक िोकलप्रय बांिों 
में से  है। प्रतीलमयम सेगमेंट की बात करें तो ए-रलव राग की  रोज़ दरबार और 
चंदन दरबार अगरबत्तती ग्ाहकों के बतीच खास िोकलप्रय है, खासकर क्ालिटती 
पसंद ग्ाहकों के बतीच जो उतपाद की कीमत नहीं देखते। विोदरा बाजार 
में, खास प्रतीलमयम अगरबत्तती उतपाद बेचने वािे दुकानदार ए रलव राग के 
इन उतपादों को ग्ाहक को लवशेि रूप से  खरतीदने की सिाह देते हैं। इसके 
आकि्शक बॉकस पलैलकंग से हती इसकी गुणवत्ता का अनुमान िग जाता है। इसके 
एक पलैक में 100 ससटक हैं और कीमत 100 रु एमआरपती। 

*ÙôÅU: ©çËÜç¹Ì ×êËØ ßU ×æ˜ææ ¥€ÅêUÕÚU-Ùß¢ÕÚU-w®wx, ·¢¤ÂÙè mæÚUæ ÕÌæ§ü »§ü ÁæÙ·¤æÚUè ·ð¤ ¥ÙéâæÚU ãñ´Ð
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बई में अगरबत्तती और धूप का जबरदसत बाजार है और यहां बांिेि 
उतपाद कािी चिते हैं, िेलकन सबसे जयादा मुट्ा (रोि) और िूज 
धूप एवं अगरबत्तती लबकतती है। मुंबई के द्ारकादास देवजती एंि कंपनती 
धूप और अगरबत्तती उतपादों के प्रमुख लिसट्तीबयूटर है और वह कई 
कंपलनयों के होिसेि एजेंट एवं ररटेिर भती हैं। 1947 से चि रहती 

इस िम्श के ततीसरती पतीढ़ती के श्ती अशोक गोकानती ने सुगंध इंलिया से एक बातचतीत में 
बताया लक उनके दादाजती कराचती के ् े और वहां से वह गुजरात के द्ारका आए और 
लिर मुंबई में बस गए। यह कारोबार उनहोंने हती शुरू लकया ्ा। उनहोंने बताया लक 
वह 6 वि्श के ्े जब लपता का लनधन हो गया और वह सवयं 1978 से िम्श का 
कारोबार देख रहे हैं। अशोक जती के पास धूप और अगरबत्तती कारोबार का िगभग 
पांच दशक का अनुभव है। वह बताते हैं लक पहिे हम िोग बेंगिुरु से हती अगरबत्तती 
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और धूप मंगाते ्े, िेलकन अब इस उद्ोग में बहुत बदिाव आ गया है। बेंगिुरु 
के अिावा अब मुंबई, पुणे, नागपुर, इंदौर और अहमदाबाद उद्ोग के बडे हब 
बन गए हैं।

सुगंध इंलिया के एक सवाि के जवाब में अशोक जती ने बताया लक वह कई 
बांिेि कंपलनयों की होिसेि एजेंसती और ररटेलिंग भती करते हैं, लजसमें मुखयतः 
लमसबाह फ्ेगरेंस, बािाजती, िारेसट, लबग बेि, एसए अगरबत्तती, फ्ेश फ्ेगरेंस, 
एिाइि, अनुभव, धूप-छांव और मनोहर सुगंधती जलैसती कंपलनयों के कई रेंज के 
उतपाद हैं। उनहोंने बताया लक प्रतीलमयम क्ालिटती के उतपादों को िेने वािे उनके 
ग्ाहक बंधे हुए हैं और काउंटर सेि सबसे जयादा है। यहां से महाराष्ट के कई 
लजिों और गुजरात के अिावा केरि व आंध्र प्रदेश से भती िोग माि खरतीदने आते 
हैं। उनहोंने बताया लक मुंबई के बाजार में प्रतीलमयम उतपादों की मांग िगभग 30% 
है और 70 प्रलतशत में इकोनामती एवं मतीलियम श्ेणती के उतपादन चिते हैं। इकोनॉमती 
में टॉप 10 में ओम सांई, धूप-छांव, शंकर परफयूमरती का सवण्श युग, आलद उनके 
ररटेि काउंटर पर लबकते हैं। उनहोंने बताया लक वलैसे साइलकि, जेि बिलैक का भती 
बडा बाजार है, िेलकन मुट्ा और बंिि पलैलकंग यहां सबसे जयादा चितती है।

एक सवाि के जवाब में उनहोंने कहा लक प्रतीलमयम बांि में लमसबाह के कई 
रेंज अरेलबयन ऊद, पलश्शयन मसक, रूह गुिाब, लहना, बखूर चिते हैं। िॉरेसट का 
अमबर ऊद, चनदन, योगती फ़िोरा चिता है। बािाजती का चनदन, रोज़ और ऊद 
चिता है। लबग बेि का कच्चा बेिा यहां सबसे जयादा पसंद लकया जाता है। 
अहमदाबाद की एम एम बांि का मुट्ा सतीलमत मारिा में वह बेचते हैं। इसके 
अिावा अहमदाबाद की नयती कंपनती लशव इंिसट्ती का ज़ेबा बांि के जतीपर और 
धूप ससटक िोग कािी पसंद कर रहे हैं। उनहोंने बताया लक यहां रु.800 और हजार 
रुपए के ढाई सौ ग्ाम के पलैक कािी पसंद लकए जाते हैं। इसके अिावा पलैकेट में 
60, 70, 80, 100 और 120 रुपए की एमआरपती का अचछा खासा बाजार है। 
प्रतीलमयम क्ालिटती में रु.600 की एमआरपती में 50 ग्ाम के भती कािी ग्ाहक है। 
उनहोंने बताया लक सेंट्ि मुंबई में सबसे जयादा लबक्ी 160 और 180 रुपए की 
एमआरपती वािे उतपादों की होतती है, िेलकन पूरे मुंबई का औसत कहा जाए तो 
रु.50 की एमआरपती वािे इकोनॉमती उतपाद सबसे जयादा चिते हैं। मुट्े में 280, 
340, और रु.360 लकिो के उतपाद चिते हैं।

सुगंध इंलिया के इस सवाि पर लक लदल्ती और अनय राजयों के बांि यहां कयों 
नहीं चिते ? अशोक जती ने बताया लक ट्ांसपोट्ट िागत बढ़ने से लदल्ती और अनय 
राजयों के उतपाद यहां नहीं चिते। नागपुर, पुणे और अहमदाबाद के उतपाद जयादा 
चिते हैं। उनहोंने बताया लक धूप का चिन तेजती से बढ़ रहा है। अगरबत्तती में बांस 
के इसतेमाि को िेकर बहुत तरह की बातें चि रहती हैं। ऐसे में धूप ससटक का 
माककेट 30% हो गया है और 70% में अभती भती अगरबत्तती चितती है। धूप ससटक 
में प्रतीलमयम और मतीलियम क्ालिटती दोनों हती चि रहा है। लशव इंिसट्ती ज़ेबा बांि, 
श्ती धन, लमसबाह, िॉरेसट, बािाजती और  लबग बेि कच्चा बेिा चि रहा है। धूप 
में 480 रुपए दज्शन कािी चि रहा है, इसके ऊपर 1600 रुपए में भती धूप चितती 
है। उनहोंने बताया लक सांबानती कप का भती चिन इधर तेजती से बढ़ा है, लजसमें 
लमसबाह, एिाइि, िॉरेसट, िक्मती, एसए के उतपाद कािी चि रहे हैं। उनहोंने 
बताया लक मसािा अगरबत्तती में लमसबाह कािी पसंद लकया जा रहा है और 
प्रतीलमयम क्ालिटती के उतपादों की मांग कािी बढ़ रहती है। तयोहारों में यहां गणेश 
चतु्षी पर माककेट टॉप पर रहता है। इसके बाद दतीपाविती पर पूजा के लिए भती िोग 
धूप व अगरबत्तती की खरतीद करते हैं। तयोहारों के दौरान 50% सेि बढ़ जातती है। 
इस तरह वि्श के 12 माह में ततीन माह हती अचछती सेि रहतती है। उनहोंने कहा लक 
कोरोना के बाद वि्श 2023 में माककेट कािी बढ़ती है। उनके ररटेि काउंटर पर 
मनोहर का चंदन कािी पसंद लकया जाता है। n

Mr. Ashok C. Gokani
M/s. Dwarkadas Devji & Co.

66, Masjid Bunder Road, Mumbai-400 003
Ph. :  022 4003 1093, M. : 98200 97425
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¸fba बई की चारू एजेंसती के 
प्रमुख अरुण गडा ने 
सुगंधइंलिया से एक बातचतीत 
में कहा लक मुंबई में सबसे 
जयादा लबक्ी इकोनामती और 

मतीलियमरेंज के धूप अगरबत्तती उतपादों की 
होतती है। वलैसे वह खुद अपने ररटेि काउंटर 
परप्रतीलमयम उतपाद बेचते हैं। उनहोंने बताया 
लक उनके पास चारु परफयूमरती, कररशमा 
और लनरािती की एजेंसती है। सा् हती वह 
अपने  ररटेि  काउंटर से  िॉरेसट, 
अिौलकक, जयपुर की एरोमेलटका, पुणे की 
जहागतीरदार (िसट्ट चॉइस) , साइलकि 
वुडस समेत कई प्रतीलमयम उतपाद बेचते हैं । 
उनहोंने बताया लक मुंबई में 30 रूपए के ढाई 
सौ ग्ाम से िेकर 1000 रूपए के ढाई सौ 
ग्ाम पलैक तक के प्रतीलमयम उतपाद लबकते हैं। 
उनके खुद के काउंटर से रु.90 से रु.100 
में 100 ग्ाम केउतपाद सबसे जयादा पसंद 
लकए जाते हैं। एक सवाि के जवाब में 
उनहोंने कहा लक मुंबईमें प्रतीलमयम माककेट 
तेजती से बढ़ रहती है। सुगंध इंलिया से बातचतीत 
में उनहोंने बताया लक चारु एजेंसतीज 1982 से 
अगरबत्तती और धूप के कारोबार में है और 
पूरे मुंबई औरउसके बाहरती इिाकों तक की 
माककेट में अपनती दुकान से हती सपिाई करतती 
है। उनहोंनेकहा लक अगरबत्तती का माककेट 
अभती बना हुआ है, िेलकन धूप ससटक भती 
तेजती से बढ़ रहती है। उसमेंभती ड्ाई ससटक की 
मांग सबसे जयादा है। गतीिती धूप में जयादातर 
प्रतीलमयम बांि केउतपाद चिते हैं, लजसमें 
बेंगिुरु का कररशमा और लदल्ती का ग्ह 
शांलत और एरोमालटका का वलैटधूप चिता है। 
ड्ाई ससटक में िूज की भती मांग तेजती से बढ़ रहतीहै। कररशमा, श्तीधन चंदन 
गुिाब और एरोमालटका का सांबानती कप वह अपने काउंटर से बेचते हैं।ड्ाई 
ससटक में ढाई सौ रुपए लकिो से िेकर रु.600 लकिो तक का माककेट 
अचछा चिता है। िूज और अनबांिेि उतपादों का बाजार मुंबई में 60 से 
65% है। 35-40 परसेंट बांिेि उतपाद चिते हैं।  धूप और अगरबत्तती के 
कारोबार में 42 वि्श से कम कर रहे अरूण गडा ने एक सवाि के जवाबमें 
कहा लक मुट्ा यालन  रोि पलैक सबसे जयादा चिता है। इसको देखते हुए 
अब साइलकि नेभती मुट्ा पलैलकंग की शुरुआत कर दती है। 100 ग्ाम का और 
ढाई सौ ग्ाम का पलैक सबसे जयादाचिता है। 

उनहोंने बताया लक सांबानती कप की माककेट तेजती से बढ़ रहती है। 
इसमेंअरोमलैलटका और चारु बांि कािी चि रहे हैं, जो 540 रुपए का एक 
दज्शन है। इसके अिावा प्रतीलमयम में आनंद का कप भतीिोग पसंद कर रहे 

हैं। कपूर में 333 बांि के अिावा 111, 777 और 888  भती चिते हैं। इसके 
अिावा कपूर में दूसरे भती कई बांिेि कंपलनयों के उतपादचि रहे हैं। एक 
सवाि के जवाब में उनहोंने कहा लक जुिाई से दतीपाविती तक धूप 
औरअगरबत्तती उतपादों की सेि कािी बढ़ जातती है। लिर बाकी महतीनों में 
साधारण लबक्ीचितती रहतती है। उनहोंने कहा लक इस बार तयोहारों का सतीजन 
कािी िाउन ्ा और 10 से 12% सेि हती इस बार बढ़ती है। n

Mr. Arun Gada
M/s. Charu Agency

220, Samuel Street, Ground Floor,
Masjid Bunder (W), Mumbai-400 003

(O) :  022 2344 9576, 2341 4092, M. : 7977284028
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• Circulation : Currently 12,000 per month hard copies with an 
aim to increase to 50,000. Also has a digital version as well. 

• Readership : Manufacturers, Perfumers, Raw material 
suppliers, Agarbatti Distributors and Sellers and Allied 
industry across india. Average 50,000 monthly readership.

• Content : Brand News, Monthly City/State wise Market 
survey and reports, Industry News, Interviews and profiling of 
not just Manufacturers but also wholesalers and dealers. Also 
raises issues faced by industry like increasing production cost, 
duplicacy, etc. all possible through our ground level reporting.
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A first and one of its kind magazine dedicated to Agarbatti 
industry which along with being informative and useful for 
industry content wise, also acts as a medium to connect 
the industry.
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