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ब संत पंचमी के पूर्व एक खुशगरार मौसम के प्रथम 
सप्ाह 8, 9 और 10 फरररी को चेन्नई में एसेंशशयल 
ऑयल एसोशसएशन ऑफ़ इंडिया  द्ारा आयोशित 

“रर््व अरोमा इंग्ीडिएंट्स कांग्ेस-एक्सपो- 2024” सुगंध 
उद्ोग को एक नई डिशा, नई संभारना और नए रैशविक 
बािार तक पहचंाने में कारगर होगा । इस संिभ्व में कांग्ेस 
और एक्सपो में सुगंध उद्ोग से संबंशधत िेश-डरिेश के 
लगभग 1500 प्रडतडनशध शाशमल होकर डरशभन्न सरालो ंपर 
चचा्व करेंगे । डरिडिरसीय काय्वक्रम की थीम “इंडिया: ए ग्ोबल 
हब फॉर  एसेंशशयल ऑयल, फे्गरेंस एंि फलेरर” रखा गया 
है । काय्वक्रम के नाम से ही स्पष्ट ह ैडक इसमें एसेंशशयल ऑयल 
मैन्ुफैक्चरस्व, फलेरर, फे्गरेंस, अगरबत्ी र धूप उत्ािको,ं 
कॉस्ेडटक्स, फामा्व र रेटररनरी उद्ोग से संबंशधत 
मैन्ुफैक्चरस्व उपस्थित रहेंगे । इसके अलारा कृडि क्ेरि से 
संबंशधत सुगंशधत िडी- बूडटयो ंऔर डरशभन्न प्रकार के पुष्प 
और कृडि रॉ मैटेररयलस के उत्ािक भी शाशमल होगंे । सुगंध 
उद्ोग से संबंशधत यह सभी पक्कार भारत के एसेंशशयल 
ऑयलस, अरोमा केशमकलस और अन् सुगंशधत र फे्गरेंस 
उत्ािो ंको रैशविक बािार में उसका सही थिान डिलाने के 
शलए प्रयासरत हैं । एसेंशशयल ऑयल एसोशसएशन इस डिशा 
में पहले भी सुगंध र अरोमा उद्ोग में उच्च गुणरत्ा राले 
उत्ािो ंऔर रॉ मैटेररयल उत्ािो ंकी पैिारार बढाने के शलए 
सीएसआईआर के साथ शमलकर प्रयास करता रहा है ।

रर््व अरोमा इंग्ेडिएंट्स कांग्ेस और एक्सपो 2024 में 
सीएसआईआर के डरशभन्न इंस्टिटू्ट में काय्वरत साइंडटटिो ं
को भी आमंडरित डकया गया है । कॉन्फ्ें स में चचा्व के शलए िो 
डिन का टेडनिकल सेशन होगा, शिसकी अध्यक्ता फलेरर एंि 
फे्गरेंस िेरलपमेंट सेंटर के चेयरमैन श्ी शस्ति डरनय शुक्ा 
करेंगे । साथ ही सुगंध उद्ोग से संबंशधत डरशभन्न क्ेरिो ं के 
एक्सपट्व भी उपस्थित रहेंगे । ऐसे में उम्ीि ह ैडक काय्वक्रम से 
सुगंध उद्ोग को रैशविक स्तर पर एक नई डिशा और नई 
पहचान िेने का रास्ता खुलेगा । िडुनया भर में सुगंध उत्ािो ंके 
अलारा एसेंशशयल ऑयलस और अरोमा केशमकलस की मांग 
तेिी से बढ रही है । सुगंध के क्ेरि में हमारा ट्ेडिशनल ज्ान 
और उत्ाि हमेशा से डरवि डरख्ात रह े हैं । आि भारत 
िडुनया में तेिी से उभरती अथ्वव्यरथिा राला िेश है । इसशलए 
िेश के परंपरागत ज्ान र उत्ािो ंको िडुनया भर में थिाडपत 
करने का यही सही समय ह ै और एसेंशशयल ऑयल 
एसोशसएशन द्ारा आयोशित इस काय्वक्रम से इसमें बहत 
मिि शमलेगी । n

The “ World Aroma Ingredients congress & 
expo 2024” organized by the Essential Oil 
Association of India in Chennai on 8th, 9th, and 

10th February, the first week of a pleasant season ahead 
of Basant Panchami, will be effective in taking the 
fragrance industry in a new direction, new possibilities, 
and a new global market. In this context, about 1500 
representatives from India and abroad will participate 
in the Congress and Expo and discuss various issues 
related to the fragrance industry. The theme of the 
three-day program has been kept as “India: A Global 
Hub for Essential Oils, Fragrances and Flavours”. 
It is clear from the name of the program itself that 
manufacturers related to essential oil manufacturers, 
flavour, fragrance, incense manufacturers, cosmetics, 
pharma, and veterinary industries will be present in it. 
Apart from this, producers of aromatic herbs, various 
types of flowers, and agricultural raw materials related 
to the agriculture sector will also be included. All these 
parties related to the fragrance industry are striving to 
give India’s essential oils, aroma chemicals, and other 
aromatic and fragrance products their rightful place in 
the global market. Essential Oil Association has already 
been making efforts in this direction in collaboration 
with CSIR to increase the production of high-quality 
products and raw material products in the fragrance and 
aroma industry.

Scientists working in various institutes of CSIR 
have also been invited to the World Aroma Industries 
Congress and Expo 2024. There will be a two-day 
technical session for discussion in the conference, 
which will be chaired by Mr. Shakti Vinay Shukla, 
Chairman of the Flavor and Fragrance Development 
Centre. Besides, experts from various fields related to 
the fragrance industry will also be present. In such a 
situation, it is expected that this program will pave the 
way for giving a new direction and a new identity to 
the fragrance industry at the global level. Apart from 
fragrance products, the demand for essential oils and 
aroma chemicals is increasing rapidly across the 
world. Our traditional knowledge and products have 
always been world-renowned in the field of fragrances. 
Today India is the fastest growing economy in the 
world. Therefore, this is the right time to establish the 
country’s traditional knowledge and products across the 
world and this program organized by the Essential Oil 
Association will help a lot in this. n

M. A. Farooqui
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“वर्ल्ड अरोमा इगं्रीडिएंट्स  कांग्रे्स-एक्सपो- 2024”: 

सुगंध उद्योग कयो मिलेगी नई दिशा
World Aroma Ingredients congress & expo 2024:

The Fragrance industry will get a new direction
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From PaTna To  
souTh To Pan IndIa:
sambranI shreeyogI sugandhI

sambrani 
shreeyogi  

sugandhi is an 
innovative 

creation  of 
neelima herbs, 

bihar
neeraj Kumar

The trend of Sambrani incense sticks and cups is increasing rapidly across the country. Many 
companies are producing Sambrani from East to West and North to South India. Neelima Private 
Limited of Patna manufactures Sambrani shreeyogi sugandhi brand dhoop sticks and cups. Mr. 
Neeraj Kumar, head of Neelima Herbs Private Limited firm, in a special conversation with Sugandh 
India, claimed that his company was the first in India to launch Sambrani Shreeyogi Sugandhi from 
Patna and then the same Sambrani was spread from Tamil Nadu throughout South India and later 
across the country.  The company manufactures 4-5 ranges of products in Sambrani itself. He said 
that we have been working on these products for the last 35 years. The company does not come up 
with a new range of products every year as there is so much demand for the old products that it is 
hard to maintain timely supply. Currently, Neelima Private Limited has 3 units producing its brands 
completely in-house. The company’s Ahmedabad unit is being started in January 2024, from where 
apart from supplying the shortage in the domestic market, there are also export plans.

According to Mr Neeraj Kumar, Neelima Private 
Limited was established in 2014, but before that, 
it was operating under the name of Neelima Kutir 
Udyog in Patna. He mentioned that the demand for 

Sambrani products is increasing rapidly, but alot of producers 
use chemicals and harmful substances in their products. 
People generally purchase raw batti and raw material from 

the market and dip it in perfume to make their product. In 
contrast, Neelima’s Sambrani Shreeyogi Sugandhi  products 
are made from natural ingredients and no fragrance is added to 
them. The aroma comes from the burning of the raw material. 
Mr Neeraj Kumar also explained that everything from 
charcoal to raw materials is processed in-house. They extract 
carbon from charcoal and refine it. This helps their products 
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generate less or no carbon when burned 
compared to other company products. 
He added that they source their raw 
materials from Indonesia and Vietnam.  
His company has a warehouse there 
where the raw materials are processed. 
Farmers bring agricultural products to 
the warehouse, where they are processed 
without using any chemicals or DEP, not 
even joss powder.

In response to a question from 
Sugandh India, Neeraj Kumar mentioned 
that Sambrani Shreeyogi Sugandhi is 
our own creation and research and it 
went from Patna to Chennai. It is being 
sold under a variety of brand names 
throughout the country. However, our 
yellow packet of Shri Yogi range has 
been popular in Bihar since 1980 and 
people still ask for it. In other states, our 
multicoloured packets are sold. Neeraj Kumar’s father Late 
Ram Krishna Singh took his product to South India 35 years 
ago. It has a history to it. However, as the demand for the 
product continued to increase in Bihar and North India, the 
company kept focusing on these markets to meet the demand. 

Therefore, we did not pay special attention to the southern 
market. Seeing the product being duplicated, my father, the 
proprietor of the company, first got the trademark for Shree 
Yogi Sugandhi in the 1980s and later also got the copyright 
of Shri Yogi Sugandhi done in the year 2001. The copyright 
no. being A-58512/2001, which is valid till date. 

Shri Neeraj Kumar said that there is a story of the 
birth of Sambrani Shreeyogi Sugandhi. My father used to 
regularly visit a civil engineer. He was a Bengali and lived 
in Babu Bazaar in Patna. He used to add some substance to 
dry cow dung and burn it every day in his house. It was an 
eyesore, but it smelled very nice. My father liked it and started 
developing it. The first challenge was to make the product 
smoke free. After alot of research and hardwork, my father 
achieved it. The smoke free product was then mixed with 
sandalwood powder. Sandalwood powder was cheap back 
then and this brand took off quickly. People liked it very 
much. As sandalwood became expensive, an alternative to 
natural fragrance was prepared. In response to a question, he 
said that Sambrani Shreeyogi Sugandhi  was initially popular 

in Patna, Puri, Madurai, Mathli and then 
it gained popularity in Guntur, Andhra 
Pradesh. Later, Jaivardhan Seth, JK 
Sugandhalaya in Pune made it number 
one in the market. 

In response to a question, he said that 
there are challenges in any business, but 
we do not have the problem of credit 
because there is so much demand that 
we are not able to supply it. In such a 
situation, most distributors buy in cash 
only. We never had any sales team for 
marketing. We work only with our 
distributors because the quality of our 
products is unique. Therefore, Sambrani 
Shreeyogi Sugandhi  of Patna is the 
most popular in the market. He said 
that apart from Sambrani, the company 
also makes Loban Cup. People like it 
too. In the Hindu system, prayer is not 

complete without burning sambrani. THis is why we focus 
on maintaining the quality of our products. He said that the 
products of other brands give fragrance only superficially, 
whereas our products give fragrance only after burning.

He said that Sambrani Sticks and Cups are our two main 
product lines, which are sold the most in Bihar, Pune, Gujarat, 
Telangana, Uttar Pradesh, West Bengal, and Delhi. Every now 
and then we keep updating or bring new changes to these two 
segments . We have created a jumbo size product in the stick, 
which burns for 1 hour. Similarly, jumbo size was made in the 
cup also. Apart from this, we also do job work for some special 
clients whenever we get time. He said that his father started a 

factory in a small room. Today it is spread over 70,000 square 
feet and has in-house production being carried out through 
three units. A new unit is going to start soon in Ahmedabad. 
He said that machines cannot produce better Sambrani. 
Therefore, our Sambrani Sugandhi is manufactured 70% 
using machines and 30% handmade, both men and women 
are employed. In response to a question, he said that today 
there is a need for the industry to make products keeping in 
mind the health of the consumer. With the rapid increase in 
demand and production of Sambrani, the ingredients that are 
to be used should not be harmful to health. Everyone should 
think seriously on this. n







Balaji crosses  
its turnover in 
assam and 
northern states:
JITen sohneJI

Balaji’s premium products have changed the market trend for incense products in North India. Initially the 
markets of Uttar Pradesh, Uttarakhand, Punjab, Haryana, Himachal Pradesh and Jammu were dominated by 
agarbatti products worth MRP of Rs.5 and Rs.10. Same was the situation in North Eastern states also, but in 
the last decade, a market for premium products has developed in these states. Mr. Jiten Sohneji, Chief 
Agent of Balaji in North India since 2010 and then in Assam since 2018, told Sugandh India in an exclusive 
conversation that as 2023 came to an end, Balaji crossed its last year’s turnover in North India and Assam. 

Balaji is the third largest company to 
do so. Mr. Jiten said that the products 
of Balaji Agarbatti Company are 
becoming increasingly popular in 

Punjab, Haryana, Uttarakhand, and Western 
Uttar Pradesh. This is the reason why the 
company’s turnover in the last 9 months has 
been the highest compared to other companies 
in these states. Giving the above information, 
he said that on December 18, 2023, we 
crossed last year’s turnover. Apart from all the 
major festivals, recession and market turmoil 
and other adverse 
circumstances, the 
turnover of the 
business has also 
increased, he said. 

Describing the 
position of Balaji in 
the Assam market, 
Mr. Jiten said that on 
30th November 2023 
we crossed last year’s 
turnover here and 
currently the Assam 
market is in plus. He 
said that our turnover 
is very less compared 
to the total turnover 
of incense sticks in 
the Assam market. 
Recently, the first lot 
of Vandan eco has been 
received, but Kasturi 
has not been given yet. 
He said that we have 
worked hard to establish 
Balaji’s Zipper, Dhoop 

Sticks and Dhoop products in the market 
in Assam. Although our prices are higher 
than other brands and companies had 
given a lot of retailers scheme, stockist 
scheme and dealers scheme, but with hard 
work and strategy we made our place in the 
market and proved that if the company and 
the dealer are at high If quality products 
are produced in the market, success can be 
achieved.

For this achievement in North India 

and Assam, Mr.Jiten thanked Balaji 
head Mr. Ashish Shah and his team for 
their support and special attention to the 
market. He also gave credit to Naresh 
Enterprises Ludhiana, Maggo Agency 
Jalandhar, Vallabh Trading Jammu, 
Aggarwal Traders Chandigarh, Sonia 
Dhoop Patiala, V S Rakhi Ambala Cantt, 
Amrit Enterprises Yamunanagar, Ramesh 
& Company Karnal, Kheda Trading 
D e l h i , Prem Kumar Rohit 

Kumar Ghaziabad, Jai 
Hanuman Agency Agra, 
Prateek Enterprises 
Bareilly for North India 
and More Marketing 
Guwahati, Ch.Jagannath 
Madanlal Dimapur, 
SK Traders Jorhat, SD 
Agency Dibrugarh, Also 
given to Shri Hanuman 

Agency Tinsukia 
Nabeen Stationers 
Agartala for Assam and 
north eastern states, 
without their hard work 
in the market, this would 
not have been possible.

Jiten ji has experience 
of working in all the states 

of the country and in the 
markets of Nepal and Burma, on 

the basis of which he said that economy 
products will continue, but the future of 
the agarbatti industry lies in premium 
products. He said that at present Balaji 
has a monopoly on the premium market 
in most of the states of the country. n
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incense market is 
divided across the 

Ganges in Bihar:
nitesh Kumar singh

During a conversation with Sugandh India, Mr Nitish 
Kumar Singh, Head of Bihar Marketing at Kuber 
Company, a leading brand of incense products, 
revealed that the market in Bihar is divided into two 
areas, separated by the river Ganga. Although 
incense sticks and wet and dry dhoop are used 
throughout the state, the usage varies across 
different regions. In North Bihar, which is on this 
side of the river Ganga, 90% of incense sticks are 
used, while only 10% of dhoop are used. On the other 
hand, South Bihar, which is on the other side of the 
river Ganga, receives 80% dhoop. Mr Singh also 
mentioned that 50% of the market in Bihar is mainly 
economy, with products having MRP of ₹10, ₹15, and 
₹20. Value packs are popular in the border districts 
of Nepal, which also offer one-kilogram packing in 
zipper. However, box packs are less popular here, 
with only 20% of the market share, while 80% is 
occupied by pouches.

While talking to Sugandh India, Mr Singh said 
that in the market of Bihar, people prefer 
the products of companies providing better 
quality, lower prices and better service. 

Branded companies are also offering packs of 400 to 500 
grams. In response to a question related to the agarbatti 
market of Bihar, he said that Cycle and ZED Black are 
on the top. Only ZED Black’s 3 in 1 works. Apart from 
this, Darshan Black Stone is also a leading brand. There 
is also a market for Hari Darshan dhoop worth ₹10. The 
rest of the other products run based on marketing. This is 
the reason why Nagpur’s Rocket brand also sells well. It is 
in zipper, pouch and box packing. He said that on this side 
of ganga (south) the trend of dhoop is more. The incense 
sticks are slowly going down, and both wet and dry dhoop 
are increasing. 80% of incense and 20% of incense sticks 
pass through this.

In response to a question from Sugandh India, he said 
that the wet dhoop of Kuber has good sales here. The trend 
of dry sticks is increasing. Right now many people do not 
know about its qualities, but as they are learning about it, 
its demand is increasing. He said that ZED Black sells in 
the wet dhoop, but that’s pouch packing in the economy 
range. He said that in premium there are products of other 
companies, mainly Kuber.  Kuber comes in the premium 
range and is priced higher than ZED Black because the 
company believes in providing quality products. Apart from 
this, Kuber has a wide range of incense products. Even in 
Agarbatti, we have brought out boxes with MRP of ₹ 120, ₹ 
70 and ₹ 50 in the economy range. The company is working 
equally on both incense and incense stick products. It is a 
different matter that people are liking our dhoop more. In 
response to a question, he said that the coming time is for 
bamboo less. n
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BIHARMARKET REPORT
Growing market of agarbatti-dhoop products in Bihar
Bihar is a big state of North India. 

There are 38 districts in the state 
with a population of about 12 crores, 
but the largest city is the state capital 

Patna. Only about 11% of the total population of 
Bihar lives in cities. A large population lives in 
rural areas. In ancient times, there were many big 
empires in Bihar including Gupta and Maurya. 
At that time, apart from being the most powerful 
empire of India, it was also the centre of education 
and trade. Today, socially and politically awake 
Bihar is economically backward. This is a very 
fertile area due to the Ganga and other rivers, 
but due to the lack of industrial development 
in these times, there are no means of education 
and employment, due to which the purchasing 
power of the people is limited. Patna was the 
capital during the era of empires and even today, 
it is the capital and only big city of Bihar. The 
market for incense sticks and incense products 
is growing rapidly here. That is why most of the 
branded companies have opened their depots in 
many districts, but the biggest market for these 
products is Patna, from where supplies are made 
to all the districts of the state.

the increasing scope of the premium market
Recently, the team of Sugandh India conducted 
a comprehensive survey of the incense sticks, 
and incense markets of many districts of Bihar 
including Patna and Muzaffarpur, and after 
talking to many manufacturers, distributors, 
retailers, and heads of marketing companies 
related to the trade; found that Patna is centre 
of marketing of entire Bihar. Apart from this, 
the market in the entire state is around 60% 
economy, 30% medium price range, and around 
10% premium products. The biggest trend of the 
Bihar market is that the demand for medium and 
premium-range products is gradually increasing 
here. Five years ago, ₹5 products had the highest 
sales here, but now it is not so. There are still local 
products available for sale that are sold under 
brand names. They are selling their products 
even at ₹5, but mainly in the economy market, 
the MRP is ₹10 to 20. Medium range products 
are selling at Rs 20 to Rs 50 and premium quality 
products at Rs 50, 60, 80, and ₹ 100 above MRP. 
Here seven out of ten customers ask for branded 
dhoop and agarbatti. On average, a customer buys 
incense sticks worth Rs 200 to 300 per month.

Ganga has divided the brands and range of incense sticks
According to the market report of Sugandh India, the 
incense sticks and incense market of Bihar is divided 
into two parts, the dividing line of which is the river 
Ganga. In North Bihar, 90% of incense sticks are 

used, and 10% of dhoop. On the contrary, in 
South Bihar, the trend is 80% dhoop and 20% 
incense sticks. Agarbatti and incense products 
are mostly sold in box packing throughout the 
state. In the districts adjoining Nepal, zipper 

packs are also available ranging from 50 to 
500 grams. Possibly the reason for this could 
also be the cross border market. If the market 
of the entire Bihar runs from Patna, then the 
Bhagwati Lakshmi market of Patna controls 
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the entire industry of the state from here. There 
are shops of big distributors, wholesalers, and 
retailers in this market, from where the entire 
Bihar is supplied. By the way, there are markets 
in Muzaffarpur, Darbhanga, Gaya, Samastipur, 
and Motihari, but people from there also 
come to Patna. Apart from Bengaluru, Indore, 
Ahmedabad, Delhi, and Nagpur, branded 
products from other states are also sold here. 
Apart from this, Bihar also has popular brands 
of its local producers, which include many 
companies like Sugandhi Sambrani, Badshah, 
Heera Moti and Pintu Perfumery. All these 
brands make a range of products in incense 
and agarbatti, but special emphasis is on  
the economy and they are the real king of  
this range.

dry stick and dhoop market is increasing
Like other states of the country, the demand 
for incense sticks is also decreasing in the 
Bihar market. The demand for both wet dhoop 
and dry sticks is increasing. The highest sales 
occur during the month of Shravan to Dussehra, 
Diwali, and Chhath Puja, and at this time the 
demand for premium and medium range 
increases. For the rest of the year, the economy 
remains strong. Compared to incense sticks, the 
market for dhoop here has increased to 50% with 
wet dhoop dominating this segment. According 
to the report, in the districts and rural areas far 
away from Patna, people are still not aware of 
dry sticks, but with growing publicity, people 

are now switching. There is a high demand for 
low-priced and good-quality incense sticks in 
Bihar. In the Economy range, in fact, in the 
MRP of Rs 10-15, apart from Zed Black, Cycle, 
ITC, Shalimar, Moksh, Tiranga, Darshan local 
brands like Badshah and Heera Moti, etc. are 
the main brands. Badshan dominates the mass 
market. ITC Anushri is present everywhere and 
Darshan Blackstone is present across many 
paan shops. In rural areas, products with MRP 
of ₹ 5 to ₹ 10 are sold, but during festivals, 
the demand for medium and premium ranges 
increases there too. In premium and medium 
quality, brands like Balaji, BIC, MIsbah, 
Riddhi-Siddhi, etc. are available with MRP 
ranging from ₹ 20 to ₹ 50 or more. Other brands 
include Dhanlakshmi, Parimal Mandir, Phosak, 
Shreedhan, Rajalakshmi, Dev Darshan, Kavya, 
Divyastra, Shah Fragrance, Shree Siddhi 
Fragrance, vasant, Rocket, Amrutha, Munna 
Agarbatti, Parivar, Nishan, Jayant, Dali (Satna), 
Hem, Geeta. , Big Bell, Aagaaz, Feelings, etc.

dominance of sugandhi sambrani stick
In bamboo less segment Sugandhi Sambrani 
stick is very popular because it is prepared 
from natural raw material and is free from 
chemicals. In the survey, people mentioned 
that the fragrance of Sugandhi sambrani has 
spread from Bihar to South India and from 
there across the country. Bihar is a big market 
for wet dhoop, with Zed Black Manthan at 
number one followed by other brands like 

BIC, Shalimar, ITC, Cycle, Hari Darshan, 
Kuber, Moksh, Sachhe Sai, Graha Shanti, 
Denim, Misbah, etc. Zed Black’s Manthan 
has a market share of 70 to 80%. Denim. The 
sale of incense with MRP of ₹ 20 is the highest 
in Bihar. In dry sticks, there are 20 sticks 
available for ₹10. Balaji, Shalimar, Misbah 
and BIC have a good hold in premium. In dry 
dhoop, 20 sticks zipper are priced at Rs 25 to 
Rs 30 and its market is gradually increasing.

cycle naivedya dominates  
sambrani cup segment
Cycle Naivedya is the most popular product in 
the Sambrani Cup and has a market share of 
more than 80%. The remaining brands include 
Delta, Shalimar, Tejas and ITC’s newly 
launched Mangaldeep Sambrani. Camphor has 
not yet developed a market here. Its trend has 
increased after Corona. Saraswati brand runs, 
but most of the people do local packing and 
sell it under their name. In such a situation, 
there is a scope for camphor brands. Roll 
ons from big brands are not available here. 
Majmua here runs for ₹10. A market for the 
best quality branded roll-on can be created 
here. Similarly, Chandan Tika also does 
not have a special market. Mostly the local 
products are sold. There is also a good market 
for mosquito incense sticks here, in which  Run 
Out gets the maximum sales and other brands  
include N-counter, Comfort, Black Dragon, 
Sleepwell etc. n
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BRAND NEWS
high demand of darshan 
Black stone in Bihar
8the brand has placement   
      at several paan shops 

oriental Perfumers unveils the al noorain attar roll-on series

Bengaluru is considered to be the main hub of agarbatti in-
dustry. Many incense sticks brands emerging from here are 
spreading their fragrance in the country and globally. Ben-
galuru based company Darshan Incense is one of the old 
companies whose products are popular not only in the coun-
try but all over the world. Even today, customers trust Ben-
galuru based products for best quality. Darshan Black Stone 
is a renowned agarbatti brand from Darshan Incense and is 
selling well across many markets of the country. Talking 
about Bihar market, it is a major market for economy prod-
ucts. Due to which Darshan Blackstone’s pouch pack is in 
good demand here. The demand can be gauged from the fact 
that Darshan Black Stone is available not only in incense or 
grocery shops but also in paan shops. Paan vendors mainly 
keep only those brands which are sold instantly. Bharat Dar-
shan is also one of the most popular brands of this group.n

Bengaluru-based Oriental Perfumers, a distinguished firm with a longstanding his-
tory in crafting high-quality attar roll-on products, has introduced a new series with 
the name Al Noorain. Attar has been a prevailing trend in the Middle East and its 
popularity is steadily growing among individuals in India. Noticing the demand for 
premium attars, the company has proudly launched an initial selection of seven 
variants under the Al Noorain series: Rida, White Oud, Zara, Status, Sandal Drops, 
Cool Waves, and Rose Oud. These exquisite attars are available in 6 ml packaging. 
Notably, Oriental Perfumers has paid meticulous attention to the packaging, ensur-
ing it is both alluring and contemporary. The company plans to distribute its prod-
ucts extensively across the country through incense and attar shops. Additionally, 
the company has ambitious plans to introduce five new attar fragrances each 
month. Beyond catering to the domestic market. The company’s product range 
encompasses attars priced from Rs 560 to Rs 1600 per dozen. Carrying forward a 
legacy that spans over 130 years, the Oriental Group, now under the stewardship 
of the fifth generation of the family, maintains the traditional manufacturing meth-
ods and formulations passed down by its ancestors. The commitment to quality and 
heritage ensures that each attar produced by Oriental Perfumers reflects the rich 
history and expertise of the company in the agarbatti and fragrance industry. n
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run out got everyone out in Bihar
The trend of mosquito repellent incense sticks has increased a lot since quite some 
time. While incense sticks are a non-essential product, mosquito repellent incense 
sticks have become an essential product for consumers. Delhi’s brand Run Out is 
currently the best seller among mosquito repellent incense sticks in Bihar. Its popu-
larity in Bihar can be gauged from the fact that it is present in grocery stores and 
paan shops. According to the company, it is a 100 percent natural product. To differ-
entiate its brand from similar and counterfeit products, the company has also provid-
ed various symbols and holograms on its packaging so that customers can identify 
the genuine Run Out product. In summer and especially in the rainy season, with the 
surge of mosquitoes, mosquito repellent incense sticks prove to be very effective. 
Apart from warding off mosquitoes, it also makes the house fragrant. n

Balaji dharma and deluxe sandal launch
At the forefront of premium and luxury agarbatti products, Bengaluru-based Balaji Company’s products are spreading 
their fragrance in every nook and corner of the country. A lot of states in the country had only cheap products running in 
the market, but breaking this notion, Balaji established premium and luxury segments there as well. Along with provid-
ing the best products to its premium customers, the company has also entered the low-cost product segment in the recent 
past. The company aims to cater to the economic segment and make the customers who cannot afford Balaji’s premium 
and luxury products experience the same quality of Balaji at a lower price. Owing to this, the company launched two 
special products in the month of December – Dharma and Deluxe Sandal. Keeping in view the market demand for good 
quality masala incense sticks at lower rates , the company has launched Dharma Agarbatti. This incense stick comes in 
very attractive packaging and the fragrance is a bouquet of floral notes. Balaji holds expertise in Sandal products. When-
ever the company brings out any Sandal product. That’s definitely a hit. Due to this, the company has launched “Deluxe 
Sandal” to enable the economy segment customers to experience the specialty of its sandal at a lower rate. Despite being 
a low priced dip agarbatti product, the company has paid special attention not only to its quality but also to its packaging. 
The product comes in a  craft paper box with a single color, giving it a premium and vintage look. The company has 
launched both these products from Bihar market and soon these will be available pan India. Both the products are avail-
able in 14 gm pack at MRP of Rs 15 and retail pack of 12 at MRP Rs 180. n
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BRAND NEWS

nishan’s growing market in Bihar

Premium products in Bigbell’s economy range

mangal deep’s entry in  
sambrani cup segment

Ahmedabad’s leading brand Nishan is present in many markets of the country today. The specialty of the brand is to provide new 
fragrances in quality incense sticks to the customers at reasonable prices. Keeping in view the market demand, the company along 
with incense sticks also manufactures other products like wet dhoop, dry sticks, Sambrani cups, camphor etc. Talking about the 
Bihar market, Nishan’s products are also available here. Bihar is mainly a market for incense sticks but now the market for bam-
boo-less products is also increasing here. Due to this, customers are now showing interest in Nishan’s dhoop products as well. 
Among Nishan’s dhoop products, the premium white dhoop sticks in the fragrances of camphor and pineapple are in high de-
mand. The company also deals in raw materials, which helps in controlling the price of its products. Keeping in view the growing 
market of premium products, the company has expanded its product range and has now released many attractive products in the 
luxury masala agarbatti segment. n

ITC’s incense stick brand Mangaldeep, a big shot in the FMCG industry, is a 
household name. Due to the company’s aggressive marketing and strong network 
spread in every corner of the country, every product the company launches be-
comes a hit. The company has also entered the Sambrani Cup category only 6 
months ago. Mangaldeep Sambrani Cup contains 12 cups in a pack and its MRP is 
Rs 72. Also, Sambrani cup holder is also free in the pack. According to market 
experts, this product is getting good results. Since it is an ITC product, customers 
are eagerly adopting it. The market of Sambrani Cup product has been continuous-
ly growing for the last few years and that is why almost all the incense stick com-
panies have launched products in this category. The market of Sambrani Cup is 
now expanding not only in South India but across the country. The name of Man-
galdeep Agarbatti is included among the top 3 agarbatti companies of the country. 
The company’s Wet Incense is also a best seller in many markets. n

Bengaluru’s leading brand Big Bell is known across the 
country for its quality. The company is known for its spe-
cial Kacha Bela product. The product is so popular that 
every other company launched products in this fragrance. 
But even today there is no match to the quality of Big 
Bell’s Kacha bela. In the month of January, especially for 
the markets of Maharashtra, Madhya Pradesh and Odisha, 
the company has launched 6 premium incense sticks prod-
ucts - Gulnaz, Kesar Chandan Flora, Ambuja Flora, Vidya 
Flora, Rudra Flora, Mantram Flora. These products 
come in flora agarbatti in attractive box packaging. The 
company has launched these products to provide its special 
quality to the economy segment customers at a lower price. 
A special thing to note is that now the company keeps a 
picture of Kacha Bela on the packaging of its products so 
that the customer can know that this product is from the 
makers of Kachha Bela. These products are available in 
MRP of Rs 160 in box packing of 225 grams. n
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sugandhi’s  
yellow pack  

dominates  
Bihar market

Badshah’s 
domination 
in Bihar

Sambrani stick is known as a South Indian product but it was invented in Patna, Bihar. The credit for 
making this product goes to Neelima Herbs Pvt. Ltd. of Patna. Neelima Herb’s Shreeyogi Sugandhi 
Sambrani Dhoop Stick is considered to be the leader in its segment. This completely natural product 
is produced from Patna and sold in states across the country and due to its popularity, alot of similar 
products from other companies are also present in the market. Due to its high quality and being com-
pletely natural, Sugandhi has won the trust of the customers. This can be gauged from the fact that in 
its origin market, Bihar, Sugandhi’s product in yellow packaging is sold and customers do not buy 
any other product other than this. Even when the company itself launched a product with a different 
color packaging, customers still demanded the yellow packet. n

Badshah Industries is the biggest name in the agarbatti industry of Bihar. The 
company’s network is in every corner of the state. Bihar is an economy market 
due to which the Badshah brand provides quality products to the customers at 
the lowest prices. Today, the Badshah brand has more than 100s of products 
with the company introducing 8 to 10 new products every year. Damru, Ghan-
ti and 50-50 are the major brands of the company and are very popular. The 
company has products ranging from ₹5 to ₹100. Along with Bihar, Badshah 
brand is also sold the most in Jharkhand. The company also manufactures 
camphor, sesame oil, dhoop, hawan samagri and many other puja products. 
Three years ago, the company had also launched mosquito repellent incense 
sticks named Bhaukaal, which has received a very good response from the 
market. Not just in mosquito season, Its sales remain high throughout the year. 
In a special scheme, the company is also giving a free pack of fragrant incense 
sticks worth Rs 60 MRP along with a 1 dozen pack of Bhaukaal. n

अपप स्वरल्डमयरी लंका न मरे लक्ष्मर रोचतरे |
जननरी जन्मभूममश्च स्वराल्डदपप रररीय्सरी ||
“Lakshman, This Golden Lanka does not allure me, Mother & Motherland 
are dearer to me even than heaven”. In the words of Lord Shree Rama to 
Lakshmana from the ‘Valmiki Ramayan. Such is the profound significance 
Lord Shree Rama places on his Janmbhoomi (birthplace) that it surpasses the 
splendor of golden Lanka and the allure of heaven.
To honor the sacred occasion of the inauguration of the Ram Temple on Jan-
uary 22nd, Bindu Incense Craft LLP proudly presents the ‘Janmbhoomi’ 
Zipper pack. This unique product bears a traditional fragrance that creates a 
divine atmosphere. Its attractive packaging puts complete focus on the spir-
itual event and features the timeless verse that underscores the paramount 
importance of one’s motherland or birthplace. The product encapsulates the 
sentiments associated with this auspicious event, which has served as a uni-
fying force for the nation after centuries of struggle. It symbolizes an epoch 
akin to the triumphant return of Lord Shree Ram to Ayodhya after his victo-
rious conquest of Lanka!” n

“janmabhoomi” a  
fragrant tribute by Bic

8Bhaukaal 
agarbatti  
sending waves  
in the market
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devdarshan 
unveils 
exquisite 
reed diffuser 
collection

customers are 
liking God Gift 
dhoop cone

Kalpana Kasturi  
popular in many states

DevDarshan, a venerable name in the world of Dhoop and Agarbatti 
since 1954, has been synonymous with quality and tradition, creating 
fragrances that transport you to a realm of serenity and spirituality. In a 
stride towards modernity, DevDarshan proudly unveils its latest series 
of reed diffusers, adding a touch of elegance to the upcoming Valen-
tine’s week. These diffusers promise to be the perfect gift solution for 
your loved ones, combining timeless scents with a contemporary twist. 
The DevDarshan Reed Diffuser series features an exquisite collection 
of fragrances that cater to diverse preferences. From the soothing notes 
of Jasmine to the subtle allure of Nude Bouquet, the enticing aroma of 
Vanilla, the refreshing essence of Pleasant Morning, the crystal-clear 
fragrance of Bright Crystal, the delicate charm of Lily of the Valley, the 
tangy burst of Cranberry, to the mysterious allure of Oudh Noir – each 
fragrance is crafted with precision to elevate your sensory experience. 
DevDarshan’s commitment to excellence extends beyond its rich heri-
tage, embracing innovation and modernity. The reed diffusers not only 
reflect the brand’s legacy but also embody the spirit of gifting, making 
them an ideal choice for expressing love and affection on Valentine 
Week. As DevDarshan continues its journey through time, the new reed 
diffuser series stands as a testament to the brand’s unwavering dedica-
tion to providing aromatic experiences that resonate with both tradition 
and contemporary taste. Embrace the essence of DevDarshan – where 
timeless fragrances meet modern sophistication. You can browse the 
exquisite collection on the website www.devdarshandhoop.com n

The country’s leading agarbatti 
company, Tirupati Industries, domi-
nates the wet dhoop segment. This 
Delhi based company is famous for 
its brands Sachhe Sai, Kashi, Chance 
and God Gift in many states across 
the country. God Gift’s dhoop prod-
ucts in the economy range are top 
sellers in many states. Along with 
wet dhoop, the company also manu-
factures a range of products like in-
cense sticks, dry sticks, cones etc. 
Godgift Dhoop Cones are available 
in several traditional evergreen as 
well as new and trendy fragrances of 
Rose, Lavender, Guggulu, Oud, Lo-
ban, Chandan, Mogra etc. Its MRP is 
Rs 360 for a wholesale pack which 
contains 12 retail packs. A retail 
pack is priced at Rs 30 MRP. Due to 
the increasing trend of bamboo less, 
the market of dhoop cones has also 
developed well. In such a situation, 
Godgift brand is providing high 
quality dhoop cone products at low 
prices to the economy segment cus-
tomer. n

Ahmedabad, the hub of the agarbatti industry, is 
known for providing good aromatic agarbattis to the 
customers at affordable prices. Ahmedabad based 
brands have an expertise in making incense prod-
ucts in new and trendy fra-
grances. Kalpana is a name 
that stands among the top 
brands of Ahmedabad. 
Kalpana, a brand with de-
cades-old history and being 
at the forefront in sales, is 
popular in Gujarat as well 
as across numerous mar-
kets of the country. Since 
its inception, the company 
has launched many brands 
from time to time like 
Sandhya, Saheli, Sugandh 
Vatika, etc. and they have 
been highly appreciated by 
the market. 15 years ago, 
Kalpana launched a brand 
named Kasturi, which be-
came a hit and still has not 
seen the graph go down.  
Kasturi is popular across 
various Indian markets. 
The aim of the company is to provide the best prod-
ucts to the customers at the lowest price, in which it 
is quite successful. n
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The agarbatti and dhoop industry is facing a 
major issue where products from big branded 
companies are very similar to each other. This 
similarity in quality and fragrance creates a 

problem for distributors and retailers. When they stock 
products of many brands but promote only one or two, the 
market for other products starts decreasing. Mr.Rakesh 
Drolia, also known as Bunty and the head of Patna’s 
Saraswati Sales Corporation spoke to Sugandh India and 
mentioned that most companies have similar products. 
If one product gets more attention, the others naturally 
lose out. This is why Saraswati Sales Corporation, which 
was the distributor of Shalimar across Bihar for almost 43 
years, now only distributes Balaji and BIC across Bihar. 

He explained that due to the similarity of products if you 
promote one, the others automatically lose out. Saraswati 
Sales has been in the agarbatti industry for more than 6 
decades and no longer distributes products of multiple 
companies due to this issue.

According to Mr. Rakesh Drolia, his father has been 
into incense industry since they were in Lakhisarai in 
1960. We all studied in Kolkata and then the family came 
to Patna in 1988 due to which the business in Patna grew 
a hundred times. Father used to work for Shalimar and for 
company meetings he would come to Kolkata. We would 
also accompany him to the meetings. Mr. Drolia has been 
in this business for 45 years and has seen many changes. 
The market has become very competitive and companies 

numerous ProducTs oF 
same-qualITy Is a Problem For 
dIsTrIbuTors: raKesh drolIa
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are struggling to maintain 
the value of their brands. In 
today’s market, distributors and 
retailers sell whatever they want. 
Companies that do not adapt 
to changing market trends are 
sinking.

We worked for Shalimar 
for 43 years but discontinued 
during the pandemic. After the 
pandemic, we started working 
for Balaji and BIC in 2021. We 
manage their distribution work in 
Bihar. Balaji and BIC support us 
in every way. We have a supply 
network in 38 districts in Bihar 
and have made 100 distributors. 
In Bihar, the premium market is 
only 5% due to low purchasing 
power, while low-priced products 
are more popular. BIC has high-
volume sales, while Balaji is 
growing rapidly in the premium 
and medium markets.

In response to a question, 
he said that the Rs.10 product 
gets the most sales here. 
There are 10 sticks in a 14 
to 18-gram box packing. The 
zipper market is picking up 
the pace. Like other states, 
huge number of products 
from all the states like 
Karnataka, Gujarat, Madhya 
Pradesh, and Delhi are also 
sold here in Bihar. Local 
manufacturing companies 
do not dominate the market 
here, but they do have some 
influence on local level. In 
response to a question, he 
said that there was a huge 
market for incense sticks in 
Patna, but now the trend of 
wet dhoop has increased. 
The market for dry stick has 
also been growing rapidly for the past 5 years, but still, 
incense sticks account for 80% and dhoop for 20%. 
Further adding to the trend of Agarbatti in Bihar, he 
said that products with MRP of ₹ 10 are sold by ITC, 
Cycle, ZED Black, BIC etc., but ITC is number one. 
Parimal Mandir, Darshan, Shalimar etc. run in premium, 
but Balaji is number one. In dry stick, Zipper is sold 
for 25 to 30 rupees for 20 sticks and its volume is the 
highest. In response to a question, he said that loose and 
mutha packing does not work here at all, it is only in 

Maharashtra and Gujarat.
Mr.Dolia, in response to a 

question, said that 5 years ago 
the market for MRP of ₹ 5 was 
very good in Bihar, but now it 
has declined. Products with MRP 
of ₹ 20 are now sold more in dry 
dhoop. 20 years ago, Rs.5 packets 
had 50 grams quantity, but now it 
is only 12-13 grams because dry 
sticks are very light and there are 
20 sticks in it. He said that ZED 
Black’s Manthan, Denim, Hari 
Darshan, Sachhe Sai and ITC are 
best sellers in the wet dhoop. He 
added that ITC is growing rapidly 
and will become number one in the 
coming years. It probably has the 
highest turnover in incense sticks. 
The demand for Balaji products 
is like opium. All their products 
are well in demand. He said that 
the sale value of dry sticks is not 
much, yet it is increasing slowly.

He said that the Cycle 
Naivedya is sold the most in the 
Sambrani Cup segment. It holds 
about 90% of the market. Other 
companies account for 10%. He 
said that Chandan Tika does not 
have much of a market here and 
that is why I also do not stock it, 
because I am a wholesaler, for me 
there is profit in buying truck load 
of goods for selling. He said that 
there are more than 500 factories 
making camphor, but there is 
no market for branded products 
here. Some companies however 
are packing and selling it under 
their name and there is a scope 
for branded camphor. He said that 
the market is roll on is limited. He 
added that customers here have 
started asking for products by 
brand name and despite being a 

low-price market, an average consumer here purchases 
incense products worth Rs 200 to Rs 300 per month. 
There is a high demand for good but cheap products 
here. n

Mr. R.K. Drolia
M/s. Saraswati Sales Corporation

Bhagwati Laxmi Bazar, Chowk Patna City-800 008
Ph: 9334121033
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Bhagwati Lakshmi Bazaar of Patna controls the incense sticks 
and dhoop markets of the entire Bihar. Apart from the brands 
of more than half a dozen local manufacturers of Bihar, this 

is also the main supply centre of pan India brands from places like 
Bengaluru, Indore, Delhi, Rajasthan, Gujarat etc. Cities like Motihari, 
Darbhanga, Muzaffarpur, Gaya, and Samastipur are also centres. Mr 
Vijay Kumar Jaiswal, head of M/s Jaiswal General Stores, who has 
been CNF of the country’s leading agarbatti and dhoop companies in 
Patna for more than 50 years, said in a conversation with Sugandh 
India that his father started the business with Mahatma Gandhi 
Perfumery Works in Bangalore in 1972. He was also the CNF of 
Charu Perfumery Works. Apart from this, his firm has also been 
dealing in products of Balaji, Moksh, Shakuntala, and Devta on a 
small scale. He said that Charu Perfumery House had established 
the importance of the agarbatti industry in the country. They were 
the first ones in the agarbatti industry in India to organize a meeting 
of about two hundred fifty distributors at Madoda Beach in Goa in 
1988. In this, Shantilal Shah, owner of Charu Perfumery, gave a new 
direction to the business. Now his son Bharat Bhai is looking after 
the company. At that time, this family had a strong influence on the 

industry and also influenced the association.
Mr Vijay Kumar Jaiswal told Sugandh India that he also worked 

for Shashi Industries Bhavnagar. He was the CNF of Maja and Kemi 
Agarbatti in Bihar. He worked for Shashi Industries for 8-10 years. 
He added that earlier people used to think that Agarbatti was a product 
of Bengaluru only, but we changed this perception in Bihar. He has 
also worked with ZED Black. Presently he is CNF of Rajkamal 
Perfumery Works, Indore, and Shree Dhan Bengaluru and soon he 
is also going to take charge of Grah Shanti, Delhi. In response to a 
question, he said that his family has been in the CNF business since 
the beginning, but now big companies are building depots and it is his 
principle to not work with depots. Jaiswal General Stores has had its 
office and retail store in Bhagwati Lakshmi Bazaar since 1984, from 
where the entire Bihar market is operated. They have 82 distributors 
and direct supply at many places. He said that now the method of sale 
has changed. Earlier a brand used to have a monopoly in the entire 
state, but now they operate in only a few districts.

On the demand for incense sticks and incense products in Bihar, 

Mr Jaiswal said that the consumption here is very high, but the 
production is less. Lower and middle-class population is on the higher 
side here. In such a situation, premium products sell only 20%. There 
is a demand for low prices and excellent quality, hence economy and 
medium-range products are sold the most. Apart from Patna, there is 
demand for premium products in only a few cities. About 20% of the 
market is for premium products, but the economy and medium range 
are in greater demand in small towns and rural areas. The reality is 
that 100% of the market here has an MRP of Rs 10 to 15. Products 
with 50 sticks in MRP up to ₹ 20 are available in urban areas of Patna, 
Darbhanga, Begusarai, Samastipur, and Muzaffarpur, which include 
ITC, ZED Black, Shalimar, and Cycle. He said that Rajkamal’s Riddhi 
Siddhi has a good market among premium products. 10 The highest 
price for incense sticks is in the range of ₹ 10 packets are sold the most 
followed by ₹25-50 and 100 stick packs.

On dhoop products, he said that there is a notion about bamboo. 
Due to that, the trend of wet dhoop has increased rapidly and now 
the market of incense sticks and dhoop has become 50-50. In that 
also the trend of dry stick has increased in wet dhoop. ZED Black’s 
Manthan wet dhoop is at number one followed by other brands like 

Shalimar, Cycle, Moksh, Sachhe Sai and Graha Shanti. ZED Black 
has an 80% hold on the market. Dhoop packs worth ₹20 are in the 
highest demand here. In dry sticks, packs of 20 sticks at ₹ 10 are 
very popular and ZED Black is number one in that too followed by 
dry sticks of Balaji, Shalimar, and BIC. In response to a question, 
he said that the brands of local manufacturers like Heera-Moti, 
Badshah, Sugandhi also have a good presence in Bihar. He said 
that local brands are number one in many districts or are successful 
in selling more. The main reason for this is that their products are 
of good quality and their cost is also low because they do not have 
to bear transportation costs. 

Speaking to Sugandh India, Mr Jaiswal said that the market for 
the Sambrani is growing across the country and it is a big game. It 
started in South India, but today the situation is that it is going south 
from Bihar. Patna’s Sugandhi is number one among Sambrani sticks, 
which are supplied all over the country. He said that Naivedya is 
number one in the cup. Delta’s Aradhana, Sampradayam and Kamli 
are also popular in the market. On the trend of camphor in Bihar, 
he said that its sales have increased rapidly since Corona. Indore’s 

Saraswati brand is popular, but people mostly buy loose camphor, 
pack it, and sell it under their own brand. In this way, a big market for 
repacked camphor has been created here. Roll on and perfume are also 
sold well in Patna, but Mumbai’s Majmua has been the best seller here 
for 50 years and dominates the market. It is sold for ₹10 and no other 
company can offer a better roll-on at such a low MRP. In response to a 
question, he said that earlier people used to buy products, now people 
buy by brand name. Even in Patna, 7 out of 10 customers ask for 
products bearing the company’s name. Retailers also say people want 
brands. If someone wants the Badshah’s Damru for ₹ 10, he will buy 
the same. Even if you give him  some other brand for ₹ 10, he will not 
buy it. He said that on an average a consumer in Patna buys incense 
sticks and incense products worth Rs 500 to Rs 1000. n

Patna’s Bhagwati lakshmi market is the 
centre of the incense market: vijay jaiswal

Mr. Vijay Jaiswal
M/s. Jaiswal General Store

Bhagwati Laxmi Bazar, Chowk Patna City-800 008 
(Bihar), Ph: 9835455079





In Bihar, particularly in Patna, 
branded economy and mid-
range products from Bengaluru 
initially dominated the market, 

but in the last decade, incense sticks 
companies from other regions like 
Indore, Ahmedabad, Delhi, and Uttar 
Pradesh have also captured the market 
here. Local manufacturing companies 
also have a major presence in the market. 
Mysore Dhoop Agency has been selling 
incense products in Patna for 40 years. 
Chandan Burnwal, the head of Mysore 
Dhoop Agency, shared in a conversation 
with Sugandh India that his maternal 
grandfather started this business, which 
was carried forward by his father, and 
now he is running the family business. 
He has the distributorship and agency of 
many companies and also does digital 
marketing work. He has the agency of 
Cycle Pure, ITC, Kuber, and Sachhe Sai. 
Since most companies have established 
depots, the entire supply is done from 
the depot. He mentioned that he could 
do business for the entire Bihar, but 
due to the construction of depots, all 
companies built many centres. However, 
the wholesale market of Bihar operates 
from Patna alone, and several small 
centres have emerged in districts like 
Muzaffarpur, Darbhanga, Bhagalpur, and 
Gaya.

Sharing his views with Sugandh India, 
Mr Chandan Burnwal said that Bihar has 
a 50% market of economy incense sticks 
and dhoop, in which the highest selling 
is Mangaldeep for Rs 20. Products with 
MRP of ₹10 also sell. The market above 
this is considered to be the medium and 
premium range. In response to a question, 
he said that here Cycle Pure, ZED Black 
and ITC are top 3 players. After this the 
products of companies like Darshan, 
Shalimar, Sachhe Sai, Moksh Tiranga etc 
have market share. He informed that the 
credit for establishing premium segment 
goes to Balaji. Their volume may be less, 

but the premium market is increasing. In 
response to a question, he said that apart 
from Bengaluru, products from Indore, 
Ahmedabad, and Delhi are also sold here, 
but in terms of variety, Indore companies 
have a lot of variety and range. 

In response to a question, he answered 
that the market for incense sticks is 
gradually decreasing because of beliefs 
regarding burning of bamboo sticks. Wet 
dhoop and dry sticks are replacing the 
market. The Agarbatti market accounts 
for around 60% of sales, while dhoop 
products make up the remaining 40%. 
The top three brands for wet dhoop 
are ZED Black, Sachche Sai, and Hari 
Darshan. Hari Darshan’s box pack, which 
has an MRP of Rs 12, still has a good 
market. Mangaldeep has also entered 
the market and is gaining market share. 
Customers are also showing interest in 
Tiranga. In the premium and medium 
range, Balaji and Kuber are popular. 
Kuber is a fast-growing brand. When it 
comes to dry sticks, Cycle Pure and ZED 
Black rank first and second. The demand 
for dry sticks has grown by 10 to 15% 
due to complaints about wet dhoop not 
burning properly.

In response to a question, Mr. Burnwal 
said that in Patna and other districts of 
Bihar too, there are big local incense 
manufacturers like Badshah, Hira Moti, 
etc, who have major control over the 
market. The old brand Ramayan is now 
down. He said that in Bihar market in the 
economy segment, boxes are the trend. 
The trend of pouches has started in the 
districts bordering Nepal. These pouches 
are by companies of Indore in the MRP of 
₹ 10, 20 and ₹ 50. He said that Sugandhi 
Sambrani stick has a very big market 
and sells the most. Apart from this, the 
Sambrani Cup segment is dominated by 
Cycle Naivedya. People are also liking 
Tejas sambrani cups of Bangalore based 
Omega incense due to its low price. He 
added that in the retail market here, about 
25% of people are loyal to brands. The 
remaining 75 percent of people take 
whatever the shopkeepers give them in 
the name of good incense sticks. n

local agarbatti brands have have a major share 
in Patna’s incense market: chandan Burnwal

Mr. Chandan Burnwal
M/s. Mysore Dhoop Agency

Bhagwati Laxmi Bazar Chowk, 
Patna City, Patna-800 008 (Bihar)

Ph: 9835257300, 7004902860
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Bihar has the highest sales of 
dhoop and agarbatti in the 
country and despite economy 
products accounting for 50% of 

the market, the demand for premium quality 
products is increasing rapidly in urban and 
rural areas. Rajesh Kumar, head of Pintu 
Perfumery Works, said in a conversation 
with Sugandh India that during the 
meetings of big agarbatti companies, the 
managers reveal that the highest volume of 
the sales of agarbatti and incense products 
is from Bihar. He further added that there 
are about 8 out of 10 customers who buy 
products by brand name and moreover on 
an average a customer purchases incense 
products worth Rs 200 to Rs 500 per month. 
Bihar’s premium market is such that while 
a customer buys economy products for 
daily use, he also buys premium items for 
festivals or special occasions.

Pintu Perfumery Works was founded 
by Mr Rajesh Kumar’s father and now 
they are wholesalers and retailers of many 
branded products with having agencies 
of brands including Misbah Fragrance, 
Shalimar and ITC for Patna City or the 
entire Bihar. Apart from this, he has his 
own brands by the name Pintu and Tulsi, 

under which there are many ranges of 
products including Jannat, Heera Panna, 
Vijay Jyoti, Pineapple, Mogra Ruby, Rose, 
Black Cobra, Man Mangal, and Flower 
King. Apart from Patna, many products of 
his brand have a good presence in districts 
like Raxaul, Motihari, Gaya, Darbhanga 
etc. While talking to Sugandh India, he said 
that Bihar is the best market for the dhoop 
and agarbatti industry and in the state with a 
population of about 10 crores, 2.5 to 3 crore 
people are incense consumers. He said that 
about 50% of the market here is of economy 
products, in which the products with MRP 
of ₹ 5 and ₹ 10 are more popular. Apart 
from big companies, local brands also have 
their hold in this segment.

Rajesh Kumar, in response to a question 
from Sugandh India, said that 30% of the 
market here is of medium-range products. 
10-20% premium products are sold. He said 
that when the festive season starts from the 
month of Sawan, there is a huge increase in 
premium sales till Dussehra, Durga pooja, 
Diwali and Chhath Puja. Then throughout 
the year, only economy and medium range 
products are sold and the sales also reduce 
significantly. He said that the trend of 
boxes is more in Bihar. Pouch packing is 

incense sticks and dhoop are sold 
the most in Bihar: rajesh Kumar

being started, but it is sold mainly in the 
districts bordering Nepal. ₹50 pouches 
gain more sales. He said that Cycle brand 
tops the sales of incense sticks in the 
Bihar market. In second place are the 
products of ITC and then ZED Black, 
Shalimar and BIC. He said that he has 
been selling wet dhoop for 25 years and 
in the last 5 years the sale of dhoop has 
increased rapidly and the products with 
MRP of ₹ 5, 10 and ₹ 20 are selling more. 
It has the main market of ZED Black, 
Sachhe Sai, and Hari Darshan. Denim is 
still keeping the market of ₹5 MRP alive.

In response to a question, he said that 
Misbah sells more at his counter with 
products costing Rs 20, 50, 80 and 90 
MRP. Dry sticks are becoming a trend in 
the dhoop segment, including Shalimar 
and Misbah. Sugandhi Sambrani Sticks 
dominates its segment in Bihar and has 
no competition as they use only natural 
raw materials. Apart from this, Cycle 
Naivedya and Shalimar have a good 
market in the Sambrani Cup segment. 
ITC has also launched the Sambrani 
Cup in the market under its brand 
Mangaldeep. n

Mr. Rajesh Kumar
M/s. Pintu Perfumary Works

Bhagwati Laxmi Market, Chowk, 
Patna City, Patna-800 008 (Bihar)

Ph: 9065716512
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In recent years, the use of incense sticks, commonly 
known as agarbatti, has increased in Bihar like in 
many other states. The market for incense sticks 
has risen to 60% while the demand for incense 

and dry sticks has reached 40%. Jaiswal Stores in Patna 
is a prominent name in the marketing of agarbatti and 
other incense products. Mr Virendra Kumar Jaiswal, 
who has been in the business for 5 years, is associated 
with many branded products as a distributor, agent, and 
retailer. He deals with a dozen companies, including 
Shalimar, ZED Black, Jayant, Krishna Kala, Gajanan, 
ITC, Aagaaz Perfumery, etc and supplies across Bihar. 
While previously he had to deliver to the entire state, now 
most big companies have depots, so the main focus is on 
Patna only.

While talking to Sugandh India, Mr Virendra Kumar 
Jaiswal said that Bihar is a very good market for incense 
sticks and incense products. Now people prefer incense 
more than incense sticks. He said that Cycle Pure, Z Black 
and ITC are the top sellers are followed by the products 
of other companies. There is a huge market for economic 
products here. Therefore, products with an MRP of ₹ 10 
are sold the most. After this, the trend of MRP of ₹ 50 
has also increased here. In response to a question, he said 

that even dry sticks with MRP of Rs 10 to 12 are more 
popular here. Being a big economy market, products of 
local manufacturers are also sold here under brand names. 
Earlier, Bengaluru used to dominate, but now brands 
from Gujarat, Indore and Delhi have captured the market. 
He said that people are very fond of the Tiranga of UP.

In his marketing method, he said that the Patna market 
means the entire Bihar. Companies have built depots in 
many places, but still, a large number of people from 
other districts come to Patna for shopping. He said that in 
the Sambrani Cup, Cycle Naivedya is the most popular. 
Forest has a market in Kosi belt. He said that Mosquito 
Agarbatti segment is dominated by products with MRP of 
₹50 to ₹70 and there are many companies in it. He said 
that the camphor market is increasing in Patna, but only 
local products are popular in it. However, Saraswati is 
the main one. The branded era has not yet started in the 
camphor market. n

Incense market increased by 40% 
in bihar: Virendra Kumar Jaiswal

Mr. Virendra Kr. Jaiswal
M/s. Jaiswal Store

Bhagwati Laxmi Bazar, Shop No. 14, Chowk,  
Patna City, Patna-8 

Ph: 9334651530, 9431062324





During a recent interview with 
Sugandh India, Mr Tushar 
Jain, the Head of Bhairav 
Sales in Pune, mentioned 

that the trend of selling incense sticks 
and related products in packs of 250g 
or more has increased in the lead-up to 
the festivals. Bhairav Sales works with 
various companies and manufacturers. 
It also operates its retail counters for 
its brand products. Jain stated that this 
festive season has been profitable for 
the industry, with overwhelming sales 
of 250g packing products before Ganesh 
Puja. Additionally, this season has been 
the best in the last three years, with some 
new brands entering the market and older 
brands launching new product ranges that 
are doing well. For instance, Pune-based 
Sarvam introduced various varieties of 
incense sticks. They are expanding the 
reach in Maharashtra and Gujarat, besides 
Pune. Jai Bhavani and Aalukik have also 
launched new products. Vidhan is doing 
exceptionally well. Their wet dhoop is 
trending in the market. Bhairav Sales has 
been active in the agarbatti industry since 
2015. In addition, Jain has the agency of 
Vidhan. He indicated that he started his 
career with Oswal and worked for them 
for four years before starting his own 
brand under Bhairav Sales.

In response to a question from Sugandh 
India, Mr Tushar Jain said that although 
Balaji is the top brand in Pune, branded 
products from Ahmedabad and other areas 
of Gujarat are sold equally here. Products 
from Maharashtra and Bengaluru come 
second. Mr Jain highlighted that customers 
in Pune are now demanding incense 
products in 250g/500g packaging: A trend 
observed in the last six months or so. He 
said that Oswal, Gangotri, Gayatri and 
Masala Batti brands like Dhoom Dhadaka, 
DBS are also on top among brands. 
Oswal’s 150g pack and Topsi are doing 
good in the economy range. Bangalore’s 
AKP zipper packs are doing well in 100g. 
Balaji’s 8-10 varieties of products are very 
popular. Among them, his zipper packs 

and Bella flower with MRP of ₹70 are in 
highest demand. Apart from this, Siddhi 
Sugandhi, the masala incense sticks from 
Bengaluru, are doing well.

Responding to a question regarding 
the trend of established brands and 
premium products, he said that ‘Big 
Bell’, Balaji, BIC are doing their best. 
The demand for Darshan International is 
increasing. Here they have intensified the 
supply of goods. Mumbai  based Rajpal 
and Satya are all in use. Gujarat’s Flourish, 

Utsav and  Bengaluru based Amrita are 
going on. Nirali, Vijaya Products, Real, 
Manohar, Vaishnavi are good in premium. 
Manohar’s incense sticks also work well. 
Alaukik had gained tremendous popularity 
with Pineapple and now its other ranges 
are also selling. Manthan in wet dhoop, 
Vidhan, Satya and Sachhe Sai GodGift are 
sold in regular varieties. In Premium wet 
dhoop Balaji, Bansi and Shah sell the best.

Mr Jain said that the market here is 
primarily for dry sticks. The wet dhoop 
and dry stick market share is 60 and 40. 
In economy, products with MRP of ₹40 
to ₹80 are sold, whereas in premium, 
people prefer products with MRP of ₹100 
to ₹150. He remarked that if the quality is 
better, people do not hesitate to buy even 
a 50g pack for ₹300. At the same time, the 
market for loose roll-packed incense sticks 
is also 20%, which ranges from 250 to 

500g. Wet Dhoop is available in pouches 
with an MRP of ₹30. After this, the box 
is trending at an MRP of ₹70. Balaji and 
Shah’s Gili Dhoop runs in premium. 
Oswal, Kalyani, Jai Bhavani and Aalukik 
go in dry stick.

The premium dhoop market has 
grown by ten per cent. The market share 
of wet and dry incense is 60% and 40%. 
Customers today want chemical-free 
incense products made of bamboo. He said 
that the market of Sambrani has increased 

to about 30%. Local brands are also in 
demand. Nikhil, Neev, Amrutha, Forest 
and Bahubali sell in the cup segment. 
In response to a question, he said that 
usually, a customer here purchases incense 
products worth ₹700 to ₹800 in a month. 
Whereas the buyer buys a packet worth 
₹70 per week. On the Camphor market, 
he said that 333,305 from Sangli and Mahi 
are available. Apart from this, unbranded 
is also in trend. He said that we have also 
launched our Mauli brand. Manohar has 
80% market share in Chandan Tika. After 
this, products like Dev Darshan and Hari 
Darshan etc. come in at 20%. n

CuSTOMERS BuyiNg ThEiR 
fAvOuRiTE BRANDS iN Big 
PACKS iN PuNE: TuShAR JAiN

Mr. Tushar Jain
M/s. Bhairav Sales

535/B. Opp Mohol Complex, 
Ganesh Peth, Pune - 411002

Ph: 9762374003
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बिहार िें अगरित्ी-धपू उत्ािों का िढ़ता िाजार 
बबहार उत्र भारत का बडा राज्य है । 

लगभग 12 करोड की आबािी राले राज्य 
में 38 शिले हैं, लेडकन सबसे बडा शहर 

प्रिेश की रािधानी पटना है । डबहार की कुल 
आबािी का लगभग 11% डहस्ा ही शहरो ंमें रहता 
है । बडी आबािी ग्ामीण क्ेरिो ंमें रहती है । प्राचीन 
काल में डबहार में गुप् र मौय्व सडहत कई बडे 
साम्ाज्य रह ेहैं । उस समय रह भारत का सरा्वशधक 
ताकतरर साम्ाज्य होने के साथ ही शशक्ा और 
व्यापार का भी कें द्र था । आि सामाशिक और 
रािनीडतक रूप से िागृत डबहार आशथ्वक रूप से 
डपछडा हआ है । गंगा और अन् नडियो ंके कारण यह 
बहत उपिाऊ क्ेरि ह,ै लेडकन बिले िमाने में 
औद्ोडगक डरकास न होने से शशक्ा और रोिगार के 
साधन नही ंहैं, शिससे लोगो ंकी खरीि क्मता सीशमत 
है । पटना साम्ाज्यो ं के िौर में रािधानी था और 
आि भी डबहार की रािधानी र एकमारि बडा शहर 
है । यहां अगरबत्ी-धूप उत्ािो ंकी माकके ट तेिी से 
बढ रही है । इसीशलए अशधकांश बांिेि कंपडनयो ंने 
कई शिलो ंमें अपने डिपो खोल शलए हैं, लेडकन इन 
उत्ािो ंकी सबसे बडी मंिी पटना ह,ै िहां से राज्य 
के सभी शिलो ंको सप्ाई होती है । 

प्ीमियि िाकके ट की िढ़ रही गुंजाइश-
सुगंध इंडिया की टीम ने डपछले डिनो ंडबहार के पटना 
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और मुिफ्फरपुर सडहत कई शिलो ंके अगरबत्ी र धूप माकके ट का व्यापक 
सरके डकया और ट्ेि से िुडे कई मैन्ुफैक्चरस्व, डिटिी्ब्ूटस्व ररटेलस्व और 
माकके डटंग कंपडनयो ंके प्रमुखो ंसे बातचीत में पाया डक पटना पूरे डबहार के 
माकके डटंग का कें द्र है । इसके अलारा पूरे राज्य में लगभग 60% इकोनामी, 
30% मीडियम प्राइस रेंि और 10% के आसपास प्रीशमयम उत्ािो ंका 
बािार है । डबहार माकके ट का सबसे बडा ट्ेंि यह ह ैडक यहां मीडियम और 
प्रीशमयम रेंि के उत्ािो ंकी मांग धीरे-धीरे बढ रही है । 5 रि्व पूर्व यहां सबसे 
ज्यािा ₹5 की एमआरपी राले उत्ाि डबकते थे, लेडकन अब ऐसा नही ंहै । 
डबकने को अभी भी थिानीय उत्ाि िो बांि के नाम से डबकते हैं । रह ₹5 
में भी अपने उत्ाि बेच रह ेहैं, लेडकन मुख् रूप से इकोनामी माकके ट 10 से 
20 रुपए की एमआरपी में हो गई है । मीडियम रेंि 20 से 50 रूपए और 
प्रीशमयम क्ाशलटी के उत्ाि 50, 60, 80 और ₹100 रूपए की एमआरपी 
से ऊपर डबक रह ेहैं । यहां 10 में से 7 ग्ाहक बांि के नाम से अगरबत्ी और 
धूप मांगते हैं और औसतन एक ग्ाहक 200 से 300 रुपए की अगरबत्ी 
प्रडतमाह खरीि लेता हैं ।

गंगा ने िांट रखा है अगरित्ी  के बांड व रेंज
सुगंध इंडिया की माकके ट ररपोट्व के अनुसार डबहार की अगरबत्ी और धूप 
माकके ट िो भागो ंमें बंटी हई ह,ै शिसकी डरभािन रेखा गंगा निी है । नॉथ्व 
डबहार में 90% अगरबत्ी चलती ह,ै तो 10% धूप का चलन है । इसके उल्ट 
साउथ डबहार में 80% धूप और 20% अगरबत्ी का चलन है । पूरे राज्य में 
अगरबत्ी र धूप उत्ाि बॉक्स पैडकंग में ज्यािा चलते हैं । नेपाल से सटे 
शिलो ंमें िीपर पाउच पैक रह भी 50 से लेकर 500 ग्ाम तक की पैडकंग 
में चलते हैं । संभरतः  इसकी रिह बॉि्वर पार माकके ट भी हो सकती है । पूरे 
डबहार की माकके ट यडि पटना से चलती ह,ै तो पटना का भगरती लक्षी 
माकके ट यहां से राज्य के पूरे उद्ोग को कंटो्ल करता है । इस बािार में बडे-
बडे डिटिी्ब्ूटर, होलसेलर और ररटेलस्व की शॉप हैं, िहां से पूरे डबहार की 
सप्ाई है । रैसे कहने को तो मुिफ्फरपुर, िरभंगा, गया, समस्तीपुर र 
मोडतहारी में भी मंडियां हैं, लेडकन रहां के भी लोग पटना ही आते हैं । यहां 
बेंगलुरु, इंिौर, अहमिाबाि, डिल्ी और नागपुर के अलारा अन् राज्यो ं
के भी बांिेि उत्ाि चलते हैं । इसके अलारा डबहार के अपने थिानीय 
उत्ािको ंके भी लोकडप्रय बांि हैं, शिनमें सुगंधी सांबानी, बािशाह, हीरा 
मोती, डपटूं परफयूमरी िैसी कई कंपडनयां है । यह सभी बांि धूप र 
अगरबत्ी में सभी रेंि के प्रोिक्ट बनाते हैं, लेडकन इकोनामी पर खास िोर 
रहता ह ैऔर रह इस रेंि के राकई बािशाह हैं ।

धूप के साथ ड्ाई स्टिक की िढ़ रही िाकके ट
िेश के अन् राज्यो ंकी तरह डबहार माकके ट में भी अगरबत्ी की मांग घट 
रही है । गीली धूप और िा्ई स्टिक िोनो ंकी मांग बढ रही हैं । श्ारण 
मास से लेकर िशहरा, िीपारली, छठ पूिा के िौरान सबसे ज्यािा 
डबक्री होती ह ैऔर इसी समय प्रीशमयम और मीडियम रेंि की मांग 
भी बढ िाती है । शेि पूरे रि्व इकोनामी का िोर रहता है । अगरबत्ी 
के मुकाबले यहां धूप की माकके ट 50% हो चुकी है । उसमें भी सबसे 
ज्यािा गीली धूप चलती है । ररपोट्व के अनुसार पटना से िूर के शिलो ं
और ग्ामीण क्ेरिो ंमें अभी लोगो ंको िा्ई स्टिक की िानकारी नही ं
ह,ै लेडकन िैसे-िैसे उसका प्रचार प्रसार बढ रहा ह ैलोग सूखी धूप 
पसंि कर रह ेहैं । डबहार में कम कीमत र अच्छी क्ाशलटी राली 
अगरबत्ी की मांग ज्यािा है । इकॉनमी रेंि में बस्कि यूं  कहें डक 10-
15 की एमआरपी में िेि ब्ैक, साइडकल, आईटीसी, शालीमार, 
मोक्, डतरंगा, िश्वन, के अलारा थिानीय बांि में बािशाह र हीरा 
मोती आडि प्रमुख बांि हैं । बािशाह का माकके ट पर एक छरि राि है । 
आईटीसी की अनुश्ी अगरबत्ी की हर िगह उपस्थिडत डिखती है । 

साथ ही िश्वन ब्ैकटिोन कई पान की िकुानो ंपर डिखता है ।  ग्ामीण 
इलाको ंमें 5 से ₹10 की एमआरपी राले उत्ाि चलते हैं, लेडकन त्ोहारो ंमें 
रहां भी मीडियम और प्रीशमयम रेंि की मांग बढ िाती है । मीडियम और 
प्रीशमयम क्ाशलटी में ₹20 से लेकर 50 या उससे अशधक की एमआरपी में 
बालािी, बीआईसी, शमस्ाह, ररशधि-शसशधि आडि बांि चलते हैं । अन् 
बांिो ंमें धनलक्षी, पररमल मंडिर, पोिक, श्ीधन, रािलक्षी, िेर िश्वन, 
काव्या, डिव्यास्त्र, शाह फे्ग्ेन्स, श्ी शसशधि फे्ग्ेन्स, रसंत, रॉकेट, अम्ुथा, 
मुन्ना अगरबत्ी, परररार, डनशान, ियंत, िाली (सतना), हमे, गीता, डबग 
बेल, आगाि, फीशलंगस, आडि िेश भर से कई बांि हैं । 

सुगंधी सांबानी स्टिक का जलवा
बम्ू लेस उत्ािो ंमें डबहार की सुगंधी सांबानी बहत लोकडप्रय ह,ै कोडंक 
यह केशमकल से मुति नेचुरल रॉ मटेररयल से तैयार की िाती है । सरके में 
लोगो ंने बताया डक सुगंधी सांबानी की खुशबू डबहार से िशक्ण भारत और 
डफर रहां से िेशभर में फैली है । गीली धूप डक यहां बडी माकके ट ह,ै शिसमें 
िेि ब्ैक का मंथन नंबर एक पर है । उसके बाि बीआईसी, शालीमार, 
आईटीसी,  साइडकल, मोक्, हरी िश्वन, सच्चे सांई, कुबेर, ग्ह शांडत, 
िेडनम, शमस्ाह आडि उत्ाि हैं । िेि ब्ैक के मंथन की बािार में 
डहस्ेिारी 70 से 80% है । डबहार में ₹20 की एमआरपी राले धूप की 
डबक्री सबसे ज्यािा है । िा्ई स्टिक में ₹10 में 20 स्टिक का चलन है । 
प्रीशमयम में बालािी, शालीमार, शमस्ाह और बीआईसी की अच्छी पकड 
है । सूखी धूप में िीपर 20 स्टिक 25 से 30 रुपए में ह ैऔर इसकी माकके ट 
धीरे-धीरे बढ रही है ।

सांबानी कप िें साइदकल नैवेद् का वर्चस्व   
सांबानी कप में साइडकल का नैरेद् सबसे ज्यािा चलने राला उत्ाि ह ैऔर 
उसकी माकके ट पकड 80% से अशधक है । शेि में अन् बांि िेल्टा, शालीमार, 
तेिस और आईटीसी का अभी आया मंगलिीप सांबानी कप चलता हैं । 
कपूर की यहां अभी तक माकके ट नही ंबन पाई है । कोरोना के बाि इसका 
चलन बढा है । सरस्वती बांि चलता ह,ै लेडकन ज्यािातर लोग थिानीय 
पैडकंग करके अपने नाम से ही बेचते हैं । ऐसे में यहां बांिेि कपूर का मैिान 
खाली है । रोल ऑन और इरि में भी बडे बांिेि प्रोिक्ट यहां नही ं हैं । 
मिमुआ यहां ₹10 में चलता है । बेटि क्ाशलटी के बांिेि रोल ऑन का 
बािार यहां बन सकता है । इसी तरह चंिन टीका का भी खास माकके ट नही ं
है । ज्यािातर थिानीय उत्ािको ं के ही माल डबकते हैं । यहां मच्र 
अगरबशत्यो ंका अच्ा बािार ह ै, शिसमें सबसे ज़्ािा सेल रन आउट की 
ह ैऔर अन् उत्ािो ंमें एनकाउंटर, कंफट्व, ब्ैक ि्ैगन, स्ीपरेल आडि 
बांि हैं । n
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िश्चन ब्ैक टियोन की 
बिहार िें अच्ी िांग
8पान की िकुानों पर भी है बांड का प्ेसिेंट

ओदरएण्टल पर्ू्चिस्च की अल नुरैन सीरीज लांर

अगरबत्ी उद्ोग का मुख् कें द्र बेंगलुरु को माना िाता है । यहां से 
डनकलकर कई अगरबत्ी बांि िेश और िडुनया में अपनी सुगंध फैला 
रह ेहैं । बेंगलुरु की कंपनी िश्वन इन्सेंस यहां की पुरानी कंपडनयो ंमें से 
ह ै शिसके उत्ाि िेश ही नही ं िडुनया भर में लोकडप्रय हैं । आि 
क्ाशलटी के शलए ग्ाहक का भरोसा बेंगलुरु के उत्ािो ंपर ही है । 
कंपनी का बांि िश्वन ब्ैक टिोन एक प्रशसधि अगरबत्ी बांि ह ैऔर 
िेश की कई माकके टो ंमें अच्छी डबक्री में है । बात की िाए डबहार माडक्व ट 
की तो यह माडक्व ट इकॉनमी उत्ािो ंका एक प्रमुख बािार है । शिस 
कारण िश्वन ब्ैकटिोन के पाउच पैक की यहां अच्छी डिमांि है । 
डिमांि का अंिाज़ा इसी से लगाया िा सकता ह ैडक शसफ्व  अगरबत्ी 
या डकराना िकुानो ंपर ही नही ंबस्कि पान की िकुानो ंपर भी िश्वन 
ब्ैक टिोन उतपास्थित है । पान राले मुख् रूप से रही बांि रखते हैं 
िो हाथो हाथ डबक िाता है । इसी समूह के सबसे अशधक लोकडप्रय 
बांिो ंमें भारत िश्वन भी शुमार है । n

बेंगलुरु की प्रशसधि फम्व ओररएण्टल पफयू्वमस्व कई रिषों से प्रीशमयम अत्र रोल ऑन 
उत्ाि बना रही है । शमडिल ईटि में शिस तरह अत्र का ट्ेंि ह ैउसी तरह भारत में भी 
लोग अत्र खूब पसंि करते हैं । प्रीशमयम अत्र की बढती मांग को िेख कंपनी ने अल 
नुरैन नाम से अत्र रोल ऑन सीरीि डनकाली है ।  इस सीरीि के अंतग्वत कंपनी के पास 
16 सुगंधो ंमें अत्र हैं और डफ़लहाल कंपनी ने 7 रैरायटी - ररिा, राइट ऊि, ज़ारा, 
टेिटस, सैंिल िॉ्प्स, कूल रेवस, रोज़ ऊि लांच की हैं । । यह सभी 6 एमएल में हैं और 
इनकी 560 रु िज़न की होलसेल कीमत है । कंपनी ने पैकेशिंग पर भी ख़ास ध्यान डिया 
ह ैिो एक िम आकि्वक और ट्ेंिी है । अत्र की मांग िेश भर में काफी बढ गयी ह ैशिसे 
िेखते हए कंपनी अपने उत्ाि खास अगरबत्ी और अत्र की िकुानो ंके ज़ररये िेश भर 
में फैलाएगी । कंपनी की योिना हर माह 5 नयी सुगंधो में अत्र लांच करने की है । घरेलु 
माडक्व ट के साथ साथ कंपनी अपने उत्ाि एक्सपोट्व भी करती है । कंपनी 560 रु  िज़न 
से लेकर 1600 रु िज़न तक के प्रीशमयम अत्र उत्ाि बनाती है । ओररएण्टल समूह के 
130 साल पुराने अगरबत्ी और सुगंध उद्ोग के इडतहास और परंपरा को आि परररार 
की पांचरी पीढी आगे ले िा रही है । कंपनी की रत्वमान पीडी आि भी अपने पुरखो ंकी 
उत्ाि बनाने की डरशध और फामू्वलेशन का उपयोग अपने उत्ािो ंमें करती है । n
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बिहार िें रन आउट ने दकया सिकयो आउट 
मच्र भगाने राली अगरबशत्यो ंका चलन काफी समय से काफी बढ गया है । िहां अगरबत्ी एक गैर ज़रूरी 
उत्ाि ह ैरही ंमच्र भगाने राली अगरबत्ी, ग्ाहको ंके शलए एक एक ज़रूरी उत्ाि बन गयी है । डबहार में 
मच्र भगाने राली अगरबशत्यो ंमें डिल्ी का बांि रन आउट डफ़लहाल सबसे अशधक डबक्री में है । डबहार में 
इसकी लोकडप्रयता का अंिाज़ा इसी से लगाया िा सकता ह ैकी डकराने की िकुान से लेकर पान िकुानो ंपर भी 
इसकी उपस्थिडत है । कंपनी के अनुसार यह एक 100 प्रडतशत प्राकृडतक उत्ाि है । शमलते िुलते र नकली 
उत्ािो ंसे अपने बांि को अलग करने के शलए कंपनी ने इसकी पैकेशिंग पर कई शचन्ह और होलोग्ाम भी डिए 
हैं शिससे ग्ाहक असली रन आउट उत्ाि को पहचान सके । गडम्वयो ंऔर खासकर बाररश के मौसम में िब 
मच्रो ंकी संख्ा काफी बढ िाती ह,ै ऐसे में मच्र भगाने राली अगरबशत्यां काफी कारगर साडबत होती हैं । 
मच्र भगाने के साथ ही यह घर को सुगस्धित भी कर िेती हैं । n

िालाजी धिा्च और डीलक्स सैंडल लांर
प्रीशमयम र लकज़री अगरबत्ी उत्ािो ंमें सबसे आगे, बेंगलुरु स्थित बालािी कंपनी के उत्ाि िेश के कोने कोने में अपनी सुगंध फैला रह ेहैं । िेश में 
कई ऐसे राज्य हैं िहां शसफ्व  सस्ते उत्ाि का बािार था लेडकन इस धारणा को तोडते हरे बालािी ने प्रीशमयम र लकज़री सेगमेंट को भी रहां थिाडपत 
डकया । अपने प्रीशमयम ग्ाहको ंको एक से बढकर एक बेहतरीन उत्ाि िेने के साथ साथ कंपनी ने बीते कुछ समय से कम िाम के उत्ाि सेगमेंट में भी 
प्ररेश डकया है । कंपनी का लक्ष्य ह ैडक िो ग्ाहक बालािी के प्रीशमयम र लकज़री उत्ाि नही ंखरीि सकते उन्हें भी कम िाम में बालािी की रही 
क्ाशलटी का अनुभर कराया िाए । इसी के चलते कंपनी ने डिसंबर माह में 2 ख़ास उत्ाि- धमा्व और िीलक्स सैंिल लांच डकये । माडक्व ट से कम रेट 
में अच्छी क्ाशलटी की मसाला अगरबत्ी की डिमांि को िेखते हए कंपनी ने धमा्व अगरबत्ी लांच की है । बेहि आकि्वक पेडकंग में यह अगरबत्ी फूलो ं
की सुगंध से भरपूर है । संिल उत्ािो ंमें बालािी की डरशेिता है । कंपनी िब भी कोई संिल उत्ाि डनकालती है । रह ज़रूर डहट होता है । इसी के 
चलते कंपनी ने कम रेट में अपनी संिल की डरशेिता का अनुभर इकॉनमी ग्ाहक को कराने के शलए “िीलक्स सैंिल” लांच डकया है । कम रेट का डिप 
अगरबत्ी उत्ाि होने के बारिूि कंपनी ने इसकी क्ाशलटी ही नही ंपैकेशिंग पर भी ख़ास ध्यान डिया है । क्राफट पेपर और शसगंल कलर की पेडकंग में 
यह उत्ाि प्रीशमयम डिखता ह ैऔर पहले के ज़माने के अगरबत्ी उत्ािो ंकी याि डिलाता है । यह िोनो ंही उत्ािो ंकी लॉस््ंचग कंपनी ने डबहार माडक्व ट 
से की ह ैऔर िल्द ही िेश भर के बाज़ारो में यह उत्ाि डिखेंगे । िोनो ंउत्ाि 15 रु एमआरपी में 14 ग्ाम पैक में ह ैऔर होलसेल पैक में 180 एमआरपी 
में 12 ररटेल पैक हैं । n
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Õýæ¢ÇU ‹ØêÊæ

मनशान की बिहार िें िढ़ती िादककि ट 

बिगिेल के इकॉनिी रेंज िें प्ीमियि उत्ाि 

सांबानी कप सेगिेंट िें िंगल िीप की एंट्ी

अहमिाबाि का प्रमुख बांि डनशान आि के समय में िेश की कई माकके टो ंमें उपस्थित है । बांि की खाशसयत ग्ाहको ंको नयी नयी सुगंधें और क्ाशलटी 
अगरबत्ी राशिब िाम में िेना है । माकके ट डिमांि को िेखते हए कंपनी  अगरबत्ी के साथ साथ अन् उत्ाि िैसे गीली धूप, िा्ई स्टिक, साम्बानी कप, 
कपूर आडि भी बनाती है । बात करें डबहार माकके ट की तो यहां भी डनशान के उत्ाि उपस्थित हैं । डबहार मुख् रूप से अगरबत्ी का बािार ह ैलेडकन 
अब यहां धूप उत्ािो ंकी भी माडक्व ट बढ रही है । इसके चलते डनशान के धूप उत्ािो ंमें भी ग्ाहक अब रूशच डिखा रह ेहैं । डनशान के धूप उत्ािो ंमें 
प्रीशमयम राइट धूप स्टिक में कपूर और पाइनएप्पल की डबक्री ज़्ािा है । कंपनी का रॉ मटेररयल सप्ाई का भी व्यरसाय ह ैशिस कारण रह अपने 
उत्ािो ंकी कीमत डनयंडरित कर पाती है । प्रीशमयम उत्ािो ंकी बढती माडक्व ट को िेखते हरे कंपनी ने अपनी उत्ाि श्ृंखला में डरस्तार करते हरे अब 
लकज़री मसाला अगरबत्ी सेगमेंट में भी कई आकि्वक उत्ाि िारी डकये हैं । n

एफएमसीिी उद्ोग का बडा नाम आईटीसी का अगरबत्ी बांि मंगलिीप एक घरेलू नाम 
है । कंपनी की आक्रामक माकके डटंग और िेश के कोने कोने में  फैले मिबूत नेटरक्व  के 
बिौलत कंपनी िो उत्ाि डनकालती रह डहट हो िाता है । कंपनी ने 6 माह पूर्व ही 
सांबानी कप श्ेणी में भी प्ररेश डकया है । मंगलिीप सांबानी कप के एक पैक में 12 कप 
हैं और इसकी एमआरपी 72 रु ह ै। साथ ही पैक में सांबानी कप होर्र भी फ्ी ह ै। माकके ट 
िानकारो ंके अनुसार इस उत्ाि को अचे् नतीिे शमल रह ेहैं । आईटीसी का उत्ाि होने 
के कारण ग्ाहक इसे हाथो हाथ ले रह ेहैं । सांबानी कप उत्ाि की माकके ट बीते रिषों से 
लगातार बडत पर ह ैऔर इसी कारण लगभग सभी अगरबत्ी कंपडनयो ंने इस श्ेणी में 
उत्ाि डनकाल रखे हैं । सांबानी कप का माकके ट अब केरल िशक्ण भारत न होकर िेश 
भर में फैल रहा है । मंगलिीप अगरबत्ी का नाम िेश की टॉप 3 अगरबत्ी कंपडनयो ंमें 
शुमार है । कंपनी की गीली धूप भी कई माकके टो ंमें सबसे अशधक डबक्री में है । n

बेंगलुरु का लीडिंग बांि डबग बेल अपनी क्ाशलटी के 
शलए िेश भर में िाना िाता है । कंपनी अपने खास 
कच्चा बेला उत्ाि के शलए िानी िाती ह ै शिसकी 
लोकडप्रयता को िेख हर कंपनी ने इस सुगंध में अपने 
उत्ाि डनकल डिए । लेडकन आि भी डबग बेल के 
कच्चा बेला का कोई तोड नही ंहै । महाराष््ट, मध्य प्रिेश 
और ओडिशा की माडक्व ट को िेखते हए कंपनी ने 
िनररी महीने में 6 प्रीशमयम अगरबत्ी उत्ाि - 
गुलनाि, केसर चन्दन फ़लोरा, अम्ुिा फ़लोरा, डरद्ा 
फ़लोरा, रूद्र फ़लोरा, मंरिम फ़लोरा लांच डकये हैं । 
आकि्वक बॉक्स पैकेशिंग में यह उत्ाि फ़लोरा 
अगरबत्ी में हैं । इकॉनमी सेगमेंट के ग्ाहको ंको अपनी 
डरशेि क्ाशलटी कम िाम में िेने के शलए कंपनी ने यह 
उत्ाि डनकाले हैं ।एक ख़ास बात यह ह ैडक अब कंपनी 
अपने उत्ािो ंकी पैकेशिंग पर कच्चा बेला का शचरि 
रखती ह ैशिससे ग्ाहक को पता चल सके डक यह उत्ाि 
कच्चा बेला राली कंपनी का ही है । 225 ग्ाम की बॉक्स 
पेडकंग में ये उत्ाि 160 रु एमआरपी में हैं । n
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सुगंधी के  
पीले पैक का 

बिहार िें 
वर्चस्व 

िािशाह की 
बिहार िें 
िािशाहत 

कहने को सांबानी धूप स्टिक िशक्ण भारतीय उत्ाि के रुप में िाना िाता ह ैलेडकन इसकी इिात डबहार के पटना में 
हई थी । इस उत्ाि को बनाने का श्ेय पटना की नीशलमा हब्व कंपनी को िाता है । नीशलमा हब्व का श्ीयोगी सुगंधी 
सांबानी धूप स्टिक अपने सेगमेंट में सबसे आगे माना िाता है । पूरी तरह से प्राकृडतक यह उत्ाि पटना से डनकलकर 
िेशभर के राज्यो ंमें डबकता ह ैऔर इसकी लोकडप्रयता के कारण इसी से शमलते िुलते कई उत्ाि भी माकके ट में उपस्थित 
हैं । उच्च गुणरत्ा और सम्ूण्व रूप से प्राकृडतक होने के कारण आि सुगंधी ने ग्ाहको ंका भरपूर डरविास िीत शलया 
है । इसका अंिािा इसी से लगाया िा सकता ह ैडक अपनी िन्मभूशम डबहार में सुगंधी की पीली पेडकंग राला उत्ाि 
चलता ह ैऔर ग्ाहक इसके अलारा कोई और उत्ाि लेते ही नही ंहैं । यहां तक डक िब कंपनी ने खुि ही िूसरे रंग की 
पेडकंग राला उत्ाि बािार में िाला तब भी ग्ाहको ंने पीला पैकेट ही खरीिा । n

डबहार के अगरबत्ी उद्ोग में बािशाह इंिटिी्ि सबसे बडा नाम है । कंपनी का नेटरक्व  
डबहार के कोने कोने में है । डबहार एक इकोनॉमी माकके ट ह ैशिसके चलते बािशाह बांि 
ग्ाहको ंको कम से कम िाम में क्ाशलटी प्रोिक्ट िेता है । बािशाह बांि के आि 100 से 
अशधक रेंि ह ैऔर कंपनी प्रडतरि्व 8 से 10 नए उत्ाि लाती है । िमरू, घंटी और 50-50, 
कंपनी के प्रमुख बांि हैं और खूब चलते हैं । कंपनी के ₹5 से लेकर ₹100 तक के डरशभन्न 
रेंि के उत्ाि हैं । डबहार के साथ साथ झारखंि में भी बािशाह बांि सबसे अशधक डबकता 
ह ै। कंपनी  कपूर, डतल का तेल, धूप, हरन सामग्ी और कई अन् पूिा उत्ाि भी बनाती 
हैं । 3 रि्व पूर्व कंपनी ने भौकाल नाम से मच्र भगाने राली  अगरबत्ी भी डनकाली थी 
शिसे माकके ट से काफी अच्ा ररस्पॉन्स है । मच्र बडने के सीज़न के साथ साथ साल भर 
भी इसकी सेल ऊपर रहती है । कंपनी एक खास स्ीम में भौकाल के 1 िि्वन राले पैक के 
साथ एक 60 रु एमआरपी का सुगस्धित अगरबत्ी का पैक भी फ्ी िे रही ह ै। n

अपप स्वरल्डमयरी लंका न मरे लक्ष्मर रोचतरे |
जननरी जन्मभूममश्च स्वराल्डदपप रररीय्सरी ||
“लक्षण, यह सोने की लंका मुझे नही ंलुभाती, माँ और मातृभूशम मुझे स्वग्व से भी 
अशधक डप्रय है ।” ‘राल्ीडक रामायण’ के इस श्ोक में भगरान श्ी राम, लक्षण को 
बताते हैं डक उनके शलए अपनी िन्मभूशम का इतना गहरा महत्व ह ैडक रह उनके शलए 
सोने की लंका के रैभर और स्वग्व के आकि्वण से भी बढकर है ।
22 िनररी को राम मंडिर के उद्ाटन के पडररि अरसर के सम्ान में , डबंिू इन्सेंस 
क्राफट एलएलपी गर्व से ‘िन्मभूशम’ शिपर पैक प्रस्तुत डकया है । इस अनूठे उत्ाि में 
पारंपररक खुशबू ह ैिो एक डिव्य राताररण बनाती है । इसकी आकि्वक पैकेशिंग 
आध्यास्मिक घटना पर पूरा ध्यान कें डद्रत करती ह ैऔर इसमें कालातीत कडरता ह ैिो 
डकसी की मातृभूशम या िन्मथिान के सरवोपरर महत्व को रेखांडकत करती है । यह उत्ाि 
इस शुभ घटना से िुडी भारनाओ ंको समाडहत करता ह,ै शिसने सडियो ंके संघि्व के 
बाि िेश को एकिुट करने राली शस्ति के रूप में काम डकया है । यह लंका पर डरिय 
प्राप् करने के बाि भगरान श्ी राम की अयोध्या में डरियी रापसी के समान एक युग 
का प्रतीक ह!ै” n

“जन्मभूमि” िीआईसी  
द्ारा एक सुगंधधत भेंट 

8भौकाल अगरित्ी  
का भौकाल जारी 
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िेविश्चन 
प्स्ुत करता है 
िनियोहक रीड 
दडर्ूजर संग्रह

गॉड धगफ्ट धूप 
कयोन कयो पसंि कर 
रहे ग्राहक 

कल्पना कस्ूरी कई  
राज्ों िें लयोकबप्य 

िेरिश्वन, 1954 से धूप और अगरबत्ी की िडुनया में एक डरख्ात नाम है । यह 
गुणरत्ा का पया्वयराची बन गया ह,ै शिसके सुगस्धित उत्ाि आपको शांडत 
और आध्यास्मिकता प्रिान करते हैं । आधुडनकता की ओर किम बढाते हए, 
िेरिश्वन ने अपनी नरीनतम सीरीि के रीि डिफयूज़र को बाज़ार में उतारा है । 
िो आने राले रेलेंटाइन सप्ाह को और भी मनमोहक बना िेंगे । यह डिफयूज़र 
आपके डप्रयिनो ंके शलए एक आिश्व उपहार का डरकल्प है । िेरिश्वन रीि 
डिफयूिर श्ृंखला में सुगंधो ंका एक उत्म संग्ह ह ैशिनमें न्ूि बुके, रेडनला, 
प्ेिेंट मॉडनिंग, बाइट डक्रटिल, शलली ऑफ़ ि रैली, कै्रनबेरी, िैस्ीन और ऊि 
नॉयर शाशमल हैं । प्रत्ेक सुगंध को आपके संरेिी अनुभर को बढाने के शलए 
सटीकता के साथ तैयार डकया गया है । रीि डिफयूज़र का संग्ह रेबसाइट 
www.devdarshandhoop.com पर उपलब्ध है ।

रीि डिफयूज़र आग या धुएं की शचंता डकए डबना अपने घर को खुशबू से 
भरने का एक शानिार और सुरशक्त तरीका है । यह सुगंशधत तेल को सोखने के 
शलए रीि का उपयोग करते हैं और डफर इसे हरा में फैलाते हैं । शिससे आप 
खुशबू और अरोमाथेरेपी के लाभो ंका आनंि ले सकते हैं, डबना आग या धुएं की 
शचंता डकए । उतृ्ष्टता के शलए िेरिश्वन की प्रडतबधिता अपनी समृधि डररासत 
को आगे बढा रही है । रीि डिफयूज़र न केरल बांि की डररासत को िशा्वते हैं 
बस्कि उपहार िेने की भारना को भी बढाते हैं, शिससे रे रेलेंटाइन सप्ाह में 
प्ार और स्ेह व्यति करने के शलए एक आिश्व डरकल्प बन िाते हैं । n

िेश की अग्णी अगरबत्ी कंपनी, डतरुपडत 
इंिटिी्ि का गीली धूप में रच्वस्व है । डिल्ी 
की यह कंपनी िेश के कई राज्यो ंमें अपने बांि 
सच्चे साई, काशी, चांस र गॉिडगफट के शलए 
प्रशसधि है । इकोनॉमी रेंि में गॉि डगफट के धूप 
उत्ाि कई राज्यो ंमें टॉप सेशलंग हैं । कंपनी 
गीली धूप के साथ साथ अगरबत्ी, िा्ई 
स्टिक, कोन आडि कई श्ृंखलाओ ंमें उत्ाि 
भी बनाती है । गॉिडगफट के धूप कोन कई 
पारंपररक सिाबहार साथ ही नई ट्ेंिी 
मनमोहक सुगंधो - रोि, लैरेंिर, गुग्गल, ऊि, 
लोबान, चंिन, मोगरा आडि में उपलब्ध हैं । 
इसके एक होलसेल पैक की एमआरपी 360 
रु ह ैशिसमें 12 ररटेल पैक हैं । एक ररटेल पैक 
की कीमत 30 रु एमआरपी है । बम्ू लेस के 
बढते ट्ेंि के चलते धूप कोन की माकके ट भी 
अच्छी िेरलप हई है । ऐसे में गोिडगफट बांि 
इकोनॉमी श्ेणी के ग्ाहक के शलए कम कीमत 
में उच्च गुणरत्ा राले धूप कोन उत्ाि प्रिान 
कर रहा है । n

Õýæ¢ÇU ‹ØêÊæ

अगरबत्ी उद्ोग का हब अहमिाबाि ग्ाहक को कम िाम में 
अच्छी सुगस्धित अगरबत्ी िेने के शलए प्रशसधि है । साथ ही यहां 
के कई बांिो ं को पारम्ररक 
सुगंधो से हट कर नयी नयी ट्ेंिी 
फ्ें च परफयूम सुगंधो में अगरबत्ी 
उत्ाि बनाने में महारथ हाशसल 
है । अहमिाबाि से डनकलने राले 
टॉप बांिो ंमें कल्पना अगरबत्ी 
का नाम शुमार है । कई िशको ं
पुराने इडतहास और डबक्री में 
सबसे आगे रहने राले बांि 
कल्पना की लोकडप्रयता गुिरात 
के साथ साथ िेश की कई 
माकके टो ं में है । िशको ं पहले 
कंपनी की थिापना से ही समय 
समय पर कई बांि िैसे संध्या, 
सहलेी, सुगंध राडटका, आडि 
कंपनी ने बािार में िाले और 
उन्हें बािार द्ारा काफी सराहना 
भी शमली । 15 साल पूर्व कंपनी ने 
कस्तूरी नाम से बांि डनकाला िो आि भी िेश भर की कई 
मंडियो ंमें काफी अच्छी डबक्री में है । कंपनी का उदे्श्य ग्ाहक 
को कम से कम कीमत में अच्ा से अच्ा उत्ाि िेना ह ैशिसमें 
रह काफी सफल भी है । n
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देश में सबसे ज्यािा अगरबत्ी और धूप की 
डबक्री डबहार में होती ह ै और इकोनामी 
उत्ािो ंकी 50% माकके ट होने के बारिूि 

यहां के शहरी और ग्ामीण इलाको ं में प्रीशमयम 
क्ाशलटी के प्रोिक््टस की मांग तेिी से बढ रही 
है । डपटूं परफयूमरी रक्स्व के प्रमुख रािेश कुमार ने 
सुगंध इंडिया से एक बातचीत में कहा डक यहां 
बडी-बडी अगरबत्ी कंपडनयां के प्रबंधको ं की 
बैठक होती ह,ै शिसमें रह बताती हैं डक अगरबत्ी 
र धूप उत्ािो ंकी डबक्री में सबसे ज्यािा रॉल्ूम 
डबहार में है । एक सराल के िराब में उन्होनंे कहा 
डक यहां 10 में से लगभग 8 ग्ाहक ऐसे हैं, िो बांि 
के नाम से उत्ाि मांगते हैं और लगभग 200 से 
लेकर ₹500 तक की खरीिारी एक ग्ाहक प्रडतमाह 
कर लेता है । डबहार की प्रीशमयम माकके ट इस तरह 
ह ैडक एक ग्ाहक िैडनक उपयोग के शलए इकोनामी 
प्रोिक्ट खरीिता ह,ै तो त्ोहारो ंया खास मौको ंके 
शलए प्रीशमयम आइटम भी ले िाता है ।

डपटूं परफयूमरी रक्स्व की थिापना श्ी रािेश 
कुमार के डपतािी ने की थी और अब रह शमस्ाह 
फे्गरेंस, शालीमार और आईटीसी सडहत कई 
बांिेि उत्ािो ंके पटना शसटी अथरा पूरे डबहार के 
होलसेलर र ररटेलर हैं अथरा उनके पास एिेंसी 
हैं । इसके अलारा उनके अपने बांि  डपटूं और 
तुलसी भी हैं  परफयूमरी बांि ह,ै शिसके तहत 

िन्नत, हीरा पन्ना, डरिय ज्योडत, पाइनएप्पल, 
मोगरा, रुबी, रोि, ब्ैक कोबरा, मन मंगल, 
फलारर डकंग सडहत कई रेंि में  उत्ाि हैं । डपटूं 
बांि के कई प्रोिक््टस की पटना के अलारा 
रक्सौल, मोडतहारी, गया, िरभंगा आडि शिलो ंमें 
अच्छी खासी पकड है । सुगंध इंडिया से बातचीत 
में उन्होनंे कहा डक डबहार अगरबत्ी र धूप उद्ोग 
के शलए सबसे बेटि माकके ट ह ै और लगभग 10 
करोड की आबािी राले राज्य में ढाई से 3 करोि 
लोग अगरबत्ी के ग्ाहक हैं । उन्होनंे कहा डक यहां 
लगभग 50% माकके ट इकोनामी उत्ािो ं की ह,ै 
शिसमें 5 और ₹10 की एमआरपी राले उत्ाि 
ज्यािा चलते हैं । इस सेगमेंट में बडी-बडी कंपडनयां 
के अलारा थिानीय उत्ािको ंके भी बांि हैं । 

रािेश कुमार ने सुगंध इंडिया के एक सराल 
के िराब में बताया डक यहां 30% माकके ट मीडियम 
रेंि के उत्ािो ंका है । 10-20 % प्रीशमयम प्रोिक्ट 
डबकते हैं । उन्होनंे कहा डक सारन माह से त्ोहारो ं
का िो मौसम शुरू होता ह,ै तो िशहरा, िगुा्वपूिा,  
िीपारली और छठ पूिा तक प्रीशमयम की डबक्री में 
भारी बढोतरी हो िाती है । डफर रि्व भर इकोनामी 
और मीडियम रेंि के ही उत्ाि डबकते हैं और 
डबक्री भी काफी घट िाती है । उन्होनंे कहा डक 
डबहार में बॉक्स का चलन ज्यािा है । पाउच पैडकंग 
की शुरुआत हो रही ह,ै लेडकन रह मुख् रूप से 

बिहार िें सिसे ज्ािा बिकती है  
अगरित्ी-धूप: राजेश कुिार

नेपाल के सीमारतती शिलो ंमें ज्यािा डबकता है । 
₹50 में पाउच की डबक्री ज्यािा है । उन्होनंे कहा 
डक डबहार माकके ट में अगरबत्ी की सबसे ज्यािा 
डबक्री साइडकल की है । िूसरे नंबर पर आईटीसी 
और डफर िेि ब्ैक, शालीमार और बीआईसी 
के उत्ाि चलते हैं । उन्होनंे बताया डक रह 
गीली धूप 25 रिषों से बेच रह ेहैं, लेडकन बीते 5 
रिषों में धूप की डबक्री तेिी से बडी ह ैऔर 5, 10 
र ₹20 की एमआरपी राले उत्ाि ज्यािा चलते 
हैं । इसमें िेि ब्ैक, सच्चे सांई, हरर िश्वन का 
मुख् बािार है । िेडनम ने ₹5 की एमआरपी का 
माकके ट धूप में अभी भी शिंिा रखा है । 

एक सराल के िराब में उन्होनंे कहा डक 
उनके यहां शमस्ाह ज्यािा चलता ह ै। शमस्ाह 
का ररटेल माकके ट 20, 50, 80 और 90 रुपए 
की एमआरपी में काफी चलता है । धूप में िा्ई 
स्टिक का चलन बढ रहा ह,ै शिसमें शालीमार 
और शमस्ाह है । सुगंधी सांबानी स्टिक का 
डबहार में एक छरि राज्य ह ैऔर उसका कोई 
मुकाबला नही ं ह,ै कोडंक रह नेचुरल रॉ 
मटेररयल का इस्तेमाल करते हैं । इसके अलारा 
सांबानी कप में साइडकल का नैरेद् और 
शालीमार की अच्छी माकके ट है । आईटीसी ने भी 
मंगलिीप के नाम से सांबानी कप माकके ट में 
िाला है । n

Mr. Rajesh Kumar
M/s. Pintu Perfumery Works

Bhagwati Laxmi Market, Chowk, 
Patna City, Patna-800 008 (Bihar)

Ph: 9065716512
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अ गरबत्ी और धूप उद्ोग में आि मुख् समस्ा यह ह ै
डक बडी-बडी बांिेि कंपडनयां के अशधकांश उत्ाि 
एक िूसरे से काफी समानता रखते हैं । एक िैसी 
क्ाशलटी और फे्गरेंस होने के कारण एक डिटिी्ब्ूटर 

और ररटेलर के समक् मुख् समस्ा यह आती ह ैडक रह िब कई 
बांि के प्रोिक्ट रखता ह ैऔर डकसी एक-िो उत्ाि को ही प्रमोट 
करता ह,ै तो िूसरे उत्ािो ंकी माकके ट कम होने लगती है । पटना के 
सरस्वती सेलस कॉरपोरेशन के प्रमुख श्ी  राकेश द्रोशलया उफ्व  बंटी 
िी ने सुगंध इंडिया से एक बातचीत में कहा डक अशधकांश कंपडनयो ं
के प्रोिक्ट एक िैसे हैं । इससे एक का काम बढाएंगे तो िूसरा घट 
िाएगा । यही कारण ह ैडक रह कई कंपडनयो ंका डिटिी्ब्ूशन शशप 
नही ंलेते । लगभग 43 रि्व तक शालीमार के पूरे डबहार के डिटिी्ब्ूटर 
रही सरस्वती सेलस कॉरपोरेशन अब केरल 2 कंपडनयां बालािी और 
बीआईसी का पूरे डबहार का डिटिी्ब्ूशन िेखती है । उन्होनंे कहा डक 
एक िैसे प्रोिक्ट होने के कारण यडि डकसी एक की माकके डटंग आप 
बढाते हैं, तो िूसरे का काम अपने आप ही घट िाता है । यही कारण 

ह ैडक 6 िशक से अशधक समय से अगरबत्ी उद्ोग में कारोबार कर 
रही सरस्वती सेलस अब कई कंपडनयां के डिटिी्ब्ूशन का काम नही ं
करती ।

श्ी राकेश द्रोशलया ने सुगंध इंडिया से एक बातचीत में कहा डक 
उनके डपता िी लखीसराय में 1960 से अगरबत्ी का कारोबार करते 
थे । हम सबने कोलकाता से पढाई की और डफर परररार 1988 में 
पटना आ गया शिससे पटना में कारोबार सौ गुना बढा । डपतािी 
शालीमार का काम करते थे और िब शालीमार कंपनी राले 
कोलकाता आते थे तो डपतािी उनसे शमलने िाते थे । हम भी उनके 
साथ मीडटंग में िाया करते थे । एक सराल के िराब में उन्होनंे कहा 
डक आि 45 रिषों से मैं इस काम को कर रहा हं । बहत उतार-चढार 
िेखे, बहत लोग आए और गए, लेडकन अब यह कारोबार बहत कडे 
कंपटीशन का हो गया है । पहले चुडनंिा बांि होते थे और रही डबकते 
थे । इसशलए उनको रखना िरूरी था, लेडकन आि बहत सारी 
कंपडनयां हैं । हर कंपनी के प्रमुख बांि का डरकल्प िूसरी कंपडनयां 
बना रही हैं । इस तरह अब कंपडनयां और उनके बांि की बहत रैल्ू 

डिस्ट्रीब्यूटर्स के लिए रमस्या हैं रमयान  
क्यालिटरी के कई उत्याद : रयाकेश द्रोलियया
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नही ंरह गई है । आि डिटिी्ब्ूटर और ररटेलर िो चाहता ह ैरही 
बेचता है । उन्होनंे कहा डक बािार के बिलते ट्ेंि में िो कंपनी यह 
सोचती ह ैडक उसके बांि की रैल्ू ह ैऔर रह िो चाहगेी बेचेगी तो 
रही कंपडनयां िूब रही हैं ।

सुगंध इंडिया के एक सराल के िराब में उन्होनंे बताया डक 
हमने शालीमार का काम लगभग 43 रि्व 
तक डकया । कोडरि महामारी के समय 
उनका काम छोड डिया और डफर 2021 से 
बंगलुरु के बालािी और बीआईसी का 
काम शुरू डकया । हम पूरे डबहार में 
डिटिी्ब्ूशन का काम िेखते हैं । उन्होनंे 
कहा डक और भी कंपडनयां डिटिी्ब्ूटरशशप 
िेने आती हैं, लेडकन हम उनसे हाथ िोड 
लेते हैं, कोडंक बहत सी एिेंशसयां लेने पर 
कुछ बांि ही आप चला पाते हैं । बाकी के 
साथ नाइंसाफी हो िाती है । उन्होनंे कहा 
डक बालािी और बीआईसी कंपनी भी 
हमको हर तरह का सपोट्व करती है । एक 
सराल के िराब में उन्होनंे कहा डक डबहार 
में 38 शिलो ंमें उनका सप्ाई नेटरक्व  है । 
कही ंज्यािा, तो कही ंकुछ कम है । हमने 
100 डरतरक भी बनाए हैं । उन्होनंे कहा डक 
बीआईसी का यहां पहले से माकके ट था शिसे 
हमने और बढाया ह ैऔर बालािी भी यहां 
प्रीशमयम और मीडियम माकके ट में तेिी से 
बढ रहा है । रैसे भी बालािी कंपनी 
प्रीशमयम प्रोिक्ट के शलए िानी िाती 
है । उन्होनंे कहा डक डबहार प्रीशमयम का 
माकके ट नही ंह ैयहां लो प्राइस माकके ट है । 
लगभग 5% ही प्रीशमयम यहां  चलता ह,ै 
कोडंक लोगो ंकी खरीि क्मता नही ंहै । 
महाराष््ट और अन् राज्यो ंके मुकाबले 
यहां प्रीशमयम की माकके ट कम है । 12 
करोड की आबािी राले डबहार में लो 
प्राइस प्रोिक्ट ज्यािा चलते हैं । इसशलए 
बीआईसी का रॉल्ूम ज्यािा है । उन्होनंे 
कहा डक प्रीशमयम प्रोिक्ट बेचने में 
प्रॉडफट ज्यािा ह ै पर रॉल्ूम नही ं
शमलता ।

एक सराल के िराब में उन्होनंे 
कहा डक यहां ₹10 की माकके ट सबसे 
ज्यािा है । 14 से 18 ग्ाम बॉक्स पैडकंग 
में 10 स्टिक रहती है । िीपर का माकके ट 
अभी शुरू हआ है । अन् राज्यो ंकी तरह 
यहां भी सभी राज्यो ंकना्वटक, गुिरात, मध्य प्रिेश, डिल्ी, के भी 
बहत सारे उत्ाि चलते हैं । थिानीय उत्ािक कंपडनयां का यहां के 
माकके ट पर खास िबिबा नही ंह,ै लेडकन कुछ थिानीय स्तर पर 
उनका भी प्रभार है । एक सराल के िराब में उन्होनंे कहा डक 
पटना में अगरबत्ी की िबरिस्त माकके ट थी, लेडकन अब गीली धूप 
का चलन बढा है । 5 रिषों से िा्ई धूप का माकके ट भी तेिी से बढ 
रहा ह,ै लेडकन अभी भी अगरबत्ी 80% और धूप 20% चलती है । 
डबहार में अगरबत्ी के चलन पर उन्होनंे कहा डक ₹10 की एमआरपी 

राले उत्ाि आईटीसी, साइडकल, िेि ब्ैक, बीआईसी आडि 
चलते हैं, लेडकन आईटीसी नंबर एक है । प्रीशमयम में पररमल मंडिर, 
िश्वन, शालीमार आडि चलते हैं, लेडकन बालािी नंबर एक पर है । 
सूखी धूप में िीपर 20 स्टिक का 25 से 30 रुपए में डबकता ह ैऔर 
उसका रॉल्ूम सबसे ज्यािा है । एक सराल के िराब में उन्होनंे 

कहा डक यहां लूि और मुट्ा पैडकंग एकिम 
नही ंचलती रह शसफ्व  महाराष््ट और गुिरात 
में है ।

राकेश िी ने एक सराल के िराब में 
कहा डक डबहार में 5 रि्व पहले ₹5 की 
एमआरपी का माकके ट बहत अच्ा था, 
लेडकन अब रह नही ंहै । सूखी धूप में ₹20 
की एमआरपी राले प्रोिक्ट अब ज्यािा 
डबकते हैं । 20 रि्व पहले ₹5 में 50 ग्ाम माल 
शमलता था, लेडकन अब 12-13 ग्ाम माल आ 
रहा ह,ै कोडंक िा्ई स्टिक बहत हकिी होती 
ह ैऔर उसमें 20 स्टिक है । उन्होनंे बताया डक 
गीली धूप में िेि ब्ैक का मंथन, िेडनम, हरर 
िश्वन, सच्चे सांई और आईटीसी चलता है । 
उन्होनंे कहा डक आईटीसी शिस तेिी से बढ 
रहा ह ैरह आने राले रिषों में नंबर एक हो 
िाएगा । अगरबत्ी में भी उसका टन्वओरर 
संभरतः  सबसे ज्यािा है । उन्होनंे बताया डक 
बालािी के उत्ाि अफीम की तरह डबकते हैं 
और सभी प्रोिक्ट की खूब मांग है । उन्होनंे 
कहा डक िा्ई स्टिक का सेल रैल्ूम ज्यािा 
नही ंह ैडफर भी रह धीरे-धीरे बढ रहा है ।

उन्होनंे बताया डक सांबानी कप में 
साइडकल का नैरेद् सबसे ज्यािा डबकता है । 
माकके ट में लगभग 90% उसकी पकड है । 
10% में अन् कंपडनयां हैं । उन्होनंे कहा डक 
चंिन टीका का यहां खास माकके ट नही ंह ैऔर 
इसीशलए मैं भी उसे नही ंरखता, कोडंक मैं 
होलसेलर ह ंऔर टक् से माल मंगाने और 
बेचने में फायिा है । उन्होनंे कहा डक कपूर 
की यहां लगभग 500 से अशधक फैस्क्टय्ां हैं, 
लेडकन यहां बांिेि उत्ािो ंका बािार नही ं
है । कुछ कंपडनयां िरूर अपने नाम से पैडकंग 
करके बेच रही हैं, लेडकन यहां बांिेि कपूर 
का स्ोप है । उन्होनंे कहा डक यहां रोल आन 
का माकके ट ज्यािा नही ंहै । उन्होनंे बताया डक 
यहां अब काफी लोग बांि के नाम से प्रोिक्ट 
मांगते हैं और लो प्राइस माकके ट होने के 
बारिूि यहां एररेि 200 से 300 रूपए तक 

की खरीि एक उपभोतिा प्रडतमाह कर लेता है । यहां अचे् लेडकन 
सस्ते उत्ािो ंकी मांग ज्यािा है । n

Mr. R.K. Drolia
M/s. Saraswati Sales Corporation

Bhagwati Laxmi Bazar, Chowk Patna City-800 008
Ph: 9334121033
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पू रे डबहार के अगरबत्ी और धूप बािार को पटना का भगरती लक्षी 
माकके ट कंटो्ल करता है । यहां डबहार के आधा िि्वन से अशधक थिानीय 
उत्ािको ंके बांि के अलारा बेंगलुरु, इंिौर, डिल्ी, रािथिान, गुिरात 

आडि राज्यो ंके पैन इंडिया बांि का भी मुख् सप्ाई सेंटर है । इसके अलारा 
मोडतहारी, िरभंगा, मुिफ्फरपुर, गया, और समस्तीपुर भी कें द्र है । पटना में 50 
रिषों से अशधक समय से िेश के प्रमुख अगरबत्ी र धूप की नामी डगरामी 
कंपडनयां के सीएनएफ रह ेमेसस्व िायसराल िनरल टिोस्व के प्रमुख श्ी डरिय 
कुमार िायसराल ने सुगंध इंडिया से एक बातचीत में कहा डक उनके डपतािी ने 
1972 में  महामिा गांधी परफयूमरी रक्स्व बंगलुरु से कारोबार शुरू डकया था । रह 
चारू परफयूमरी रक्स्व के भी सीएनएफ थे । इसके अलारा छोटे स्तर पर बालािी, 
मोक्, शकंुतला, िेरता का भी काम उनकी फम्व करती रही है । उन्होनंे कहा डक 
िेश में चारू परफयूमरी हाउस ने ही अगरबत्ी उद्ोग के महत्व को थिाडपत डकया 
था । उन्होनंे 1988 में गोरा में मिोिा बीच पर लगभग ढाई सौ डिटिी्ब्ूटस्व की 
िेश में अगरबत्ी उद्ोग की पहली मीडटंग आयोशित की थी । इसमें चारू 
परफयूमरी के माशलक शांडतलाल शाह ने कारोबार को नई डिशा िी । अब उनके 
बेटे भरत भाई काम िेख रह ेहैं । उस िमाने में उद्ोग में इस परररार की तूती 
बोलती थी और एसोशसएशन में भी उनका िबिबा था ।

सुगंध इंडिया से बातचीत में डरिय कुमार िायसराल िी ने बताया डक 
उन्होनंे शशश इंिटिी्ि भारनगर का भी काम डकया । माज़ा और केमी अगरबत्ी 
के रह डबहार में सीएनएफ रह ेहैं । शशश इंिटिी्ि का काम भी 8-10 रिषों तक 
डकया । उन्होनंे कहा डक पहले अगरबत्ी का मतलब लोग शसफ्व  बेंगलुरु के उत्ाि 
समझते थे, लेडकन हमने डबहार में इस धारणा को बिला । रह िेि ब्ैक और 
मैसूर परफयूमरी का भी काम करते रह ेहैं । इस समय रह इंिौर के रािकमल 
परफयूमरी रक्स्व, और श्ी धन बेंगलुरु के सीएनएफ हैं और िल्द ही रह डिल्ी 
के ग्ह शांडत का भी काम लेने राले हैं । एक सराल के िराब में उन्होनंे कहा डक 
कारोबार में उनका परररार शुरुआत से ही सीएनएफ रहा ह,ै लेडकन अब बडी 
कंपडनयां डिपो बना रही हैं और उनका अपना उसूल ह ैडक रह डिपो का काम 
नही ंकरते । िायसराल िनरल टिोस्व का अपना ऑडफस और ररटेल टिोर 1984 
से भगरती लक्षी माकके ट में ह,ै िहां से पूरे डबहार माकके ट का संचालन होता है । 
उनके पास 82 डिटिी्ब्ूटर हैं और कई िगह सीधी सप्ाई है । उन्होनंे बताया डक 
अब सेल का तरीका बिला है । पहले डकसी बांि का पूरे टेिट में एकछरि राि 
होता था, लेडकन अब रो कुछ ही शिलो ंमें चलते हैं ।

डरिय िी ने डबहार के अगरबत्ी र धूप उत्ािो ंकी मांग पर कहा डक यहां 
खपत बहत ज्यािा ह,ै लेडकन उत्ािन कम है । मुख्तः  यहां लोरर और शमडिल 

क्ास की आबािी अशधक है । ऐसे में प्रीशमयम उत्ाि 20% ही चलते हैं । यहां 
कम िाम और बेहतरीन क्ाशलटी की मांग ह,ै इसशलए इकोनामी और मीडियम 
रेंि के उत्ाि सबसे ज्यािा डबकते हैं । पटना के अलारा कुछ ही शहरो ं में 
प्रीशमयम उत्ािो ंकी मांग है । लगभग 20% माकके ट प्रीशमयम उत्ािो ंकी ह,ै 
लेडकन छोटे शहरो ंऔर ग्ामीण इलाको ंमें इकोनामी और मीडियम रेंि की मांग 
ज्यािा होती है । रास्तडरकता यह ह ैडक यहां 100% माकके ट 10 से 15 रूपए की 
एमआरपी की है । ₹20 तक की एमआरपी में 50 स्टिक राले उत्ाि शहरी 
इलाको ंपटना, िरभंगा, बेगूसराय, समस्तीपुर, मुिफ्फरपुर में चलते हैं, शिनमें 
आईटीसी, िेि ब्ैक, शालीमार, साइडकल हैं । उन्होनंे कहा डक प्रीशमयम उत्ािो ं
में रािकमल के ररशधि शसशधि की अच्छी माकके ट है । अगरबत्ी में ₹10 का सेगमेंट 
सबसे ज्यािा चलता ह ैऔर डफर उससे अशधक कीमत में 25-50 और 100 स्टिक 
राले पैक चलते हैं ।

धूप उत्ािो ंपर उन्होनंे कहा डक बांस को लेकर िो धारणा फैली है । उसके 
कारण गीला धूप का चलन तेिी से बढा ह ैऔर अब अगरबत्ी-धूप का माकके ट 
50-50 हो गया है । उसमें भी गीली धूप में िा्ई स्टिक का चलन बढा है । गीली 
धूप में िेि ब्ैक का मंथन नंबर एक पर है । उसके बाि शालीमार, बीआईसी,  
सायडकल, मोक्, सच्चे सांई और ग्ह शांडत के अलारा अन् कई बांि डबकते हैं । 

िेि ब्ैक का इसमें 80% माकके ट है । यहां ₹20 की एमआरपी राले धूप 
पैक की सबसे ज्यािा मांग है । िा्ई स्टिक में ₹10 की एमआरपी में 20 
स्टिक राले पैक बहत चलते हैं और उसमें भी िेि ब्ैक नंबर एक है । 
उसके बाि बालािी, शालीमार, और बीआईसी की िा्ई स्टिक चलती 
है । एक सराल के िराब में उन्होनंे कहा डक डबहार में थिानीय डनमा्वताओ ं
के बांि की भी अच्छी खासी पकड ह,ै शिसमें हीरा- मोती, बािशाह, 
सुगंधी  िैसे कई अन् उत्ािक हैं । उन्होनंे बताया डक थिानीय बांि 
कई- कई शिलो ंमें नंबर एक पर हैं या अशधक सेल करने में सफल हैं । 
इसकी बडी रिह यह ह ैडक उनके उत्ाि अच्छी क्ाशलटी के होने के 
साथ उनकी लागत भी कम होती ह,ै कोडंक उन्हें टा्ंसपोटकेशन कॉटि 
नही ंपडती । 

एक सराल के िराब में श्ी िायसराल ने कहा डक सांबानी का 
माकके ट िेशभर में बढ रहा ह ैऔर यह एक बडा खेल है । इसकी शुरुआत 
िशक्ण भारत स ेहई थी, लेडकन आि स्थिडत यह ह ैडक रह डबहार से 
साउथ िा रहा है । सांबानी स्टिक में पटना का सुगंधी नंबर एक पर ह,ै 
शिसकी सप्ाई पूरे िेश में होती है । उन्होनंे बताया डक कप में नैरेद् नंबर 
एक पर ह ैऔर बािार में िेल्टा का आराधना, संप्रिायम् और कमली भी 
चलता है । डबहार में कपूर के चलन पर उन्होनंे कहा डक कोरोना के बाि से 

इसकी डबक्री तेिी से बढी है । इंिौर का सरस्वती बांि चलता ह,ै लेडकन मुख्तः 
यहां लूि कपूर मंगा कर पैडकंग करके लोग अपना बांि बनाकर बेच रह ेहैं । इस 
तरह ररपैडकंग का यहां बडा माकके ट बना है । रोल ऑन और इरि की भी पटना में 
काफी डबक्री ह ैऔर मुं बई का मिमुआ यहां 50 रिषों से सबसे ज्यािा डबकता है । 
उसका एक छारि राि है । रह ₹10 में डबकता ह ैऔर इतने कम एमआरपी में इससे 
बेहतर कोई और कंपनी रोल ऑन नही ंिे पा रही है । एक सराल के िराब में 
उन्होनंे कहा डक पहले लोग उत्ाि खरीिते थे अब लोग बांि के नाम से खरीिारी 
करते हैं । पटना में भी 10 में से 7 ग्ाहक कंपनी के नाम राले उत्ाि मांगते हैं । 
ररटेलर भी बताते हैं डक लोग बांि चाहते हैं । बािशाह का िमरू यडि ₹10 में डकसी 
को चाडहए तो रह रही लेगा उसे अन् कोई बांि ₹10 में िें, तो भी रह उसे नही ं
लेता । उन्होनंे बताया डक पटना में एक उपभोतिा औसतन 500 से 1000 रुपए 
तक के अगरबत्ी और धूप उत्ाि खरीि लेता है । n

अगरित्ी-धूप िाकके ट का सेंटर पटना का  
भगवती लक्षी िाकके ट: बवजय जायसवाल

Mr. Vijay Jaiswal
M/s. Jaiswal General Store

Bhagwati Laxmi Bazar, Chowk Patna City-800 008 
(Bihar), Ph: 9835455079
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बबहार खासतौर पर पटना में िेश के 
अन् राज्यो ंकी भांडत पहले बेंगलुरु 
के ही बांिेि इकोनामी और 

मीडियम रेंि के उत्ाि चलते थे, लेडकन बीते 
10 रिषों में इंिौर, अहमिाबाि, डिल्ी, उत्र 
प्रिेश आडि राज्यो ं की अगरबत्ी और धूप 
कंपडनयो ंके उत्ाि भी चलने लगे हैं । इसके 
अलारा थिानीय उत्ािक कंपडनयो ं की भी 
अपनी बािशाहत है । मैसूर धूप एिेंसी पटना 
में 40 रिषों से अगरबत्ी और धूप उत्ािो ंके 
डरतरण के कारोबार में है । मैसूर धूप एिेंसी के 
प्रमुख चंिन बन्वराल ने सुगंध इंडिया से एक 
बातचीत में कहा डक यह कारोबार मेरे नाना िी 
ने शुरू डकया था, शिसे डपतािी ने आगे बढाया 
और अब मैं उसमें काम कर रहा हं । उनके पास 
कई कंपडनयो ंकी डिटिी्ब्ूटरशशप और एिेंसी 
है । इसके अलारा रह डिशिटल माकके डटंग का 
भी काम करते हैं । उनके पास साइडकल, 
आईटीसी, कुबेर और सच्चे सांई की एिेंसी 
है । ज्यािातर कंपडनयो ंके डिपो बन िाने के 
कारण पूरी सप्ाई डिपो से होती है । 

उन्होनंे बताया डक रह पूरे डबहार का काम 
कर सकते हैं, लेडकन डिपो बनने के कारण 
सभी कंपडनयां ने अपने कई सेंटर बना शलए हैं, 
लेडकन डबहार की स्थिडत यह ह ैडक उसकी पूरी 
होलसेल माकके ट पटना से ही संचाशलत होती 
है । इसके अलारा मुिफ्फरपुर, िरभंगा, 
भागलपुर और गया िैसे 5-6 शिले हैं, िो छोटे 
सेंटर के रूप में उभरे हैं ।

सुगंध इंडिया से बातचीत में उन्होनंे कहा 
डक डबहार की 50% अगरबत्ी और धूप की 
माकके ट इकोनामी ह,ै शिसमें सबसे ज्यािा ₹20 
राला मंगलिीप चलता है । इसके अलारा ₹10 
की एमआरपी राले उत्ाि भी चलते हैं । इसके 
ऊपर की माकके ट मीिीअम और प्रीशमयम रेंि 
की मानी िाती है । एक सराल के िराब में 
उन्होनंे कहा डक यहां साइडकल, िेि ब्ैक 
और आईटीसी टॉप तीन बांि हैं । इसके बाि 
िश्वन, शालीमार, सच्चे साई, मोक् और डतरंगा 
आडि कंपडनयो ं के उत्ाि चलते हैं । उन्होनंे 
कहा डक प्रीशमयम की माकके ट बालािी ने शुरू 
की है । उनका रॉल्ूम भले कम हो, लेडकन 
प्रीशमयम की माकके ट बढ रही है । एक सराल के 
िराब में उन्होनंे कहा डक यहां बेंगलुरु के 
अलारा इंिौर, अहमिाबाि, डिल्ी के भी 

उत्ाि चलते हैं, लेडकन रेराइटी के मामले में 
इंिौर की कंपडनयो ंके पास बहत सारी रैरायटी 
और रेंि है । 

एक सराल के िराब में उन्होनंे कहा डक 
अगरबत्ी की माकके ट बंबू स्टिक को लेकर पैिा 
हई शंकाओ ंके कारण धीरे-धीरे घट रही ह ैऔर 
उसकी िगह गीली धूप और िा्ई स्टिक लेते 
िा रह ेहैं । अगरबत्ी की माकके ट लगभग 60% 
ह ैऔर 40% में धूप प्रोिक््टस हैं । उन्होनंे कहा 
डक गीली धूप का चलन सबसे ज्यािा ह,ै 
शिसमें िेि ब्ैक, सच्चे सांई और हरी िश्वन 
टॉप तीन बांि हैं । हरी िश्वन का 12 रुपए की 
एमआरपी राले बॉक्स पैक का अभी भी 
अच्ा बािार है । मंगलिीप ने भी शुरुआत की 
ह ैऔर रह भी माकके ट पकड रहा है । 

डतरंगा का धूप भी लोग पसंि कर रह ेहैं । 
इसके अलारा बालािी र कुबेर प्रीशमयम और 
मीडियम रेंि में चल रह ेहैं । कुबेर तेिी से बढने 
राला बांि डिख रहा है । उन्होनंे कहा डक िा्ई 
स्टिक में भी साइडकल र िेि ब्ैक एक और 
िो नंबर पर हैं । िा्ई स्टिक का माकके ट 10 से 
15% की रफ्ार से बढ रहा ह,ै कोडंक गीली 
धूप में ठीक से ना िलने की शशकायतें कटिमर 
अक्सर करते हैं । इसशलए सूखी धूप की मांग 
बढी है ।

सुगंध इंडिया के एक सराल के िराब में 

चंिन िी ने कहा डक पटना और डबहार के 
अन् शिलो ंमें भी अगरबत्ी और धूप के बडे 
थिानीय उत्ािक हैं, शिनकी अपनी बािशाहत 
है । इसमें बािशाह बांि और हीरा मोती आडि 
चल रह ेहैं । पुराना बांि रामायण अब िाउन हो 
गया है । उन्होनंे कहा डक यहां इकोनॉमी में भी 
बॉक्स का ही चलन है । नेपाल के सीमारतती 
शिलो ंमें िरूर पाउच का चलन शुरू हआ ह,ै 
िो 10, 20 और ₹50 की एमआरपी में ह,ै शिसे 
इंिौर राले िे रह ेहैं । उन्होनंे बताया डक सुगंधी 
सांबानी स्टिक का एक बहत बडा माकके ट ह ै
और सबसे ज्यािा रही चलता है । इसके 
अलारा बांिेि सांबानी कप में साइडकल का 
नैरेद् सबसे ज्यािा चलता है । ओमेगा इन्सेन्स 
बैंगलोर का तेिस भी लोग कम रेट के कारण 
पसंि कर रह ेहैं । उन्होनंे बताया डक यहां के 
ररटेल माकके ट में लगभग 25% लोग बांि के 
नाम से उत्ािो ंकी खरीि करते हैं । शेि 75 
प्रडतशत लोग िकुानिार उन्हें अच्छी अगरबत्ी 
के नाम पर िो भी िे िे रह लोग ले लेते हैं । n

पटना िें िाहरी के अलावा स्ानीय  
बांडों की भी है िािशाहत: रंिन िन्चवाल 

Mr. Chandan Burnwal
M/s. Mysore Dhoop Agency

Bhagwati Laxmi Bazar Chowk, 
Patna City, Patna-800 008 (Bihar)

Ph: 9835257300, 7004902860



70 È¤ÚUßÚUè-w®wyâé»¢Ï §¢çÇUØæ

दे श के अन् राज्यो ंकी तरह डबहार में भी धूप का चलन बढा 
है । अगरबत्ी की माकके ट अब 60% तो धूप और िा्ई स्टिक 
की मांग 40% हो गई है । पटना में िायसराल टिोर 

अगरबत्ी और धूप उत्ािो ंकी माकके डटंग में एक बडा नाम है । सुगंध 
इंडिया से बातचीत में रीरेंद्र कुमार िायसराल ने कहा डक रह 5 रिषों 
से इस कारोबार में हैं । मेरे बडे भाई पुरानी फम्व िेखते हैं । रीरेंद्र कुमार 
िायसराल के पास कई बांिेि उत्ािो ंकी डिस्टिब््टरशशप और 
एिेंसी के अलारा रह ररटेलर भी हैं । शालीमार, िेि ब्ैक, ियंत, 
कृष्ण कला, गिानन, आईटीसी, आगाि परफयूमरी सडहत िि्वन भर 
कंपडनयो ंका रह काम करते हैं । उन्होनंे बताया डक पूरे डबहार की 
सप्ाई रह करते रह ेहैं । हालांडक अब अशधकांश बडी कंपडनयो ंका 
डिपो हो िाने के कारण मुख् काम पटना का ही रह गया है ।

सुगंध इंडिया से बातचीत में रीरेंद्र कुमार िायसराल ने कहा डक 
डबहार अगरबत्ी और धूप उत्ािो ंके शलए बहत बेहतर माकके ट है । 
अगरबत्ी के मुकाबले अब लोग धूप ज्यािा पसंि कर रह ेहैं । उन्होनंे 
बताया डक यहां टॉप में साइडकल, िेि ब्ैक और आईटीसी हैं । 
उसके बाि डफर अन् कंपडनयो ंके उत्ाि डबकते हैं । यहां इकोनामी 
उत्ािो ंकी बहत बडी माकके ट है । इसशलए ₹10 की एमआरपी राले 
प्रोिक्ट सबसे ज्यािा डबकते हैं । इसके बाि ₹50 की एमआरपी का 
भी चलन इधर बढा है । एक सराल के िराब में उन्होनंे कहा डक िा्ई 
स्टिक भी यहां 10 से 12 रुपए राली ही ज्यािा चलती हैं । बडी 

इकोनॉमी माकके ट होने के कारण यहां लोकल डनमा्वताओ ंके उत्ाि भी 
बांि के नाम से डबकते हैं । पहले यहां बेंगलुरु के उत्ाि ज्यािा चलते 
थे, लेडकन अब गुिरात, इंिौर, और डिल्ी का भी माल काफी आता 
है । उन्होनंे बताया डक यूपी के डतरंगा को लोग बहत पसंि कर रह ेहैं ।

अपने माकके डटंग के तरीके पर उन्होनंे बताया डक पटना माकके ट का 
मतलब होता ह ैपूरा डबहार । कंपडनयो ंने बहत िगह डिपो िरूर 
बनाए हैं, लेडकन डफर भी पटना में बडी संख्ा में िूसरे शिलो ंके लोग 
खरीिारी के शलए आते हैं । उन्होनंे बताया डक सांबानी कप में 
साइडकल का नैरेद् सबसे ज्यािा चलता है । बेंगलुरू के बांि फॉरेटि 
की माकके ट कोसी बेल्ट की तरफ ज्यािा है । उन्होनंे कहा डक मच्र 
की अगरबत्ी में 50 से ₹70 की एमआरपी राले उत्ाि चलते हैं और 
इसमें कई कंपडनयां हैं । उन्होनंे कहा डक पटना में कपूर की माकके ट बढ 
रही ह,ै लेडकन उसमें लोकल उत्ाि ही ज्यािा चलते हैं, शिसमें 
सरस्वती मुख् है । कपूर के माकके ट में अभी यहां बांिेि का िौर नही ं
शुरू हआ है । n

बिहयार में 40% िढरी धयूप की  
मयाकके ट: वरीरेंद् कुमयार जयायरवयाि

Mr. Virendra Kr. Jaiswal
M/s. Jaiswal Store

Bhagwati Laxmi Bazar, Shop No. 14, Chowk,  
Patna City, Patna-8 

Ph: 9334651530, 9431062324
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भै रर सेलस पुणे के प्रमुख श्ी तुिार िैन ने 
सुगंध इंडिया से बातचीत में कहा डक 
त्ोहारो ं के पहले से यहां 250 ग्ाम या 

और बडे पैक राले अगरबत्ी र धूप उत्ािो ंका 
चलन बढ गया है । भैरर सेलस के पास कई 
कंपडनयां की एिेंसी और स्वयं अपनी फम्व के नाम 
राले बांि के उत्ािक र ररटेल काउंटर हैं । उन्होनंे 
कहा डक त्ोहारो ं का यह मौसम उद्ोग के शलए 
बहत बेहतर रहा । गणेश पूिा से पूर्व ही 250 ग्ाम 
के पैडकंग राले उत्ाि डबकने लगे थे । इसके अलारा 
बीते 3 रिषों में यह सीिन सबसे बेहतर माना िा 
सकता है । इस िौरान कुछ नए बांि भी आए हैं और 
पुराने बांि ने नये रेंि के उत्ाि डनकाले िो अचे् 
चल रह ेहैं । पुणे से ही डनकलने राला सर्वम बांि 
माकके ट में आया ह,ै शिसकी कई रैरायटी ह ैऔर रह 
पुणे के अलारा महाराष््ट और गुिरात में भी अपनी 
पहचं बढा रहा है । इसके अलारा िय भरानी और 
अलौडकक ने नई रेंि के उत्ाि डनकाले हैं । डरधान 
बहत अच्ा चल रहा ह ै और उसका गीला धूप 
माकके ट में ट्ेंि कर रहा है । भैरर सेलस 2015 से 
अगरबत्ी उद्ोग में ह ै और इसी नाम से उनका 
अपना खुि का भी बांि है । इसके अलारा उनके 
पास डरधान की एिेंसी है । उन्होनंे बताया डक 
उनकी शुरुआत ओसराल के काम से शुरू हई थी । 
4 रि्व तक उनका काम डकया और डफर भैरर सेलस 
के नाम से ही स्वयं का उत्ािन शुरू डकया । 

सुगंध इंडिया के एक सराल के िराब में श्ी 
तुिार िैन बताया डक पुणे में बालािी मुख् बांि ह,ै 
लेडकन ओररऑल यहां अहमिाबाि र गुिरात के 
अन् इलाको ंसे डनकलने राले बांिेि उत्ाि सबसे 
ज्यािा डबकते हैं । महाराष््ट और बेंगलुरु के उत्ाि 
उसके बाि डबकते हैं । उन्होनंे कहा डक पुणे की यह 
खास बात ह ैडक िो भी उत्ाि ग्ाहको ंको अच्ा 
लगता ह ैरह उसकी बडी पैडकंग 250 या 500 ग्ाम 
मांगने लगे हैं और यह बिलार बीते 6 महीने में 
आया है । उन्होनंे बताया डक अगरबत्ी में टॉप में 
ओसराल, गंगोरिी, गायरिी, मसाला बत्ी में पुणे के 
पुराने बांि धूम धडाका िीबीएस आडि चलते हैं । 
इकोनॉमी में ओसराल का 150 ग्ाम पैक और 
टाप्सी चलता है । बैंगलोर का एकेपी 100 ग्ाम में 
िीपर अच्ा चल रहा है । बालािी के 8-10 रैरायटी 
के उत्ाि खूब चलते हैं । उसमें भी उनका ₹ 70 की 
एमआरपी राला िीपर और बेला फूल की सबसे 
ज्यािा मांग है । इसके अलारा शसशधि सुगंधी िो 
बेंगलुरु की मसाला अगरबत्ी ह,ै अच्छी चल रही 
है । पुराने थिाडपत बांि और प्रीशमयम उत्ािो ं के 

चलन संबंधी सराल के िराब में उन्होनंे बताया डक 
डबग बेल और बालािी, बी आई सी  सबसे बेहतर 
चल रहा है । िश्वन इंटरनेशनल की मांग बढ रही है । 
इधर उन्होनंे माल सप्ाई तेि की है । मुं बई के 
रािपाल, सत्ा का धूप स्टिक र धूप सभी चल रहा 
है । गुिरात का फलररश, उत्सर और बेंगलुरु का 
अमृता चल रह ेहैं । डनराली, डरिया प्रोिक्ट, ररयल, 
मनोहर, रैष्णरी यह प्रीशमयम में अचे् हैं । मनोहर 
की अगरबत्ी भी अच्छी चलती है । अलौडकक की 

पाइनएप्पल से िबरिस्त लोकडप्रयता हई थी अब 
उसके िूसरे रेंि में मस् मेलन चल रहा है । गीला 
धूप में मंथन, डरधान, सत्ा, सच्चे सांई गॉि डगफट 
रेगुलर रैरायटी में चल रह ेहैं । गीली धूप और कोन 
में प्रीशमयम में बालािी, बंसी और शाह हैं ।  श्ी िैन 
ने बताया डक यहां का माकके ट िा्ई स्टिक का ज्यािा 
है । धूप और अगरबत्ी का माकके ट 50-50% में बंट 
गया है । अगरबत्ी से लोग धूप की तरफ तेिी से 
बढ रह े हैं । इकोनॉमी में 40 से 80 रुपए की 
एमआरपी राले उत्ाि चलते हैं, िबडक प्रीशमयम में 
100 से 150 रुपए राले एमआरपी उत्ािो ंको लोग 
पसंि करते हैं । उन्होनंे कहा डक अब अगर बेहतर 
क्ाशलटी ह,ै तो 50 ग्ाम का पैक भी लोग ₹300 में 
खरीिने में संकोच नही ंकरते । रही ंलूि अथा्वत रोल 
पैक अगरबशत्यो ंका माकके ट भी 20% ह,ै िो 250 
से लेकर 500 ग्ाम तक में चलता है । गीली धूप 30 
रुपए की एमआरपी में पाउच में चलती है । इसके 
बाि ₹70 की एमआरपी में बॉक्स का चलन है । 
प्रीशमयम में बालािी और शाह की गीली धूप चलती 

है । िा्ई स्टिक में ओसराल, कल्ाणी, िय भरानी 
और अलौडकक चलते हैं ।  उन्होनंे बताया डक धूप में 
प्रीशमयम की माकके ट 10% बढी है । गीली और सूखी 
धूप का माकके ट रेशशयो 60 और 40 का है । िा्ई धूप 
गीली की तुलना में कम है । इसकी एक बडी रिह 
यह ह ैडक अब ग्ाहक डबना केशमकल, और बांस 
राले आगकेडनक अगरबत्ी और धूप उत्ाि चाहते 
हैं । उन्होनंे बताया डक सांबानी का माकके ट लगभग 
30% हो गया है । उसमें लोकल भी चलते हैं । कप 

में डनस्खल, नीर, अमृता, फॉरेटि और बाहबली 
चलते हैं । एक सराल के िराब में उन्होनंे कहा डक 
आमतौर पर यहां एक ग्ाहक एक माह में 700 से 
₹800 तक की धूप र अगरबत्ी उत्ािो ंकी खरीि 
करता है । रही ंप्रडत सप्ाह खरीि करने राला ₹70 
का पैकेट ले ही लेता है । कपूर माकके ट पर उन्होनंे 
कहा डक 333, सांगली का 305 और माही चलते 
हैं । इसके अलारा अनबांिेि का भी चलन है । 
उन्होनंे बताया डक हमने अपना मउली बांि भी 
लॉ्च डकया है । चंिन टीका में मनोहर का 80% 
माकके ट पर कब्ा है । इसके बाि िेर िश्वन र हरी 
िश्वन आडि उत्ाि 20% में आते हैं । n

पुणे में परंदरीदया बयांि िडे पैक में 
खररीद रहे ग्याहक: तुषयार जैन

Mr. Tushar Jain
M/s. Bhairav Sales

535/B. Opp Mohol Complex, 
Ganesh Peth, Pune - 411002

Ph: 9762374003
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पटनया रे दलषिण, 
फिर देश भर में पहंचरी 
रयांबयानरी श्री यरोगरी रुगंधरी 

नरीलिमया हर््स, 
बिहयार की एक 

अलभनव रचनया  
है रंबयानरी  

श्री यरोगरी रुगंधरी 

नरीरज कुमयार

देशभर में सांब्रानी धूप स्टिक और कप करा चलन तेज़ी से बड़ रहरा है। पूरब से पश्चिम और उत्तर से दश्षिण भरारत में अनेक कॉम्पननयाँ 
सांब्रानी उत्रादन कर रही है। पटनरा की नीश्लमरा हर्ब्स प्राइवेट श्लनमटेड, सांब्रानी श्ी योगी सुगंधी ब्ांड के धूप स्टिक और कप कराही 
मुख्यत: उत्रादन करती है। नीश्लमरा हर्ब्स प्राइवेट श्लनमटेड फमब्स के प्मुख श्ीनीरज कुमरार ने सुगंध इंडडयरा से खरास बरातचीत में दरावरा 
डकयरा डक देश में सबसे पहले सांब्रानी श्ी योगी सुगंधी की शुरुआत उनकी कंपनी ने पटनरा से की थी और डफर यही सांब्रानी तनमल 
नराडु से दश्षिण भरारत होते हुए उसकरा डफर देशभर में प्चरार प्सरार हुआ। कंपनी सांब्रानी में ही 4-5 रेंज के उत्राद बनराती है। उन्होंने 
कहरा डक बीते 35 वर्षों से हम अपने इन्हीं उत्रादहों पर कराम कर रहे है। प्नतवर्ब्स नए-नए रेंज केउत्राद वह नहहीं बनराते,क्होंडक पुरराने 
उत्रादहों की इतनी मांग है की उसकी आपूनतब्ससमय से नहहीं हो पराती। नीश्लमरा हर्ब्स प्राइवेट श्लनमटेड की 3 यूननट हैं श्जनसे ब्ांडकरा पूररा 
इन-हराउस उत्रादन होतरा है। जनवरी 2024 में कंपनी की अहमदराबराद यूननट शुरूहो रही है, जहरा से घरेलू बराज़रार में हो रही शॉडटब्सज 
की आपूनतब्स के अलरावरा एक्सपटब्स की भी योजनरा है।

श्री नीरि कुमार ने ने सुगंध इंडिया को बताया की नीशलमा हरस्व 
प्राइरेट शलशमटेि की थिापना रि्व 2014 में हई थी, लेडकन  
उससे पहले यह नीशलमा कुटीर उद्योग के नाम से पटना में 
चलती थी । उन्होनंे काहा की आि सांबानी उत्ािो ंकी मांग 

तेज़ी से बड रही ह,ै लेडकन अन् उत्ािक बहत ही कैिुअल अप्रोच के साथ 

उत्ािन करते ह ैऔर उसमे केशमकल र पफयू्वम पिाथ्व और फै्ग्न्स का 
इस्तेमाल करते है । आमतौर पर लोग रॉ मटेररयाल और तैयार अगरबत्ी 
बाज़ार सेक लेते हैं और पफयू्वम में डिप कर माल तैयार कर िेते है । रही 
नीशलमा के सांबानी श्ी योगी सुगंधी- उत्ाि नेचुरल उत्ािो ंसे बनाए िाते 
है । हमारे उत्ािो ंमें कोई फै्ग्न्स नही ंिाला िाता और रॉ मटेररयाल के 
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िलने से ही सुगंधहोती है । एक सराल के िराब में 
उन्होनंे कहा की हमारे उत्ािो ं में चारकोल से 
लेकरसभी रॉ मटेररयाल की हम खुि इन-हाउस 
प्रडक्रया करते है । चारकोल से काब्वन अशधक 
सेअशधक मारिा में डनकालकर उसे ररफाइन करते है । 
इससे िूसरी कंपडनयो ंके उत्ािो ंकी तुलना में हमारे 
उत्ाि िलाने से काब्वन न के बराबर होता है । 
उन्होनंे बताया की इंिोनेशशया और लाओस से रह रॉ 
मटेररयाल लाते है । रहां हमारा एक रेयरहाउस भी 
है । िहां डकसान रॉ कृडि प्रोिक्टस लाते ह ैऔर डफर 
उसकी, प्रडक्रया करते है । इन उत्ािो ंमें कोई भी 
केशमकल, ि ईपी यहा तक की िॉस पाउिर का भी 
इस्तेमाल नही ंडकया िाता है । 

सुगंध इंडिया के एक सराल के िराब में उन्होनंे 
कहा की सांबानी श्ी योगी सुगंधी पटना की अपनी  
अशभनर रचना ह ैऔर यही से रह चेन्नई गया । उन्होनंे 

बताया की सांबानी श्ी योगी सुगंधी आि िेश भर में सैकडो ंबांि के नाम 
से डबक रहा ह,ै लेडकन, श्ी योगी रेंि का, हमारा येलो (पीला) पैकेट 1975 
सेचल रहा ह ैऔर आि भी डबहार में लोग येलो पैकेट ही मांगते ह,ै िबकी 
मल्टी कलर केपैकेट िूसरे राज्यो ंमें चल रह ेहै । एक सराल के िराब में 
उन्होनंे बताया डक 35 रि्व पूर्व मेरे डपता स्व. श्ी राम कृष्ण शसहं  िी इसे 
लेकर िशक्ण भारत गए थे । शिसका एक इडतहास है । चूं डक, डबहार और 
उत्र भारत में प्रोिक्ट की मांग बढती रही तो इन्ही ंमाकके टो ंपर कंपनी िोर िेकर 
डिमांि पूरी करती रही । इसशलए िशक्ण के बाज़ार पर हमलोगो ंने डरशेि ध्यान 
नही ंडिया । प्रोिक्ट का िूप्ीकेट होता िेख कंपनी के प्रोप्राइटर मेरे डपता िी ने 
1980 के िशक में पहले श्ी योगी सुगंधी का ट्ेि माक्व  शलया और साल 2001 
में श्ी योगी सुगंधी का कॉपी राईट भी शलया । िो की कॉपी राईट नो. 
A-58512/2001 से आि भी रशिटिि्व है ।

श्ी नीरि कुमार ने बताया की सांबानी श्ी योगी सुगंधी के िन्म की भी 
एक कहानी है । हमारे डपता पहले एक शसडरल इंशिडनयर के यहां उठते बेठते 
थे । रह बंगाली थे और पटना के बाबू बाज़ार में रहते थे । रह प्रडत डिन अपने 
घर में सूखे गोबर में कुछ पिाथ्व िालकर िलाते थे । रह आँखो ंमें तो चुभता 
था लेडकन सुगंध बहत अच्छी िेता था । डपतािी को रह पसंि आया और 
उन्होनंे इसे िेरेलप करना शुरू डकया, सबसे पहले प्रोिक्ट को धुआँ रडहत 
कैसे बनाया िाए उस पर बहत मेहनत और ररसच्व की । धुआं रडहत करने 
की कामयाबी शमलने के बाि उसे संिलरुि पाउिरके साथ शमला कर तैयार 
डकया । उस समय चंिन पाउिर बहत सस्ता होता था और यह बांि तेज़ी से 
चल डनकला । लोगो ंने उसे बहत पसंि डकया । चंिन महगंा होने के बाि डफर 

नेचुरल सुगंध का डरकल्प तैयार डकया गया । एक 
सराल के िराब में उन्होनंे बताया की पहले सांबानी 
श्ी योगी पटना, पूरी, मिरुई, मैथली डफर आंध्र प्रिेश 
के गुं टूरमे लोकडप्रय हआ । बाि में पुणे में ियरध्वन 
सेठ िे.के. सुगंधालय ने उसे माकके ट में नंबर एक बना 
डिया ।

एक सराल के िराब में उन्होनंे कहा की डकसी 
भी कारोबार में चुनोती होती ह,ै लेडकन उधारी की 
समस्ा हमारे यहां नही ंरही, कोडंक इतनी अशधक 
मांग ह ैकी हम उसकी आपूडत्व नही ंकर पाते । ऐसे में 
अशधकांश डिटिी्ब्ूटर नगि ही खरीिते है । माकके डटंग 
के शलए हमारे यहा कभी कोई सेलस टीमनही ंरखी 
गई । शसफ्व  अपने डिटिी्ब्ूटर से ही काम करते ह,ै 
कोडंक हमारे उत्ाि की क्ाशलटी युनीक है । 
इसशलए पटना का सांबानी श्ी योगी सुगंधी ही 
बाज़ार मेंसबसे ज़्ािा चलता है । 

उन्होनंे बताया की कंपनी सांबानीके अलारा लोबान कप भी बनाती है । 
उसे भी लोग पसंि करते हैं । डहनू्द पधिडत में पूिापाठ तब तक पूण्व नही ंहो 
सकता, िब तक सांबानी ना िलाई िाए । इसी कारण हम अपने उत्ाि 
की क्ाशलटी बनाये रखने पर ही ध्यान कें डद्रत रखते हैं । उन्होनंे बताया डक 
िूसरे बांि के उत्ाि ऊपर से ही सुगंध िेते ह,ै िबकी हमारे उत्ािो ंमें िलने 
के बािही सुगंध आती है । 

उन्होनंे बताया की सांबानी स्टिक और कप ही हमारे िो प्रमुख रेंि ह,ै 
िो डबहार, पुणे, गुिरात , तेलंगाना, उत्र प्रिेश, पशचिम बंगाल, और डिल्ी 
में सबसे ज़्ािा डबकते हैं । इसी में हम नए-नए प्रयोग करते रहते हैं । स्टिक 
में हमने एक िम्ो साइज़ का प्रोिक्ट बनाया ह,ै िो 1 घंटे तकिलता है । 
इसी तरह कप में भी िम्ो साइज़ बनाया गया था । इसके अलारा कुछ 
ख़ास कंपडनयो ंके शलए भी हम समय शमलने पर थोडा बहत िॉब रक्व  करते 
हैं । उन्होनंे बताया की डपतािी ने एक छोटे से कमरे में फैक्टी् शुरू की थी । 
आि रह 70000 स्क्ायर फीटमें ह ैऔर तीन यूडनट से इन-हाउस प्रोिक्शन 
होता है । अहमिाबाि में िल्दी एक नई यूडनट शुरू होने राली है । उन्होनंे 
कहा की मशीनो ंसे सांबानी का बेहतर उत्ािन नही ंहो सकता । इसशलए 
हमारे सांबानी सुगंधी का डनमा्वण 70% मशीनो ंसे और 30% हैंिमेि होता 
ह,ै इसमें मडहलाए और पुरुि सभी काम करते है । एक सराल के िराब में 
उन्होनंे कहा की आि ज़रूरत ह ैकी उद्ोग उपभोतिा के स्वाथि को ध्यान 
में रख कर उत्ाि बनाए । सांबानी की मांग और उत्ािन शिस तेज़ी से बढ 
रहा ह ैउसमे ऐसे तत्वो ंका उपयोग डकया िाए िो स्वाथि के शलए हाडनकारक 
न हो । इसपर सबको गंभीरता से सोचना चाडहए । n



74 È¤ÚUßÚUè-w®wyâé»¢Ï §¢çÇUØæ

असि व उत्री राज्ों  
िें िालाजी के टन्चओवर  
िें भारी वृमधि:
जजतेन  ररोहनेजरी 

उत्तर भरारत के अगरबत्ती-धूप बराजरार में बरालराजी के प्ीनमयम उत्रादहों ने मराहौल बदल कर रख ददयरा है। एक समय उत्तर प्देश, उत्तरराखंड, पंजराब, 
हररयराणरा, दहमराचल प्देश और जम्ू में रु.5 और रु.10 की एमआरपी वराले धूप व अगरबत्ती उत्राद ही चलते थे। यही हराल उत्तर पूववी रराज्हों करा 
भी थरा, लेडकन बीते एक दशक में अब इन रराज्हों में प्ीनमयम उत्रादहों करा बराजरार तैयरार हो गयरा है। वर्ब्स 2010 से बरालराजी के नॉथब्स इंडडयरा और 
डफर 2018 से असम के प्मुख एजेंट श्ी श्जतेन सोनेजी ने सुगंध इंडडयरा को एक ख़रास बरातचीत में बतरायरा डक 2023 के पूररा होते होते बरालराजी 
ने उत्तर भरारत और असम में अपनरा डपछले सराल करा टनब्सओवर क्ॉस कर श्लयरा। ऐसरा करने वराली बरालराजी तीसरी सबसे बड़ी कंपनी है। 

जितेन िी ने बताया डक बालािी अगरबत्ी 
कंपनी के उत्ाि पंिाब, हररयाणा, 

उत्राखंि, और पशचिमी उत्र प्रिेश में तेिी से 
लोकडप्रय हो रह ेहैं । यही कारण ह ैडक बीते 9 महीनो ंमें 
कंपनी का टन्वओरर इन राज्यो ंमें िूसरे कंपडनयो ंके 
तुलना में सबसे ज्यािा रहा है । उति िानकारी िेते हए 
उन्होनंे बताया डक 18 डिसंबर 2023 को हमने डपछले 
साल के टन्वओरर को पार कर शलया है । उन्होनंे कहा 
डक मौसम की उठापटक, गमती और भारी रिा्व के 
अलारा सभी प्रमुख त्ोहार, मंिी और बािार की 
उथल-पुथल के बीच पडने 
और अन् डरपरीत 
पररस्थिडतयो ं में भी कारोबार 
का टन्वओरर बढाया गया है । 

असम माकके ट में बालािी 
की स्थिडत बताते हए शितेन 
िी ने कहा 30 नरंबर 2023 
तक हए कारोबार में भी 
डपछले रि्व के टन्वओरर को 
पार कर शलया गया ह ै और 
अभी असम की माकके ट प्स 
में है । उन्होनंे कहा डक असम 
बािार में अगरबत्ी के कुल 
टन्वओरर की तुलना में हमारा 
टन्वओरर बहत कम  है । 
डपछले डिनो ंमें रंिन ईको का 
पहला लाट शमला ह,ै लेडकन 
अभी कस्तूरी नही ंिी गई है । 
उन्होनंे बताया डक असम में 
बालािी के िीपर, धूप स्टिक 
और धूप उत्ािो ंको बािार में 
थिाडपत करने के शलए कडी 
मेहनत की गयी है । हालांडक 
हमारी कीमतें अन् बांि की 

तुलना में अशधक थी और कंपडनयो ंने बहत सारी 
ररटेलस्व स्ीम, टिॉडकटि स्ीम और िीलस्व 
स्ीम िी थी, लेडकन कडी मेहनत और रणनीडत 
से हम सबने बािार में अपनी िगह बनाई और 
यह साडबत कर डिया डक यडि कंपनी और िीलर 
उच्च गुणरत्ा राले उत्ाि बािार में िेते हैं, तो 
कामयाबी हाशसल की िा सकती है ।

उत्र भारत और असम में शमली इस 
उपलब्धी के शलए शितेन िी ने बालािी के 
प्रमुख श्ी आशीि 

भाई और उनकी टीम के सहयोग और माकके ट 
पर खास ध्यान िेने के शलए धन्राि डिया । 
साथ ही इसका का श्ेय उन्होनंे उत्र भारत में 
बालािी का काम कर रह ेनरेश इंटरप्राइिेि 
लुशधयाना, मग्गो एिेंसी िालंधर, रल्भ 
ट्ेडिंग िम्ू, अग्राल ट्ेिस्व चंिीगढ, सोडनया 
धूप पडटयाला, री एस राखी अम्ाला कैं ट, 
अमृत इंटरप्राइिेि यमुनानगर, रमेश एंि 
कंपनी करनाल, खेडा ट्ेडिंग डिल्ी, प्रेम कुमार 

रोडहत कुमार 
गाशियाबाि, िय 
हनुमान एिेंसी आगरा, 
प्रतीक इंटरप्राइिेि 
बरेली और असम र अन् 
उत्र पूरती राज्यो ं में 
बालािी का काम कर रह े
मोरे माकके डटंग  गुराहाटी, 

च.िगन्नाथ मिनलाल 
िीमापुर, एस के ट्ेिस्व 
िोरहाट, एस िी एिेंसी 
डिबूगढ, श्ी हनुमान 
एिेंसी डतनसुडकया नबीन 
टेिशनस्व अगरतला को भी 

डिया शिनकी मेहनत के 
डबना यह संभर नही ंथा । 

शितेन िी का िेश के 
सभी राज्यो ंऔर नेपाल र बमा्व 

तक के माकके ट में काम करने का अनुभर 
ह,ै शिस आधार पर उन्होनंे कहा डक इकॉनमी 
उत्ाि चलते रहेंगे, लेडकन अगरबत्ी उद्ोग का 
भडरष्य प्रीशमयम उत्ािो ं पर है । उन्होनंे  
कहा डक डफलहाल िेश के अशधकांश राज्यो ंमें 
बालािी का प्रीशमयम माकके ट पर एकछरि  
राज्य है । n
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बिहार िें गंगा के 
आर-पार िें िंटा है 

धूप-ित्ी िाकके ट: 
जनतेश कुमयार लरंह

अगरबत्ती और धूप उत्रादहों करा प्मुख ब्ांड कुबेर कंपनी के 
नबहरार मराकके डटगं के प्मुख श्ी ननतेश कुमरार श्सहं ने सुगंध 
इंडडयरा से एक बरातचीत में कहरा डक नबहरार की मराकके ट गंगरा 
नदी के इस और उस परार में नवभराश्जत है। वैसे पूरे रराज् में 
अगरबत्ती, गीली और ड्राई धूप सभी चलते हैं, लेडकन यह 
अलग-अलग षिेत्र में चलते हैं। गंगरा नदी के इस पर नॉथब्स नबहरार 
और उस परार सराउथ नबहरार हो जरातरा है। नॉथब्स नबहरार में 90% 
अगरबत्ती चलती है, तो 10% धूप करा चलन है। इसके उलट 
सराउथ नबहरार में 80% धूप चलती है। उन्होंने कहरा डक नबहरार 
में 50% मराकके ट मुख्य रूप से इकोनॉमी की है, श्जसमें 10,15 
और ₹20 की एमआरपी वराले उत्राद हैं। गंगरा के उस परार 
नेपराल के सीमरावतवी श्जलहों में वैल्ू पैक चलतरा है, जो जीपर में 
एक डकलोग्राम पैडकंग तक भी चलते हैं। यहां बराक्स पैक करा 
चलन कम है। यदद 20% बराक्स है तो 80% पराउच चलतरा है।

सु गंध इंडिया से बातचीत में डनतेश िी ने कहा डक डबहार 
के माकके ट में लोग बेहतर क्ाशलटी, कम कीमत और 
बेहतर सडर्वस िेने राली कंपडनयो ंके उत्ािो ंको पसंि 
करते हैं । बांिेि कंपडनयां भी 400 से 500 ग्ाम की पैक 

िे रही हैं । डबहार के अगरबत्ी माकके ट संबंधी एक सराल के िराब 
में उन्होनंे कहा डक यहां टॉप पर साइडकल और िेि ब्ैक है । िेि 
ब्ैक का 3 इन 1 ही चलता है । इसके अलारा िश्वन का ब्ैक टिोन 
लीडिंग बांि है । हरर िश्वन के ₹10 राले धूप की भी माकके ट है । बाकी 
अन् प्रोिक्ट माकके डटंग के िम पर चलते हैं । यही कारण ह ैडक नागपुर 
का राकेट बांि भी अच्छी सेल कर लेता है । रह िीपर, पाउच और 
बाक्स पैडकंग में है । उन्होनंे कहा डक गंगा के इस पार धूप का चलन 
ज्यािा है । अगरबत्ी धीरे-धीरे िाउन हो रही ह ैगीली और सुखी िोनो ं
धूप बढ रही हैं । इस पार 80% धूप और 20% अगरबत्ी चलती है । 

सुगंध इंडिया के एक सराल के िराब में उन्होनंे कहा डक कुबेर 

की गीली धूप इधर काफी ज्यािा चलती है । िा्ई स्टिक का चलन 
बढ रहा है । अभी बहत सारे लोग उसकी खूबी नही ंिानते, िैसे-िैसे 
िान रह ेहैं उसकी मांग बढ रही है । उन्होनंे कहा डक िेि ब्ैक गीली 
धूप में चलता ह,ै लेडकन रह इकोनामी रेंि में पाउच पैडकंग है । 
उन्होनंे बताया डक प्रीशमयम में िूसरी कंपनी के उत्ाि हैं, शिसमें 
मुख् रूप से कुबेर है । 

कुबेर प्रीशमयम रेंि में आता ह ैऔर िेि ब्ैक से उसकी कीमत 
भी ज्यािा ह,ै कोडंक कंपनी क्ाशलटी प्रोिक्ट िेने में यकीन रखती 
है । इसके अलारा कुबेर के धूप उत्ािो ंकी बहत सारी रेंि है । 
अगरबत्ी में भी हमने इकोनामी रेंि में 120, 70 और ₹50 की 
एमआरपी राले बॉक्स डनकाले हैं । कंपनी धूप और अगरबत्ी िोनो ं
उत्ािो ंपर बराबर काम कर रही है । यह अलग बात ह ैडक हमारी धूप 
लोग ज्यािा पसंि कर रह ेहैं । एक सराल के िराब में उन्होनंे कहा 
डक आने राला समय धूप उत्ािो ंका है । n
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