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सुगंध इंडिया मासिक पडरिका (डिदंी व अंग्रेजी) करे  प्रकाशन 
करे  दो वर्ष पुररे िो चुकरे   िैं । पडरिका करे  इन 24 अंको ंकरे  जररए 
िमनरे अगरबत्ी-धूप-िुगंध उद्ोग और उििरे िंबंसधत रा 

मैटरेररयलि, परफयमू व फ्रे गरेंि, पैकरे सजंग और मशीनरी उत्ादको,ं 
िप्ायि्ष व डिस्ट्ीब्ूटि्ष की आवाज बननरे की कोसशश की िै । 
िमनरे डनष्पक्ष ढंग िरे उद्ोग करे  िभी पक्षकारो ंकी िमस्ाओ,ं उनकरे  
िुझावो ंऔर िमाधान िबकरे  िियोग िरे दरेतरे रिरे िैं । अगरबत्ी और 
िुगंध उद्ोग को लरेकर कें द्र व राज्य िरकारो ंद्ारा िमय-िमय पर 
घोडरत डकए गए काय्षक्रमो ंऔर नीडतयो ंिरे िमनरे अपनरे पाठको ंको 
जागरूक डकया ि,ै विी ंउिकरे  तात्ासलक और दूरगामी फायदरे-
नुकिान की जानकारी उनकरे  डवश्रेरण करे  िाथ दी िै । यिी कारण 
ि ै डक िमय-िमय पर उद्ोग जगत की प्रख्ात िस्तियो ं और 
िामान्य पाठको ंनरे भी पडरिका की कलरेवर व गुणवत्ा की िरािना 
की िै । िुगंध इंडिया की कामयाबी करे  पीछरे  उद्ोग जगत करे  छोटरे िरे 
छोटरे और बडरे-िरे बडरे लोगो ंका िडक्रय योगदान रिा िै । धूपबत्ी, 
फ्रे गरेंि, पैकरे सजंग, रा मटरेररयल, मशीनरी, अरोमा उद्ोग िरे िंबंसधत 
िभी मनै्युफैक्चरि्ष, िप्ायि्ष, िीएनएफ, िोलिरेलि्ष, डिस्ट्ीब्ूटि्ष 
व एजेंट्ि िरे समलरे िम्ान व िियोग िरे उत्ाडित िोकर पडरिका करे  
प्रकाशन करे  2 वर्ष पूररे िोनरे करे  मौकरे  पर िम वाराणिी में 22 व 23 
जून 2024 अगरबत्ी व िुगंध उद्ोग की एक्सपो का आयोजन 
करनरे जा रिरे िैं । काय्षक्रम में दरेशभर करे  मैन्युफैक्चरि्ष, िप्ायि्ष और 
डिस्ट्ीब्ूटि्ष नरे शासमल िोनरे की ििमडत दी िै ।

िुगंध इंडिया पडरिका करे  खूबिूरत कलरेवर, कंटेंट और उिमें 
प्रकासशत िोनरे वालरे आरट्षकलि, इंटरव्ू और िबिरे बढ़कर प्रत्रेक 
अंक में डकिी नए शिर या राज्य की डवतितृत माकके ट ररपोट्ष की उद्ोग 
जगत नरे भारी प्रशंिा की िै । उद्ोग और माकके ट करे  लोगो ंका किना 
ि ैडक इि तरि करे  िामग्ी की जरूरत अगरबत्ी व िुगंध उद्ोग में 
लंबरे िमय िरे मििूि की जा रिी थी, सजिरे िुगंध इंडिया नरे पूरा 
डकया िै । पडरिका िदैव धूपबत्ी, रॉ मैटरेररयलि, फ्रे गरेंि, पैकरे सजंग 
और मशीनरी िंबंसधत माकके ट की िलचल और उतार-चढ़ाव िंबंधी 
प्रत्रेक िूचनाएं दरेती रिी िै । इिकरे  अलावा बजार में डिस्ट्ीब्ूटि्ष, 
ररटरेलि्ष और कस्मर की िमस्ाओ ंऔर उत्ादो ंकी पिंद िंबंधी 
खबरें टट्रेि को िबिरे पिलरे दरेती िै । पडरिका अगरबत्ी उद्ोग करे  पैन 
इंडिया लरेवल करे  बांि्ि करे  िाथ िी राज्य तिरीय और डवसभन्न लोकल 
बांि करे  बडरे िरे बडरे और छोटरे िरे छोटरे उत्ादको ंकी टट्रेि में स्थिडत 
िंबंधी डनष्पक्ष िूचना दरे रिी िै । उद्ोग िरे िंबंसधत िभी खबरें दरेनरे 
और अगरबत्ी व िुगंध उद्ोग करे  प्रमुख िंगठन आईमा एक्सपो की 
शानदार कवररेज करे  सलए एिोसिएशन करे  अध्यक्ष श्ी अजु्षन रंगा जी 
नरे िुगंध इंडिया की िाव्षजडनक रूप िरे प्रशंिा की थी । फफाई नरे भी 
अपनी  एक्सपो में िुगंध इंडिया को मीडिया पाट्षनर बनाया था । 
िाल िी में चरेन्नई में िंपन्न हुई ईओएआई इंटरनरेशनल कांग्रेि-
एक्सपो-2024 में िुगंध इंडिया को मीडिया पाट्षनर बनाया गया । 
इन उपलस्धियां को दरेखतरे हुए िम आपिरे वादा करतरे िैं डक भडवष्य 
में भी िम आपकी अपरेक्षाओ ंपर खरा उतरेंगरे । n

Sugandh India, a monthly trade magazine that is 
published in both Hindi and English, has completed 
two years. Throughout these 24 issues, this publication 

has served as the voice of the agarbatti, dhoop, fragrance 
industry and its sister concerns, raw materials, perfumes 
and fragrances, packaging and machinery manufacturers, 
suppliers, and distributors. It has provided unbiased 
coverage of various issues and offered valuable suggestions 
and solutions to stakeholders of the incense fraternity. 
With the support and cooperation of the industry, Sugandh 
India has kept its readers informed about the programs and 
policies announced by the Central and State governments, 
highlighting their immediate and long-term pros and cons.
The magazine’s success can be attributed to the selfless 
contribution of all members of the incense industry, both 
big and small. The quality and style of the magazine have 
been highly appreciated by eminent personalities from 
the industry as well as general readers. To celebrate the 
completion of two years of publication, we are organizing 
and incense and fragrance expo in Varanasi, and on 22nd 
and 23rd June, 2024, for all parties related to the industry. 
Manufacturers, suppliers, and distributors from across the 
country have agreed to participate in the program, which 
is a testament to the respect and cooperation that we have 
received from all the manufacturers, suppliers, C&F, 
wholesalers, distributors, and agents related to incense 
sticks, fragrances, packaging, raw materials, machinery, 
and aroma industries.

Sugandh India magazine has gained high appreciation 
from the incense sticks and fragrance industry for its 
beautiful look, content, articles, interviews, and detailed 
market reports on new cities or states in each issue. The 
magazine has fulfilled the need for such news media that the 
industry and the markets had lacked for a long time. It has 
provided unbiased information about market fluctuations 
and movements concerning raw materials, fragrances, 
packaging, machinery, and incense sticks.

Moreover, the magazine is the first to give news related 
to the problems and preferences of distributors, retailers, 
and customers. It offers unbiased trade information about 
producers big and small, in the agarbatti industry. Pan India 
brands, state-level brands, and various local brands. The 
AIAMA President, Shri Arjun Ranga Ji, publicly praised 
Sugandh India for providing all the news and excellent 
coverage of the AIAMA Expo. FAFAI made Sugandh 
India its media partner for its Expo. Sugandh India was 
also appointed as a media partner at the recently concluded 
EOAI International Congress-Expo-2024 in Chennai. 
Considering these accomplishments, we assure you that 
we will continue to meet your expectations in the future. n

M. A. Farooqui
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सहयोग व समर्थन के 2 वर्थ Sugandh India is the unbiased 
voice says the industry
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Gt Group is now focusing 
on providing premium and 
best quality products

The industry 
is seeing a 
phenomenal 
growth
-Ankit Doshi
8

The agarbatti and incense industry is current-
ly experiencing rapid growth, albeit in an un-
organized fashion. While there are a few com-
panies that have achieved great success from 
humble beginnings, they are few and far be-
tween. Ankit Doshi, Chief Executive Officer of 
GT Group in Chennai, in an exclusive conver-
sation with Sugandh India shared that the in-
dustry is currently worth approximately 
twelve thousand crores, but it lacks organiza-
tion. The industry is dominated by local pro-
ducers, with only two to four companies hav-
ing achieved pan-India brand status. Doshi 
explained that the agarbatti and incense in-
dustry is neither an FMCG nor a planned pur-
chase market. Instead, it has become a need-
based essential products industry. The future 
of this industry is very promising, with de-
mand for high-quality products expected to 
increase in the coming years. As a result, 
competition for high-quality products is ex-
pected to intensify rapidly, and GT Group is 
actively preparing for this.
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The agarbatti and incense industry is currently experi-
encing rapid growth, albeit in an unorganized fashion. 
While there are a few companies that have achieved 
great success from humble beginnings, they are few 

and far between. Ankit Doshi, Chief Executive Officer of GT 
Group in Chennai, in an exclusive conversation with Sugandh 
India shared that the industry is currently worth approximately 
twelve thousand crores, but it lacks organization. The industry 
is dominated by local producers, with only two to four compa-
nies having achieved pan-India brand status. Doshi explained 
that the agarbatti and incense industry is neither an FMCG nor 
a planned purchase market. Instead, it has become a need-based 
essential products industry. The future of this industry is very 
promising, with demand for high-quality products expected to 
increase in the coming 
years. As a result, compe-
tition for high-quality 
products is expected to 
intensify rapidly, and GT 
Group is actively prepar-
ing for this.

GT Group, based in 
Chennai, specializes in 
the manufacturing of 
Sambrani, Frankincense, 
Camphor, Kumkum, and 
aromatic oils. Their Sam-
brani products have been 
a part of their portfolio 
for over 22 years, along 
with incense sticks under 
the brand name Two-

hands which is gaining popularity. The CEO of the company, 
Ankit Doshi, shared that GT Group is primarily a family busi-
ness, and he oversees the marketing and orientation program of 
the branded division. He highlighted that the company has been 
producing Sambrani and Frankincense for over two decades 
and recently launched Twohands Agarbatti in 2021, which has 

received a positive response from customers with year on year 
142% growth. GT Group’s products are sold across 21 states of 
India and come in economy, medium, and premium ranges. 
The company specializes in Sambrani and is preparing to 
launch more varieties of Agarbatti. Doshi emphasized that the 
demand for Sambrani has increased since the COVID-19 pan-
demic as their products are naturally based across all ranges, 
from economy to premium. He added that while incense sticks 
and wet dhoop were popular in the past, the future belongs to 
Sambrani.

In response to a question from Sugandh India, it was report-
ed that the company offers products ranging from two rupees to 
300 rupees. The market for products priced at an MRP of ₹2 is 
most in demand in areas surrounding major temples and reli-

gious sites throughout the 
country, such as Chennai, 
Kanpur, Mumbai, Mysore, 
Telangana, and small towns 
in Andhra Pradesh. About 
camphor production: the 
Pavithram brand was intro-
duced in 2020 following 
the COVID-19 pandemic, 
but the focus on its produc-
tion has been limited. 
While the camphor market 
has rapidly grown, a lot of 
the products in market are 
chemical-based, whereas 
our camphor is of natural 
quality, resulting in limited 
demand and supply. The 
number of branded compa-

nies in the camphor sector has increased now.
In response to a query about the plans and chal-

lenges of GT Group, it was shared that although the 
industry is growing at a rapid pace, the influx of 
low-quality products has become a common phe-
nomenon. However, this situation also presents an 
opportunity for the fast-growing industry. Given the 
large population of the country, the demand for such 
products is continuously increasing. Additionally, the 
emotional attachment of people towards religious be-
liefs is also contributing to the growth of the market. 
Despite the market growth being almost 8 per cent, 
the sector has not yet been well-organized, leading to 
unhealthy competition.

In response to a question, he said that it is good 
that new people come into the fragrance industry, but 
at the same time, it is also important that there should 
be quality-based products so that the competition can 
be healthy. He said that GT Group is still new in the 
agarbatti business and we are understanding the indus-
try. In such a situation, we endeavour to provide only 
premium range products of the best quality. The com-
pany is continuously working in this direction. In re-

sponse to a question related to online marketing, he said that 
when we started it, the sales were only Rs 15-20 thousand, but 
last February this figure reached Rs 7 lakh, even though we do 
not have our website. He said that only premium quality prod-
ucts are popular in the online market. That’s why we are work-
ing on the best premium quality. n
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Sunny  Dudani, the proprietor of the Zebra brand, stat-
ed that their entry into the market was motivated by a 
desire to provide high-quality products. Considering 
the market trends of that time, they believed that in-

troducing a quality product would be beneficial. Two and a 
half years ago, the Zebra brand was launched. When asked 
about the name, Sunny explained that incense sticks are usu-
ally black and white, so they chose to name the brand ‘Ze-
bra.’ Zebra brand is renowned for the excellent quality with 
raw agarbatti, raw material and fragrance all produced in-
house and strict quality control measures are implemented. 
The company does not rush to introduce new products; in-
stead, it focuses on creating a new range based on one fra-
grance from a selection of fifty.

Sunny  Dudani, in response to a question related to the 
marketing of the zebra brand, said that his elder brother deals 
in raw materials and raw incense sticks. We have been into 
marketing for twelve years. Therefore, it became easier to es-

Zebra brand is  
rapidly capturing  
the market

Marketing Schemes  
are a big challenge  
for quality- 
centric agarbatti 
manufacturers
-Sunny Dudani

In the agarbatti and incense industry, the surviv-
al of a product is contingent upon its ability to 
maintain high-quality standards. However, man-
ufacturers are facing an ongoing challenge of 
devising effective marketing strategies that in-
volve offering schemes to wholesalers, distribu-
tors, and retailers to enhance sales. In a recent 
conversation with Sugandh India, Mr. Sunny Du-
dani, head of Zebra Brand, emphasized that of-
fering schemes in the market has become a 
prevalent practice. Nevertheless, it is essential 
to understand that the quality, quantity, and 
pricing of the product must match the custom-
ers’ expectations. It is observed that several 
brands have become overly reliant on schemes, 
which has led to a significant surge in competi-
tion in the market. As a consequence, manufac-
turers are compelled to compromise on the qual-
ity of their products, which eventually leads to a 
decline in customer loyalty. Mr Dudani pointed 
out that the biggest challenge in the incense 
sticks industry today is to maintain the quality 
of products while simultaneously bearing the 
expenses of various schemes. The entry of a new 
brand into the market is solely based on the 
quality of its products, which is a significant fac-
tor that determines its success in the industry.
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tablish the brand. Everything is in-house apart from pack-
aging material and boxes. In this way, quality, the cost of 
production and price of the product are controlled. The 
company is into aggressive sampling for brand awareness 
and value. Every possible effort is made to deliver samples 
from the retailer to the customer. Free samples are included 
in every pack. If any distributor asks for a large quantity of 
samples, it is delivered without any hesitation.

Zebra brand products are supplied in Gujarat, West 
Bengal, Odisha, Bihar and Chhattisgarh etc, with major 
markets being West Bengal and Gujarat. We have created a 
vast network through sampling. The company is paying at-
tention to the markets in Maharashtra, Tamil Nadu, Andhra 
Pradesh and Telangana.

In response to a query from Sugandh India, Mr  Dudani 
stated that the brand’s product range varies from MRP ₹10 
to ₹100. The Zebra brand boasts a wide array of premium 
masala agarbatti and incense sticks. Mr  Dudani mentioned 
that the demand for dhoop sticks is rapidly increasing. The 
company endeavours to offer superior products across all 
price points. Moreover, the company intends to introduce 
the Zebra brand dhoop stick products across all segments in 
the future. A 10 stick premium range product is scheduled 
to be launched soon. The company aims to expand the range 
of products in the premium segment in the future. The eco-
nomic range of products will also receive equal attention, as 
there will always be a demand for them. When asked about 
the future of the incense-stick industry, Sunny opined that it 
holds immense potential as it is an evergreen industry that 
keeps evolving. Just like after incense sticks, products like 

wet dhoop, dry sticks, sambrani, cones, etc., were  
introduced, new trends will continue to be explored in  
the industry.

Sunny  Dudani, in response to a question, said that the 
company is not exporting right now, but plans to do so in 
the future. Given the increasing supply in many states, we 
are setting up a new factory in Kathwada. Work is being 
done to improve the quality of raw materials and fragranc-
es.

On the question regarding the availability of raw mate-
rials, he said that currently, a large part is coming from 
abroad, but for this, we will have to be self-reliant. Current-
ly, white incense sticks are made from wood powder. It is 
imported from Vietnam and China. Bamboo sticks are also 
currently 98% coming from China. If there is a ban on im-
port of Joss, Wood Powder and Bamboo Stick, the industry 
will face a big problem. He said that the wood powder be-
ing produced in the country is not up to the mark. Bamboo 
sticks are available in the North East, but the cost of trans-
portation is very high when procured from there and the 
quality is also not upto the mark, whereas it is cheaper when 
procured from China.

In response to a question regarding the success of the 
Zebra brand, he said that apart from quality, we are paying 
special attention to the packaging. For this, we have hired a 
designer and prepare the designs ourselves. Apart from be-
ing of good quality, a product should also have attractive 
packaging, because initially it’s the packaging that attracts 
the customer. In today’s times, even gold is sold in attrac-
tive beautiful packaging. n
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Khodiyar Plastic 
offers plastic 
packing solutions 
for 3-inch to 5-foot 
incense sticks

8

Jar packing stands 
out as the superior 
packaging solution 
for incense sticks
-Nikesh Patel

The trend of plastic jar packing of products 
like incense sticks, dry sticks, sambrani and 
perfumes is increasing rapidly. This is much 
better than pouch or box packing made of 
paper, thin polythene and foil. In jar packing 
the aroma and quality of the products remain 
intact for a long time. Once empty, consumers 
can use the jar for household purposes. On the 
other hand, when incense sticks in paper, foil 
or polythene-packing are used up, people 
throw the packing material in the garbage. 
This leads to pollution and waste. Mr. Nikesh 
Patel, head of Khodiyar Plastic, shared in a 
special conversation with Sugandh India that 
he has been doing the business of plastic jar 
packing for two decades. Today he is producing 
jars for packing products ranging from 5 
grams to several kilos for incense sticks and 
perfume industries. He said that plastic jars 
are being made in every size for premium, 
medium and economy segments of incense 
sticks, dry sticks, sambrani and camphor 
products. Several big names of the industry 
are their clients. Khodiyar Plastic manufactures 
jar and plastic packs for incense sticks ranging 
from 3 inches to 5 feet.
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Nikesh Patel said in a conversation with Sugandh In-
dia that Khodiyar Plastic has been in the business 
of manufacturing plastic material since 2001. How-
ever, they started working in the agarbatti industry 

in 2007. Before this, he used to work in a diamond company 
and then started his own business. He said that initially, he 
started with providing plastic packaging solutions for the sani-
tary industry. Later he started jar plastic packing for the agar-
batti industry. These jars are available in various sizes and seg-
ments and most of the companies 
across India are getting jar pack-
ing from us. He said that apart 
from white and black incense 
sticks, the trend of golden-co-
loured incense sticks has started 
and for this, all the companies 
prefer jar packing. In response to 
a question, he said that he does 
not make jars only for premium 
range products but jars are made 
for all ranges of products. The 
quality of Jar packing offered 
also depends on the premiumness 
of the incense products.

In response to a question from 
Sugandh India, he said that his 
products have no competition 
with box or zipper packing. The 
benefits of plastic jar packing are 
being felt by producers as well as 
consumers. Its biggest advantage 
is that the quality of the products, 

their burning capacity and fragrance remain intact from the 
first till the last stick is taken out and lit. The aroma of incense 
sticks lasts till the last stick. Manufacturers, distributors, and 
retailers find it easier to handle products kept in jars. Consum-
ers can also use the empty jars at home. If the jar gets damaged, 
it can be recycled. In response to a question, he said that when 
he made the plastic jar, initially people said it would not work. 
Special products can be used only on festive occasions, but 
now people are seeing its benefits, so it has started running 
throughout the year.

In response to a question, he said that we have plastic pack-
aging solutions for three inches to five feet incense sticks. They 
also make pasting boxes, slider boxes and pet bottles for in-
cense products in different sizes and lengths. On the question 
of stopping the use of plastic in the country— he said that 
packing material is prepared as per the rules and instructions 
set by the Government of India. We do not use sheets less than 
250 microns.

 We make pet bottle jars for packing incense sticks and 

dhoop sticks from 50 grams to 1 kilo. Then we have past-
ing box for 4 inch to 5 feet incense sticks. It is in the form 
of a sheet with lids on both ends and a sleeve in the mid-
dle. The sheet is of 250 microns. We also have slider box 
packing ranging from 250 to 300 microns for packing of 
9 inch incense sticks of 100-250 grams. We also have jar 
packing for Sambrani cups from 12 cups to 32,40 cups. 
For camphor products we have packing from 100 grams 
to 500 grams. We also have PP Random bottles for per-
fumers for sampling and storage. These range from 4 ml 
to 1 litre. These are completely leak-proof.

Nikesh Patel talked about the new products that he 
has created for Rose World in the Diamond Pel series 
with rose gold caps. The diamond pel design is round in 
appearance, easy to handle and feels sturdy. In response 
to a question regarding the high cost of plastic jar pack-
ing, he said that there isn’t a drastic difference between 
the cost of plastic jar and that of other types of packag-

ing like paper boxes. Moreover, Paper packing has become 
very expensive now, but the safety of the product in plastic 
jars is greater. He said that for paper packing, at least 20-25 
thousand boxes have to be ordered, whereas, for jar packing, 
we provide a minimum 500 jars which is beneficial for small 
manufacturers and those that are just starting the business. 
With just 500 jars they can have 100s of segments. He said 
that there is continuous expansion in the packaging industry 
and the company is also working on new packing technology 
as per the market. n
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Desai Brothers: A big name in the incense stick market8

GuJArAt iS the BiGGeSt 
AGArBAtti MArKet
-ArPAN DeSAI
Arpan Enterprises, Dharan Enterprises, and Desai Brothers are the leading trading, wholesaling, and distributing 
companies of incense sticks, sambrani, and puja items in Gujarat. These companies serve as super stockists 
and C&F for numerous big branded incense stick companies, which allows them to maintain a massive network 
across the state. The founders of these companies, Arpan Desai and Dharan Desai, had humble beginnings in 
the incense and agarbatti business around 20 years ago, and since then, their business has become a big name 
in the trade. In an exclusive conversation with Sugandh India, the head of these firms, Mr Arpan Desai shared 
that he has been all over Gujarat about 50 times in recent years, and despite that, he personally meets with 
the distributors two times a year. The company has more than 300 distributors associated with its network 
across the state, and they have family relationships with all of them. Their office is in Ahmedabad, but their 
warehouse, office, and display area span 24000 square feet in the city outskirts. They also have a dedicated 
conference room for the companies to conduct meetings. From here they supply dhoop, agarbatti, and 
Sambrani products all over Gujarat and Rajasthan. In response to a question, Arpan Desai said that, apart from 
worship, people prefer agarbatti to make the ambience of shops, homes and offices pleasant and fragrant. 
That is why the demand for premium products is high, and people prefer new fragrances.
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In response to a question from Sugandh 
India, Mr Desai shared that he founded 
his current business in 2004, following 
in the footsteps of his grandfather and 

maternal uncle who were involved in the 
agarbatti business and had a retail shop in 
Panchmahal district, he and his brother used 
to work there . Seeking a larger market, Mr. 
Desai relocated his business to Ahmedabad 
and initially operated alone for a year before 
his brother, Dharan Desai, joined him and 
they did a lot of retailing in Ahmedabad till 
2008. Market was full of big players and 
thus competition. As the business grew, in 
2010 Mr. Desai secured distribution of 
Ahmedabad based brand Flourish, followed 
by Darshan International and Pradhan Per-
fumers of Bengaluru in 2013. Currently he 
is the super stockist and cnf of various com-
panies, including Nishan, Flourish, Vakra-
tund, Nishan, Pioneer, Raunak, Jesal, Vaidik  and Jain Prod-
ucts.

Mr. Arpan Desai, in response to a question, said that he has 
a two-tier marketing team. One team works separately from the 
other firm’s marketing team. Apart from this, he also frequent-
ly visits the market. He said that he and his brother Dharan 
Desai run all three firms. All three firms deal in incense sticks 
and incense products, and function as per the needs of different 
companies. Like Nishan’s is distributed only through Desai 
Brothers. Arpan Enterprises deals with the trading of all the 
companies. He said that a lot of companies have different re-
quirements and these firms function accordingly. In response 
to a question, he said that if any company wants to make us 
CNF, we are ready for it.

Arpan Desai, in response to a question, shared that the mar-
ket dynamics of Rajasthan and Gujarat are significantly differ-
ent. While Flourish brand has a strong demand in Gujarat, its 
popularity in Rajasthan is limited to specific urban areas. The 
product, being a premium brand, has a lower demand in Rajas-
than due to the consumers’ preference for quantity over quality 
and the already established presence of local and affordable 
brands. Mr Desai, who is also SS for Jaisal brand, has observed 
that it is limited to Gujarat only, whereas Flourish, Nishan, and 
Vakratund are supplied to both states. Pioneer, Raunak, Jain 
Products, Jai Bhavani, and other brands are marketed solely in 
Gujarat. Furthermore, Mr. Desai has a network of more than 
300 distributors. These distributors also work for other brands 
as well.

In response to a question regarding his office and ware-
house in a 24,000 square feet area, he said that all the compa-
nies I work with, I sell all of their products available across 
different segments. It is not that I keep only a few selected 
products of any one company. He said that my way of working 
is that when I take responsibility for a brand, I work hard for 
two to three years. If the brand works, I continue the work, 
otherwise without spoiling the relationship, I tell the company 
to look for other options. He said that the outskirts of the city 
are better for having offices and warehouses in one setup. 
During Covid lockdown people operating from the  warehous-
es in the city faced a lot of issues but the ones operating from 
the outskirts faced no problems. So we kept our office in the 
city and built a warehouse on the outskirts.

Mr. Arpan Desai said that the Gujarat market is the best 
market for incense stick products. There is a huge market 
for high-quality premium products here. A point to note 
about Gujarat market is that both the premium and econo-
my products sell. While medium-range products face diffi-
culties. There are first, second and third-quality products 
here. Similarly, there are four types of companies. In the 
first range, there are pan-India level companies like Cycle 
Pure and Moksh, which have their own marketing team. 
They have a complete setup and do everything from adver-
tising, promotion, marketing and schemes. Other quality 
companies include Amruta, Balaji Flourish etc., which are 
at the second level in premium. The third are those compa-
nies, which sell products through trading and distributors. 
The fourth level includes those companies which sell their 
products at the lowest price. In response to a question, he 
said that there is no similar market in the entire Gujarat. 
Premium products do not sell much in North Gujarat, on 
the other hand, there is demand for premium products in 
Saurashtra and South Gujarat, whereas in Central Gujarat, 
products of all ranges are sold. He said that the incense 
sticks market for Gujarat is exactly like that of Maharash-
tra, where products are sold not just on the basis of the 
company’s marketing strategy but mainly on relationship 
with the distributor and the quality.

On a question related to the Gujarat Agarbatti market, 
he said that in Gujarat, the MRP starts from pouch packing 
of ₹10, which goes on to ₹20, ₹50 and ₹100. At the highest 
MRP of ₹70, pouch packing is sold for ₹50. However, if 
the quality is there then packets worth two, three and even 
five thousand rupees are easily sold here. He said that 
among the top brands are companies like Cycle Pure, ZED 
Black, Kalpana, Nishan etc., whose depots are also here. 
Apart from this, there are many local brands too, which 
are of pan India level and are sold well in other states also. 
He said that there are local brand companies in every two 
or three districts. About 100 such companies are from Gu-
jarat only. Shah Fragrances,  Arsi, Dhanalakshmi, Char-
bhuja,   Jesal, Vakratund, Vaidik and Siddhi are very pop-
ular and they all have a huge range too. Bengaluru’s 
products are sold the highest in premium. Bimal, Janak, 
Alaukik of Rajkot are also there. Products from other 
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states include BIC, Balaji, Jain products, Jesal, Forest, Os-
wal, Real, Pioneer, Moksh, Parimal, Zed Black and KR agar-
batti have good market.

Mr Desai informed Sugandh India that a decade or so ago, 
the market for agarbattis was dominant in Gujarat, with only 
a marginal demand for dhoop-related products. The wet 
dhoop market was dominated by Hari Darshan. However, the 
market dynamics have shifted significantly since then, with 
agarbattis now comprising around 70 per cent of the market 
share. The remaining thirty is shared between dry and wet 
dhoop, with the latter being further divided into twenty and 
ten (per cent) for dry and wet dhoop respectively. He further 
added that ZED Black, Nishan, and many other companies 
have established a stronghold in the wet incense market, but 
the premium segment of wet dhoop has a low market share. 
ZED Black dominates the wet dhoop market with a 60% 
share.   The maximum price is  ₹ 20  for a zip pack of 30 
sticks.  However, products worth Rs 5 and Rs 10 are hardly 
sold here.  Products with MRP of ₹ 5 and ₹ 10 are sold in 
Punjab and Rajasthan.  In contrast, Hari Darshan, which only 
deals in wet dhoop, has experienced a decline in sales due to 
inadequate investment in marketing and supply chain. As a 
result, it has fallen behind its competitors who have diversi-
fied their product offerings, including incense stick products.

Mr Desai said that a pack of dry sticks with an MRP of Rs 
15 is sold for ₹ 10. Only products with MRP of Rs 50, 70, 80, 
100 are sold the most. Local companies also manufacture and 
sell a lot of goods. Dry sticks costing ₹50 to 100 have a mar-
ket in the premium segment and consist of brands from 
Ahmedabad and Bengaluru. He informed that a brand named 
Deesa introduced dry sticks in the market 30-40 years ago. 
Jain community is fond of this product. In bengaluru, it was 
made by BIC and Padmini. Now most of the companies are 

making dry sticks and everyone has a market but Deesa is still 
the top seller. He said that Vakratund is also focussing on dry 
sticks because its market will increase further in future.

On the question related to the market of Sambrani, Mr. De-
sai said that 20 years ago we brought GT Company’s Sambrani 
to the Gujarat market, but at that time it did not work because 
people did not know about it. Now, the Sambrani of all the 
companies are doing well. In Gujarat, its demand increases a 
lot during Navratri and Ganpati. Companies that sell incense 
sticks and dry sticks, their Sambrani products also sell. Major 
players in this segment are Cycle, Nishan, Delta, Balaji, Zed 
Black, Forest, GT along with several local players. Cycle Na-
ivedya is at number one, occupying 30% of the market alone. 
The remaining 70% are other companies. Flourish premium 
cup also has good sales. In the camphor segment, he  said that 
333, Cycle and mangalam are the most popular. Saraswati 
Camphor also sells well. Here people prefer camphor in pouch 
packs.While Cycle’s camphor sells at a fixed price, other local 
companies keep the prices according to the increase or de-
crease in the rate of camphor in the market. Ahmedabad based 
Neev camphor also sells good. In chandan Tika and Ashta-
gandha, Manohar, Hari Darshan, Kashi and cycle dominate. 
However, chandan tika and Ashtagandha are less popular here 
and local products are more popular. In response to a question 
regarding the roll-on and perfume market, he said that it is 
completely different from the agarbatti-dhoop market in Guja-
rat. Only 10% of incense sticks distributors do this work. The 
perfume and roll-on market is mainly related to the perfume 
industry and market. This product belongs to a completely dif-
ferent segment. In the incense sticks market, Roll On is mostly 
run by Aerocam company. Balaji and Orkay is very expensive 
due to its premium quality and less incense sticks distributors 
sell it.n
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BRAND NEWS

*Note:The prices and quantity/weight mentioned are as of MARCH-2024-APRIL-2024 or as mentioned by the respective companies

Namoh indiya introduces 
Pioneering Cow Dung Wet Dhoop

Govinda appointed as Brand Ambassador for Grah Shanti

Namoh Indiya, a brand renowned for its expertise in crafting wet dhoop, has 
achieved a significant milestone by pioneering the launch of Cow Dung Wet 
Dhoop. While several brands have agarbatti, dry sticks, dry cones, and hawan 
cups made with cow dung due to the spiritual benefits of cow dung, Namoh 
Indiya’s is the first in the industry to come up with wet dhoop product made 
with cow dung . Formulated with pure cow dung powder, premium Gugal, lo-
ban, camphor, and a proprietary blend of 17 organic herbs, this product embod-
ies purity and spiritual sanctity. Notably, Namoh Indiya has ensured accessibil-
ity by offering this exceptional dhoop in both the premium and zipper segments, 
catering to diverse preferences with unwavering commitment to quality and 
tradition. n

Delhi-based dhoop and agarbatti brand, Grah Shanti, in a step to amplify its brand presence has appointed the re-
nowned Bollywood Superstar, Govinda, as its brand ambassador. This strategic move aims to elevate the visibility and 
appeal of its top-selling premium offerings, namely the 3 in 1, Ram Lalla, and Gold dhoop products. With Govinda’s 
charismatic persona and widespread popularity, Grah Shanti is poised to bask in the glow of his star power.

Grah Shanti, one of the leading brands from Delhi comes under Bhushan Enterprises that has decades of experi-
ence and expertise in raw dhoop production. This adds up to the quality and value of Grah Shanti’s products.  The 
brand has an extensive portfolio comprising approximately 200 offerings across various segments. Noteworthy among 
its offerings is the Thakurji Sambrani cup, crafted from cow dung with the alluring fragrance of Sandalwood.

The company also has bollywood actress Mahima Chaudhary as a brand ambassador for its other products includ-
ing Pardesh, Machis Dhoop and Agarbatti, as well as the pouch-packed dhoop in fragrances like gulab, chandan, 
mogra, and loban. Grah Shanti has its presence across numerous states including Delhi, Uttar Pradesh, Bihar, Hary-
ana, Punjab, and Jammu. n
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BRAND NEWS

Nishan’s 6 inch premium dhoop stick collection launched
Ahmedabad, renowned as an incense stick hub, has witnessed the ascent of Nishan as a leading brand in the region. Capitalizing on the 
rising demand in the Bamboo-less segment, Nishan has unveiled a six new premium dhoop stick products. These 6-inch dhoop sticks 
showcase Nishan’s commitment to quality and innovation, featuring the brand’s six trendiest and top-selling fragrances: Shree Sugandh, 
Sukhad, Ambrosia, Natural Woods, Musk, and Keshar Chandan. Packaged in eye-catching boxes, each weighing 100 grams, these offer-
ings are priced at an MRP of Rs.70. Currently available in Gujarat, Maharashtra, Madhya Pradesh, and Rajasthan. With an integrated 
production process encompassing everything from raw materials to perfumes, Nishan maintains a distinct advantage in delivering supe-
rior quality at the most competitive rates, further solidifying its position as a market leader. n

Gujarat has been a hub for incense stick production since quite some time. Ahmed-
abad specially stands out with numerous brands offering new and trendy products 
with good quality at decent prices. These products have sent stirs to the markets pan 
India. Zebra, a brand that was launched just 2 and a half years ago has gained a lot of 
popularity. Zebra brand has around 40 products in its portfolio ranging from agarbat-

Zebra brand increasing its  
reach with the best quality

tis to dhoop sticks. From econ-
omy to premium in the Rs 10 to 
Rs 100 segment, the brand has 
all the products in its portfolio 
with more products coming up 
in the dhoop and premium seg-
ment. The brand’s popularity 
can be credited to its quality 
which it maintains by having 
everything in-house from raw 
materials, raw agarbatti to fra-
grance. 

The company also enjoys 
its background in raw material 
business which gives it an edge 
in providing quality products at 
best rates to the market. More-
over, the brand gives special 
attention to the packaging, 
making it so attractive that it 
instantly catches the custom-
er’s eye. Zebra brand has major 
markets in Gujarat and West 
Bengal followed by Odisha, 
Bihar and Chhattisgarh. The 
company is also paying special 
attention to markets in Maha-
rashtra, Tamil nadu, Andhra 
Pradesh and Telangana. n

*Note:The prices and quantity/weight mentioned are as of MARCH-2024-APRIL-2024 or as mentioned by the respective companies
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Balaji Agarbatti Company unveils ‘ram rajya’
The leader in Premium segment, Bengaluru based Balaji Agarbatti Company celebrates the open-
ing of the Ram Mandir Temple by launching “Ram Rajya,” a new incense product in 450gm Jumbo 
Zipper Category. Following the success of Banaras Jumbo Zipper, this new offering promises top 
quality and strong fragrances. “Ram Rajya” is crafted with care to reflect the values of peace and 
harmony associated with the temple. The company takes pride in honoring this cultural moment 
and is excited to share the product with customers. With “Ram Rajya,” Balaji Agarbatti Company 
aims to continue its tradition of providing top-quality products while paying tribute to Indian heri-
tage. n

DevDarshan Launches 
Dhoop Super Saver Pack

DevDarshan, India’s number 1 brand in the Indian Dhoop and Agarbatti industry, 
has been making its mark since 1954. DevDarshan has launched a new Dhoop 
pack called Super Saver in line with customer demand. This new pack is specially 
designed for customers who prefer to use premium scented and pure Dhoop for 
their puja and spiritual activities.Until now, DevDarshan’s Premium Dhoop was 
available in packs of 8, 10 and 20 sticks. But keeping in mind the ever-increasing 
demand of the customers, the company has now launched the Super Saver pack of 
40 sticks in the market. With this new pack, customers will not only get the pre-
mium Dhoop fragrance of DevDarshan for a long time, but it is also economical 
in price. According to DevDarshan, customers have been constantly giving feed-
back that they like our Premium Dhoop, but they need more Dhoop for their puja 
needs. They have difficulty in buying small packs repeatedly. Therefore, DevDar-
shan has specially prepared this premium Dhoop Super Saver pack made from 
pure desi ghee for them. This will not only give them the best fragrance, but it will 
also prove to be economical for them. DevDarshan has always believed in making 
high quality products in line with customer demand. This new Super Saver pack 
is an example of this commitment. The DevDarshan Super Saver pack is also 
available on the online website www.devdarshandhoop.com. n
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Floral Nova, an instant hit 
in the premium segment 
by Flourish Fragrance

Flourish Fragrance brand has made its name in the 
premium segment across major markets in the coun-
try. Hailing from Ahmedabad which is a hub for in-
cense sticks production and has most of the brands 
providing quality products at low rates, Flourish has 
been going against the flow by providing premium 
products. With numerous premium products in its 
portfolio, Flourish introduces new products every 

year especially during the fes-
tival season. The recent addi-
tion to its portfolio are Rajb-
hog, Nature Aroma, Floral 
Nova and Pichhwai range of 
incense stick products that 
were launched in February 
this year. These are luxury 

masala incense sticks that make them one of the fin-
est offerings from the company. Among these the 
Floral Nova has been the best seller. These come in 
an attractive box packaging of 50 grams. Flourish’s 
premium products reflect its  unwavering commit-
ment to both quality and aesthetics.

Moksh introduces ‘Ayodhya Dham’ 
Premium Dry Sticks and Wet dhoop.
Based in Bengaluru, Moksh Agarbatti stands as a prominent name among users of incense 
sticks, with Moksh Swarn Champa ranking among its top-selling brands. With the recent 
historic inauguration of the Ram Temple uniting the nation in a wave of devotion, Moksh 
seized the opportunity to further enrich people’s spiritual experiences by launching the 
‘Ayodhya Dham’ premium dry sticks and wet dhoop. Packaged in visually appealing 
boxes adorned with imagery of the Ram Mandir, these products aim to elevate prayers 
and rituals. The dry dhoop sticks are priced at an MRP of Rs. 150 for 50 grams, while the 
wet dhoop is available at Rs. 105 for a pack of 10 sticks. Moksh, known for its market 
leadership, has received positive feedback for this latest offering, reinforcing its position 
as a trusted provider of spiritual essentials.

BiC’s exciting April Debut with 
Janmabhoomi and ram Krishna 
hari Zipper
Bengaluru-based leading incense firm Bindu Incense Craft LLP (BIC) 
is gearing up for an exciting launch this April of two new zipper prod-
ucts. The ‘Janmabhoomi’ and ‘Ram Krishna Hari’ zipper incense 
sticks. These stand out as innovative additions to BIC’s extensive 
range. These zippers are steeped in tradition and hold significance es-
pecially ‘Janmabhoomi,’ which was released during the Shri Ram 
Mandir Pran Pratishtha ceremony.  ‘Ram Krishna Hari’ offers a unique 
3-in-1 experience, featuring three distinct fragrances in notes of natu-
ral, traditional, and fancy—all within a single pack. ‘Janmabhoomi’ 
boasts a sandalwood base, resonating with a classic aroma. With these 
two products, the zipper segment in BIC’s portfolio has seen a new 
addition after a year. The attractive packaging of these new products 
has garnered widespread appreciation. With the pricing set at 70 MRP 
for the 110 Gram packs, BIC aims to expand its portfolio and cater to 
diverse consumer preferences, further enriching its product bouquet.

*Note:The prices and quantity/weight mentioned are as of MARCH-2024-APRIL-2024 or as mentioned by the respective companies
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Gujarat has a rich history dating back to the Indus Valley 
period. The state shares its borders with Maharashtra and 
Rajasthan. Gujarat has been a hub for inland and overseas 

business activities for centuries. its history of sea voyages resulted 
in high levels of economic, trade, and business activities.  Gujarat is 
home to numerous small and large industries that employ millions 
of people. Agriculture is also well-developed in the state, making it 
a prosperous one. The standard of living of the population is high, 
with a large number of people belonging to the upper and middle 
classes. This has created a high demand for both expensive and 
inexpensive consumer goods. The state is well-known for its large-
scale production of agarbatti and incense products. In addition, 
there is a significant market for premium economy products from 
other states. According to a survey conducted by Sugandh India, 
Gujarat is the largest centre of incense stick production, and it is 
also a fast-growing market for incense sticks. The market is diverse, 
with a significant demand for both premium and economy-range 
products. However, even the economy market in Gujarat has an 
average MRP of ₹20, which can be considered a premium category 
in other states.
The state’s market is divided into four areas
The Gujarat market can be segmented into four major regions, 
namely North Gujarat, Saurashtra, South Gujarat, and Central 
Gujarat. In the districts of North Gujarat, such as Mehsana, 
Himmatnagar, Palanpur, Deesa, and Gandhinagar, the market for 
loose products is priced between Rs 60 to Rs 100 per kg. This 
region is situated adjacent to the districts of Rajasthan, such as 
Barmer, which is why it is known for its affordable and economical 
products. Saurashtra comprises districts like Ambreli, Somnath, 
Junagadh, Rajkot, Bhavnagar, Jamnagar, Kutch, Surendranagar, 
and Dwarka. The population of this region is prosperous, and 
the people are more religious, leading to a high consumption of 
incense sticks and other related products. South Gujarat includes 
districts like Surat, Valsad, Navsari, and Baroda, and here, the 
highest consumption is of premium products. Loose products are 
more popular in Surat, but economy premium products are also 
available in loose packing. Anand, Kheda, Godhra, Panchmahal, 
and Ahmedabad in central Gujarat offer a mixed market. Premium 
and economy products are sold in loose, pouch, and zipper 
packing. According to market reports, the market for incense was 
limited to agarbatti for about a decade or two. At that time, the 
demand for incense was only two per cent. However, the market 
for traditional dhoop and dry dhoop sticks has increased to 30 per 
cent. The sale of agarbatti accounts for 70 per cent. 
The market for dhoop also shows a similar trend, with 
dry sticks accounting for 20% and wet sticks for 10%. 
In Saurashtra, the market for wet incense is relatively 
low. However, the trend of wet dhoop is high from 
Central to South Gujarat and Ahmedabad, mainly 
due to a large number of people from Bihar and Uttar 
Pradesh residing here.
The market of products with MRP of rupees ten to 
thousands
As per the market report of Sugandh India, the agarbatti 
market in Gujarat has a base price of ₹10, which increases 
to ₹20, ₹50, and ₹100 per packet. Premium products, on 
the other hand, have sales figures ranging from two to five 
thousand per box. Pouch-packed agarbattis are the most 
popular in the market, while box-packed products are 
not as favoured. Although most of the premium brands 

are based in Bengaluru, several homegrown brands provide quality 
comparable to that of Bengaluru at lower rates. Local manufacturers 
offer products across all price ranges, which have become popular 
Pan-India brands, selling well outside Gujarat. Products from 
Maharashtra and Madhya Pradesh, apart from Bengaluru, are 
also sold extensively across Gujarat. The top brands in the region 
include Cycle Pure, ZED Black, Kalpana, Nishan, Alaukik, Bimal, 
Flora, Janak, Shah Fragrances, Siddhi, Arsi, Utsav, Dhanlakshmi, 
Charbhuja, Pioneer, Darshan International, Pradhan Perfumers, Jain 
products,Real, Oswal Raunak, Moksh, Parimal, KR Agarbatti, Jesal 
and Vaidik. The market includes brands catering to both the economy 
and medium-range segments, along with several premium brands 
such as BIC, Balaji, Flourish, Forest, and Vakratunda.
The fast-growing market of bambooless
According to market reports, there has been a rising trend of bam-
boo-less products, which has resulted in a surge in demand for dry 
dhoop sticks sold for ₹10. In addition to dry dhoop sticks, incense 
products worth ₹70, ₹80, and ₹100 are also popular, with Rupee 50 
being the highest in demand. Local branded companies also pro-
duce these products on a large scale, and they are known for their 
long-lasting nature. Deesa, a 30-40 year old dry stick product dom-
inates the segment. Premium range starts from ₹50. Flourish and 
Vakratunda are the leading brands in the premium range. Market 
reports suggest that incense and dry sticks of the brands sold in 
Gujarat are also popular. However, the premium range is not as 
popular in the wet dhoop category. Previously, Hari Darshan dom-
inated, but now ZED Black is taking over. Zipper-packed dhoop is 
sold in a pack of 30 sticks at an MRP of ₹20. Products priced at ₹5 
and ₹10 are non-existent.In Sambrani cup, Nishan, BIC, Balaji, 
Delta, Zed Black, Forest and GT are the leading brands, but Cycle 
Naivedya holds the top spot with 30% of the market share. Flourish 
premium cup also sells good. The demand for Sambrani greatly 
increases during Ganpati and Navratri all over Gujarat. In Cam-
phor, 333, Cycle and Mangalam are top selling brands. Saraswati 
camphor also has a good market. Ahmedabad based Neev also sells 
well. The price of Cycle camphor is fixed while other brands keep 
the price as per market fluctuation. Manohar, Hari Darshan, and 
Cycle are the leading brands in Chandan Tika and Ashtagandha, but 
local companies are preferred more in this category. It has been 
observed that roll-on and perfume are not much sold at incense 
stick shops but mostly at the perfume shops. Ratlam’s Arochem 
dominates the economy segment while Balaji and Orkay are pres-
ent in the premium segment. n
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Manufacturing hub and one of the largest consumer of agarbattis in the country
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जीटी ग्रुप का फोकस अब 
प्ीमियि और उच्च गरुणवत्ा 
 वाले उत्ादों पर 

तेज़ी से आगे  
बढ़ रहा है 
अगरबत्ी उद्योग
-अंककत दोशी
8

अगरबत्ती और धूप उद्योग बहुत ऑगगेनाइज्ड न हयोने 
के बावजूद तेजती से बढ़ रहा है। इसमें कुछ कंपननयां 
नतीचे से उठकर बडती बन गई हैं, लेककन वह गगनतती 
की हैं।  चेन्नई के जतीटती ग्ुप के चतीफ एग्तीक्ूकटव 
ऑकफसर अंककत दयोशती ने सुगंध इंकिया से एक खास 
बातचतीत में इसका खुलासा करते हुए कहा कक यह 
उद्योग लगभग 12000 करयोड रुपए का हयो गया है, 
लेककन यह संगठठत नहीं है। स्ानतीय स्तर पर हती 
ज्ादा उत्ादक है और पैन इंकिया ब्ांि के तौर पर 
दयो-चार कंपननयों का हती नाम हम ले सकते हैं।  उन्ोंने 
कहा कक अगरबत्ती और धूप उद्योग अभती ना तयो 
एफएमसतीजती में आतती है और ना हती प्ान परचेज 
माकगे ट है। बल्कि यह आवश्यकता आधाररत जरूरी 
उत्ादों का उद्योग बन गया है। इसका भनवष्य बहुत 
उज्ज्वल है और आने वाले समय में हाई क्ाललटती 
प्योिक्टस की मांग और बढ़नती है। इसललए आने वाले 
समय में हाई क्ाललटती कयो लेकर कंपटतीशन और 
तेजती से बढ़ने वाला है और जतीटती ग्ुप इसकी तैयारी 
कर रहा है।
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चेन्नई का जीटी गु्प मुख्तः  िांबानी, लोबान, कैं फर, 
कुमकुम और िुगंसधत आयल जिैरे कई उत्ाद बनाता 
िै । लगभग 22 वरषों िरे कंपनी िांबानी उत्ादो ंको बना 
रिी िै । इिकरे  अलावा उिनरे अगरबत्ी उत्ादन में भी 

िाथ िाला ि ैऔर टुिैंि्ि करे  नाम िरे उिका उत्ाद काफी लोकडप्रय 
िो रिा िै । कंपनी करे  िीईओ अडंकत दोशी नरे एक िवाल करे  जवाब 
में किा डक यि मखु्त: फरे समली डबजनरेि ि ैऔर वि बांिरेि डिडवजन 
का पूरा माकके डटंग एवं ओररएंटरेशन प्रोग्ाम दरेखतरे िैं । उनोनंरे बताया 
डक 22 वर्ष िरे कंपनी िांबानी और लोबान का उत्ादन कर रिी िै । 
2021 में पिली बार जीटी ग्ुप नरे टूिैंि्ि अगरबत्ी लॉन्च की, जो 
काफी लोकडप्रय िो गई िै । इिरे िाल दर िाल 
142 % की बढ़त समल रिी िै ।  उनोनंरे बताया डक 
जीटी करे  बहुत िाररे प्रोिक्ि दरेश करे  21 राज्यो ंमें 
डबक रिरे िैं । इिमें इकोनामी, मीडियम और 
प्रीसमयम रेंज करे  भी उत्ाद शासमल िैं । िमारा 
स्रेशलाइजरेशन िांबानी को लरेकर ि ैऔर जल्द िी 
िम अगरबत्ी करे  और कई रेंज लानरे की तैयारी 
कर रिरे िैं । उनोनंरे किा डक िांबानी की मांग 
कोरोना करे  बाद िरे बढ़ी ि ैकोडंक इकोनामी िो या 
प्रीसमयम जीटी ग्ुप करे   िभी रेंज में िांबानी करे  
प्रोिक नरेचुरल बरेसि िी िोतरे िैं । एक िमय था 
जब अगरबत्ी चलती थी डफर गीली धूप और 
िट्ाई स्स्क का िमय आया, लरेडकन अब भडवष्य 
िाबंानी का िै ।

िुगंध इंडिया करे  एक िवाल करे  जवाब में 
उनोनंरे बताया डक ₹2 की माकके ट िरे लरेकर प्रीसमयम 
क्ासलटी करे  उत्ादन भी कंपनी बना रिी िै । ₹2 
की एमआरपी वालरे उत्ादो ंकी माकके ट पर उनोनंरे 

बताया डक उिकी मांग िबिरे ज्यादा दरेश करे  प्रमुख मंडदरो ं और 
धाडम्षक थिलो ंकरे  आिपाि करे  इलाको ंमें िोती िै । उदािरण करे  तौर 
पर उनोनंरे बताया डक चरेन्नई, उत्र प्रदरेश में कानपुर, मुं बई, मैिूर, 
तरेलंगाना और आंध्र प्रदरेश करे  छोटरे कसो ंमें भी ₹2 की एमआरपी 

वालरे उत्ाद चलतरे िैं । कैं फर उत्ादन िंबंधी एक िवाल करे  जवाब में 
उनोनंरे किा डक िमारा बांि पडवरिम कोडवि करे  बाद 2023 में लॉन्च 
डकया गया था, लरेडकन िम उि पर ज्यादा फोकि निी ंकर रिरे िैं । 
कैं फर की माकके ट तरेजी िरे बढ़ी ि,ै लरेडकन वि करे समकल बरेसि िै । 
िमारा कैं फर नरेचुरल क्ासलटी का िै । इिसलए उिकी सलसमटरेि मांग 
और आपूडत्ष िै । उनोनंरे किा डक कैं फर में बहुत कम बांिरेि कंपडनयां 
िैं । पिलरे 4 कंपडनयां उत्ादन करती थी ं । अब कुछ और कंपनी  
आई िैं ।

जीटी ग्ुप की भडवष्य की योजनाओ ंऔर चुनौती िंबंधी िवाल 
करे  जवाब में उनोनंरे किा डक यि उद्ोग तरेजी िरे बढ़ रिा ि,ै लरेडकन 

इिी करे  िाथ माकके ट में लो क्ासलटी करे  प्रोिक बहुत 
ज्यादा आ गए िैं और यि तरेजी िरे बढ़ रिरे उद्ोग करे  
सलए अच्छी स्थिडत निी ं िै । दरेश की बहुत बडी 
आबादी िै । इिसलए मांग भी लगातार बढ़ रिी िै । 
इिकरे  अलावा भगवान करे  प्रडत लोगो ंका लगाव भी 
बढ़ रिा िै । ऐिरे में यि माकके ट बढ़ती रिरेगी । उनोनंरे 
किा डक माकके ट ग्ोथ लगभग 8 प्रडतशत ि,ै लरेडकन 
वरेल ऑगकेनाइजि न िोनरे करे  कारण कंपटीशन स्वथि 
निी ंिै । 

एक िवाल करे  जवाब में उनोनंरे किा यि अच्छी 
बात ि ै डक िुगंध उद्ोग में नए-नए लोग आएं, 
लरेडकन उिकरे  िाथ िी यि भी जरूरी ि ैडक क्ासलटी 
बरेसि उत्ाद िो,ं ताडक कंपटीशन स्वथि िो िकरे । 
उनोनंरे किा डक जीटी गु्प इि कारोबार में अभी नया 
ि ैऔर िम उद्ोग को िमझ रिरे िैं । ऐिरे में िमारी 
कोसशश ि ैडक िम बरेस् क्ासलटी में प्रीसमयम रेंज करे  
िी प्रोिक दें । इि डदशा में कंपनी लगातार काम कर 
रिी िै । ऑनलाइन माकके डटंग िंबंधी एक िवाल करे  
जवाब में उनोनंरे किा डक िमनरे जब इिकी शुरुआत 
की थी, तो 15-20 िजार रुपए की िी िरेल िोती थी, 

लरेडकन बीतरे फरवरी में यि आंकडा 7 लाख रुपए पहुचं गया, जबडक 
खुद िमारी अपनी वरेबिाइट निी ंिै । उनोनंरे किा डक ऑनलाइन 
माकके ट में प्रीसमयम क्ासलटी करे  िी उत्ादन ज्यादा चलतरे िैं । इिसलए 
िम बरेस् प्रीसमयम क्ासलटी पर काम कर रिरे िैं । n



अगरबत्ी उद्ोग में आनरे की वजि बतातरे हुए िनी ददुानी नरे 
बताया डक पिलरे वि माकके ट में क्ासलटी उत्ादो ंकी िप्ाई 
करतरे थरे । उि िमय बाजार को दरेखतरे हुए लगा डक यडद िम भी 

क्ासलटी प्रोिक लाएं तो वि चलरेगा । उनोनंरे बताया डक जरेबा बांि को 
ढाई वर्ष पिलरे लॉन्च डकया गया था । जरेबा नाम रखनरे िंबंधी िवाल करे  
जवाब में उनोनंरे किा डक अगरबत्ी ज्यादातर ब्ैक और व्ाइट कलर की 
िोती िै । इिको दरेखतरे हुए िम लोगो ंनरे बांि का नाम जरेबा रख डदया । जरेबा 
बांि की खूबी यि ि ैडक िम रॉ अगरबत्ी, रॉ मटरेररयल और फ्रे गरेंि िभी 
उच्च क्ासलटी की रखतरे िैं । िारा प्रोिक्शन इन िाउि िोनरे करे  कारण 
क्ासलटी कंटट्ोल िख्ी करे  िाथ डकया जाता िै । एक िवाल करे  जवाब में 
उनोनंरे बताया डक कंपनी धडाधड नई रेंज करे  उत्ाद लानरे का प्रयाि निी ं
करती । यडद िम 50 फ्रे गरेंि बनातरे िैं, तो उिमें िरे 5 का चयन करतरे िैं और 
डफर उिमें िरे भी एक फ्रे गरेंि पर अपना नया रेंज तैयार करतरे िैं ।

िनी ददुानी नरे जरेबा बांि की माकके डटंग िंबंधी िवाल करे  जवाब में 
बताया डक मरेररे बडरे भाई का रॉ मटरेररयल और रॉ अगरबत्ी का काम िै । 
12 वर्ष िरे वि और िम िब माकके डटंग में िैं । इिसलए िमको अपना बांि 
बाजार में थिाडपत करनरे में िुडवधा हुई । िब कुछ इन िाउि प्रोिक्शन 

तेजी से लोकप्रिय 
होता जेब्ा ब्ांड 

क्ाललटी के साथ 
स्कीि उद्ोग ककी 
बडी चरुनौती
-सनी ददुानी

अगरबत्ती और धूप उद्योग में एक ओर जहां हाई 
क्ाललटती के उत्ाद हती बाजार में कटक पाते हैं। वहीं 
नबक्ी बढ़ाने के ललए माकगे कटगं रणनतीनत के तहत 
हयोलसेलर, किस्ट्तीब्ूटर   और ररटेलर कयो स्ीम देना 
मैन्ुफैक्चरस्स के ललए एक बडती चुनौतती बनता जा 
रहा है। जेब्ा ब्ांि अगरबत्ती कंपनती के प्मुख श्ती 
सनतीददुानती ने सुगंध इंकिया से एक खास बातचतीत में 
कहा कक माकगे ट में स्ीम देते रहने का एक ननयम सा 
बन गया है। हालांकक कयोई भती प्योिक लसफ्स  स्ीम के 
दम पर नहीं चल सकता। उसमें क्ाललटती, क्ांकटटती, 
और उसका रेट ग्ाहकों के ठहसाब से रखना पडता है। 
स्ीम के चक्कर में सभती ब्ांि पड गए हैं। इसके 
कारण बाजार में कंपटतीशन बढ़ रहा है। इससे 
उत्ादकों कयो अपने उत्ाद की क्ाललटती से समझौता 
करना पडता है। अंततः क्ाललटती घटने के बाद ग्ाहक 
भती उससे दरू हयो जाते हैं। उन्ोंने कहा कक धूपबत्ती 
उद्योग की आज सबसे बडती चुनौतती यहती है कक अपने 
प्योिक की गुणवत्ा के साथ स्ीम के खच्स का भती 
बयोझ उस पर पड रहा है, जबकक ककसती नए ब्ांि की 
बाजार में एंटट् ती क्ाललटती के दम पर हयोतती है और उसती 
के दम पर वह कामयाब भती हयोता है।
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िोता िै । सिफ्ष  पैकरे सजंग मैटरेररयल और बॉक्स बािर िरे मंगातरे िैं । 
इि तरि क्ासलटी कंटट्ोल और उत्ाद की लागत और कीमत भी 
डनयंडरित रिती िै । उनोनंरे बताया माकके डटंग करे  सलए कंपनी बहुत 
एग्रेसिव ढंग िरे िैंपसलंग करती िै । ररटरेलर िरे लरेकर कस्मर तक 
िैंपसलंग पहुचंानरे करे  सलए िम िर िंभव प्रयाि करतरे िैं । िर पैक में 
फ्ी िैंपसलंग की जाती िै । यडद कोई डिस्ट्ीब्ूटर ज्यादा मारिा में 
िैंपल मांगता ि,ै तो िम बरेडिचक उिरे िैंपल भरेजतरे िैं । जरेबा बांि की 
माकके डटंग पर उनोनंरे बताया डक इि वक्त गुजरात, बंगाल, उडीिा, 
डबिार, छत्ीिगढ़ आडद राज्यो ंमें िप्ाई िो रिी िै । पसचिम बंगाल 
और गुजरात में जरेबा की बहुत मांग िै । िमनरे िैंपसलंग करे  जररए 
अपना नरेटवक्ष  बनाया िै । इि वक्त कंपनी का पूरा ध्यान मिाराष्ट्, 
तसमलनािु, आंध्र प्रदरेश और तरेलंगाना पर िै ।

िुगंध इंडिया करे  एक िवाल करे  जवाब में उनोनंरे बताया डक 
जरेबा बांि करे  उत्ाद 10 िरे लरेकर ₹100 की एमआरपी तक करे  िैं । 
इिमें प्रीसमयम मिाला अगरबत्ी और धूप स्स्क की कई वैरायटी 
िै । उनोनंरे बताया डक धूप स्स्क की मांग तरेजी िरे बढ़ रिी िै । 
कंपनी िभी ररेट में प्रीसमयम उत्ाद दरेती ि ैऔर भडवष्य में जरेबा बांि 
की धूप-बत्ी िंबंधी िभी उत्ादो ंको िभी रेंज में लानरे की योजना 
िै । जल्द िी 10 बत्ी की प्रीसमयम रेंज का एक प्रोिक लॉन्च करनरे 
जा रिरे िैं । कंपनी की िोच ि ैडक भडवष्य में वि प्रीसमयम िरेगमेंट में 
और ज्यादा उत्ाद लरेकर आए । इकोनामी रेंज की मांग िमरेशा 
रिरेगी, इिसलए िम उि पर भी काम करेंगरे । एक िवाल करे  जवाब 
में उनोनंरे किा डक धूप-बत्ी उद्ोग का भडवष्य बहुत बरेितर ि,ै 
कोडंक यि कभी िमाप्त निी ंिोगा । इिमें बदलाव और िुधार 
िोतरे रिेंगरे, सजि तरि अगरबत्ी करे  बाद गीली धूप, िट्ाई स्स्क, 
िाबंानी और कोन आडद उत्ाद आए िैं । उिी तरि डनरंतर नए-नए 

टट्ेंि पर उद्ोग में खोज िोती रिरेगी ।
िनी ददुानी  नरे एक िवाल करे  जवाब में बताया डक कंपनी अभी 

एक्सपोट्ष निी ंकर रिी ि,ै लरेडकन भडवष्य में इिकी योजना िै । कई 
राज्यो ंमें िप्ाई बढ़ रिी ि ैइिको दरेखतरे हुए कठवाडा में अपनी 
एक नई फैकट्ी लगा रिरे िैं । रॉ मटरेररयल व फ्रे गरेंि की क्ासलटी 
और बरेितर करनरे पर काम िो रिा िै । 

रॉ मटरेररयल की उपलधिता िंबंधी िवाल पर उनोनंरे किा डक 
अभी बडा डिस्ा डवदरेश िरे आ रिा ि,ै लरेडकन इिकरे  सलए 
आत्मडनभ्षर िोना िोगा । अभी विु पाउिर िरे व्ाइट अगरबत्ी 
बनती िै । डवयतनाम और चीन िरे यि आयात िोता िै । बंबू स्स्क 
भी अभी 98% चीन िरे आ रिा िै । कभी जॉि , वुि पाउिर और 
बंबू स्स्क पर यडद रोक लगी, तो उद्ोग करे  िामनरे बडी िमस्ा िो 
जाएगी । उनोनंरे बताया डक वुि पाउिर जो दरेश में बन रिा ि ैउिमें 
क्ासलटी निी ंिै । बमू् स्स्क नॉथ्ष ईस् में िोती ि,ै लरेडकन विां िरे 
मंगानरे पर टट्ांिपोट्ष की लागत बहुत ज्यादा पडती ि ैऔर क्ासलटी 
भी अच्छी निी ंिोती, जबडक चीन िरे मंगानरे पर वि उिकी तुलना 
में ितिा िै । 

जरेबा की िफलता िंबंधी िवाल करे  जवाब में उनोनंरे किा डक 
क्ासलटी करे  अलावा िम पैकरे सजंग पर डवशरेर ध्यान दरे रिरे िैं । इिकरे  
सलए िम स्वयं अपना डिजाइनर रखतरे िैं और खुद डिजाइन तैयार 
करतरे िैं । माकके ट में कोई उत्ाद अच्ा िोनरे करे  िाथ िी दरेखनरे में भी 
आकर्षक िोना चाडिए, कोडंक पिली बार ग्ािक उिी प्रोिक को 
उठाता ि,ै जो दरेखनरे में अच्ा लगरे । आज करे  जमानरे में िोना भी 
िंुदर पैकरे सजंग में बरेचा जाता ि ै। उनोनंरे किा डक दकुान में खूबिूरत 
पैकरे सजंग अच्छी लगती ि ै और ऑनलाइन माकके डटंग का पूरा 
दारोमदार आकर्षक पैकरे सजंग और डिजाइडनंग पर िी डनभ्षर  
िोता िै । n
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3 इंच से 5 फकीट 
अगरबत्त्यों ककी 
जार पैककंग करती है 
खोकियार प्ास्टिक 

8

अगरबत्ी के ललए  
जार पैककंग हर 
ललहाज से फायदेिंद
-ननकेश पटेल

अगरबत्ती, धूप, िट् ाई स्स्क, सांब्ानती और इत्र जैसे उत्ादों 
की प्ास्स्क जार पैककंग का चलन तेजती से बढ़ रहा है। 
यह कागज, पतलती पॉललथतीन और पन्नती से नननम्सत पाउच 
या बॉक्स पैककंग की तुलना में ज्ादा बेहतर हयोता है। 
इससे जहां उत्ादों की सुगंध और क्ाललटती लंबे समय 
तक बेहतर बनती रहतती है। वहीं खालती हयोने के बाद 
उपभयोक्ा जार का इस्तेमाल घरेलू काम में ले सकते हैं। 
वहीं दसूरी ओर कागज, पन्नती या पॉललथतीन पैक वाले 
उत्ाद खत्म हयो जाने के बात बचे पैककंग मटेररयल कयो 
लयोग कूडे में फें क देते हैं। इससे पयोल्ूशन और कचरे की 
समस्ा बढ़तती है। खयोकियार प्ास्स्क फम्स के प्मुख श्ती 
ननकेश पटेल ने सुगंध इंकिया से एक खास बातचतीत में 
बताया कक वह दयो दशक से प्ास्स्क जार पैककंग का 
कारयोबार कर रहे हैं। आज वह धूपबत्ती और इत्र उद्योग के 
ललए 5 ग्ाम से लेकर कई ककलयो वाले उत्ादों की पैककंग 
के ललए जार बनाते हैं। उन्ोंने बताया कक प्तीनमयम, 
मतीकियम और इकयोनॉमती रेंज की अगरबत्ती, धूप, िट् ाई 
स्स्क, सांब्ानती, कपूर उत्ादों के ललए प्त्ेक साइज में 
प्ास्स्क जार बना रहे हैं। उनसे उद्योग की कई बडती 
कंपननयां जार पैककंग ले रहती हैं। खयोकियार प्ास्स्क फम्स 
3 इंच से लेकर 5 फीट तक की अगरबत्त्यों की जार और 
प्ास्स्क पैक बनातती है।
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श्री डनकरे श पटरेल नरे िुगंध इंडिया िरे एक बातचीत में किा डक 
खोडियार प्ास्स्क फम्ष 2001 िरे प्ास्स्क मटरेररयल 
बनानरे करे  काम में ि,ै लरेडकन अगरबत्ी उद्ोग करे  सलए 
उनोनंरे 2007 िरे काम शुरू डकया । इििरे पिलरे वि िायमंि 

कंपनी में नौकरी करतरे थरे और डफर अपना कारोबार शुरू डकया । उनोनंरे 
बताया डक शुरुआत में िैडनटरी उद्ोग करे  सलए एक प्ास्स्क पैकरे सजंग 
बनानरे का काम करतरे थरे । बाद में अगरबत्ी उद्ोग करे  सलए उनोनंरे 
प्ास्स्क जार पैडकंग की शुरुआत की । यि 
जार कई िाइज और रेंज में ि ैतथा िभी राज्यो ं
की असधकांश कंपडनयां िमिरे जार पडैकंग लरे 
रिी िैं । उनोनंरे बताया डक व्ाइट और ब्ैक 
अगरबत्ी करे  अलावा गोल्डन कलर की 
अगरबसत्यो ंका चलन शुरू हुआ ि ैऔर इिकरे  
सलए िभी कंपडनयां जार पडैकंग पिंद कर रिी 
िैं । उनोनंरे एक िवाल करे  जवाब में बताया डक 
वि करे वल प्रीसमयम रेंज करे  उत्ादो ंकरे  सलए िी 
जार निी ंबनातरे बस्कि िभी रेंज करे  उत्ादो ंकरे  
सलए जार बनाए जातरे िैं । यि बात जरूर ि ैडक 
सजतनी प्रीसमयम क्ासलटी की अगरबत्ी िोगी 
जार भी उिी क्ासलटी का बनाया जाता िै । 

िुगंध इंडिया करे  एक िवाल करे  जवाब में 
उनोनंरे बताया डक उनकरे  प्रोिक्ि का बॉक्स 
या जीपर पडैकंग िरे कोई कंपटीशन निी ंिै । 
प्ास्स्क जार पडैकंग का फायदा उत्ादको ंिरे 
लरेकर उपभोक्ताओ ंतक को मििूि िो रिा 
िै । इिका िबिरे बडा फायदा यि ि ैडक पिलरे 
बत्ी िरे लरेकर आस्खरी बत्ी जलानरे तक 

उत्ादो ंकी क्ासलटी, उनकी जलनरे की क्षमता और िुगंध एक िमान 
बनी रिती िै । मैन्युफैक्चरर, डिस्ट्ीब्ूटर, ररटरेलर िभी करे  सलए जार में रखरे 
उत्ादो ंको िैंिल करनरे में आिानी रिती िै । उपभोक्ता भी खाली िो गए 
जार का घर में इतिरेमाल कर िकतरे िैं । जार करे  खराब िोनरे पर इिका 
प्ास्स्क रीिायकल डकया जा िकता िै । एक िवाल करे  जवाब में उनोनंरे 
किा डक जब उनोनंरे प्ास्स्क जार बनाया था, तो शुरू में लोगो ंनरे किा 
यि निी ंचलरेगा । त्ोिारो ंकरे  मौको ंपर खाि प्रोिक िी चल िकतरे िैं । 
लरेडकन अब लोगो ंको इिका फायदा डदख रिा ि,ै तो वि वर्ष भर चलनरे 

लगा िै ।
एक िवाल करे  जवाब में उनोनंरे किा डक 3 इंच िरे लरेकर 5 फुट की 

अगरबत्ी की पडैकंग जार में िो िकती िै । अलग अलग िाइज करे  
अगरबत्ी उत्ादो ंकरे  सलए परेस्सं्ग बॉक्स, स्ाइिर  बॉक्स और पैट बोतल 
भी वि बनातरे िैं । दरेश में प्ास्स्क का चलन रूकनरे िंबंधी िवाल पर 
उनोनंरे किा डक िमारा पैडकंग मैटरेररयल भारत िरकार द्ारा तय डकए गए 
डनयम और डनदकेशो ंकरे  तित तैयार डकया जाता िै । िम 250 माइक्रोन िरे 

कम की शीट का उपयोग निी ंकरतरे । 
पैट बोतल में 50 ग्ाम िरे लरेकर 1 डकलो अगरबत्ी और धूप स्स्क 

की पडैकंग करे  सलए जार बनातरे िैं ।  4 इंच िरे 5 फुट की अगरबत्ी करे  
सलए परेस्सं्ग बॉक्स बनातरे िैं । इिमें बीच में 250 माइक्रोन की शीट 
िोती ि ैसजिकरे  दोनो ंतरफ ढक्कन लगरे िोतरे िैं । 9 इंच की अगरबत्ी 
की पडैकंग करे  सलए में 250-300 माइक्रोन का स्ाइिर बॉक्स भी ि ै
सजििरे  100 िरे 250 ग्ाम तक तक की पडैकंग िो जाती िै । िांबानी 
करे  सलए अलग डकस्म का जार बनातरे िैं सजिमें 12 िरे लरेकर 34 व 40 
कप की पडैकंग करे  डवकल्प िैं । कपूर उत्ादो ंकरे  सलए भी 100-500 
ग्ाम की परेडकंग करे  सलए भी जार िैं ।  उनोनंरे बताया डक परफयूम और 
इरि करे  सलए भी वि 4 एमएल िरे लरेकर 1 लीटर तक की पीपी रैंिम 
बोतल बनातरे िैं । यि पूरी तरि िरे लीक प्रूफ प्ास्स्क बोतल िै । 

डनकरे श पटरेल नरे अपनरे नए उत्ादो ंकरे  बाररे में बताया डक इधर 
उनोनंरे िायमंि परेल  िीरीज बनाई ि ैसजिमें कैप रोज गोल्ड में ि ै। 
िायमंि परेल डिजाइन दरेखनरे में गोल ि ैऔर िैंिसलंग में आिान िै । 
जार पैडकंग की लागत ज्यादा िोनरेरे िंबंधी एक िवाल करे  जवाब में 
उनोनंरे किा डक यि परेपर और प्ास्स्क करे  ररेट िरे बहुत ज्यादा मिगंा 

निी ंिै । परेपर पडैकंग भी अब बहुत मिगंी िो गई ि,ै लरेडकन प्ास्स्क जार 
में प्रोिक की िुरक्षा ज्यादा िै । उनोनंरे बताया डक परेपर पडैकंग करे  सलए 
कम िरे कम 20-25 िजार पैडकंग का माल बनाना पडता ि,ै जबडक जार 
पैडकंग में िम कम िरे कम 500 जार का आि्षर लरेतरे िैं । इििरे नए और छोटरे 
उत्ादको ंको भी फायदा ि ैडक वि कम िंख्ा में जार लरेकर अपनरे उत्ाद 
बरेच िकतरे िैं । 500 जार में वि 100 उत्ाद श्रेणी बना िकतरे िैं । उनोनंरे 
बताया डक पैकरे सजंग इंिस्ट्ी में लगातार आरंिी िो रिा ि ैऔर कंपनी भी 
बाजार करे  मुताडबक नई पैडकंग की तकनीक पर काम कर रिी िै । n



अगरबत्ी िाकके ट िें देसाई ब्रदस्स एक बडा नाि8

गुजरात रिीममयम व 
इकोनॉमी की सबसे बडी माकके ट
-अप्थण देसाई 
गुजरात के अगरबत्ती, धूप, सांब्ानती और पूजा-पाठ सामगग्यों की टट् ेकिगं, हयोलसेललगं व किस्ट्तीबू्शन में अप्सण इंटरप्ाइजेज, 
धारण  एंटरप्ाइजेज व देसाई ब्दस्स का नाम शतीर्स स्ान पर है। कई बडती ब्ांिेि  अगरबत्ती कंपननयों की यह फम्स सुपर 
स्ॉककस् और सतीएनएफ है, लजसका पूरे राज् में भारी भरकम नेटवक्स  है। लगभग 20 वर्स पूव्स धूप और अगरबत्ती कारयोबार 
में साधारण ढंग से शुरुआत करने वाले अप्सण देसाई व उनके भाई धारण देसाई आज टट् ेि में एक बडा नाम है। सुगंध इंकिया 
से एक खास बातचतीत में उन्ोंने बताया कक वह बतीते वरषों में पूरे गुजरात का लगभग 50 बार दौरा कर चुके हैं और अभती 
भती वह वर्स में दयो बार किस्ट्तीब्ूटस्स से व्यगक्गत मुलाकात करते हैं। कंपनती के नेटवक्स  से पूरे राज् में 300 से अत्धक 
किस्ट्तीबू्टर जुडे हैं और इन सभती के साथ उनके पाररवाररक ररश्े हैं। अहमदाबाद शहर में उनका ऑकफस है, लेककन शहर 
के बाहरी क्ेत्र में 24000 स्कायर फुट एररया में उनका गयोदाम, ऑकफस और किस्प्े एररया है। साथ हती कंपननयों के ललए 
कांफ्ें स करने के ललए भती एररया है।  जहां से वह पूरे गुजरात और राजस्ान तक धूप, अगरबत्ती और सांब्ानती उत्ादों की 
सप्ाई करते हैं। एक सवाल के जवाब में उन्ोंने कहा कक गुजरात में पूजा पाठ के अलावा दकुान, घर और ऑकफस के 
वातावरण कयो खुशनुमा एवं सुगतं्धत बनाने के ललए आम लयोग  अगरबत्ती फे्गरेंस कयो पसंद करते हैं। इसतीललए यहां 
प्तीनमयम उत्ादों की मांग सबसे ज्ादा है और लयोग फे्गरेंस में लगातार बदलाव पसंद करते हैं। 
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सुगंध इंडिया करे  एक िवाल करे  जवाब में 
श्ी दरेिाई नरे बताया डक उनोनंरे वर्ष 
2004 िरे इि कारोबार की शुरुआत की 
थी । इििरे पूव्ष राज्य करे  पंचमिल सजलरे 

में िमाररे नाना जी और मामा जी अगरबत्ी कारोबार 
में थरे और उनकी विां एक ररटरेल शॉप थी और मैं और 
मरेरा भाई भी इि काम िरे जुडरे हुए थरे । सजला तिर पर 
उनका काम था और डफर काम बढ़ानरे करे  सलए िमनरे 
अिमदाबाद में कारोबार सशफट डकया । 1 वर्ष तक मैं 
अकरे लरे काम करता रिा । इिकरे  बाद मरेररे भाई धारण 
दरेिाई भी शासमल िो गए और िमनरे 2008 तक 
अिमदाबाद में जम कर ररटरेसलंग की । माकके ट में बडरे 
प्रेयर पिलरे िरे थरे कंपटीशन भी था, लरेडकन काम 
बढ़नरे लगा और डफर 2010 में फलोररश और 2013 में 
बंगलुरु करे  दश्षन इंटरनरेशनल और प्रधान परफयूमि्ष 
का भी काम समला । 2016 िरे डनशान का काम शुरू 
डकया । इि वक्त उनकरे  पाि डनशान, फलॉररश, 
वक्रतुं ि, जरेिल, जैन प्रोिक, रौनक, वैडदक और पायडनयर िडित कई 
अन्य कंपडनयां का काम िै । 

श्ी अप्षण दरेिाई नरे एक िवाल करे  जवाब में बताया डक उनकी डद्तिरीय 
माकके डटंग टीम िै । कंपनी की टीम अलग िरे काम करती ि ैऔर उनकी खुद 
की भी की माकके डटंग टीम िै । इिकरे  अलावा वि खुद भी लगातार माकके ट में 
जातरे रितरे िैं । उनोनंरे बताया डक वि और उनकरे  भाई धारण दरेिाई तीनो ं
फम्ष का िंचालन करतरे िैं । तीनो ंफम्ष िरे अगरबत्ी और धूप का िी कारोबार 
िोता ि,ै जो अलग-अलग कंपडनयो ंकी जरूरत करे  मुताडबक बनाई गई िै । 
जिैरे डनशान का काम करे वल दरेिाई बदि्ष िरे िोता िै । अप्षण एंटरप्राइजरेज 
में िभी कंपडनयो ंकी टट्रेडिंग का काम िै । धारण एन्रेरोपररिरेि में जरेिल 
और करे  आर अगरबत्ी का काम िोता िै ।  उनोनंरे बताया डक बहुत िारी 
कंपडनयो ंकी अलग-अलग ज़रूरतें िोती िैं और उिकरे  मुताडबक िी इन 
फमषों िरे काम िोता िै । एक िवाल करे  जवाब में उनोनंरे किा डक यडद कोई 
कंपनी िमिरे िीएनएफ का काम चािती ि,ै तो िम वि भी करतरे िैं ।

एक िवाल करे  जवाब में अप्षण दरेिाई नरे बताया डक राजथिान की 
माकके ट गुजरात िरे एकदम अलग िै । जिैरे िमारा फलोररश का काम ि,ै जो 
गुजरात में बहुत अच्ा चलता ि,ै लरेडकन राजथिान करे  कुछ शिरो ंको 
छोडकर उिकी मांग कम िै । वि ग्ामीण इलाको ंमें निी ंडबकता, जबडक 
राजथिान की बडी आबादी ग्ामीण इलाको ंमें रिती िै । उनोनंरे बताया डक 
फलोररश प्रीसमयम उत्ाद ि,ै सजिकी विां मांग कम ि,ै कोडंक विां लोग 
क्ांडटटी पर ज्यादा ध्यान दरेतरे िैं । इिकरे  अलावा विां पिलरे िरे चल रिरे ितिरे 
और लोकल बांि ज्यादा चलतरे िैं । उनकी अपनी माकके ट बनी हुई िै । 
उनोनंरे बताया डक उनकरे  पाि जैिल का भी काम ि,ै लरेडकन यि सिफ्ष  
गुजरात में चलता ि ैविैरे वि फलोररश, डनशान और वक्रतुं ि की गुजरात एवं 
राजथिान दोनो ंजगि िप्ाई करतरे िैं । पायडनयर, रौनक,जैन प्रोिक, जय 
भवानी और अन्य बांि की माकके डटंग वि सिफ्ष  गुजरात में करतरे िैं । इिकरे  
अलावा कई और कंपडनयो ंका भी काम उनकरे  पाि िै । एक िवाल करे  
जवाब में उनोनंरे बताया डक उनकरे  नरेटवक्ष  में 300 िरे ज्यादा  डिस्ट्ीब्ूटर िैं, 
लरेडकन वि िभी अलग-अलग कंपडनयो ंका भी काम करतरे िैं ।

24000 सक्ायर फीट एररया में ऑडफि और गोदाम िंबंधी एक 
िवाल करे  जवाब में उनोनंरे किा डक मैं सजि भी कंपनी का काम करता हं । 
उिका पूरा माल िभी रेंज स्ॉक में रखता हं । ऐिा निी ंि ैडक डकिी एक 
कंपनी करे  कुछ चडुनंदा उत्ाद िी रखूं । उनोनंरे किा डक मरेरा काम करनरे का 
एक तरीका ि ै डक डकिी भी कंपनी का काम लरेनरे पर दो-तीन वर्ष तक 
जमकर मरेिनत करता हं । बांि चल गया तो काम जारी रखता ह,ं निी ंतो 
डबना िंबंध खराब डकया कंपनी को बता दरेता ह ंडक वि कुछ और इंतजाम 

कर लें । उनोनंरे किा डक एक िरेटअप में ऑडफि और गोदाम रखनरे करे  
सलए शिर का बािरी इलाका बरेितर िोता िै । कोरोना नरे यि िाडबत 
कर डदया डक जब लॉक िाउन लगा तो शिर करे  अंदर करे  गोदाम िरे लोग 
काम निी ंकर पा रिरे थरे, जबडक बािरी इलाको ंमें डदक्कत निी ंथी । 
इिसलए िमनरे सिटी में ऑडफि रखा और बािरी इलाकरे  में गोदाम 
बनाया ।

श्ी अप्षण दरेिाई नरे बताया डक गुजरात माकके ट अगरबत्ी उत्ादो ं
का िबिरे बरेितर बाजार िै । यिां िाई क्ासलटी करे  प्रीसमयम उत्ादो ंका 
बडा बाजार िै । यिां की एक की खाि बात यि ि ैडक प्रीसमयम और 
इकोनॉमी की अच्छी माकके ट िै । मीडियम रेंज करे  उत्ादो ं करे  सलए 
िमस्ा िोती िै । यिां फस््ष, िरेकंि और थि्ष क्ासलटी करे  उत्ाद िैं । 
इिी तरि चार तरि की कंपडनयां िैं फस््ष रेंज में िाइडकल और मोक्ष 
जैिी पैन इंडिया लरेवल की कंपडनयां िैं, सजनकी अपनी माकके डटंग टीम 
िै । उनका पूरा िरेटअप िोता ि,ै जो डवज्ापन, प्रचार-प्रिार माकके डटंग 
और स्ीम िब कुछ करती िैं । दूिरी श्रेणी में प्रीसमयम क्ासलटी की 
कंपडनयो ंमें अमतृता, बालाजी और फलोररश आडद िैं, जो प्रीसमयम में 
िरेकंि लरेवल पर िैं । तीिरी वि कंपडनयां ि,ै जो टट्रेडिंग करे  बरेि पर और 
डिस्ट्ीब्ूटर करे  दम पर माल बरेचती िैं । चौथरे लरेवल में वो कंपडनयां ि,ै 
जो ररेट करे  दम पर और ितिरे िरेगमेंट करे  बरेि पर उनकरे  उत्ाद डबकतरे िैं । 
एक िवाल करे  जवाब में उनोनंरे किा डक पूररे गुजरात में एक जिैी 
माकके ट निी ंिै । नॉथ्ष गुजरात में प्रीसमयम निी ंचलता विी ंदूिरी ओर 
िौराष्ट् और िाउथ गुजरात में प्रीसमयम उत्ादो ंकी मांग रिती ि,ै 
जबडक िेंटट्ल गुजरात में िभी रेंज करे  उत्ाद डबकतरे िैं । उनोनंरे बताया 
डक गुजरात का अगरबत्ी माकके ट एकदम मिाराष्ट् जैिी ि,ै जो करे वल 
कंपनी की माकके डटंग रणनीडत पर निी ंबस्कि डिस्ट्ीब्ूटर िरे ररलरेशन करे  
दम पर और क्ासलटी करे  कारण वि डबकतरे िैं ।

गुजरात अगरबत्ी माकके ट िंबंधी एक िवाल पर उनोनंरे किा डक 
गुजरात में ₹10 की एमआरपी में पाउच पडैकंग िरे शुरुआत िोती ि,ै जो 
20, 50 व ₹100 में चलती िै । िबिरे ज्यादा 70 रुपए की एमआरपी में 
पाउच पडैकंग ₹50 में डबकता िै । विैरे क्ासलटी िो तो यिां दो, तीन 
और पांच िजार रुपए करे  भी पैकरे ट आिानी िरे डबकतरे िैं । उनोनंरे 
बताया डक टॉप बांि में िाइडकल, जरेि बै्क, कल्पना, डनशान आडद 
कंपडनयां िैं, सजनकरे  डिपो भी यिां िैं । इिकरे  अलावा लोकल करे  भी 
बहुत िाररे बांि ि,ै जो पैन इंडिया लरेवल करे  िैं और दूिररे राज्यो ंमें भी 
खूब डबकतरे िैं । उनोनंरे बताया डक प्रत्रेक दो-तीन सजलो ंमें लोकल बांि 
की कंपडनयां िैं । ऐिी लगभग 100 कंपडनयां गुजरात की िी िैं । सजनमें 
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शाि फ्रे गरेंि, सिसधि, आरिी, धनलक्षी, चारभुजा, जरेिल, वक्रतुण्ड और 
वैडदक प्रमुख िैं । प्रीसमयम में िबिरे ज्यादा बेंगलुरु करे  िी उत्ाद डबकतरे िैं । 
राजकोट का अलौडकक,  डबमल, जनक फलोरा भी िै । वैिरे अच्रे डबकनरे 
वालरे अन्य राज्यो ंकरे  उत्ादो ंमें बीआईिी, बालाजी, जैन प्रोिक,  फॉररेस्, 
ओिवाल, ररयल, पायडनयर, मोक्ष, पररमल, जरेि बै्क , करे  आर अगरबत्ी 
भी  िै ।

िुगंध इंडिया को उनोनंरे बताया डक गुजरात में 10-15 वर्ष पिलरे 
अगरबत्ी का िी पूरा माकके ट था । धूप की सिफ्ष  दो प्रडतशत िी मांग थी । 
उिमें भी गीली धूप में िरर दश्षन का कब्ा था । आज लगभग 70% 
अगरबत्ी और 30% धूप की माकके ट िै । उिमें भी 20% िट्ाई स्स्क ि ैऔर 
10% गीली धूप की माकके ट िै । उनोनंरे बताया डक गीली धूप में जरेि ब्ैक, 
डनशान और कई कंपडनयो ंकरे  उत्ाद डबकतरे िैं । गीली धूप में प्रीसमयम का 
माकके ट कम िै । 60% माकके ट पर जरेि बै्क का कब्ा िै । िबिरे ज्यादा 
₹30 में 20 स्स्क जीपर पैक में गीली धुप चलती िै । वैिरे 5 और ₹10 करे  
उत्ाद यिां निी ंकरे  बराबर डबकतरे िैं । 5 और ₹10 की एमआरपी वालरे 
उत्ाद पंजाब और राजथिान में जरूर चलतरे िैं । अब िरर दश्षन बहुत 
िाउन हुआ ि,ै कोडंक उिनरे माकके डटंग और िप्ाईचरेन भी निी ंबढ़ाई 
और जब जीपर का चलन बढ़ा तो वि पीछरे  रि गया । िरर दश्षन सिफ्ष  
गीला धूप में था, जबडक अन्य कंपडनयो ंकरे  अगरबत्ी करे  िाथ-िाथ अन्य 
िभी उत्ाद िरेगमेंट माकके ट में िै । 

श्ी दरेिाई नरे  बताया डक िट्ाई स्स्क में 15 रूपए की एमआरपी का पैक 
₹10 में डबकता िै । 50, 70, 80, 100 रुपए की एमआरपी वालरे उत्ाद िी 
ज्यादा डबकतरे िैं ।  लोकल कंपडनयां भी काफी माल बनाती िैं और वि भी 
डबकती िैं । प्रीसमयम में िट्ाई स्स्क ₹50 िरे लरेकर  रु 100  में चलता िै । 
इिमें अिमदाबाद और बेंगलुरु की कई कंपडनयो ंकरे  उत्ाद आडद िैं । 
उनोनंरे बताया डक 30-40 वर्ष पवू्ष िीिा नरे िट्ाई स्स्क की शुरुआत की 
थी । जैन िमुदाय इिको पिंद करता था । बेंगलुरु में इिरे बीआईिी व 
पसमिनी बनाती थी । अब िभी कंपडनयां बना रिी िैं और िभी का चलता 

ि,ै लरेडकन िीिा अभी भी िबिरे ज्यादा डबकता िै । उनोनंरे किा डक वक्रतुं ि 
का भी फोकि िट्ाई स्स्क पर ि,ै कोडंक भडवष्य में उिकी माकके ट और 
बढ़रेगी ।

िांबानी की माकके ट िंबंधी िवाल पर श्ी दरेिाई नरे बताया डक 20 वर्ष 
पिलरे जीटी कंपनी की िांबानी िमनरे शुरू डकया, लरेडकन उि िमय वि 
निी ंचला, कोडंक लोग उिरे जानतरे निी ंथरे और अब िभी कंपडनयां करे  
िांबानी अच्रे चल रिरे िैं । गुजरात में नवराडरि और गणपडत करे  िमय 
उिकी मांग बहुत बढ़ जाती िै । अगरबत्ी, िट्ाई स्स्क सजन कंपडनयो ंकरे  
चलतरे िैं । उनका िांबानी भी ठीक चल रिा िै । खाितौर पर िाइडकल, 
डनशान, िरेल्ा, बालाजी,  जरेि बै्क, फाररेस्, जीटी और िाथ िी अन्य 
लोकल कंपडनयो ंका भी चल रिा िै । िाइडकल का नैवरेद् नंबर एक पर ि,ै 
सजिका माकके ट में अकरे लरे 30% पर कब्ा िै । शरेर 70% में  अन्य कंपडनयां 
िैं । फलॉररश का प्रीसमयम कप भी अच्ा डबकता िै । उनोनंरे बताया डक 
कपूर माकके ट में बांिरेि में 333, िाइडकल और मंगलम  िबिरे ज्यादा चलता 
िै । िरस्वती की भी अच्छी स्थिडत िै । यिां लोग पाउच में कपूर ज्यादा 
पिंद करतरे िैं । िाइडकल करे  कपूर का ररेट डफक्स ि,ै लरेडकन अन्य लोकल 
कंपडनयां बाजार में कपूर का ररेट घटनरे बढ़नरे करे  डििाब िरे कीमतें रखती िैं । 
अिमदाबाद की नीव का भी कपूर चल रिा िै । चंदन टीका और अष्गंधा 
में यिां मनोिर, िरर दश्षन व िाइडकल, जरेि ब्ैक, काशी चलतरे िैं । वैिरे 
यिां चंदन टीका और अष्गंधा का चलन कम ि ैऔर लोकल उत्ाद ज्यादा 
चलतरे िैं । रोल आन और इरि की माकके ट िंबंधी िवाल करे  जवाब में उनोनंरे 
किा डक गुजरात में अगरबत्ी-धूप माकके ट िरे यि एकदम अलग िै । 10% 
िी अगरबत्ी और धूप करे  डिस्ट्ीब्ूटर यि काम करतरे िैं । इरि व रोल आन 
का माकके ट मुख्तः  परफयूम इंिस्ट्ी व माकके ट िरे जुडा िै । यि उत्ाद 
एकदम िरे अलग िरेगमेंट का िै ।  अगरबत्ी माकके ट में रोल आन ज्यादातर 
एरोकैम कंपनी का चलता िै । बालाजी और ऑरकरे  का प्रीसमयम क्ासलटी 
का िोनरे करे  कारण बहुत मिगंा ि ैऔर  अगरबत्ी डिस्ट्ीब्ूटर उिका काम 
कम करतरे िैं । n
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Õýæ¢ÇU ‹ØêÊæ
उद्ोग िें पहली बार,  निोह इंकिया ने लॉन्च 
ककी गाय के गोबर से मनमिमित गीला धूप

ग्ह शांतत के ब्रांि एंबेसिर बने गोतवंदा

गीली धूप बनानरे में अपनी डवशरेरज्ता करे  सलए मशहर बांि नमोि इंडिया नरे गाय करे  गोबर िरे 
बनी गीली धूप को लॉन्च करकरे  एक मित्वपूण्ष उपलस्धि िासिल की िै ।  गाय करे  गोबर करे  
आध्यास्त्मक लाभो ंकरे  कारण उद्ोग में असधकतर बांि गाय करे  गोबर िरे बनी अगरबत्ी, 
िूखी छडें, िूखरे शंकु और िवन कप बना रिरे िैं लरेडकन नमोि इंडिया गाय करे  गोबर िरे बनरे 
गीलरे धूप उत्ाद करे  िाथ आनरे वाला उद्ोग में पिली कंपनी िै । शुधि गाय करे  गोबर करे  
पाउिर, प्रीसमयम गुगल, लोबान, कपूर और 17 जैडवक जडी-बूडटयो ंकरे  अनूठरे  समश्ण िरे 
तैयार यि उत्ाद शुधिता और आध्यास्त्मक पडवरिता का प्रतीक िै । डवशरेर रूप िरे, नमोि 
इंडिया नरे गुणवत्ा और परंपरा करे  प्रडत अटूट प्रडतबधिता करे  िाथ डवडवध प्राथसमकताओ ंको 
पूरा करतरे हुए, प्रीसमयम और सज़पर दोनो ंिरेगमेंट में इि अनोखी धूप की परेशकश की िै । n

डदल्ी करे  धूप और अगरबत्ी बांि, ग्ि शांडत नरे अपनी बांि उपस्थिडत को बढ़ानरे करे  सलए प्रसिधि बॉलीविु िुपरस्ार, गोडवंदा को अपना बांि 
एंबरेििर डनयुक्त डकया िै । इि रणनीडतक कदम िरे कंपनी करे  िबिरे असधक डबकनरे वालरे प्रीसमयम उत्ादो,ं 3 इन 1, राम लला और गोल्ड धूप में 
चार चाँद लग गए िैं । गोडवंदा करे  कररश्ाई व्स्क्तत्व और व्ापक लोकडप्रयता करे  िाथ ग्ि शांडत करे  उत्ाद नयी ऊंचाइयां छूनरे करे  सलए तैयार िैं ।
ग्ि शांडत, डदल्ी करे  प्रमुख बांिो ंमें िरे एक, भरूण एंटरप्राइजरेज करे  अंतग्षत आता ि ैसजिकरे  पाि रॉ धूप उत्ादन में दशको ंका अनुभव और 
डवशरेरज्ता िै । इििरे ग्ि शांडत कम कीमत में असधक गुणवत्ा वालरे उत्ाद दरेती िै । बांि करे  पाि एक व्ापक पोट्षफोसलयो ि ैसजिमें अलग 
अलग िरेगमेंट में  लगभग 200 उत्ाद शासमल िैं । खाितौर पर उल्रेखनीय ि ैचंदन की आकर्षक खुशबू करे  िाथ गाय करे  गोबर िरे तैयार डकया 
गया ठाकुरजी िांबानी कप ।
कंपनी करे  पाि परदरेश, मासचि धूप और अगरबत्ी,  िाथ िी गुलाब, चंदन, मोगरा और लोबान जैिी िुगंधो ंमें पाउच-पैक धूप िडित अन्य 
उत्ादो ंकरे  सलए बांि एंबरेििर करे  रूप में बॉलीवुि असभनरेरिी मडिमा चौधरी भी िैं । ग्ि शाडंत की उपस्थिडत डदल्ी, उत्र प्रदरेश, डबिार, िररयाणा, 
पंजाब और जम्ू िडित कई राज्यो ंमें िै । n
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मनशान ने लांच ककी 6 इंच ककी प्ीमियि धूप स्टिक कलेक्शन 
अगरबत्ी उत्ादन का िब मानरे जानरे वालरे अिमदाबाद में डनशान एक अग्णी बांि करे  रूप में उभरा िै । बांि-रडित िरेगमेंट में बढ़ती मांग को दरेखतरे हुए, 
डनशान नरे छि नए प्रीसमयम धूप स्स्क उत्ादो ंबाजार में उताररे िैं । यरे 6 इंच की धूप की स्स्क गुणवत्ा और नवीनता करे  प्रडत डनशान की प्रडतबधिता को 
प्रदसश्षत करती िैं, सजिमें बांि की छि िबिरे टट्ेंिी और िबिरे असधक डबकनरे वाली िुगंध शासमल िैं: श्ी िुगंध, िुखड, एम्बोसिया, नरेचुरल वि्ुि, मस्  
और करे शर चंदन । आकर्षक 100 ग्ाम बॉक्स पैक में यि उत्ाद 70 रुपयरे की एमआरपी में उपलधि िैं । कंपनी नरे इन उत्ादो ंको  गुजरात, मिाराष्ट्, मध्य 
प्रदरेश और राजथिान की माडक्ष ट में िाला िै । रॉ मटरेररयल िरे लरेकर िुगंध  तक िब डनशान करे  पाि इन िाउि ि ैसजि कारण वि िबिरे बरेितर दामो ंमें 
बरेितर गुणवत्ा प्रदान करतरे िैं । इिी कारण बाजार में बांि िबिरे आगरे और मजबूत बना रिता िै । n

गुजरात काफी िमय िरे अगरबत्ी उत्ादन का कें द्र रिा िै । अिमदाबाद डवशरेर रूप िरे उसचत कीमतो ं
पर अच्छी गुणवत्ा वालरे नए और टट्ेंिी उत्ादो ंबनानरे वालरे कई बांिो ंका िब िै । इन उत्ादो ंनरे पूररे भारत 
करे  बाजारो ंमें पिचान बनायी िै । इिी तरि मिज ढाई िाल पिलरे लॉन्च हुआ बांि ज़रेबरा काफी 
लोकडप्रयता िासिल कर चुका िै । ज़रेबरा बांि करे  पोट्षफोसलयो में अगरबत्ी िरे लरेकर धूपबत्ी तक 
लगभग 40 उत्ाद िैं । 10 रुपयरे िरे 100 रुपयरे करे  िरेगमेंट में इकोनॉमी िरे लरेकर प्रीसमयम तक, बांि करे  

बेहतरीन गरुणवत्ा के साथ अपनी 
पहंच बढा रहा  जबे्रा ब्रांि 

पोट्षफोसलयो में िभी उत्ाद िैं िाथ िी  
धूप और प्रीसमयम िरेगमेंट में कंपनी 
और उत्ाद ला रिी  िै । बांि की 
लोकडप्रयता इिकी गुणवत्ा करे  कारण 
करे  कारण ि ै सजिरे कंपनी रॉ मटरेररयल, 
रॉ अगरबत्ी िरे लरेकर िुगंध तक िब 
कुछ इन िाउि िोनरे करे  कारण बनाए 
रखती िै । रॉ मटरेररयल का दशको ं
पुराना कारोबार िोनरे का लाभ भी 
कंपनी को ज़रेबरा बांि में समलता ि,ै 
जो इिरे बाजार में िववोत्म दरो ं पर 
गुणवत्ापणू्ष उत्ाद उपलधि करानरे में 
मदद करता िै । इिकरे  अलावा, कंपनी 
पैकरे सजंग को आकर्षक बनानरे पर 
डवशरेर ध्यान दरेती ि,ै सजििरे कंपनी करे  
उत्ाद तुरंत ग्ािक का ध्यान खीचं 
लरेतरे िैं ।  गुजरात और पसचिम बंगाल 
ज़रेबरा बांि करे  प्रमुख बाज़ार िैं और 
िाथ िी ओडिशा, डबिार और 
छत्ीिगढ़ में भी बांि की उपस्थिडत 
िै । कंपनी मिाराष्ट्, तसमलनािु, आंध्र 
प्रदरेश और तरेलंगाना करे  बाजारो ंपर भी 
डवशरेर ध्यान दरे रिी िै । n



64 ¥ÂýñÜ-w®wyâé»¢Ï §¢çÇUØæ

देवदश्सन का ककफायती धूप का सरुपर सेवर पैक लांच

भारतीय धूप और अगरबत्ी उद्ोग में भारत की नंबर 1 दरेवदश्षन धूप वर्ष 1954 िरे अपनी 
पिचान बनाए हुए िै । दरेवदश्षन नरे ग्ािको ंकी मांग करे  अनुरूप नया धूप पैक िुपर िरेवर करे  
नाम िरे लॉन्च डकया िै । यि नया पैक डवशरेर रूप िरे उन ग्ािको ंकरे  सलए तैयार डकया गया 
ि ैजो अपनरे पूजा-पाठ और आध्यास्त्मक कायषों करे  सलए प्रीसमयम खुशबू वाली एवं शुधि धूप 
का इतिरेमाल करना पिंद करतरे िैं । अब तक दरेवदश्षन की प्रीसमयम धूप बाज़ार में 8, 10 

कहट है प्ीमियि शे्णी िें फ्ॉकरश फे्गरेंस का फ्ोरल नोवा
फलॉररश फ्रे गरेंि बांि नरे दरेश करे  प्रमुख बाजारो ंमें प्रीसमयम िरेगमेंट में अपना नाम बनाया िै । अिमदाबाद जो अगरबत्ी उत्ादन का कें द्र ि,ै 
यिां असधकांश बांि कम दरो ंपर गुणवत्ापूण्ष उत्ाद उपलधि करातरे िैं लरेडकन   फलॉररश शुरू िरे िी  प्रीसमयम उत्ाद प्रदान करकरे  प्रवाि करे  
डवपरीत गया िै । अपनरे पोट्षफोसलयो में कई प्रीसमयम उत्ादो ंकरे  िाथ,  फलॉररश िर िाल डवशरेर रूप िरे त्ोिारी िीजन करे  दौरान नए उत्ाद 
परेश करता िै । इिकरे  पोट्षफोसलयो में िाल िी में राजभोग, नरेचर अरोमा, फलोरल नोवा और डपचवाई रेंज करे  अगरबत्ी उत्ाद शासमल हुए  िैं, 
सजनें इि िाल फरवरी में लॉन्च डकया गया था । यरे लक्जरी मिाला अगरबसत्याँ िैं जो इनें कंपनी की बरेितरीन परेशकशो ंमें िरे एक बनाती िैं । 
इनमें फलोरल नोवा बरेस् िरेलर रिा िै । यरे 50 ग्ाम की आकर्षक बॉक्स पैकरे सजंग में  िैं ।  फलॉररश  करे  प्रीसमयम उत्ाद गुणवत्ा और िौदंय्षशास्त्र 
दोनो ंकरे  प्रडत इिकी अटूट प्रडतबधिता को दशा्षतरे िैं । n

और 20 स्स्क्स करे  पैक में उपलधि थी ं । लरेडकन ग्ािको ंकी 
लगातार बढ़ती मांग को ध्यान में रखतरे हुए कंपनी नरे अब 
40 स्स्क्स वालरे िुपर िरेवर पैक को बाज़ार में उतारा िै । 
इि नए पैक करे  िाथ ग्ािको ंको न सिफ्ष  दरेवदश्षन की 
प्रीसमयम धूप की खुशबू लंबरे िमय तक समलरेगी, बस्कि यि 
दाम में भी डकफायती िै । दरेवदश्षन करे  अनुिार ग्ािको ंिरे 
लगातार यि फीिबैक समलता रिा ि ैडक वरे िमारी प्रीसमयम 
धूप को बहुत पिंद करतरे िैं, लरेडकन उनें अपनी पूजा की 
जरूरतो ंकरे  सलए ज़ादा मारिा में धूप की आवश्यकता िोती 
िै । छोटरे पैक बार-बार खरीदनरे में उनें डदक्कत िोती िै । 
इिसलए दरेवदश्षन नरे खाितौर िरे उनकरे  सलए यि शुधि दरेिी 
घी िरे डनडम्षत प्रीसमयम धूप िुपर िरेवर पैक तैयार डकया िै । 
इििरे उनें न सिफ्ष  बरेितरीन खुशबू समलरेगी, बस्कि यि 
उनकरे  सलए डकफायती भी िाडबत िोगी ।
दरेवदश्षन िमरेशा िरे ग्ािको ं की मांग करे  अनुरूप उच्च 
गुणवत्ा वालरे उत्ाद बनानरे में डवश्ाि रखता िै । यि नया 
िुपर िरेवर पैक इिी प्रडतबधिता का एक उदािरण िै । 
दरेवदश्षन िुपर िरेवर पैक ऑनलाइन वरेबिाइट www.
devdarshandhoop.com पर भी उपलधि िै ।  n
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बालाजी अगरबत्ी कंपनी ने  
लांच ककया  ‘राि राज्य’ 
प्रीसमयम िरेगमेंट में अग्णी, बेंगलुरु स्थित बालाजी अगरबत्ी कंपनी नरे 450 ग्ाम जंबो 
सजपर श्रेणी में एक नया अगरबत्ी उत्ाद “राम राज्य” लॉन्च करकरे  राम मंडदर करे  उद्ाटन का 
जश्न मनाया । बनारि जंबो सजपर की िफलता करे  बाद, यि नई परेशकश उच्च गुणवत्ा और 
मजबूत िुगंध िरे भरपूर िै । “राम राज्य” को मंडदर िरे जुडरे शाडंत और िद्ाव करे  मूलो ंको 
प्रडतडबंडबत करनरे करे  सलए िावधानी िरे तैयार डकया गया िै । कंपनी इि िांस्तृ डतक क्षण का 
िम्ान करनरे में गव्ष मििूि करती ि ैऔर ग्ािको ंकरे  िाथ उत्ाद िाझा करनरे करे  सलए 
उत्ाडित िै । “राम राज्य” करे  िाथ, बालाजी अगरबत्ी कंपनी का लक्ष्य भारतीय डवराित 
को श्धिांजसल दरेतरे हुए उच्च गुणवत्ा वालरे उत्ाद प्रदान करनरे की अपनी परंपरा को जारी 
रखना िै । n

िोक्ष ने पेश ककया ‘अयोध्ा धाि’  
प्ीमियि ड्ाई स्टिक और गीली धूप।
बेंगलुरु की मोक्ष अगरबत्ी बांि, अगरबत्ी उद्ोग में  एक प्रमुख नाम िै ।  मोक्ष स्वण्ष चंपा कंपनी 
करे   िबिरे असधक डबकनरे वालरे बांिो ंमें िरे एक िै । िाल िी में राम मंडदर करे  ऐडतिासिक उद्ाटन नरे 
दरेश को भस्क्त की लिर में एकजुट कर डदया सजिकरे  चलतरे मोक्ष नरे ‘अयोध्या धाम’ प्रीसमयम िट्ाई 
स्स्क और गीली धूप लॉन्च करकरे  लोगो ंकरे  आध्यास्त्मक अनुभवो ंको और िमतृधि डकया । राम 
मंडदर की छडव िरे िजरे आकर्षक बॉक्स पैक में इन उत्ादो ंका उद्रेश्य प्राथ्षनाओ ंऔर अनुष्ानो ं
को और बरेितर  बनाना िै । िट्ाई स्स्क का 50 ग्ाम का पैक 150 रुपयरे एमआरपी  में ि,ै जबडक 
गीली धूप 10 स्स्क करे  पैक में 105 रुपयरे एमआरपी में उपलधि िै । दरेश की टॉप अगरबत्ी 
कंपडनयो ंमें जानरे जानरे वाली मोक्ष को इि नवीनतम परेशकश करे  सलए िकारात्मक प्रडतडक्रया 
समली ि,ै सजििरे आध्यास्त्मक आवश्यक वतिुओ ंकरे  एक डवश्िनीय प्रदाता करे  रूप में इिकी 
स्थिडत मजबूत हुई िै । n

जन्मभूमि और राि कृष्ण हकर जजपर  
के साथ बीआईसी का अपै्ल िेब्ू।
बेंगलुरु स्थित प्रमुख अगरबत्ी कंपनी डबंदू इन्ेंि क्राफट एलएलपी (बीआईिी) 
इि अप्रैल में दो नए सजपर उत्ादो ं- ‘जन्मभसूम’ और ‘राम कतृ ष्ण िरर’ सजपर 
अगरबत्ी करे  लॉन्च की तैयारी कर रिी िै । यरे बीआईिी की व्ापक रेंज में एक 
दम नए उत्ाद िैं । यरे सज़पर उत्ाद परंपरा िरे जुडरे हुए िैं, खािकर ‘जन्मभसूम’ 
सजपर सजिरे श्ी राम मंडदर प्राण प्रडतष्ा िमारोि करे  दौरान जारी डकया गया था । 
‘राम कतृ ष्ण िरर’ 3-इन-1 पैक ि ैसजिमें एक िी पैक में  प्राकतृ डतक, पारंपररक और 
फैं िी िुगंधो ंकरे  तीन अलग-अलग नोट्ि शासमल िैं जो एक अडद्तीय अनुभव 
प्रदान करतरे  िैं । ‘जन्मभसूम’,  चंदन करे   बरेि करे  िाथ एक क्ासिक िुगंध िरे 
भरपूर िै । यि दो उत्ाद बीआईिी करे  पोट्षफोसलयो में सज़पर िरेगमेंट में एक िाल 
बाद नए  करे  रूप में िामनरे आयरे िैं । इन नयरे उत्ादो ंकी आकर्षक पैकरे सजंग को 
व्ापक िरािना समली िै । 110 ग्ाम पैक करे  सलए 70 एमआरपी मलू डनधा्षरण 
करे  िाथ, बीआईिी का लक्ष्य अपनरे पोट्षफोसलयो का डवतिार करना और डवडवध 
उपभोक्ता प्राथसमकताओ ंको पूरा करना ि,ै सजििरे इिकरे  उत्ाद िमूि को और 
िमतृधि डकया जा िकरे । n



गुजरात दडुनया की ज्ात िबिरे पुरानी िभ्यताओ ंमें िरे एक इंिि 
वैली (सिधंु घाटी िभ्यता) िरे िंबंसधत िै । दो िरे ढाई िजार वर्ष 
पुराना इिका इडतिाि िै । िमुद्र तटवतती गुजरात की िीमा 

मिाराष्ट् और राजथिान िरे समलती िै । गुजरात िैकडो ंवरषों िरे दरेश-डवदरेश 
की व्ापाररक गडतडवसधयो ंका कें द्र रिा िै । िमुद्री यारिाओ ंकरे  इडतिाि िरे 
यि िजार वरषों िरे जुडा रिा िै । यिी कारण ि ैडक आसथ्षक व्ापाररक और 
कारोबारी गडतडवसधयां यिां िमरेशा अन्य राज्यो ंकी तुलना में िबिरे ज्यादा 
रिी िैं । गुजरात में कई लाख छोटरे-बडरे उद्ोग िैं, सजिमें कई करोड लोग 
रोजगार पातरे िैं । उद्ोग करे  िाथ कतृ डर भी यिां बहुत डवकसित िै । इि 
कारण यि एक िंपन्न राज्य की श्रेणी में आता िै । यिां की बडी आबादी 
का जीवन तिर भी ऊंचा िै । उच्च वग्ष और मध्य वग्ष की आबादी िबिरे 
ज्यादा ि ैयिी कारण ि ैडक यिां मिगंी िरे मिगंी और ितिी िरे ितिी 
उपभोक्ता वतिुओ ं की मांग बराबर बनी रिती िै । अगरबत्ी व धूप 
उत्ादो ंका यिां बडरे पैमानरे पर उत्ादन िोता िै । िाथ िी दरेश करे  अन्य 
राज्यो ंकी प्रीसमयम िरे लरेकर इकोनामी उत्ादो ंकी यिां भारी खपत िै । 
िुगंध इंडिया नरे गुजरात माकके ट को लरेकर व्ापक िवकेक्षण डकया और 
दरेखा डक यि राज्य एक तरफ जिां अगरबत्ी उत्ादन का िबिरे बडा कें द्र 
बन गया ि ैविी ंदूिरी तरफ यि खुद में धूप का तरेजी िरे बढ़ता हुआ बडा 
बाजार िै । यिां िाई िरे िाई क्ासलटी करे  प्रीसमयम उत्ाद भी डबकतरे िैं, तो 
दूिरी तरफ इकोनामी रेंज करे  उत्ादो ंकी भी बडी माकके ट िै । िालांडक यिां 
की इकोनामी माकके ट भी औितन ₹20 की एमआरपी में िै । यिां का 
मीडियम रेंज अन्य राज्यो ंका प्रीसमयम श्रेणी का माना जा िकता िै ।
चार इलाकों िें बंटी है राज्य ककी िाकके ट
गुजरात की माकके ट को चार डिस्ो ंनॉथ्ष गुजरात, िौराष्ट्, िाउथ गुजरात 
और िेंटट्ल गुजरात में बांटा जा िकता िै । नॉथ्ष गुजरात करे  सजलो ंमरेििाणा, 
डिम्तनगर, पालनपुर,िीिा और गांधीनगर में 60 रुपए डकलो करे  लूज 
उत्ादो ंिरे माकके ट शुरू िोता ि ैजो ₹100 प्रडत डकलो तक का िै । यि इलाकरे  
राजथिान करे  बाडमरेर आडद सजलो ंिरे िटा हुआ िै । यिी कारण ि ैडक यिां 
ितिरे और इकोनामी उत्ाद चलतरे िैं । िौराष्ट् में अंबरेली, िोमनाथ, 
जूनागढ़, राजकोट, भावनगर, जामनगर, कच्, िुरेंद्रनगर और द्ाररका 
आडद सजलरे िैं । यिां की आबादी िंपन्न ि ैऔर यिां करे  लोग धाडम्षक प्रवसत् 
करे  ज्यादा िैं । इिसलए अगरबत्ी और धूप उत्ादो ंकी यिां बहुत ज्यादा 
खपत िै । िाउथ गुजरात में िूरत, वलिाि, नविारी, बडौदा आडद सजलरे 
आतरे िैं और यिां िबिरे ज्यादा खपत प्रीसमयम उत्ादो ंकी िै । िूरत में लूज 
उत्ादो ं का ज्यादा चलन ि,ै लरेडकन यिां इकोनॉमी करे  िाथ प्रीसमयम 
उत्ाद भी लूज पैडकंग में डबकतरे िैं । िेंटट्ल गुजरात में आंणद, खरेडा, 
गोधरा, पंचमिाल, अिमदाबाद की माकके ट समक्स िै । यिां प्रीसमयम और 
इकोनॉमी उत्ाद लूज, पाउच और जीपर िभी पडैकंग में डबकतरे िैं । माकके ट 
ररपोट्ष करे  अनुिार 10-15 वर्ष पिलरे यिां सिफ्ष  अगरबत्ी की माकके ट हुआ 
करती थी । उि िमय धूप की मांग सिफ्ष  दो प्रडतशत थी, लरेडकन अब गीली 
धूप और िट्ाई स्स्क की माकके ट 30% िो गई ि ैऔर अगरबत्ी 70% पर 
आ गई ि,ै सजिका माकके ट धीररे-धीररे िीसमत िो रिा िै । धूप में भी िट्ाई 
स्स्क 20% और गीली धूप 10% िै । िौराष्ट् में गीला धूप का माकके ट कम 
िै । िेंटट्ल िरे लरेकर िाउथ गुजरात और अिमदाबाद तक गीली धूप का 
चलन बहुत ज्यादा ि,ै कोडंक यिां डबिार और उत्र प्रदरेश िरे आए काफी 
लोग बरेि हुवरे िैं । 
10 से हजारों एिआरपी वाले उत्ादों का बाजार
िुगंध इंडिया की माकके ट ररपोट्ष करे  अनुिार गुजरात में अगरबत्ी माकके ट 

की शुरुआत ₹10 की एमआरपी िरे शुरुआत िोती िै । आमतौर पर यिां 
िबिरे ज्यादा माकके ट पाउच की िै । बॉक्स पैडकंग का कम चलन िै । यिां 
10, 20, 50 और ₹100 की एमआरपी वालरे प्रोिक चलतरे िैं । इिकरे  
अलावा 2, 3, और 5 िजार रुपए की एमआरपी वालरे प्रीसमयम उत्ाद भी 
यडद अच्छी क्ासलटी करे  िैं तो डबकतरे िैं । प्रीसमयम करे  असधकांश बांि 
बेंगलुरु करे  चलतरे िैं, लरेडकन अब गुजरात में िी प्रीसमयम बांि करे  उत्ादक 
िैं, जो बेंगलुरु िरे कम ररेट में विी क्ासलटी दरे रिरे िैं । िभी रेंज करे  उत्ादो ं
का प्रोिक्शन थिानीय कंपडनयां कर रिी िैं, जो पैन इंडिया बांि की िैं 
और अन्य राज्यो ंमें भी खूब डबकती िैं । इिकरे  अलावा पूररे गुजरात में 
बेंगलुरु करे  अलावा मिाराष्ट् व मध्यप्रदरेश की कंपडनयो ंकरे  भी उत्ाद 
डबकतरे िैं । यिां टॉप बांि में िाइडकल, जरेि बै्क, कल्पना, डनशान, 
अलौडकक, डवमल, जनक, उत्व, शाि फ्रे गरेंि, सिसधि, आरिी, 
धनलक्षी, चारभुजा, जरेिल, वैडदक, पायडनयर, दश्षन इंटरनरेशनल, 
ओिवाल, ररयल, मोक्ष, पररमल, करे  आर अगरबत्ी, प्रधान परफयूमि्ष, 
जैन प्रोिक्ि, रौनक, जैिरे बांि ि,ै सजनकरे  इकोनामी व मीडियम रेंज करे  
उत्ाद चलतरे िैं । प्रीसमयम में बीआईिी, बालाजी, फलोररश, फॉररेस्, 
और वक्रतुं ि चलतरे िैं ।
धूप का तेजी से बढता बाजार
बंबू लेंि का मािौल बननरे करे  कारण िट्ाई स्स्क की मांग तरेजी िरे बढ़ रिी 
िै । ₹15 की एमआरपी में ₹10 की डबक्री िोती िै । इिकरे  अलावा 50, 
70, 80 और ₹100 करे  उत्ाद खूब चलतरे िैं । ₹50 की िबिरे ज्यादा मांग 
ि,ै लोकल की बांिरेि कंपडनयां भी बडरे पैमानरे पर उत्ादन करती िैं और 
वि भी बहुत चलती िैं । इिमें 30-40 वर्ष पूव्ष माडक्ष ट में आयी िीिा 
िट्ाई स्स्क िबिरे असधक चलती िै । ₹50 िरे प्रीसमयम रेंज शुरू िो जाती 
िै । इिमें फलोररश, वक्रतुं ि प्रीसमयम में काफी चल रिरे िैं । माकके ट ररपोट्ष 
करे  अनुिार गुजरात में सजि बांि की अगरबत्ी डबकती ि ैउनकरे  धूप और 
िट्ाई स्स्क भी चलतरे िैं । गीली धूप में प्रीसमयम का ज्यादा चलन निी ंिै । 
डकिी जमानरे में िरी दश्षन का कब्ा था, लरेडकन अब जरेि ब्ैक चल रिा 
िै ।  ₹20 की एमआरपी में जीपर धूप 30 स्स्क का डबकता िै । 5 और 
₹10 करे  उत्ाद यिां निी ंकरे  बराबर डबकतरे िैं ।  

िांबानी में  डनशान, िरेल्ा, बालाजी,  जरेि बै्क, फाररेस्, जीटी और 
िाथ िी अन्य लोकल कंपडनयो ंका भी चल रिा ि ै , लरेडकन िाइडकल का 
नैवरेद् नंबर एक पर िै । अकरे लरे नैवरेद् का 30% माकके ट पर कब्ा िै । 
फलॉररश का प्रीसमयम कप भी अच्ा डबकता िै । िांबानी की मांग 
गणपडत और नवराडरि में पूररे गुजरात में बहुत बढ़ जाती िै । कपूर में बांिरेि 
उत्ाद में  333, िाइडकल और मंगलम  िबिरे ज्यादा चलता िै । िरस्वती 
की भी अच्छी स्थिडत िै । अिमदाबाद का नीव भी अच्ा चलता िै । यिां 
लोग पाउच में कपूर ज्यादा पिंद करतरे िैं । िाइडकल करे  कपूर का ररेट 
डफक्स ि,ै लरेडकन अन्य लोकल कंपडनयां बाजार में कपूर का ररेट घटनरे 
बढ़नरे करे  डििाब िरे कीमतें रखती िैं ।    चंदन टीका और अष्गंधा में यिां 
मनोिर, िरर दश्षन व िाइडकल, जरेि ब्ैक, काशी चलतरे िैं । वैिरे यिां 
चंदन टीका और अष्गंधा का चलन कम ि ैऔर लोकल उत्ाद ज्यादा 
चलतरे िैं ।   रोल आन और इरि में दरेखा गया ि ैडक वि अगरबत्ी और धूप 
करे  िाथ जुड कर निी ंडबकता । बस्कि इरि और रोल ऑन परफयूम िरेगमेंट 
में िी चलता िै । लोग बाग परफयमू की दकुानो ंिरे िी खरीदारी करतरे िैं । 
इकॉनमी िरेगमेंट में रतलाम का एरोकैम चल रिा ि ैऔर प्रीसमयम में 
बालाजी व ऑरकरे  माडक्ष ट में उपस्थित िैं । n

गरुजरात×æ·üð¤ÅU çÚUÂæðÅüU
अगरबत्ी का उत्ादन हब और बडी खपत वाला राज्य
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• Circulation : Currently 12,000 per month hard copies with an 
aim to increase to 50,000. Also has a digital version as well. 

• Readership : Manufacturers, Perfumers, Raw material 
suppliers, Agarbatti Distributors and Sellers and Allied 
industry across india. Average 50,000 monthly readership.

• Content : Brand News, Monthly City/State wise Market 
survey and reports, Industry News, Interviews and profiling of 
not just Manufacturers but also wholesalers and dealers. Also 
raises issues faced by industry like increasing production cost, 
duplicacy, etc. all possible through our ground level reporting.

Sugandh India : Monthly Bilingual (English and Hindi)

ADVERTISEMENT TARIFF

A first and one of its kind magazine dedicated to Agarbatti 
industry which along with being informative and useful for 
industry content wise, also acts as a medium to connect 
the industry.

POSITION
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ISSUE

Mechanical Data (w x h)
Note : Keep text 5 mm 

inside
FRONT COVER 60,000 18.5 cm x 23.5cm

BACK COVER 50,000 21 cm x 30 cm

INSIDE COVER 
FRONT 35,000 21 cm x 30 cm

INSIDE COVER BACK 30,000 21 cm x 30 cm

GATE FOLD 50,000 42 cm x 30 cm

DOUBLE SPREAD 30,000 42 cm x 30 cm

FULL PAGE 15,000 21 cm x 30 cm

HALF PAGE 10,000 18.5 cm x 13.5 cm

QUARTER PAGE 7,000 9 cm x 13.5 cm

VISITING CARD 3,000 9 cm x 5 cm

STRIP 4,000 18.5 cm x 5 cm

Note : 20% extra for Advt in first 20 pages. All rates are excluding 5% G.S.T.

GST DETAILS
GSTIN: 07AAECA3660K1ZN
State Name : Delhi, Code : 07

Bank Details
Bank Name : YES BANK
A/c No. : 070463400000052
IFS Code : YESB0000704
Branch : Noida Sector-62 

ANAS COMMUNICATION PVT. LTD.
B-117A, 2nd Floor, Joshi Colony, I.P. Extension, New Delhi - 110092, M : +91 7838312431

Email : sugandhindiam@gmail.com |  Website: www.sugandhindia.in
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