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उत्तर प्रदेश देश का सबसे बड़ी आबाद़ी वाला राज्य होने के 
कारण यह सबसे बडा माकके ट भ़ी है । यहां कन्नौज, अल़ीगढ़ 
और पवूाांचल में इत्र व सुगंध उद्ोग का उत्ादन और 

ववतरण का सैकडो ंवर्ष पुराना इवतहास है । यहां अगरबत्त़ी और धूप 
उत्ादो ंके कई बडे उत्ादक हैं, जबवक पूरे प्रदेश में इन उत्ादो ंकी 
भाऱी खपत होने के कारण राज्य में सैकडो ं स़ीएनएफ और बडे 
विस्ट़्ीब्ूटर भ़ी हैं । भारत के अगरबत्त़ी उद्ोग की बड़ी-बड़ी 
कंपवनयो ंको अपने उत्ादो ंके ललए यहां के माकके ट की जरूरत है । 
सुगंध इंविया एक्सपो का आयोजन 22 व 23 जून 2024 को बनारस 
में हो रहा है । यह एक्सपो अगरबत्त़ी और सुगंध उद्ोग के ललए म़ील 
का पत्थर सावबत होगा । सुगंध इंविया मालसक पवत्रका उद्ोग में नए 
उत्ादो,ं नई तकऩीक के साथ मैन्ुफैक्चरस्ष, सप्ायस्ष और 
विस्ट़्ीब्ूटस्ष को जोडने वाल़ी कड़ी रहा है । बनारस में आयोलजत दो 
वदवस़ीय एक्सपो अगरबत्त़ी, धूप और सुगंध उद्ोग से 
संबंलधत मैन्ुफैक्चरस्ष, परफयमूस्ष, विस्ट़्ीब्ूटस्ष , रॉ मटेररयल 
सप्ायस्ष और पैकेलजंग इंिस्ट़्ी के ललए कई मायनो ंमें फायदेमंद 
होगा । एक तरफ जहां इससे बनारस की धावम्षक, सांस्कृ वतक और 
आध्ात्मिक आभा से उद्ोग जगत की प्रमुख हत्तियो ंको जडुने का 
मनौका लमलेगा, वह़ी ंदेश भर के उत्ादको ंऔर कारोबाररयो ंको अपने 
बांि का प्रमोशन करने, बांि की इमेज बनाने और मावक्ष ट में 
एक्स्ोज़र का बेहतऱीन मंच प्राप्त होगा ।
सुगंध इंविया एक्सपो कंपवनयो ं को अपने ललषित विस्ट़्ीब्ूटस्ष, 
ि़ीलस्ष और होलसेलर के साथ मुलाकात व व्ावसावयक संबंध 
बनाने और अपने व्वसायो ंके ललए नेटवक्ष  बनाने का बेहतऱीन मंच 
प्रदान करने का मनौका देगा । यह एक्सपो कारोबाररयो ं को नये 
साझेदार, विस्ट़्ीब्ूटस्ष, रा मैटेररयल सप्ायस्ष के साथ अगरबत्त़ी व 
सुगंध उद्ोग में आ रह़ी नई-नई तकऩीक, मश़ीनो ंऔर नए ववचारो ं
से भ़ी एक दूसरे को अवगत करायेगा । दो वदवस़ीय काय्षक्रम में 
अगरबत्त़ी, धूप, कोन, साबंाऩी, िट्ाई त्स्क के मैनु्फैक्चरस्ष के 
अलावा रॉ मैटेररयल, फे्गरेंस, पैकेलजंग और मश़ीनो ंके उत्ादको ं
और मैटेररयल सप्ायस्ष को अपने उत्ादो ंकी गुणवत्ता, तकऩीक 
और उद्ोग को उससे होने वाले फायदो ंका भ़ी प्रदश्षन करने का 
मनौका लमलेगा । सभ़ी को अपने बांिो ं और उसकी सेवाओ ं को 
प्रदलश्षत करने के ललए B2B वातावरण उपलब्ध होगा । इससे देश के 
सबसे बडे प्रदेश में आपके बांि और उत्ादो ंके ललए नये बाजार की 
संभावनाएं भ़ी खुलेंग़ी । सुगंध इंविया एक्सपो में अगरबत्त़ी, धूप एवं 
सुगंध उत्ादो ंके ललए बडे बाजार के साथ ह़ी देश और दवुनया भर में 
हो रह ेनए अनुसंधान, नय़ी तकऩीक को एक दूसरे के साथ साझा 
करने और समझने का मनौका लमलेगा । इसललए अगरबत्त़ी और 
सुगंध उद्ोग से संबंलधत सभ़ी कारोबाररयो ंको सुगंध इंविया पररवार 
आदर पूव्षक आमंवत्रत करता ह ैवक वह अपने प्रदश्षन योग्य प्रोिक्टस 
के साथ एक्सपो में शालमल हो,ं लजससे पूरा उद्ोग जगत लाभात्वित 
हो और आपके बांि का भ़ी प्रमोशन हो । n

Uttar Pradesh, the most populous state in India, 
is also the largest producer of agarbatti in the 
country. The perfume and fragrance industry 

in Kannauj, Aligarh, and Purvanchal (Eastern UP) has a 
long-standing history in the production and distribution 
of incense products. Due to the significant consumption 
of dhoop and agarbatti products, numerous C&Fs and 
distributors cater to the demand. The upcoming Sugandh 
India Expo will take place in Varanasi on 22nd and 23rd 
June 2024 and is expected to be a significant milestone for 
the incense sticks and fragrances industry. Sugandh India 
monthly magazine has been instrumental in connecting 
manufacturers, suppliers, and distributors with new 
products and technology in the industry. The two-day 
expo in Varanasi is expected to benefit manufacturers, 
perfumers, raw material suppliers, distributors and the 
packaging industry associated with the incense and 
fragrance industry in many ways. On one hand, it will 
provide an opportunity for prominent personalities 
from the industry to connect with the religious, cultural, 
and spiritual aura of Varanasi. On the other hand, 
manufacturers and businessmen from across the country 
will have an excellent platform to promote their brands, 
build brand image, and gain market exposure.

Sugandh India Expo will provide companies with an 
opportunity to meet and establish business relationships 
with their target distributors, dealers, and wholesalers. 
This event aims to create a platform for networking 
and to make businessmen aware of potential partners, 
distributors, raw material suppliers, and new technologies, 
machines, and ideas in the incense sticks and fragrances 
industry. During the two-day event, manufacturers of 
agarbatti, dhoop, cones, sambrani, dry sticks, producers 
of raw materials, fragrances, packaging and machines, 
and material suppliers will showcase their products’ 
quality, technology, and benefits to the industry. A B2B 
environment will be available for everyone to showcase 
their brands and services, opening up new market 
possibilities for their brand and products in the largest 
state of the country.

Sugandh India Expo will provide a significant market 
for incense sticks, and fragrance products, as well as an 
opportunity to share and understand the new research 
and technology happening in the country and worldwide. 
Therefore, Sugandh India family respectfully invites all 
businessmen related to the incense sticks and fragrance 
industry to participate in the expo with their showcaseable 
products. This way, the entire industry can benefit, and 
their brand can also be promoted. n

M. A. Farooqui
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सुगंध इंडिया एक्सपो 2024 
बांि प्रमोशन का होगा बडा मंच

Sugandh India Expo 2024
 A major platform for brand promotion

Editorial
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Hari Darshan
Embracing Tradition Inspiring Innovation

“Resilience helps us in 
navigating the 
complexities of the 
market”

-golDy
nagDEv
Across generations, Hari Darshan has 
embodied spirituality, reverence, fra-
grance, and well-being, standing as an 
industry beacon with a century-long 
legacy. As one of the largest manufac-
turers of incense sticks, Dhoop, Hawan 
Samagri, aromatherapy products, fra-
grances, spiritual accessories, Ayurve-
dic products, and more, Hari Darshan’s 
journey began humbly in the late eigh-
teen hundreds, evolving into a private-
ly held limited company in 1980. Today, 
boasting robust infrastructure and a 
team of over a thousand, they lead the 
industry with a commitment to quality 
and innovation. Sugandh India had the 
privilege to explore the entrepreneurial 
journey of Goldy Nagdev, MD, Hari Dar-
shan Group. Mr Nagdev is a vivid inspi-
ration marked by resilience, innova-
tion, and community impact in the 
incense industry.

SUGANDH INDIA MAY-2024
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Q: How did you begin your entrepreneurial journey, 
and what were the key challenges you faced along the 
way and the milestones you achieved?
A: My entrepreneurial journey started in India, a country 
rich in diversity and dynamism, shaped by various fac-
tors such as culture, economy, and government policies. 
Like many entrepreneurs, I encountered challenges such 
as bureaucratic hurdles, market competition, and funding 
constraints while leveraging opportunities that markets 
present. However, with resilience, innovation, and a sup-
portive ecosystem, I was able to navigate these challeng-
es and achieve significant milestones along the way. In-
dia being a large and diverse market offers both 
challenges and opportunities for those embarking on the 
entrepreneurial path.

Q: Your management methods are unique that sets your 
business apart from competitors, kindly elaborate and 
how have you innovated within your industry?
A: Our business stands out for its unique management 
style that blends traditional values with modern ap-
proaches, tailored to the demands of our industry and the 
Indian market. We emphasize a flat organizational struc-
ture that fosters open communication and collaboration 
among team members. Leadership is characterized by 
serving the needs of our team members and empowering 
them to succeed. Additionally, we integrate mindfulness 
and wellness practices into our management style, pro-
moting a balanced approach to leadership. Overall, the 
diversity of Indian culture and business practices often 
prescribe management styles that are innovative, adapt-
able, and focused on both business success and employee 
well-being.

Q: Can you highlight some of your achievements and 
explain how you’ve overcome setbacks, demonstrating 
resilience and adaptability.
A: Resilience and adaptability have been crucial in our 
journey, especially in the incense industry in India, where 
challenges like market saturation, competition, and regu-
latory hurdles are prevalent. Overcoming setbacks and 
adapting to changing market dynamics have been key to 
our success. Through persistence, innovation in product 
development, and strategic marketing, we have carved 
out a niche for ourselves in the industry. Resilience con-
tinues to be our guardian angel in navigating the com-
plexities of the Indian market.

Q: What insights can you offer into market trends and 
consumer behavior relevant to your industry?
A: In the incense market, we observe a shift towards 
eco-friendly and natural products driven by consumer 
demand for sustainable and chemical-free options. While 
traditional fragrances remain popular, there is also a 
growing interest in unique and exotic scents. The rise of 
seamless logistics has transformed distribution, allowing 
smaller brands to reach wider audiences while offering 
consumers convenience and accessibility. Moreover, in-
cense products are increasingly sought for their thera-
peutic benefits, reflecting evolving consumer behavior 
towards holistic well-being.

Q:What practical advice and strategies would you offer to aspiring 
entrepreneurs based on your own experiences and expertise?

A: - Understand your market:Conduct thorough market research to 
understand the demand for incense products in various regions of In-
dia. Identify niche segments and consumer preferences to tailor your 
offerings accordingly.
- Quality is key: In the incense industry, quality is paramount. Invest 
in sourcing high-quality raw materials and ensure stringent quality 
control measures throughout the production process to maintain consis-
tency and customer satisfaction.
- Build a strong brand: Differentiate your brand by focusing on 
unique scents, sustainable sourcing, or cultural significance. Invest in 
branding efforts that resonate with your target audience and communi-
cate the value of your products.
- Distribution strategy: Develop a robust distribution network that 
reaches both urban and rural markets in India. Consider partnerships 
with wholesalers, retailers, and gifting channels to maximize your 
reach and accessibility.
- Customer engagement: Cultivate a loyal customer base through ex-
cellent customer service and engagement. Listen to feedback, respond 
promptly to inquiries, and create meaningful interactions to build trust 
and loyalty.
- Stay adaptable: The market dynamics of the incense industry can 
change rapidly. Stay nimble and adaptable to evolving trends, consum-
er preferences, and regulatory requirements to sustain long-term suc-
cess.
- Sustainability initiatives: Embrace sustainability practices in your 
business operations, from sourcing eco-friendly materials to reducing 
waste and carbon footprint. Position your brand as environmentally 
conscious to appeal to socially responsible consumers.

Q: Lastly, Could you discuss your business’s community initiatives 
and philanthropic efforts, demonstrating your commitment to social 
responsibility?

A: - Local partnerships: We  collaborate with local community orga-
nizations, charities, and NGOs to support their initiatives without 
seeking public recognition. This  involves donations, products, volun-
teering time, or providing resources to address community needs dis-
creetly.
- Employee volunteerism: Encourage your employees to participate 
in community service projects or volunteer activities during or outside 
work hours. This allows the team to give back to the community in 
meaningful ways while maintaining a low profile.
- Anonymous donations: Make charitable contributions anonymous-
ly to organizations or causes aligned with our values and mission. This 
ensures that our philanthropic efforts remain focused on making a pos-
itive impact rather than seeking publicity.
- Sponsorship without branding: Offer financial support or sponsor-
ships to community events, educational programs, or sports teams 
without requiring branding or public acknowledgment. This allows us 
to support worthwhile causes without drawing attention to the busi-
ness.
- Supporting employee initiatives: Empower your employees to 
spearhead community initiatives or charitable projects anonymously. 
Provide financial backing or logistical support while allowing the team 
members to take the lead in making a difference in their communities.
- Women Empowerment: Lastly but not least we actively engage in 
promoting women employment and skill upgrades. We believe that  
empowered women can empower the whole society. n
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Mr Bhushan Kakkar in conversation with Sugandh In-
dia said that the company has about 200 products 
and these products are available in the market in dif-
ferent ranges. He said that there are 4 types of prod-

ucts in the ₹10 segment, namely Black, Match Box, Extraordinary 
and Sanju. These are as per the trends and preferences in different 
states. Apart from this, another product is  3-in-1 agarbatti which is 
supplied with a 12 + 3  scheme in which 3 items are free on pur-
chase of 12 items. This product is very popular in the market. The 
sellers ask for similar schemes on other products as well but we 
have limited this scheme to 3 in 1. Additionally, we have dhoop in 
pouch packing, in several evergreen fragrances such as rose, 
mogra, sandalwood and guggal. Along with this we also have 
pardesh and royal touch in dhoop. And lastly our top selling prod-

Grah 
Shanti

Govinda’s star power 
taking the brand to 
new heights 

establishing 
a strong 
brand 
presence

-Bhushan Kakkar

The popularity of the ‘Grah Shanti’ brand in 
the incense industry has been on the rise. 
Delhi based Bhushan Enterprises Compa-
ny’s Grah Shanti Agarbatti and Dhoop prod-
ucts have been making waves in Delhi, Ut-
tar Pradesh, Bihar, Haryana, Punjab, and 
Jammu. Bhushan Enterprises has been pro-
ducing raw dhoop since 1995. In 2016, Bhu-
shan Enterprises acquired the Graha Shanti 
brand after the previous proprietors were 
not interested in running it. The brand how-
ever was present in the market since 2012  
with a range of agarbatti and dhoop prod-
ucts. According to the owner of the compa-
ny, Mr Bhushan Kakkar, reviving the brand 
was a significant challenge for them, as 
their experience was primarily in the pro-
duction of and supply of raw dhoop to other 
companies. After taking over the brand in 
2016, it was relaunched in 2017. In 2020, the 
world came to a halt with Covid and  but 
they spent this time brainstorming ways to 
improve the brand. Post covid and after 
three years of taking hold of the brand we 
launched the brand in a much better and 
positive approach. It has been four years 
now and Grah Shanti products have finally 
made their mark in several states.
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ucts 3 in 1 and Ram Lalla are also available in dhoop. Ram Lalla 
comes in both incense sticks and dhoop. It is available in MRP of 
Rs 10, 20, and 50. He said that dhoop sticks are available across all 
ranges. The  one dozen   6 in 1 pack contains 6 fragrances. He fur-
ther informed that the company has also come up with a Sambrani 
Cup product with the name Thakur Ji. It is made from cow dung 
and has the fragrance of sandalwood. People like it for spiritual 
purification. He said that the company’s focus is also on premium 
products. In the premium segment we have Gold Dhoop which is in 
fragrances of Rose, Chandan, Guggal and Mogra etc. These are of-
fered in 65 grams for ₹20 and 180 grams for ₹50 whose MRP is 
₹75. Whereas other companies are giving only 100 grams. In cam-
phor also we are bringing products in 4-5 range, in 10 sticks, 20 
grams, 50 grams. The company also plans to bring Bhimseni Cam-
phor.
In response to the question regarding industry’s challenges, Mr Ka-
kkar stated that credit remains the most significant obstacle. Our 
products get sold out in a month but the distributors take around 3-4 
months to make payments. Timely payments enable the company 
to work on new products and schemes, but late payments cause 
market disruptions. 
When asked about the central government’s decision to mandate 
payment within 45 days for MSMEs, he welcomed the move as a 
positive step for the industry. He also informed that most of their 
clients will be clearing the payments and have asked us to mention 
“payment to be made within 45 days” on the invoice. Mr Kakkar 
added that when we make purchases we anyway make payments 

within 45 days as we need the material regularly. This rule is great 
if it is getting us the payments early and on time. He further added 
that 45 days is more than enough to clear payments. The producers 
if they can should only purchase the material that is to be used 
within 15-20 days.
In response to the question regarding brand’s identity in the indus-
try, Mr Kakkar said that the industry since our inception in 1995 
knows us as a raw dhoop supplier but with the growing popularity 
of Grah Shanti brand, we are getting recognized as makers of qual-
ity agarbatti products. It is also our expertise in producing dhoop 
that reflects in the quality and growth of Grah Shanti brand.
On the constant growth of the agarbatti industry, he commented 
that the industry is growing rapidly. People’s faith in God is in-
creasing. The market of dhoop and dry sticks is growing more than 
that of incense sticks. 
Sharing his views about the market, he said that nowadays the 
brand which offers the best product at the lowest price is the one 
that becomes successful. Also, companies want to give maximum 
margin to the retailer. 
The company has recently appointed film actress Mahima Chaud-
hary and star Govinda as brand ambassadors. The company’s vi-
sion behind appointing Govinda, the brand ambassador is that Gov-
inda has a face value, everyone knows him. Besides, he is also a 
religious person. Govinda has been selected for the premium prod-
uct Three in One, Ramlalla and Gold Dhoop and Mahima Choud-
hary has been selected for Pardesh, Matchbox Dhoop and Agarbat-
ti and Pouch Dhoop products. n
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is a trendsetter in production and packing

The Oswal brand from Pune is a trendsetter in the agarbatti and incense industry in Maharashtra 
with innovation in fragrances and packaging of their products. Speaking to Sugandh India, the head 
of the company Mr Prakash Oswal said that his father Mr Himmatlalji Oswal had started trading in 
incense products as a side business in 1956. At that time, there were only local brands from Hukkeri 
and Jalgaon. At that time, there were not many big brands and companies. While the Oswal brand’s 
special Bhavana, Amardeep and Miracle products with their distinctive fragrances are quite popular, 
the roll, box, triple layer and Miracle gift packs have their own identity in the market. The Oswal 
brand is also well known in Bengaluru, the centre of the agarbatti industry. While high quality pre-
mium products from Bengaluru are spread throughout the country and exported globally, Oswal has 
also made a name for itself here.

22

-Prakash Oswal

Oswal brand

g
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Mr Prakash Oswal, in a conversation with 
Sugandh India, said that he did not know 
much about agarbatti production. Neverthe-
less, the trading of agarbattis along with raw 

materials used in the production of masala agarbattis was car-
ried out from their place. This is how he earned his experience 
in the business. He said, “I entered the business at a very young 
age and had it on my mind to do something special and differ-
ent. Then I started and created the first brand, Special Bhavana, 
in 1980. It was in a round packaging of 40 grams on yellow 
paper. People liked it very much, and its demand started in-
creasing. After this, Amardeep was made in the medium range. 
This was also a new and trendy product. We introduced pack-
ing boxes of 100 grams and 200 grams to the market. This was 
a new experiment in box packaging. In response to a question, 
he said that I always felt that I should bring something new to 
the market, and hence I always kept thinking about new 
trends.”

Talking about ‘Miracle’, a luxury incense agarbatti brand 
that was launched 15 years ago before Diwali in 2008, he said, 
it was a limited edition launch. ‘Miracle’ was distributed to the 
elite customers in his network. He distributed a few samples to 
his distributors and wholesalers as well. ‘Miracle’ was received 
well by those who used it. They produced a second lot. The 
response was even better than the first. The popularity of Mir-
acle can be gauged from the fact that products similar to Mira-
cle started coming up from Bengaluru, which in itself is the 
most prime incense hub. A person from Bangalore visited a 
distributor in Sangli and showed him his version of Miracle.
Miracle had its fair share  in and around Bangalore market. Mr 
Oswal remarked that Bangalore is not an easy market to sell 
such luxury brands. The city is full of it. Despite this bottle-
neck, ‘Miracle’ made its way through the hearts and minds of 
his clientele. 

Mr Oswal remarked how other manufacturers were in-

spired by his packaging style with minor changes: proof 
enough of how much his brands influenced the market and cus-
tomers. He said that the box comes with three-layer, in which 
the product remains safer in weather and every condition and 
the print is also visible in it. After that, they brought special 
Bhavna whose MRP was also higher. It is packed in boxes of 
100 and 200 grams. Later many people came up with similar 
products and packing, but it was started by Oswal Company. 
He said that the Oswal brand has about 30 products and it also 
has different variants in incense sticks and dhoop sticks. He 
said that he is not working in the wet dhoop, but has recently 
started the production of Sambrani cups. On the question re-
garding the challenge as a producer, he said that earlier the 
production of incense sticks was very low, but now it is in-
creasing a lot. Earlier in making incense sticks, there were 
complaints about it being irregular in shape and size. There 
used to be difficulty in drying during the rainy season, but now 
machines and dryers have arrived. Many types of challenges 
have ended with this.

In response to a question, he said that till 1990, our market 
was in almost all the major districts of Maharashtra including 
Solapur, Kolhapur, Miraj, Sangli, Dhule and Aurangabad and 
distributors were appointed here. Now our products have 
reached the villages as well. Then we expanded the market in 
Gujarat and Telangana and we also have distributors in Mad-
hya Pradesh and Chhattisgarh. Apart from this, our products 
are also supplied in Bengaluru, Chennai, Odisha, Kolkata and 
Andhra Pradesh. We did not get much response in Rajasthan, 
but we are trying in Punjab. However, retail goods go to many 
states in boxes and bundles. He said that initially it was tough 
for us in the industry and we experienced some losses, but 
gradually everything got better. Well, in today’s time, even to 
sell gold, it has to be advertised. He said business was very 
good during the festive season and there was a growth of about 
50% compared to last year. n
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inspired other brands even in Bengaluru
Miracle
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Wala Perfumery Works, a brand of Dhoop and Agarbatti based in Ahmedabad, has 
a fair market share in loose packing. The company also produces agarbatti, dhoop 
and roll on under its brand Wala’s.  Wala’s brand is particularly popular in Maha-
rashtra, Gujarat, Rajasthan, Hyderabad, Madhya Pradesh, and Kerala. Wala’s brand 
has around 30 products in both loose packing and branded across the economy 
and premium ranges, In branded, the products are available in pouch, zipper, small 
pouches, box,etc.. In an interview with Sugandh India, the head of Wala Perfumery 
Works, Mr Chirag Wala, revealed that his father had started the agarbatti business 
50 years ago in Maharashtra, and it has since grown into a pan-India brand.

Chirag informed Sugandh India that his father started 
the business from Maharashtra market which makes it 
our top market even today. He confirmed that the 250g 

agarbatti packaging is popular in Maharashtra. Along with this 
100g and 400g roll pack are also widely available. Wala’s has a 
great demand in Pune, Jalgaon, Nasik, Miraj, Sangli, Kolhapur, 
Nagpur and Mumbai. 

In response to a question Chirag responded that the business 
operates primarily through retailers and has no distributors. The 
brand sees high demand during Ganpati and other festivals and 
Ramadan. Although other brands exist in Nagpur and Mumbai, 
there is no competition as our brand is preferred by those who 
like loose packing.

When asked about the fragrances of the products, he 

explained that we focus more on the traditional notes. Though 
we have products in fine fragrances as well. He mentioned that 
Ashok Chandan has been a popular choice since his father’s 
time. Other fragrances like Kewda and Ponds are also popular. In 
addition, he remarked that our products costing ₹200 and ₹300 
are popular as well. The company is increasing its marketing 
efforts in other states, and we are working towards exporting our 
products soon.

Chirag remarked that dhoop is gaining market as compared 
to agarbatti. Couple of years ago we also launched 15-20 dhoop 
products with the focus being on dry stick. Wala’s is known for 
top-notch quality. The company’s focus is more on quality than 
quantity in both loose and packing products. They plan to expand 
their range of packing products and branding soon.n

Wala’s has a major market in loose 
incense sticks -Chirag Wala
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Mr Jaiswal works for the Moksh incense brand. 
He said that it is a prestigious company and it 
has a reputation even at the town level. Here 
most people are price conscious. This is the 

reason why the premium market here is only 25%, while the 
medium and economy market is around 75%. He said that the 
demand for dhoop products has been increasing in the last two 
to three years with Dry Stick being the most popular. While 
agarbatti is growing at 10%, dhoop products are seeing a 30% 
growth. Apart from incense sticks, Moksh brand also has 
dhoop and dry sticks. 70% of the company portfolio consists of 
incense sticks and 30% consists of various varieties of incense 
and cones. The company’s incense sticks have a wide range of 
fragrances and variety. There are three fragrance products in 
the cone and seven fragrances in the incense. Agarbatti has 
products with MRPs of rupees 10, 12, 15, 25, 45, 55, 70 and 
125. Products with MRP of Rs 10, 15 and 30 are selling in the 
sun. Keeping in mind the premium market, the company is 
bringing a wider range of cones and incense.

He told Sugandh India that the market in and around Vara-
nasi varies; for example in Sonbhadra, economy products and 
products with MRP of 45₹ are preferred. In Ballia, zipper and 
pouches are preferred at an MRP of 12₹, 15₹ and 70₹. 70 ₹  
Zippers are gaining most popularity.  Box packaging is more 
popular in Jaunpur and Ghazipur. Even in Varanasi, zipper 
packs have the highest sales at MRP of 12₹, 15₹ and 70₹. Apart 
from regular packs the demand for 375 gram jumbo packs is 

also increasing. Sale of dhoop products priced between 15₹ to 
30₹ is higher. Moksh’s traditional dhoop has an MRP of 15₹. 
ZED Black and Darshan also have a good presence. Besides 
dhoop and agarbatti, the market of Sambrani is catching up.

In response to a query, Mr Jaiswal commented that Moksh 
has competition with other brands such as Darshan, Cycle, 
ZED Black, and local products. The market for camphor, oil, 
havan, and puja material is also prevalent in the region. Cus-
tomers in Varanasi are now inclined towards new trending 
products and various schemes offered by companies to attract 
them.   Moksh is known for maintaining the stability of its 
product prices, and the company revises the rates every few 
years. The company is committed to releasing a wide range of 
products under the name Ayodhya Dham. Small-scale distribu-
tors often do not get the opportunity to interact with key per-
sonnel and owners of the company. Therefore, Moksh orga-
nized a dealer meet in Ayodhya to address the issue and 
encourage small-scale distributors to participate actively. Such 
events help distributors communicate their views directly to 
the owners and key people of the company. n

Dhoop products have been seeing a 
30 per cent growth: Abhishek Jaiswal

The recent completion of the Kashi Vishwanath 
Corridor has brought about a significant change 
in the city of Varanasi, leading to a shift in the 
town’s needs as well. Given its status as a 
religious hub, the demand for incense sticks, 
puja materials, and other spiritual products 
has always been high in the area, but it has 
seen a substantial increase recently.  Mr 
Abhishek Jaiswal, the proprietor of Varanasi 
based Gayatri Enterprises, shared during a 
recent conversation with Sugandh India that in 
the past, consumers primarily purchased 
economy-range products, but there is now a 
growing demand  in the premium market 
segment among the city’s population. Gayatri 
Enterprises has been operating since 2007 and 
for the past 8 years, the firm is a super stockist 
of Moksh brand incense sticks for Varanasi and 
Prayagraj. Mr. Jaiswal also informed that his 
firm is actively engaged in the trading of 
cosmetic brands, which is its primary business 
area.

Mr. Abhishek Jaiswal
M/s.Gayatri Enterprises

CK. 52/16, Raja Darwaja, 
Varanasi - 221001, Uttar Pradesh

Ph: 9839235995, 5422413995
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Speaking with Sugandh India, he said that his net-
work spans in a radius of about 200 kilometres 
around Varanasi, which covers districts like Mir-
zapur, Bhadohi, Allahabad, Sultanpur, Pratapgarh, 

Ghazipur, Mau, Gorakhpur etc with supply even to the Luc-
know belt. They have a supply chain of around 150 distributors 
and 700 big customers. He has his own sales team of 12 people, 
which supplies throughout Varanasi. 

In response to a question, he said that Varanasi is a good 

market for incense sticks but for the past few years, the market 
for dhoop has been growing rapidly, as people prefer dry sticks 
more. He said that the future of Dry Stick is very bright and at 
present it covers 70% of the market. In this too, 40% of the 
market is of dry sticks and 30% is of wet dhoop, cones etc. 
products. He said that the trend of incense sticks is gradually 
decreasing. The main reason for this is the religious belief re-
garding bamboo and secondly, people do not prefer wet dhoop 
because it requires rolling and shaping it before use and it also 

Kashi Vishwanath & Company: 
spreading fragrance for 114 years 

Kashi Vishwanath & Company has been doing the business of fragrances in Banaras and its 
surrounding dozen districts since 1910. The company started with fragrances and compounding 
and also deals in other incense and fragrance products. The family is in its fourth generation in 
business after 114 years. Mr Amber Gupta, head of Kashi Vishwanath Company, said in a special 
conversation with Sugandh India that he has been involved in fragrance manufacturing for many 
generations and also trades it. At present the company is also compounding incense sticks, scented 
tobacco and other fragrance products. Apart from this, the company also sells and circulates 
products of Shreeji, TPRG of Tamil Nadu, Balaji, Parin and several companies from Bengaluru and 
Gujarat. Apart from this, the company also sells fragrances of brands like Majmua of Nemat, 
Aerochem, Atari Fragrance, SFP Sons, SH Kelkar etc. Mr. Amber Gupta said that he is mainly a super 
stockist and dealer of most of the companies. He has been associated with many companies for 
last 30 to 60 years. His association with Balaji Agarbatti Co has been for the last 15 years and TPRG 
for last 25 years. Earlier, the firm also used to deal with Cycle Pure, Parimal and Pandit Agarbatti.

Amber Gupta has a wide network across Varanasi and purvanchal region
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produces a lot of smoke. Therefore the demand for dry stick prod-
ucts is increasing rapidly.

On the question related to the quality, fragrance and price of 
agarbattis products in Varanasi, Mr Amber Gupta said that agar-
batti products in the range of ₹40-50 dominate the market and the 
premium range is up to ₹200. In agarbatti, the zipper pack with 
MRP of ₹70 which is sold for ₹50 is in great demand. Products 
worth ₹10 are more popular in the outskirts and rural areas of the 
city. These have an MRP of ₹15, and sell for ₹10. This is the ev-
ergreen range. He said that jumbo packs of 1 kg and half kg are 
also in demand in the market and it has about 30% market share. 
Traditional dhoop in zipper packs with an MRP of ₹30 has cap-
tured the market. There are products from many companies in 
this range. In this, in the medium range, Balaji is providing pre-
mium quality products and therefore its market is increasing. He 
said that the products from Bengaluru and Delhi dominate the 
Varanasi market. Now companies from Gujarat have also en-
tered. Apart from Indore and Bihar, products of   companies from 
other states also run in economy and medium range, but in premi-
um, companies from Bengaluru 
and Gujarat dominate. He said 
products from Bengaluru domi-
nate 60% of the market and the 
rest from Gujarat . He said that 
long ago the products of Gaya 
based companies used to sell 
here, but they are out of market 
now.

In response to a question 
from Sugandh India, he said that 
Balaji’s products are also quite 
popular in the economy seg-
ment. Apart from this, there are 
many brands like Shreeji, Kar-
nataka Fragrance, ZED Black, 
Cycle Pure, ITC, Pareen, liv 
touch, Kalpana, Nishan, Neev, 
Shree Siddhi Fragrance, Flour-
ish and Utsav etc. Similarly, in 
the medium range also there are 
companies like Balaji, Z Black, 
Cycle Pure, Big Bell, Devdar-
shan, Shreeji and many more. 
Balaji, Dev Darshan, Cycle 
Pure, Forest Fragrance, and Big 
Bell have a good market in premium. Apart from this, the premi-
um segment of companies making economy products is also 
trendy. He said that Varanasi is such a market where all brands 
from across the country sell. More or less everyone is present 
here. 

In response to a question, he said that the trend has changed 
regarding the fragrance of incense sticks. People coming from 
outside demand new things. The old evergreen fragrances are 
still prefered but people are also demanding scented, fruity and 
fancy fragrances.

Mr. Amber Gupta said that Balaji, Shreeji, and Karnataka 
Fragrances are in the best position in the dry stick market. Their 
three ranges are economy, medium and premium. Zed Black’s 
zipper Pack and Devdarshan are quite popular in Dry stick econ-
omy range. Apart from this, products of many companies are also 
available in jar packing. ZED Black and Pandit brands are popu-
lar in the economy range of traditional dhoop. Balaji, Shreeji, 

Karnataka Fragrance, Krishna Kala, Misbah and Sreedhan have 
a good market in the premium traditional dhoop segment. In re-
sponse to a question, he said that Hari Darshan holds a good po-
sition.Its chandan tilak and puja items are in good demand. He 
said that ZED Black, TPRG and Patna’s Sugandhi dominate 
Sambrani sticks. Sambrani cup has numerous brands with Cycle 
Pure’s Naivedya, Forest fragrance, Balaji and TPRJ’s Tapasya as 
top sellers. GT Sambrani cup is also present in the market.

He told Sugandh India that there is more than 30% market of 
loose incense sticks in Varanasi. Apart from the local companies 
of, loose products from Bihar and Satna of MP are also sold here. 
There are companies like Kisan, Gaurav and Ashirwad in it. 
These are mostly sold on the outskirts of the city. He said that 
Hari Darshan dominates the chandan tika paste and Ashtagandha 
is dominated by Shivam Kashi. Shivam is also popular in other 
cities like Vrindavan, Mathura, Haridwar and even states like 
MP. He said that Balaji also has Ashtagandh, but it is in the pre-
mium range. He said that Varanasi is a big hub for Camphor. 
Here local production is done on a very large scale. That’s why 

branded camphor doesnt have a market here. Presently camphor 
is available here for around ₹500/kilo because there is also a big 
market for scented tobacco here. Brass is produced here. There-
fore, there is no market for outside branded camphor here. He 
said that there is a good market for roll-ons here. The market 
comprises 1 ml for Rs.10 and 20 ml packs and premium products 
ranging from ₹500 to ₹700. There is a market for medium rang-
ing from ₹20 to ₹50. Arochem sells the most. Majmua from 
Nemat Enterprises and Ehsan from SLP Sons have a good market 
too. Apart from this, Jannatul Firdaus from Atari Fragrances, 
Mumbai based Al Nuaim also sell. n
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Mr. Amber Gupta
M/s. Kashi Vishwanath & Co.

C.7/70, Senpura, Opp. Saroja Petrol Pump, Beside 
Vandana Girls Hostel, Varanasi - 221001 

Uttar Pradesh
Ph: 8756667111
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G O L D   S T A N D A R D   I N   M U S K S   W I T H
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PH: + 91-9444389959

Email: smshajahan@maschmeijer.com ;

contact@maschmeijer.com  

 Mr. Neaz(DELHI MANAGER)

 PH:+919891358354, 8920455360  

Email: neaz1975@yahoo.com  
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A N D  U N F O R G E T T A B L E  S C E N T S

Speciality Chemicals, Essential Oils, Fragrances for 
Agarbatti, Dhoop, Potpourri, Car Fragrances.
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Mr. Abhishek Gupta told Sugandh India that the 
brands of all the companies with competitive 
quality and rates are present in the market 
and due to competition, all of them offer 

schemes on a large scale to increase their sales. There are arti-
cle and target schemes and when the sales target is met, the 
distributors and retailers are given various items. There is also 
a 6 month target scheme. Gift articles include bags, stools, 

T-shirts, plates, umbrellas, bedsheets, towels, bags and even 
gold or silver coins. Companies are now also giving gifts to 
consumers along with the products. He said that apart from the 
old fragrances, people are also demanding new fragrances like 
oudh, loban, fruity and fancy fragrance. In response to a ques-
tion, he said that the market for premium products here has 
now increased to 25%. 50% medium and 25% economy range 
products.

Varanasi is a big market for incense 
sticks but competition is tough.

Brand loyalty is on the rise in Varanasi, one of the oldest cities in the World. Seventy per cent of the 
consumers prefer branded dhoop, agarbattis, dry dhoop sticks, sambrani cups, and roll-ons.  This 
demand for branded products can be attributed to the Kashi Vishwanath Temple and also Varanasi 
being a prominent centre for Buddhism as well,   attracting millions of domestic and international 
tourists year-round. As a result, an extensive range of products from all major brands across the 
country is readily available in the region. In a recent conversation with Sugandh India, Mr Abhishek 
Gupta, the head of the Kanhaiya Lal-Ramlal firm, which has been dealing in incense sticks for over four 
decades in  Varanasi, observed that the market for incense sticks is substantial in the region. Due to  
Varanasi being a tourist destination, products from all major brands are available here, creating a 
highly competitive market. The presence of numerous brands and their diverse product ranges 
prevents any single product from dominating the market.

70% of customers are brand loyal: Abhishek Gupta
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Mr. Abhishek Gupta, the third generation of Kanhaiya 
Lal-Ramlal firm, Varanasi looks after the operations. Currently 
he takes care of distribution of around fifteen agarbatti brands 
including Darshan, Shalimar, Denim, RKT, Moksh, and Liberty. 
The firm has a network of 40 to 45 distributors and operates in 
around 50 kilometres of  Varanasi. The firm also  supplies to 
Chandauli, Ramnagar, Jaunpur, Bhadohi and Ghazipur. He said 
that people here demand new fragrances. This is why companies 
offer all varieties in the market. In response to a question, he said 
that people are moving towards bamboo less products. Due to 
this, the demand for incense sticks has decreased in the last four 
years and the market for dhoop products has gone up to 70% 
here. Dry sticks are in the highest demand among dhoop prod-
ucts. People prefer  dry sticks, cones and cups because it is diffi-
cult to make wet incense and it also produces more smoke.

He told Sugandh India that the highest-selling dry stick prod-
ucts are those with MRP ₹15, which are sold for ₹12. There is a 
trend of agarbatti products with MRP of ₹25, ₹50, ₹100 and 
₹150. Traditional wet dhoop enjoys brisk sales with MRP of ₹10 
to ₹20. The trend of products with MRP of ₹10 in incense sticks 
has reduced. The products with 70 MRP being sold at 50 to 60 
rupees are more popular. Larger zipper packs of 400 and 500 
grams are also in trend. Regarding the dhoop market of  Varanasi, 
he said that in wet dhoop, Denim, ZED Black, Kuber Gold and 
Sachhe Sai are the most selling products. Kuber Gold retails at an 
MRP of ₹25. Hari Darshan and Dev Darshan are also doing well. 
RKT are also popular. Moksh’s portfolio is more focused on dry 
sticks and incense sticks. Most popular brands in Dry Sticks in-
clude ZED Black, Darshan Black Stone, Balaji, and BIC ranging 
from an economy range of ₹10 to a premium range. Balaji and 
BIC are considered the best and their jar packs are also available. 
However, now most of the companies now have jar packaging. 
Forest’s dry stick, cone and wet dhoop are sold in the premium 
segment at an MRP of ₹70. Krishna Kala, Shreedhan, and Mis-
bah enjoy good sales. Denim Pooja Path also has good sales. 
Maaja from Ahmedabad is also popular along with Kalpana, JB, 
Nishan. Delhi’s Graha Shanti, Kavya, Tirupati, Hari Darshan and 
Dev Darshan are also present in the market. Items from Bengalu-
ru are sold the most.

In response to a question regarding the market of incense 
sticks in  Varanasi, Abhishek Gupta said that Tiranga in box pack-
ing is widely sold in the rural areas of  Varanasi. Mansi from 
Ahmedabad also sells as a top brand and large packing of 400-
gram zipper. ZED Black, Cycle, Forest, Darshan, Parimal Mandir, 
Moksh, Balaji and BIC have good markets. Delhi’s Bhavna, Ka-

vya and Grah Shanti are also very popular. Apart from this, prod-
ucts from Jaipur, Chandigarh, Himachal Pradesh, Kolkata, Pune, 
Indore, Satna and Nagpur also sell here. He said that the market 
for premium products is increasing in  Varanasi. Cheap and good 
products of Nagpur from RKT and Rocket are also sold here. 
Loban incense sticks are available in 200 and 400 grams.

The market for Sambrani sticks is increasing here. Zed Black, 
GT, Shrifal, Patna’s Sugandhi and Laxmi are among top sellers. 
Naivedya is at the top in the Sambrani Cup with GT, Moksh, Z 
Black, and Forest’s Bahubali being among top sellers. Most of 
the brands present in the market have their sambrani cup products 
present in the market. Products made up of guggal, sandalwood 
and cow dung are also in demand. Here the market for 12 cups is 
more at ₹50-₹60. Real and Krishna Kala are in demand in premi-
um segment. There is also a good market for loose and unbranded 
incense sticks, which are sold by weight. Along with the local 
brands of Varanasi like Gaurav and Kisan, loose products of Pat-
na and Gaya are also sold here.ITC Mangaldeep is doing well. It 
is sold in general stores and paan shops. They also have dhoop, 
dry sticks, cones and cups and also provide schemes.

He said that the demand for chandan tika, roll on and puja 
materials is increasing in Varanasi. Hari Darshan and Dev Dar-
shan are most popular in chandan Tika. Bhavani Shankar is most 
popular in ashtagandha. There is more demand for cheaper and 
medium range in roll on and perfumes. Shridhan and Nikhil are 
in premium and their incense sticks also sell. Aerocam is the top 
seller in roll on. Balaji’s Roll On and Ashtagandha are also pres-
ent in the premium segment. Pandit ji of Delhi is also in demand 
for tika products. Camphor segment is dominated by local manu-
facturers. Among other brands, Mangalam, Saraswati, Himalaya, 
Leo are popular.  Brands from other states are less popular due to 
their high rates because of GST. He said that with the rise of 
mosquitoes, the market for mosquito incense sticks has increased. 
Dhoop Chhaon brand of comfort, Alvida, freedom dominate the 
market. Apart from this, many brands from Bihar and Madhya 
Pradesh are also present. In response to a question, he said that 
most of the companies here work on advance payment. The cred-
it system prevails less here.  Credit for only 10-15 days is provid-
ed only if the relationship is good between company and seller. n

Mr. Abhishek Gupta 
M/s. Pushpa Agencies

D-39/31, Kodai Chowki, Varanasi-221001
Mobile : 9335022334, 9415228651
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DevDarshan Introduces 
Sambrani Havan Cups

Shivam and Black Musk: Customer 
favourites in premium wet dhoop segment

DevDarshan, No.1 brand in the dhoop and agarbatti industry since 1954, an-
nounces the launch of its latest offering: the Teen Taal Sambrani Havan Cups. 
This unique product consists of a pack containing 30 sambrani havan cups, 
created in response to the increasing demand from esteemed customers. Crafted 
to fulfill spiritual needs of customers, these sambrani havan cups are rapidly 
gaining popularity, particularly in the vibrant regions of South India.
The introduction of this product highlights DevDarshan’s commitment to inno-
vation and customer satisfaction. By closely listening to customers’ needs and 
preferences, DevDarshan created a product that seamlessly integrates into their 
spiritual rituals and practices. The Teen Taal Sambrani Havan Cups offer con-
venience, efficiency, and the authentic fragrance that DevDarshan is known for, 
making them an essential addition to any spiritual needs.
As a brand with a rich heritage spanning over seven decades, DevDarshan takes 
pride in continuing to serve its valuable customers with products that uphold 
DevDarshan’s legacy of excellence. With the introduction of the Teen Taal 
Sambrani Havan Cups, DevDarshn reaffirms its dedication to providing the 
highest quality spiritual products that enrich the lives of individuals and com-
munities alike.
For more information about the Teen Taal Sambrani Havan Cups and complete 
range of offerings by DevDarshan, please visit official website at www.devdar-
shandhoop.com. 
 n

The premium wet dhoop, sold in packs of 10 sticks with MRP ₹70/-, have been experiencing significant demand 
in the industry. BIC, headquartered in Bengaluru, stands out as one of the leading incense companies, not only in India 
but also on a global scale. Their flagship products, Panchvati and Shivam, have been cherished by customers across 
different markets for decades. Recognizing the growing popularity of the premium wet dhoop segment, the company 
introduced Shivam in this category a year ago, which received positive feedback from customers nationwide. This 
masala wet dhoop carries on the fragrance and quality associated with the Shivam brand into the premium wet dhoop 
segment.

Furthermore, another prized offering from the company, Black Musk, has emerged as another flagship brand, 
commanding high demand across various market segments since its launch. This perfumed wet dhoop continues 
BIC’s legacy and has enjoyed significant demand over the past year.

With the surge in demand for premium wet dhoop, the company has initially launched Shivam and Black Musk in 
this category. Looking ahead, the company plans to introduce more products and fragrances to cater to this growing 
segment. n
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BRAND NEWS

Indulge in the delightful experience of Hari Darshan’s Multi Fragrance Mixed 
Dhoop Cones. Envelop yourself in the mesmerizing floral scents of Lilly, Bou-
quet, Fancy, and Sandal. When ignited, these cones not only purify the environ-
ment but also uplift the mood, creating a serene atmosphere. Formulated with 
natural ingredients in Hari Darshan’s sophisticated machining facility, these 
cones are crafted under the careful supervision of expert professionals to ensure 
quality and purity. Burning for an extended period, they infuse the surroundings 
with fragrant smoke, emitting low smoke for a pleasant ambiance. Beyond their 
aromatic charm, these divine fragrances serve as stress relievers and are safe for 
children. Each pack of 12 contains 12 cones, promising an enduring sensory 
delight with every use. n

*Note:The prices and quantity/weight mentioned are as of MARCH-2024-APRIL-2024 or as mentioned by the respective companies
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Hari Darshan Multi Fragrance mixed 
dhoop cones for eternal floral bliss

The leader in Premium segment, Bengaluru based Balaji Agarbatti Company 
celebrates the opening of the Ram Mandir Temple by launching “Ram Rajya,” 
a new incense product in 450gm Jumbo Zipper Category. Following the suc-
cess of Banaras Jumbo Zipper, this new offering promises top quality and 
strong fragrances. “Ram Rajya” is crafted with care to reflect the values of 
peace and harmony associated with the temple. The company takes pride in 
honoring this cultural moment and is excited to share the product with custom-
ers. With “Ram Rajya,” Balaji Agarbatti Company aims to continue its tradi-
tion of providing top-quality products while paying tribute to Indian heritage. 
n

Real Gugal Bamboo-less and Khus 
launched

Delhi-based Bhushan Enterprises is a renowned name in dhoop produc-
tion, flooding the market with incense products across all segments and 
price ranges under its brand, Grah Shanti. The recent addition to their 
portfolio is the Thakurji Sambrani cup, made with cow dung and infused 
with Sandalwood fragrance, creating a pure and holy ambiance. Priced at 
Rs 85 MRP for a single box containing 12 cups, it offers both quality and 
affordability.
Grah Shanti Agarbatti and Dhoop products have garnered significant at-
tention in Delhi, Uttar Pradesh, Bihar, Haryana, Punjab, and Jammu. 
With a diverse range of around 200 products, including top sellers like 3 
in 1, Ram Lalla, and Gold Dhoop available in both agarbatti and dhoop 
variants, the brand continues to captivate consumers.
In a strategic move to enhance their brand presence, Grah Shanti has ap-
pointed Bollywood superstar Govinda as the brand ambassador for its 
flagship products 3 in 1, Ram Lalla and Gold Dhoop, complementing the 
existing endorsement by Bollywood actor Mahima Chaudhary for other 
products. n

Experience Purity with Thakurji 
Sambrani Cup from Grah Shanti
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Sri Vijayalakshmi Agarbatti Works stands as a pioneer among incense companies hailing 
from Bengaluru, boasting a robust global presence. Its Liberty brand is a stalwart among 
Bengaluru-based brands, commanding a strong market presence nationwide, and the de-
mand has only grown stronger over time. While incense sticks are the speciality of Benga-
luru-based brands, Liberty also excels in dry sticks, offering them in various vibrant colors.
In the burgeoning Varanasi market, Liberty recently unveiled three premium jumbo dhoop 
products - 1947, Kesar Chandan, and Flora. These charcoal-free offerings are elegantly 
packaged in attractive boxes weighing 60 grams each, priced at an MRP of Rs. 110. Re-
nowned for its commitment to quality, the Liberty brand is poised for yet another success 
with these exciting new launches. n

Liberty premium jumbo dhoop sticks 
launched in 3 variants

New launch: Nishan’s incense 
sticks in 3 new fragrances.

Ahmedabad’s leading incense manufacturer, the Nishan brand, re-
nowned for its innovative fragranced incense sticks at pocket-friendly 
prices, has recently expanded its portfolio with the introduction of three 
incense products in captivating new fragrances in April. Weighing 70 
grams each, these new additions named Elive, Choice, and Next are pre-
sented in the popular zipper packaging. These latest offerings from Nis-
han have been launched nationwide and are poised for success, much 
like their predecessors. Notably, they feature new fragrances in white 
incense sticks and are presented in the increasingly popular 70-gram 
zipper segment, which is rapidly gaining demand across the country. 
Nishan’s strategic approach to sales and market penetration is evident, 
showcasing their prowess in capturing consumer interest and market 
share. n
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Varanasi market is abuzz with competition
Team Sugandh India carried out extensive surveys and tête-à-tête 
with various stakeholders including C&Fs, wholesalers, distribu-
tors, and retailers of major incense stick products in the  Varanasi 
market. The findings suggest that there is intense competition 
among companies offering premium, medium, and economy 
range incense stick brands.  Varanasi is home to numerous tem-
ples and pilgrimage sites, making it a significant market for puja 
items, including incense products. Many popular branded incense 
sticks and puja samagri products are sold in  Varanasi, making it 
the largest market for incense stick products. The city attracts a 
significant number of domestic and foreign tourists, as well as 
traders of Banarasi sarees and carpets. Additionally,  Varanasi  has 
a large middle-class population, leading to a higher demand for 
medium-range products. According to market surveys, the medi-
um-range incense stick market constitutes around 50%, while pre-
mium and economy segment agarbattis, each make up 25% of the 
market.

The dominance of Bangalore incense brands
According to market trends, premium products from Bangalore 
are the highest selling, followed by Gujarat and economy segment 
products from Indore, Satna (Madhya Pradesh), Delhi, and Bihar. 
The market for incense sticks is declining overall, with an in-
crease in demand for dhoop due to religious beliefs against burn-
ing bamboo. The popularity of dry incense products, such as 
sticks, cones, and sambrani, is also rapidly increasing. In the past 
4-5 years, the market for incense sticks has reduced to 30%, while 
the market share for dhoop stands at 70%. Dry incense products 
are in higher demand at 70% compared to wet incense at 30%. In 
addition to traditional fragrances, a large number of tourists visit-
ing varanasi are demand new, trendy and fruity fragrances. Final-
ly, local producers and products from Satna and Bihar dominate 
the Loose and unbranded incense market with a 30% market 
share.
Seven out of ten customers demand branded incense products
According to a market survey, Balaji and BIC have the highest 

VARANASIMARKET REPORT

Varanasi market is hub of pan-India agarbatti brands
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Varanasi is considered to be the largest centre of religious and cultural tourism in India, attracting 
millions of domestic and foreign tourists annually. With the recent construction of the Kashi-
Vishwanath Corridor, it has become an increasingly popular tourist destination. The city is home to 
major temples and stupas of Hindu, Buddhist, and Jain sects, and is particularly well-known for its 
Ghats of Kashi and Ganga Aarti. In addition to the Kashi Vishwanath Temple and Sarnath,  Varanasi is 
home to many other major temples and pilgrimage sites. The city has a rich history, having been the 
home of eminent personalities such as social reformer Kabir Das, author of Ramcharitmanas Tulsi Das, 
litterateur Premchand, and Shehnai player Bharat Ratna Bismillah Khan.  Varanasi has four universities, 
including BHU, and numerous Gurukuls, where people from all over the world come to study music, 
Sanskrit language, and other ancient knowledge. The city is also home to several industries, including 
handloom, silk, and carpet manufacturing. Banarasi silk sarees are highly regarded worldwide for their 
fine embroidery and distinctive identity. Additionally, the city is famous for its paan and sweets. 
Varanasi is the hub of education, health, employment, and business for approximately a dozen districts 
of Purvanchal (eastern U.P.).
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market share in the premium market of incense sticks. Balaji’s 
products sell in three ranges of premium, medium and economy. 
Here the products of all the companies across the country are 
visible in the market and all are in demand. Consumers here have 
a plethora of choices across ranges and 7 out of 10 customers 
demand products by the brand names from retailers. In incense 
sticks, mainly these brands are selling more or less-Cycle , ZED 
Black, Moksh, Darshan International, Liberty, Poojapath, Avig, 
Ullas, RKT, Forest, ITC’s Mangaldeep, Onam, Sri Siddhi Fra-
grance, Nikhil, Savitri, Shalimar, Tez, Charu, Aalok, Pioneer, De-
vdarshan, Hari darshan, Divyastra, GT Two Hands, Poshak, 
Shreeji, Dali, Maaja, Shreedhan, Grah Shanti, Safal, Amrita, 
Krishna Kala, Dhoop Chhaon, Real Fragrances, Misbah, Jain 
Products Ratlam, Arham, Delhi’s Graha Shanti, Kavya, Sachhe 
Sai, etc. ITC’s Mangaldeep and its other products are widely sold 
from general stores to pan shops.
The growing market of the jumbo pack
The zipper pack with MRP of ₹70 is sold for ₹50 in the incense 
sticks market of Varanasi and is sold the most. Whereas products 
with an MRP of ₹15 are evergreen. Jumbo packs of one kg and 
half kg have a 30% market share and are growing. This also in-
cludes medium-range products. Balaji and many big companies 
are providing quality jumbo packs. Economy segment also has 
many companies like Balaji, Shreeji, Karnataka Fragrance, Z 
Black, Cycle, ITC, Pareen, Live touch, Kalpana, Nishan, Neev, 
Sri Siddhi Fragrance and Flourish. Medium range also has Balaji, 
Zed Black, Cycle, Big Bell, Dev Darshan and 
Shreeji. Balaji, Devdarshan, Cycle, Forest, Karna-
taka Fragrance, Big Bell, Parimal Mandir, Moksh 
have good market in premium. Products from 
Chandigarh, Himachal, Kolkata, Pune and Nagpur 
are also present here, but Bengaluru dominates the 
premium. Products from Satna are also presebt in 
the economy segment. Tiranga dominates the out-
skirts and neighbouring districts.
Increased demand for guggul, sandalwood, cow 
dung made products
According to market reports, Forest, Balaji, Shreeji, 
and Karnataka fragrances are trending in dry dhoop. 
They have a presence in all three ranges – premium, 
medium and economy. The economy range in dry 
has bulk packs of ZED Black and Dev Darshan. 
Dry incense sticks from many companies are also 

running in jar packing. Zed Black, Pandit, Sachhe Sai, Pooja path 
brands are quite visible in the Wet Dhoop economy range. Premi-
um wet dhoop has many brands like Balaji, Shreeji, Karnataka 
Fragrance, Krishna Kala, Misbah, and Shridhan. Hari Darshan 
has a good market in the economy range. Dev Darshan is also 
doing good. Sambrani stick has ZED Black, Patna’s Sugandhi, 
TPRG’s Natural, Lakshmi, GT and Forest’s Bahubali. Cycle Na-
ivedya is the most popular in the cup. Then Forest Fragrance, 
Balaji, Tapasya, GT goes on. There is a good market for dry sticks 
with MRP of 15, 25, 50, 100 and 150 Rupees. There is a big mar-
ket for ₹20 in the traditional wet dhoop. Kuber Gold sells at ₹25 
MRP. RKT has also launched new products. Moksh has a good 
market in the dry dhoop. The craze for products made up of gug-
gal, sandalwood and cow dung has increased. Generally, Sambra-
ni cups are sold for 50₹-60₹ for 12 cups.
Chandan tika and camphor is in great demand
Hari Darshan Chandan tika and  Shivam, Kashi, and Bhavani in  
Ashtagandha are in demand. Patanjali has also released Chandan 
Tika. Varanasi itself is a camphor hub. Due to GST pushing rates 
up for brand from other states, they are less popular here. Still 
Mangalam, Saraswati, Himalaya brands are present in the mar-
ket. Aerocam sells the most in roll-on. Nemat Enterprises’ Ma-
jmua, Atari Fragrance’s Jannatul Firdaus, SF Sons Ehsan and Al 
Nuaim have a good market.  Other than DC Comfort, Alvida and 
Freedom mosquito Incense sticks from Bihar and Madhya 
Pradesh are also sold at large here. n
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परंपरा के साथ नवाचार की प्ेरणा देता है

हरि दर्शन
“बाजार की चुनौतियों से 
जूझना हमारी िाकि”

-गोल्डी 
नागदेव
पीढ़ियों से, हरि दर्शन ने आध्यात्मिकतया, 
श्रद्या, सुगंध औि कल्याण को ब़ियावया 
ददयया है। यह कंपनी एक रतयाब्ी पुियानी 
ववियासत के सयाथ उद्ोग में प्रकयार स्ंभ 
के रूप में खड़ी है। अगिबत्ी, धूप, हवन 
सयामग्ी, अिोमयाथेिेपी उत्याद, सुगंध, 
आध्यात्मिक वसु्ओ,ं आयवुवेददक उत्याद, 
आदद  के सबसे बड़े वनममातयाओ ंमें से एक 
के रूप में, हरि दर्शन की ययात्या अठयािहवीं 
रतयाब्ी के अंत में रुरू हुई औि  1980 में 
यह एक प्रयाइवेट लिवमटेड कंपनी बन 
गयी। आज, मजबूत नीव औि एक हजयाि 
से अधधक की टीम के सयाथ हिी दर्शन, 
गुणवत्या औि नवयाचयाि के प्रवत प्रवतबद्तया 
के सयाथ उद्ोग कया नेतृत्व किती है । 
सुगंध इंढडयया ने हरि दर्शन ग्ुप के एमडी 
गोल्ी नयागदेव की से एक ख़यास बयातचीत 
में उनकी एक उद्मी के रूप में जयानया। श्री 
नयागदेव अगिबत्ी उद्ोग में चुनौवतयों से 
जूझने, नवयाचयाि औि समयाज कल्याण के 
प्रेिणया स्ोत हैं।
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प्र: आपने उद्यमी के रूप में यात्ा कैसे शुरू की, आपको 
ककन प्रमुख चुनौतियों का सामना करना पडा और 
आपकी  क्ा उपलब्धियां रही ?
उ: एक उद्म़ी के रूप में मैंने अपऩी यात्रा भारत में शुरू की । हमारा 
देश ववववधता और गवतश़ीलता से समकृद्ध ह ै और इसे संस्कृ वत, 
अथ्षव्वस्ा और सरकाऱी ऩीवतयो ंजैसे ववलभन् कारको ंने आकार 
वदया है । कई उद्लमयो ंकी तरह, बाजार में मनौजूद अवसरो ंका लाभ 
उठाते समय मुझे ननौकरशाह़ी, बाजार प्रवतस्धा्ष और आलथ्षक बाधाओ ं
का सामना करना पडा । हालाँवक, दृढ़ वनश्चय, नवाचार और एक 
सहायता से भरे माहनौल के साथ, मैं इन चुननौवतयो ंसे वनपटने और 
उपलत्ब्धयां हालसल करने में सषिम रहा । भारत एक बडा और ववववध 
बाजार ह ैजो उद्मश़ीलता की राह पर चलने वालो ंके ललए चुननौवतयाँ 
और अवसर दोनो ंप्रदान करता है ।

प्र: आपके प्रबंधन के िरीके सबसे अलग हैं जो आपके 
व्यवसाय को प्रतिस्परधधियों से अलग करिे हैं, कृपया 
कवस्ार से बिाएं और आप उद्योग में क्ा नयापन लाए?
उ: हमारा व्वसाय अपऩी अनूठ़ी प्रबंधन शैल़ी के ललए जाना जाता 
ह ैजो परम्पराओ ंऔर आधुवनक दृवटिकोण का लमश्रण ह ैऔर यह 
उद्ोग और भारत़ीय बाजार की मांगो ंके अनुरूप भ़ी है । हम अपने 
समूह में ट़ीम के सदसो ंके ब़ीच खुले संचार और सहयोग को बढ़ावा 
देते हैं । ट़ीम के सदसो ंकी जरूरतो ंको पूरा करना और उन्ें सफल 
होने के ललए सशक्त बनाना हमाऱी कंपऩी के नेतकृत्व की लज़म्ेदाऱी है । 
अपने प्रबंधन में हम माइंिफुलनेस और वेलनेस को बढ़ावा देते हैं । 
कुल लमलाकर, भारत़ीय संस्कृ वत और व्ावसावयक प्रथाओ ं की 
ववववधता अक्सर ऐस़ी प्रबंधन शैललयाँ वनधा्षररत करत़ी ह ैजो नव़ीन, 
अनुकूलऩीय और व्ावसावयक सफलता और कम्षचाऱी कल्ाण दोनो ं
पर कें वरित होत़ी हैं ।

प्र: अपनी कुछ उपलब्धियों पर प्रकाश डारलए और आपने 
चुनौतियों से जूझकर और पररस्थितियों के रहसाब से खुद 
को ढाल कर असफलिाओं को कैसे दरू ककया ?
उ: हम हमेशा से ह़ी चुननौवतयो ंका सामना करके और अलग अलग 
पररत्स्वतयो ंके अनुसार खुदको ढाल कर आगे बडे हैं और यह ज़रूऱी 
भ़ी ह ैखासकर भारत़ीय अगरबत्त़ी उद्ोग में, जहां माकके ट सेचुरेशन, 
प्रवतस्धा्ष और सरकाऱी वनयमो ंकी बाधाओ ंजैस़ी चुननौवतयां मनौजूद 
हैं । असफलताओ ंपर काबू पाना और बाजार की बदलत़ी त्स्वतयो ं
को अपनाना हमाऱी सफलता की कंुज़ी रह़ी है । दृढ़ता, उत्ाद ववकास 
में नवाचार और माकके वटंग रणऩीवत के माध्म से, हमने उद्ोग में अपने 
ललए एक जगह बनाई है । भारत़ीय बाज़ार की चुननौवतयो ंसे जूझना 
हमाऱी ताकत है ।

प्र: अगरबत्ी उद्योग से जडेु बाजार रुझान और उपभोक्ा 
व्यवहार के बारे में अपने कवचार व्यक् कीजजये?
उ: अगरबत्त़ी बाजार में, हम वटकाऊ और केलमकल-मुक्त ववकलो ं
की उपभोक्ता मांग के कारण पया्षवरण-अनुकूल और प्राककृ वतक 
उत्ादो ंकी ओर बदलाव देख रह ेहैं । पारंपररक सुगंधें तो लोकवप्रय 
बऩी ह़ी हुई हैं, अववित़ीय और ववदेश़ी सुगंधो ंमें भ़ी ग्ाहको ंकी रुलच 
बढ़ रह़ी है । आज के समय में  लॉलजत्स्क्स काफी आसान हो गया ह ै
लजसे ववतरण में सकारामिक बदलाव आए हैं, लजससे छोटे बांिो ं के 
ललए देशभर के उपभोक्ताओ ंको उत्ाद और  सुववधा प्रदान करना 
काफी आसान हो गया है । इसके अलावा, अगरबत्त़ी उत्ादो ंकी 
उनके स्ास्थ्य लाभो ंके ललए तेज़ी से मांग की जा रह़ी ह,ै जो एक 
बेहतर और स्स् ज़ीवन के प्रवत उपभोक्ता के बदलते व्वहार को 
दशा्षता है ।

प्र: आप अपने अनुभव और कवशेषज्ञिा के आधार पर नए उद्यजमयों को 
क्ा सलाह और रणनीतियाँ पेश करेंगे?

उ: -बाजार को समझें: भारत के ववलभन् षिेत्रो ंमें धूप उत्ादो ंकी मांग को समझने के 
ललए गहन बाजार अनुसंधान करें । ववलशटि सेगमेंट और उपभोक्ता प्राथलमकताओ ंके 
अनुसार उत्ाद तैयार करें ।
-गुणवत्ा महत्वपूण्ण है: अगरबत्त़ी उद्ोग में गुणवत्ता सववोपरर है । उच्च गुणवत्ता वाले 
कच्चे माल की सोलसांग में वनवेश करें और वनरंतरता और ग्ाहक संतवुटि बनाए रखने के 
ललए उत्ादन प्रवक्रया के दनौरान कड़ी गुणवत्ता वनयंत्रण सवुनलश्चत करें ।
-एक मजबिू बाडं बनाएं: अववित़ीय सुगंध, वटकाऊ सोलसांग, या सांस्कृ वतक महत्व पर 
ध्ान कें वरित करके अपने बांि को अलग करें । ऐसे बांविंग प्रयासो ंमें वनवेश करें जो 
आपके टागकेट उपभोक्ताओ ंको पसंद आएं और आपके उत्ादो ंकी गुणवत्ता के बारे में 
बताएं ।
-कविरण रणनीति: एक मजबूत ववतरण नेटवक्ष  ववकलसत करें जो भारत में शहऱी और 
ग्ाम़ीण दोनो ंबाजारो ंतक पहुचंे । अपऩी पहुचं बढ़ाने के ललए थोक ववके्रताओ,ं खुदरा 
ववके्रताओ ंऔर वगवफटंग चैनलो ंके साथ साझेदाऱी पर ववचार करें ।
-ग्ाहक से जुडें: ग्ाहको ंसे जुडकर और उन्ें उत्कृ टि सेवा देकर एक वफादार ग्ाहक 
आधार तैयार करें । फीिबैक सुनें, पूछताछ का तुरंत जवाब दें और ववश्ास और वफादाऱी 
बनाने के ललए साथ्षक बातच़ीत करें ।
-अनुकूलनीय रहें: अगरबत्त़ी उद्ोग की बाजार गवतश़ीलता तेज़ी से बदल सकत़ी है । 
द़ीर्षकाललक सफलता बनाए रखने के ललए उभरते रुझानो,ं उपभोक्ता प्राथलमकताओ ं
और वनयामक आवश्यकताओ ंके प्रवत सतक्ष  और अनुकूलनश़ील रहें ।
-पया्णवरण के अनुकूल बने: पया्षवरण-अनुकूल सामग़्ी का उपयोग करें और वसे् व 
काब्षन फुटवपं्रट को कम करने के ललए प्रयास करें । सामालजक रूप से लजम्ेदार 
उपभोक्ताओ ंको आकवर्षत करने के ललए अपने बांि को पया्षवरण के प्रवत जागरूक 
बनाये ।

प्र: अंि में, समाज कल्ाण के रलए आप और आपकी कंपनी क्ा कर 
रहे हैं ? 

उ:-लोकल पार्णनरजशप: हम वबना अपना नाम साव्षजवनक वकए स्ाऩीय सामुदावयक 
संगठनो,ं दान और एनज़ीओ के साथ सहयोग करते हैं । इसमें दान, उत्ाद, स्यंसेव़ी 
समय या समुदाय की जरूरतो ंको संबोलधत करने के ललए संसाधन प्रदान करना शालमल 
है ।

-कम्णचारी स्ैच्छिकिा: अपने कम्षचाररयो ं को काम के रंटो ं के दनौरान या बाहर 
सामुदावयक सेवा पररयोजनाओ ंया स्यंसेव़ी गवतववलधयो ंमें भाग लेने के ललए प्रोत्ावहत 
करें । इससे वबना ज़्ादा प्रचार वकये साथ्षक तऱीको ंसे आपकी ट़ीम समुदाय कल्ाण में 
भाग ले पात़ी है ।

-गुमनाम दान: अपऩी मान्ताओ ंऔर उदेश्य से मेल खाते संगठनो ंको गुमनाम रूप 
से दान व  योगदान करें । यह सुवनलश्चत करता ह ैवक हमारे परोपकाऱी प्रयास प्रचार पाने 
के बजाय सकारामिक प्रभाव िालने पर कें वरित रहें ।

-कबना बांरडंग के स्पपॉन्सरजशप: वबना बांविंग या प्रचार के सामुदावयक काय्षक्रमो,ं 
शैलषिक काय्षक्रमो ंया खेल ट़ीमो ंको ववत्त़ीय सहायता या प्रयोजन प्रदान करें । इससे हम 
व्वसाय पर ध्ान आकवर्षत वकए वबना साथ्षक काययों का समथ्षन कर सकते हैं ।

-कम्णचारी पहलों का समर्णन करना: अपने कम्षचाररयो ं को गुमनाम रूप से 
सामुदावयक पहल या धमा्षथ्ष पररयोजनाओ ंका नेतकृत्व करने के ललए सशक्त बनाना । ट़ीम 
के सदसो ंको अपने समुदायो ंमें बदलाव लाने का नेतकृत्व करने की अनुमवत देते हुए 
ववत्त़ीय सहायता या साजो-सामान सहायता प्रदान करें ।

-मरहला सशरक्करण: अंत में लवेकन महत्वपणू्ष बात यह ह ैवक हम मवहला रोजगार 
और कनौशल उन्यन को बढ़ावा देने में सवक्रय रूप से संलग्न हैं । हमारा मानना ह ैवक 
सशक्त मवहलाएं पूरे समाज को सशक्त बना सकत़ी हैं । n
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सुगंध इंविया के बांि पोट्षफोललयो संबंध़ी सवाल के जवाब 
में भूरण ज़ी ने बताया वक कंपऩी के लगभग 200 प्रोिक 
हैं और ववलभन् रेंज में यह उत्ाद माकके ट में उपलब्ध हैं । 
उन्ोनंे कहा वक ₹10 के रेंज में 4 तरह के प्रोिक हैं, 

लजनके नाम बै्क, मैच बॉक्स, एक्ट्ाऑवि्षनऱी और संजू है । अलग 
अलग राज्यो ंकी ववलभन् विमांि को देखते हुए यह बांि हमने वनकाले हैं ।  
इसके अलावा हमारा  एक और उत्ाद ह ै3 इन 1 अगरबत्त़ी । इसमें 12 + 
3 की स्ीम द़ी ह ै लजसमें 12 प़ीस खऱीदने पर 3 प़ीस मुफ्त हैं । यह 
प्रोिक माकके ट में काफी पसंद वकया जा रहा है । माकके ट से इस स्ीम को 
अन् उत्ादो ंके साथ देने की भ़ी विमांि आ रह़ी ह ैलेवकन हम अभ़ी इसे 
केवल 3 इन 1 अगरबत्त़ी के साथ ह़ी दे रह ेहैं । इसके अलावा पाउच 

-भूषण कक्कड 

अगरबत्ती उद्योग में
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गयोविंदा की स्ार 
पािर से बाांड में लगे 
चार चाँद

की बढ़तती पहचान 

गहृशान्ति 

अगरबत्ती धूप उद्योग में गृहशान्ति ब्रांड तेजती से उभरता 
हुआ नाम है। दिल्ती स्थित भूषण एंटरप्ाइजेज कंपनती के 
तहत गृहशान्ति अगरबत्ती व धूप उत्ाि दिल्ती, उत्र 
प्िेश, बबहार, हररयाणा, पंजाब और जमू् में अपनती पहचान 
बना चुके हैं। भूषण इंटरप्ाइजेज कयो 1995 से रॉ धूप के 
प्योडक्शन का अनुभव है। कंपनती के प्मुख श्ती भूषण कक्कड़ 
ने सुगंध इंडडया से एक बातचतीत में कहा डक गृहशान्ति 
ब्रांड वैसे तयो 2012 से हती माडककि ट में है और अगरबत्ती व धूप 
का उत्ािन कर रहा है लडेकन वषकि 2016 में उन्होंने इसकयो 
टेक ओवर डकया । उस समय के प्बंधक इस ब्रांड कयो 
चलाने में उतु्क नहीं थे। ललहाजा हमने इसका काम शुरू 
डकया। उन्होंने बताया डक ब्रांड कयो डिर से बाजार में चलाना 
एक बड़ती चुनौतती थती। हमारा अनुभव रॉ धूप के उत्ािन का 
था। अगरबत्ती के बारे में जानकारी नहीं थती। हम रॉ धूप 
बवभभन्न कंपबनयहों कयो सप्ाई करते थे। 2016 में यह ब्रांड 
लेने के बाि 2017 में इसकी शुरुआत हुई। वषकि  2020 में 
जब कयोरयोना महामारी आयती और िबुनया रुक गयती तब हमें 
इस ब्रांड के बारे में सयोचने का मौका बमला। कयोरयोना से 
बनपटने और ब्रांड चालू हयोने के 3 साल बाि हमने इसे और 
बेहतर ढंग से माकके ट में उतारा। आज 4 वषषों में गृहशान्ति 
के प्योडक्ट कई राज्हों में अपनती पहचान बनाने में कामयाब 
हुए हैं।
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पैवकंग में धूप हैं जो गुलाब, मोगरा, चंदन, गूगल आवद सदाबहार सुगंधो में 
हैं । इसके साथ ह़ी  परदेश और रॉयल टच नाम से भ़ी धूप है । धूप में ह़ी हमारे 
पास राम लल्ा और 3 इन 1 भ़ी हैं । यह दोनो ंउत्ाद वपछले एक साल से 
कंपऩी के सबसे अलधक वबकने वाले उत्ाद बन गए हैं । धूप के साथ साथ 
यह दोनो ं उत्ाद अगरबत्त़ी में भ़ी हैं ।  यह 10, 20, और 50 रुपए की 
एमआरप़ी में है । उन्ोनंे कहा वक धूप त्स्क में साऱी रेंज है । 6 इन 1 के एक 
दज्षन के पैक मैं 6 फे्गरेंस हैं । उन्ोनंे बताया वक कंपऩी ने गनौ गोबर से वनवम्षत 
ठाकुर ज़ी नाम से सांबाऩी कप वनकाला ह ैलजसमें चंदन की  सुगंध है । इसे 
लोग आध्ात्मिक शुलद्ध के ललए पसंद कर रह ेहैं । उन्ोनंे कहा वक कंपऩी का 
ध्ान प्ऱीलमयम उत्ादो ंपर भ़ी है । प्ऱीलमयम सेगमेंट में हमारे पास  गोल्ड  धूप 
ह ै जो  गुलाब, चंदन, गुग्गल  और मोगरा आवद सुगंधो ंमें है । यह ₹20 में 65 
ग्ाम और ₹50 में लजसकी एमआरप़ी 75 रुपए ह ै180 ग्ाम दे रह ेहैं । वह़ी ं
जबवक दूसऱी कंपवनयां 100 ग्ाम माल ह़ी दे रह़ी हैं । कपूर में भ़ी हम 4-5 रेंज 
में उत्ाद ला रह ेहैं, 10 त्स्क, 20 ग्ाम, 50 ग्ाम में । इसके बाद भ़ीमसेऩी 
कपूर लाने की भ़ी कंपऩी की योजना है ।

भूरण ज़ी ने उद्ोग की चुननौवतयो ं संबंध़ी एक सवाल के जवाब में कहा 
वक आज के्रविट सबसे बडा चैलेंज है । हमारा माल आमतनौर पर एक माह में 
वबक जाता ह,ै लवेकन विस्ट़्ीब्ूटर दो से त़ीन माह तक भुगतान नह़ी ंकर पाते 
हैं । समय पर भुगतान होता रह ेतो कंपऩी नए उत्ादो ंऔर योजनाओ ंपर 
काम कर सकत़ी ह,ै लेवकन माकके ट में भुगतान रुकने से समसाएं पैदा होत़ी 
हैं । 

एमएसएमई के ललए 45 वदन में भुगतान का वनयम कें रि सरकार विारा 
बनाए जाने संबंध़ी सवाल पर उन्ोनंे कहा वक उद्ोग के ललए यह एक अच्ा 
कदम है । हमारे ज़्ादातर ग्ाहको ंने हमसे कहा ह ैकी वबल पर 45 वदन के 
अंदर भुगतान ललख कर भेजें और वह सारा बकाया भुगतान कर देंगे । हम 

जो माल दसुरो से लेते हैं उसका भुगतान हमें 45 वदन के अंदर करना ह़ी होता 
ह ैक्ोवक हमे रोज़ ह़ी माल की ज़रूरत है । अगर इस वनयम से हमारे पास 
जल़्ी पैसा आता ह ैतो इससे बेहतर बात कोई नह़ी ं । मैं समझता हँ वक 45 
वदन एक लम्ा समय ह ैभुगतान करने का । वनमा्षता चाहें तो 15-20 वदन में 
लजतना माल इतिेमाल होता ह ैउतना ह़ी लें ।

  उद्ोग में पहचान संबंध़ी सवाल पर उन्ोनंे कहा वक 1995 में हमाऱी 
शुरुआत से अभ़ी तक हमें लोग रॉ धूप उत्ादक के तनौर पर जानते थे, लेवकन 
अब ग्हशांवत बांि की बढ़त़ी लोकवप्रयता से हमाऱी पहचान अगरबत्त़ी और 
अन् उत्ादो ंबनाने वाल़ी कंपऩी के रूप में भ़ी हो रह़ी है । हमाऱी रॉ धूप में 
ववशरेज्ञता होना भ़ी एक कारण ह ैकी ग्हशांवत बांि काफी आगे जा रहा है । 

अगरबत्त़ी उद्ोग की बढ़त पर उन्ोनंे कहा वक यह उद्ोग तेज़ी से बढ़ 
रहा है । भगवान के प्रवत लोगो ंकी आस्ा बढ़ रह़ी है । अगरबत्त़ी की तुलना 
में धूप और िट्ाई त्स्क का बाजार ज्यादा बढ़ रहा है । 

माकके ट के बारे में बात करते हुए उन्ें कहा की आजकल कम से कम 
कीमत में जो अच्ा से अच्ा माल देता ह ैउस़ी का बांि चलता है । साथ ह़ी 
कंपवनयां ररटेलर को ज्यादा से ज्यादा मालज्षन देना चाहत़ी हैं ।

कंपऩी ने हाल ह़ी में  वफल्म अलभनेत्ऱी मवहमा चनौधऱी और ह़ीरो गोववंदा 
को बांि एंबेसिर बनाया है । गोववंदा ज़ी को बांि एंबेसिर बनाने के प़ीछे 
कंपऩी की यह सोच ह ै वक गोववंदा की एक फेस वैलू् ह,ै हर कोई उन्ें 
जानता है । साथ ह़ी वह एक धावम्षक व्त्क्त भ़ी हैं ।  गोववंदा ज़ी प्ऱीलमयम 
प्रोिक थ़्ी इन वन, रामलला और गोल्ड धूप  के ललए तथा मवहमा चनौधऱी 
ज़ी को परदेश, मालचस धूप व अगरबत्त़ी और पाउच धूप के ललए चुने गए हैं 
। n
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उत्ादन ि पैककंग का ट्ेंड सेटर है

पुणे का ओसवाल ब्रांड महाराष्ट्र  के अगरबत्ती व धूप उद्योग में टट्र ेंड सेटर के रूप में जाना जाता है। ओसवाल ब्रांड के उत्ािहों में 
नए-नए फे्गरेंस और पैकेलजगं का प्ययोग हयोता रहा है। कंपनती के प्मुख श्ती प्काश ओसवाल ने सुगंध इंडडया से एक बातचतीत 
में बताया डक उनके डपता श्ती दहम्तमल जती ओसवाल ने 1956 में अगरबत्ती उत्ािहों की टट्र ेडडगं का काम साइड बबजनेस के 
तौर पर शुरू डकया था। उस समय हुके्करी, जलगरांव से थिानतीय ब्रांड हुआ करते थे। तब बडे़-बडे़ ब्रांड और बहुत सारी कंपबनयरां 
नहीं हयोतती थीं। ओसवाल ब्रांड के स्ेशल भावना, अमरितीप, बमरेकल जैसे अलग डकस्म के फे्गरेंस वाले उत्ाि जहरां कािी 
लयोकडप्य हैं, वहीं रयोल पडैकंग, बॉक्स पडैकंग, थ्ती लेयर पैडकंग और बमरेकल के गगफ्ट पैक माकके ट में अपनती अलग पहचान 
रखते हैं। ओसवाल ब्रांड की पहचान अगरबत्ती उद्योग के हब बेंगलुरु में भती बनती है। जहरां से िेश और िबुनया भर में बेंगलुरु से 
हाई क्ाललटती के प्तीबमयम उत्ाि जाते हैं, वहीं ओसवाल की भती यहरां अपनती पहचान बनती है।

g

ओसवाल बांि
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सुगंध इंविया से बातच़ीत में श्ऱी प्रकाश ओसवाल ने बताया 
वक बांि की शुरुआत मैंने की थ़ी । उस समय अगरबत्त़ी 
उत्ादन के बारे में मैं बहुत कुछ नह़ी ंजानता था, लवेकन 
अगरबत्त़ी की टट्ेविंग के अलावा प्रोिक्शन में इतिेमाल 

होने वाले सभ़ी तरह के रॉ मैटेररयल और मसाला अगरबत्त़ी के कच्चे माल 
की भ़ी टट्ेविंग उनके यहां से होत़ी थ़ी । इसललए रॉ मटेररयल के बारे में बहुत 
कुछ पता था । मैंने यह़ी ंसे शुरुआत की और अपना उत्ाद बनाया । 
उन्ोनंे बताया वक बहुत ह़ी कम उम्र में मैं वबजनेस में आ गया था और मन 
में था वक कुछ खास एवं अलग से करना है । और वफर शुरुआत कर द़ी 
और पहल़ी बांि 1980 में से्शल भावना बनाया । यह येलो पेपर में 40 
ग्ाम की गोल पैवकंग में था । उसे लोगो ंने बहुत पसंद वकया और उसकी 
मांग बढ़ने लग़ी । इसके बाद म़ीवियम रेंज में अमरद़ीप बनाया । यह भ़ी 
एक नए टट्ेंि का उत्ाद था । बाजार में हम 100 ग्ाम और 200 ग्ाम की 
पैवकंग वाले बॉक्स लेकर के आए ।  एक सवाल के जवाब में उन्ोनंे कहा 
वक मुझे हमेशा यह लगता था वक बाजार में कुछ नया करके नई च़ीज दंू 
और इसललए मैं हमेशा नए टट्ेंि्टस के बारे में सोचता रहा ।

अपने एक हाई क्ाललट़ी के प्ऱीलमयम उत्ाद लमरेकल की शुरुआत के 
बारे में उन्ोनंे बताया वक वर्ष 2008 में द़ीपावल़ी के मनौके पर अपने कुछ 
खास लोगो ंको वगफट के तनौर पर लमरेकल का थोडे तिर पर उत्ादन 
वकया । आसपास के लोगो ंको एक-एक पैकेट वदया । वह लोगो ंको बहुत 
पसंद आया । यह प्ऱीलमयम उत्ाद था और उसकी लागत बहुत ज्यादा थ़ी, 
लवेकन लोगो ंने कहा यह बहुत अच्ा ह ैऔर इसका उत्ादन माकके ट के 
ललए करना चावहए । इसके बाद हमने वफर दूसरा लाट बनाया और उसे 
माकके ट में लोगो ंने बहुत पसंद वकया । सभ़ी ने कहा यह एक बेस् बांि है । 
लमरेकल बांि की लोकवप्रयता का अनुमान इस़ी से लगाया जा सकता ह ै
वक बेंगलुरु जो अगरबत्त़ी का सबसे बडा हब ह,ै वहां भ़ी लमरेकल से लमलते 
जुलते उत्ाद बनने लगे थे । कुछ समय बाद बेंगलुरु से कोई सांगल़ी आया 
था और वहां के एक विस्ट़्ीब्ूटर को लमरेकल जैस़ी अगरबत्त़ी जला कर 
वदखाई । बेंगलुरु में भ़ी कुछ लोग इसे पसंद कर रह ेहैं । उन्ोनंे कहा वक 
वैसे भ़ी कना्षटक में खास तनौर पर बेंगलुरु में दूसरे राज्य के उत्ाद बेचना 
आसान नह़ी ंह,ै लेवकन यह उस विस्ट़्ीब्ूटर की खूब़ी ह ैवक वह बेच रहा 
है ।

श्ऱी प्रकाश ओसवाल ने अपने उत्ादो ंके नए टट्ेंि के बारे में बताया वक 
उनके बॉक्स लेकर के दूसरे उत्ादक वपं्रटर के पास जाते थे वक एकदम 
ऐसा ह़ी बॉक्स उनके ललए भ़ी बना दो । उन्ोनंे कहा वक उनका बॉक्स त़ीन  
लेयर की पवैकंग में ह,ै लजसमें प्रोिक मनौसम और हर त्स्वत में ज्यादा 
सुरलषित रहता ह ैऔर उसमें वपं्रट भ़ी वदखाई देता है । उसके बाद स्ेशल 
भावना ले आए लजसका एमआरप़ी भ़ी ज्यादा था । यह बॉक्स में 100 और 
200 ग्ाम की पवैकंग में है । बाद में बहुत सारे लोग इससे लमलते जुलते 
उत्ाद और पैवकंग लेकर आए, लेवकन इसकी शुरुआत ओसवाल कंपऩी 
ने की थ़ी । उन्ोनंे बताया वक ओसवाल बांि में लगभग 30 प्रोिक हैं और 
अगरबत्त़ी, धूप और त्स्क में भ़ी उसके अलग-अलग वेररएंट हैं । उन्ोनंे 
बताया वक वह ग़ील़ी धूप में काम नह़ी ंकर रह ेहैं, लवेकन सांबाऩी कप का 
उत्ादन हाल ह़ी में शुरू वकया है । 

एक उत्ादक के रूप में चुननौत़ी संबंध़ी सवाल पर उन्ोनंे कहा वक 
पहले अगरबत्त़ी का उत्ादन बहुत कम था, लवेकन अब बहुत ज्यादा हो 
रहा है । पहले अगरबत्त़ी बनाने में उसके मोटा और पतला होने की 
लशकायत रहत़ी थ़ी । वरा्ष के मनौसम में सुखाने में वदक्कत होत़ी थ़ी, लेवकन 
अब मश़ीनें और िट्ायर आ गए हैं । इससे बहुत तरह की चुननौवतयां खमि हो 
गई हैं ।

एक सवाल के जवाब में उन्ोनंे कहा वक 1990 तक हमाऱी माकके ट 
सोलापुर, कोल्ापुर, लमरज, सांगल़ी, धुले और औरंगाबाद सवहत महाराटिट् 
के लगभग सभ़ी प्रमुख लजलो ंमें थ़ी और यहां विस्ट़्ीब्ूटर वनयुक्त हो गए 
थे । अब तो गांवो ंतक हमारे उत्ादो ंकी पहुचं हो गई है । वफर गुजरात और 
तेलंगाना में माकके ट बढ़ाई और मध् प्रदेश व छत्त़ीसगढ़ में भ़ी हमारे 
विस्ट़्ीब्ूटर हैं । इसके अलावा बेंगलुरु, चने्ई, उड़ीसा, कोलकाता और 
आंध्र प्रदेश में भ़ी हमारे उत्ादो ंकी सप्ाई होत़ी है । राजस्ान में हमको 
बहुत ररस्ांस नह़ी ंलमला, लवेकन पंजाब में कोलशश कर रह ेहैं । वैसे पेट़ी 
और बंिल में फुटकर माल कई राज्यो ंमें जाता है । उन्ोनंे कहा वक इस 
उद्ोग में शुरुआत़ी तजबुा्ष बहुत अच्ा नह़ी ंथा । कुछ नुकसान भ़ी हुआ, 
पर ध़ीरे-ध़ीरे सब ठ़ीक हो गया । वैसे आज के जमाने में सोना भ़ी बेचने के 
ललए उसका ववज्ञापन करना पडता है । उन्ोनंे कहा वक त्ोहारो ंके मनौसम 
में कारोबार बहुत अच्ा रहा और वपछले वर्ष की तुलना में लगभग 50% 
की ग्ोथ रह़ी है ।  n

ममरेकल से बेंगलुरु में भती प्ेकरत थे 
मनमामाता - प्काश ओसिाल
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श्ऱी अलभरेक जायसवाल लसर््ष  मोषि का काम करते हैं । उन्ोनंे कहा 
वक यह एक प्रवतवठित कंपऩी ह ैऔर छोटे शहरो ंपर भ़ी उसकी धाक है । 
यहां ज्यादातर लोग धूप व अगरबत्त़ी प्रोिक की कीमत देखते हैं । यह़ी 
कारण ह ैवक यहां प्ऱीलमयम की माकके ट लसफ्ष  25% ह,ै जबवक म़ीवियम 
और इकोनॉम़ी की माकके ट 75% के आसपास है । उन्ोनंे कहा वक ब़ीते 
दो-त़ीन वरयों से धूप की मांग बढ़ रह़ी हैं । जहां अगरबत्त़ी की मांग 10% 
के दर से बढ़ रह़ी ह ैवह़ी ंधूप की मांग 30% से बढ़ रह़ी है ।  उसमें भ़ी िट्ाई 
त्स्क ज्यादा पसंद की जा रह़ी है । मोषि बांि में अगरबत्त़ी के अलावा 
धूप और िट्ाई त्स्क भ़ी है । मोषि का 70% काम अगरबत्त़ी का और 
30% में धूप और कोन की कई वैरायट़ी हैं । कंपऩी की अगरबत्त़ी में 
ज्यादा रेंज, फे्गरेंस और वैरायट़ी है । कोन में त़ीन-चार और धूप में सात-
आठ फे्गरेंस के प्रोिक हैं । अगरबत्त़ी में 10, 12, 15, 25, 45, 55, 70 
और 125 रुपए की एमआरप़ी वाले उत्ाद हैं । धूप में 10, 15 व 30 रुपए 
की एमआरप़ी वाले उत्ाद चल रह ेहैं । कंपऩी प्ऱीलमयम माकके ट को देखते 
हुए कोन और धूप की और रेंज ला रह़ी है ।

 सुगंध इंविया को उन्ोनंे बताया वक बनारस और उसके आसपास 
की माकके ट अलग-अलग है । सोनभरि में इकोनाम़ी चलता ह ैऔर 45 
रुपए की एमआरप़ी वाले प्रोिक ज्यादा पसंद वकए जाते हैं । बललया में 
पाउच और ज़ीपर 12, 15 और ₹70 की एमआरप़ी में पसंद वकया जाता 
है । जनौनपुर और गाज़ीपुर में बॉक्स का ज्यादा चलन है । बनारस में भ़ी 
ज़ीपर में 12, 15 और ₹70 की एमआरप़ी की सबसे ज्यादा वबक्री है । 70 
एमआरप़ी लजपर में सबसे ज़्ादा बढ़त है ।  इसके अलावा 375 ग्ाम  के  
जंबो पैक का चलन भ़ी तेज़ी से बढ़ रहा है । धूप की एमआरप़ी 15 से 30 

30 प्वत शत बड़ा है धूप उत्ादों का बाजार
 - अभभषेक जयसिाल 

काशती बवश्वनाथ कॉररडयोर बनने के बाि भयोलेनाथ की नगरी 
वाराणसती का जहरां काया पलट हयो गया है, वहीं शहर की 
ज़रूरतें भती बिलती हैं। धाबमकिक नगरी हयोने के कारण यहरां 
अगरबत्ती, धूप और पूजा सामग्ती उत्ािहों की मरांग पहले हती 
बहुत ज्ािा थती, लेडकन अब वह और बढ़ गई है। वाराणसती 
स्थित गायत्ती इंटरप्ाइजेज के श्ती अभभषेक जायसवाल ने 
सुगंध इंडडया से एक खास बातचतीत में कहा डक यहरां पहले 
इकयोनामती रेंज के उत्ािहों की खपत थती लेडकन अब प्तीबमयम 
की माकके ट बढ़ रहती है। गायत्ती इंटरप्ाइजेज िमकि वषकि 2007 से 
कायकिरत है और डपछले 8 साल से िमकि मुख्यतः बेंगलुरु के 
मयोक्ष ब्रांड की अगरबत्ती और धूप उत्ािहों की बनारस और 
इलाहाबाि की सुपरस्ार स्ाडकस् है। उन्होंने बताया डक 
उनका मुख्य कारयोबार कॉस्मेडटक उत्ािहों  की टट्र ेडडगं का  है।

Mr. Abhishek Jaiswal
M/s.Gayatri Enterprises

CK. 52/16, Raja Darwaja, 
Varanasi - 221001, Uttar Pradesh

Ph: 9839235995, 5422413995

रुपए के ब़ीच वाल़ी ज्यादा चलत़ी है । मोषि का ग़ीला धूप ₹15 की एमआरप़ी 
में है । जेि बै्क और दश्षन की भ़ी त्स्वत बेहतर है । इसके अलावा साबंाऩी 
की भ़ी माकके ट बढ़ रह़ी है ।

एक सवाल के जवाब में उन्ोनंे कहा वक दश्षन, साइवकल, जिे बै्क से 
मोषि का मुकाबला ह ैऔर लोकल उत्ाद के भ़ी प्रोिक चलते हैं । उन्ोनंे 
बताया वक बनारस में कपूर, तेल, हवन और पूजा पाठ की सामग़्ी का भ़ी 
बाजार है । एक सवाल के जवाब में उन्ोनंे कहा वक बनारस में अब लोग नए-
नए टट्ेंि वाले उत्ादो ंकी मांग करते हैं । माकके ट में स्ीम के दम पर भ़ी प्रोिक 
चलते हैं । कई कंपवनयां टारगेट पर स्ीम देत़ी हैं । कम वबक्री वाल़ी कंपवनयां 
स्ीम पर ज्यादा ध्ान देत़ी हैं । हालावंक लजन लजलो ंमें ज्यादा वबक्री होत़ी है । 
कंपऩी वहां भ़ी अलधक स्ीम देत़ी हैं । बहुत साऱी कंपवनयां आरट्षकल अथवा 
वगफट पैक भ़ी देत़ी हैं । उन्ोनंे बताया वक मोषि ऐस़ी कंपऩी ह ैलजसके उत्ादो ं
की कीमतें बहुत ज्यादा नह़ी ंरटत़ी-बढ़त़ी । कई वरयों में वह रेट ररवाइज करते 
हैं । वपछले वदनो ंकंपऩी ने अयोध्ा में सभ़ी विस्ट़्ीब्ूटर और स्ॉवकस् का 
सम्ेलन बुलाया था, लजसमें अयोध्ा धाम नाम से कई रेंज के प्रोिक जाऱी 
करने का वनण्षय हुआ है । उन्ोनंे कहा वक कंपऩी विारा ऐसे आयोजन करने से 
छोटे विस्ट़्ीब्ूटरो ंको हनौसला लमलता ह,ै क्ोवंक वहां वह कंपऩी के माललको ं
और प्रमुख लोगो ंसे स़ीध़ी  मुलाकात कर पाते हैं । बडे विस्ट़्ीबू्टर कंपऩी के 
माललको ंसे लमलते रहते हैं, लेवकन छोटे विस्ट़्ीब्ूटर अपऩी बात नह़ी ंकह पाते 
और उनके ललए यह बेहतर मनौका होता है । n
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अहमिाबाि की वाला परफू्मरी वक्सकि की लूज पडैकंग में धूप और अगरबत्ती उत्ािहों की माडककि ट में अच्ी पकड़ है। साथ हती कंपनती वालाज ब्रांड 
से भती अगरबत्ती, धूप व रयोल आॅन इत् उत्ाि बनकालतती है। वालाज ब्रांड मुख्यत: महाराष्ट्र , गुजरात, राजथिान, हैिराबाि, मध्य प्िेश और केरल के 
माकके ट में पसिं डकया जा रहा है। वालाज ब्रांड के इकयोनामती से लेकर प्तीबमयम रेंज में 30 के आस पास  उत्ाि हैं लजसमें लूज और ब्रांडेड ियोनहों उत्ाि 
हैं। ब्रांडेड में  पाउच, लजपर, छयोटे पाउच, बॉक्स, आदि पैकेलजगं में अगरबत्ती व धूप है । लूज पैडकंग में  100 ग्ाम और 250 ग्ाम  की पडैकंग कािी 
पसिं की जातती है। वाला परफ्ूमरी वक्सकि के प्मुख श्ती चचराग वाला ने सुगंध इंडडया से बातचतीत में बताया डक उनके डपताजती ने  50 वषकि पहले 
अगरबत्ती का कारयोबार शुरू डकया था। अब आज वालाज  पैन इंडडया ब्रांड बन गया है। 

िाला की लूज अगरबत्ती में है बड़ती माकके ट: 
चचराग िाला

सुगंध इंविया से बातच़ीत में लचराग भाई ने बताया वक उनके 
वपताज़ी ने महाराटिट् से कारोबार शुरू वकया था । इसललए 
आज भ़ी महाराटिट् की माकके ट हमारे ललए नंबर वन है । 
महाराटिट् में हमाऱी 250 ग्ाम की पवैकंग बहुत चलत़ी है । 

इसके अलावा 100 ग्ाम और 400 ग्ाम का भ़ी चलन है । वाला के उत्ाद 
मुं बई, पुणे, जलगांव, नालसक, लमरज, सांगल़ी, कोल्ापुर, नागपुर समेत पूरे 
महाराटिट् में खूब चलते हैं । 

एक सवाल के जवाब में उन्ोनंे बताया वक वह स़ीधा ररटेलरो ंसे ह़ी 
कारोबार करते हैं । माकके वटंग के ललए विस्ट़्ीब्ूटर नह़ी ंबनाए गए हैं । उन्ोनंे 
कहा वक त्ोहारो ंमें अगरबत्त़ी की भाऱी विमािं हो जात़ी है । इसके अलावा 
रमजान में भ़ी इत्र भ़ी चलता है । उन्ोनंे कहा वक नागपुर और मुं बई में बहुत 
सारे बांि हैं, लवेकन हमारा वकस़ी से कंपट़ीशन नह़ी ंह,ै क्ोवंक लूज पवैकंग 
पसंद करने वाले हमारे उत्ाद को ह़ी पसंद करते हैं ।

 अपने उत्ादो ंकी सुगंध संबंध़ी सवाल के जवाब में उन्ोनंे कहा वक हम 

टट्ेविशनल फे्गरेंस पर ज्यादा फोकस करते हैं । फाइन फे्गरेंस में भ़ी हमारे 
उत्ाद हैं । उन्ोनंे बताया वक अशोक चंदन उनके वपताज़ी के समय का बांि 
है । अन् सुगंधो में केवडा और पोिं्टस  भ़ी पसंद वकये  जाते हैं । उन्ोनंे कहा 
वक 200 और 300 रु वकलो का भ़ी लूज प्रोिक हमारा चल रहा है । दूसरे 
अन् राज्यो ंमें भ़ी कंपऩी अपऩी माकके वटंग बढ़ा रह़ी ह ैऔर जल् ह़ी एक्सपोट्ष 
की वदशा में हम काम कर रह ेहैं ।

लचराग भाई ने बताया वक अगरबत्त़ी की तुलना में अब धूप का बाजार 
बढ़ने लगा है । इसको देखते हुए कुछ वर्ष पूव्ष वालाज़ बांि ने भ़ी 15-20 रेंज 
में धूप उत्ाद वनकाले हैं, लजसमें िट्ाई त्स्क मुख्य है । उन्ोनंे बताया वक 
वाला परफयमूऱी वक्स्ष का सबसे बडा आधार क्ाललट़ी है । कंपऩी लूज और 
बांिेि दोनो ंमें क्ांवटट़ी नह़ी ंबेस् क्ाललट़ी पर जोर देत़ी ह ैऔर कंपऩी जल् 
ह़ी लूज के साथ पैवकंग उत्ादो ंकी स़ीऱीज बढ़ाने और अपऩी बांविंग की भ़ी 
कोलशश कर रह़ी है । n
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सुगंध इंविया से बातच़ीत में उन्ोनंे कहा वक उनके पास 
बनारस के आसपास के लगभग 200 वकलोम़ीटर के 
दायरे तक का काम ह,ै लजसमें लमजा्षपुर, भदोह़ी, 
इलाहाबाद, सुल्ानपुर, प्रतापगढ़,  गाज़ीपुर, मऊ, 

गोरखपुर आवद लजले हैं । लखनऊ बेल्ट में भ़ी उनकी सप्ाई है ।  उनके 
साथ लगभग 150 विस्ट़्ीबू्टस्ष की सप्ाई चैन ह ैऔर 700 बडे कस्मर 
हैं । उनकी खुद की 12 लोगो ंकी सेलस ट़ीम ह,ै जो पूरे बनारस में सप्ाई 
करत़ी है ।

 एक सवाल के जवाब में उन्ोनंे कहा वक यहां अगरबत्त़ी की अच्छी 

माकके ट ह,ै लवेकन कुछ वरयों से धूप का बाजार तेज़ी से बढ़ रहा ह,ै लजसमें 
िट्ाई त्स्क को लोग ज्यादा पसंद कर रह ेहैं । उन्ोनंे कहा वक िट्ाई त्स्क 
का भववष्य बहुत उज्ज्वल ह ैऔर इस वक्त 70% बाजार धूप का बन चुका 
है । इसमें भ़ी 40% बाजार िट्ाई त्स्क का ह ैऔर 30% में ग़ील़ी धूप, कोन 
आवद उत्ाद हैं । उन्ोनंे कहा वक अगरबत्त़ी का रुझान ध़ीरे-ध़ीरे कम हो 
रहा है । इसकी मुख्य वजह बांस को लेकर धावम्षक मान्ता ह ैऔर दूसरा 
ग़ील़ी धूप भ़ी लोग कम पसंद कर रह ेहैं, क्ोवंक उसको बनाना पडता ह ै
और धुआं भ़ी ज्यादा होता है । इसललए िट्ाई त्स्क उत्ादो ंकी मांग ज्यादा 
तेज़ी से बढ़ रह़ी है । 

सुगांध की 114 िषमा पुरानती फममा है 
काशती विश्वनाथ एांड कां पनती

काशती बवश्वनाथ एंड कंपनती 1910 से बनारस और उसके आसपास के िजकिन भर लजलहों में सुगंध का कारयोबार कर रहती है। कंपनती की 
शुरुआत फे्गरेंस और कंपाउंडडगं से हुई थती  और यहरां अन्य अगरबत्ती व सुगंध उत्ाि भती बेचे जाते हैं । 114 वषषों के िौरान पररवार 
की चौथती पतीढ़ी इस कारयोबार में है। काशती बवश्वनाथ कंपनती के प्मुख श्ती अंबर गुप्ा ने सुगंध इंडडया से एक खास बातचतीत में कहा 
डक कई पतीडढयरां से उनके यहरां फे्गरेंस मैन्युिैक्चररगं का काम हयोता है और वह उसकी टट्र ेडडगं भती करते हैं। इस वक्त कंपनती 
अगरबत्ती, धूप, तंबाकू, जिदा और अन्य उत्ािहों के ललए कंपाउंडडगं भती कर रहती है। इसके अलावा कंपनती के पास श्तीजती, तबमलनाडु 
की टतीपतीआरजे, बालाजती, परीन और  बेंगलुरु व गुजरात की कई अगरबत्ती कंपबनयहों का काम है। इसके अलावा नेमत, एरयोकैम, 
अतारी फे्गरेंस, एसएिपती संस,  एसएच केलकर आदि कई कंपबनयहों के सुगंध उत्ािहों का भती काम है। श्ती अंबर गुप्ा ने   बताया 
डक वह मुख्यतः अभधकरांश कंपबनयरां के सुपर स्ाडकस् और डतीलर हैं। कई कंपबनयहों का काम वह 30 से 60 वषषों से कर रहे हैं। 
अगरबत्ती में बालाजती का काम 15 वषकि से और टतीपतीआरजे का काम 25 वषषों से है। इससे पवूकि साइडकल, पररमल और पंडडत 
अगरबत्ती का भती काम िमकि के पास था।

बनारस से लेकर पुरे पूराांचल में नेटरक्क  है अंबर गुप्ा का 
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बनारस में धूपबत्त़ी उत्ादो ंकी क्ाललट़ी फे्गरेंस और रेट संबंध़ी सवाल 
पर श्ऱी अंबर गुप्ता ने बताया वक यहां लसट़ी में 40-50 रूपए की रेंज वाले 
उत्ाद ज्यादा चलते हैं और प्ऱीलमयम में ₹200 तक का रेट है । अगरबत्त़ी में 
₹70 की एमआरप़ी वाला ज़ीपर पैक जो ₹50 में वबकता ह ैउसकी काफी 
मांग है । शहर के बाहऱी व ग्ाम़ीण इलाको ंमें 10 रूपए वाले उत्ाद ज्यादा 
चलते हैं । इसकी ₹15 की एमआरप़ी होत़ी ह,ै जो ₹10 में वबकता है । यह 
सदाबहार रेंज है । उन्ोनंे बताया वक 1 वकलो और आधा वकलो के जंबो पैक 
की भ़ी माकके ट में भाऱी मांग ह ैऔर इसकी  लगभग 30% माकके ट है । ग़ील़ी 
धूप में ₹30 की एमआरप़ी वाले ज़ीपर पैक का बाजार पर कब्ा ह ैऔर यह 
तेज़ी से बढ़ रहा है । इस रेंज में कई कंपवनयो ंके प्रोिक हैं । इसमें म़ीवियम 
रेंज में बालाज़ी जैस़ी कंपवनयां भ़ी प्ऱीलमयम क्ाललट़ी के उत्ाद दे रह़ी हैं । 
इसललए उसका बाजार बढ़ रहा है ।  उन्ोनंे बताया वक बनारस में सबसे 
ज्यादा बेंगलुरु और वदल़्ी की कंपवनयो ंके प्रोिक चलते हैं । अभ़ी इधर 
गुजरात की कंपवनयां भ़ी आ गई हैं । मध्-प्रदेश के इंदनौर और वबहार के 
अलावा अन् राज्यो ंकी कंपवनयां के भ़ी प्रोिक इकोनाम़ी व म़ीवियम रेंज 
में चलते हैं, लेवकन प्ऱीलमयम में बेंगलुरु और गुजरात की कंपवनयो ंका दबदबा 
है । उन्ोनंे बताया वक 60% बाजार पर 
बेंगलुरु और 40% में गुजरात के 
प्रोिक चलते हैं । उन्ोनंे बताया वक 
बहुत पहले बनारस में गया की 
कंपवनयो ं के उत्ाद आया करते थे, 
लेवकन अब वह सब बंद हो गये हैं । 

सुगंध इंविया के एक सवाल के 
जवाब में उन्ोनंे बताया वक इकोनाम़ी 
रेंज में यहां बालाज़ी के उत्ाद बहुत 
चलते हैं । इसके अलावा श्ऱीज़ी, 
कना्षटक फे्गरेंस, जेि बै्क, 
साइवकल, आईट़ीस़ी, राजकोट का 
पऱीन, ललव टच, कलना, वनशान, 
ऩीव, श्ऱी लसलद्ध फे्गरेंस, फलॉररश और 
उत्व आवद बहुत सारे बांि हैं । इस़ी 
तरह म़ीवियम रेंज में भ़ी बालाज़ी, जिे 
बै्क, साइवकल, वबग बेल, देवदश्षन, 
श्ऱीज़ी और ढेर साऱी कंपवनयां हैं । 
प्ऱीलमयम में बालाज़ी, देव दश्षन, 
साइवकल, फॉरेस् फे्गरेंस, वबग बेल 
की अच्छी माकके ट है । इसके अलावा 
इकोनाम़ी प्रोिक बनाने वाल़ी 
कंपवनयो ंके प्ऱीलमयम सेगमेंट भ़ी बहुत चलते हैं । उन्ोनंे कहा वक बनारस को 
इस तरह समझ ल़ीलजए वक देशभर की ऐस़ी कोई कंपऩी नह़ी ंह,ै लजसके 
प्रोिक यहां ना वबकते हो ं । कम ज्यादा सभ़ी की उपत्स्वत यहां है । एक 
सवाल के जवाब में उन्ोनंे बताया वक अगरबत्त़ी व धूप के फे्गरेंस को लेकर 
माहनौल बदला है । बाहर से आए लोग नई च़ीज की मांग करते हैं । पुराऩी 
सुगंध तो चल ह़ी रह़ी ह ैनए फे्गरेंस में सेंटेि, फू्ट फलेवर और फैं स़ी फे्गरेंस 
की भ़ी लोग मांग कर रह ेहैं ।

श्ऱी अंबर गुप्ता ने बताया वक िट्ाई धूप के माकके ट में बालाज़ी, श्ऱीज़ी, 
कना्षटक फे्गरेंस सबसे बेहतर त्स्वत में है । इनके इकोनाम़ी, म़ीवियम और 
प्ऱीलमयम त़ीनो ंरेंज चलते हैं । िट्ाई त्स्क के इकोनॉम़ी रेंज में जिे बै्क का 
ज़ीपर पैक और देवदश्षन काफी चलते हैं । इसके अलावा जार पैवकंग में भ़ी 
कई कंपवनयो ंके उत्ाद चल रह ेहैं । ग़ील़ी धूप के इकोनाम़ी रेंज में जिे बै्क 
और पंवित बांि बहुत चलता है । प्ऱीलमयम रेंज की ग़ील़ी धूप में बालाज़ी, 
श्ऱीज़ी, कना्षटक फे्गरेंस, ककृ ष्ण कला, लमस्ाह और श्ऱीधन बेहतर त्स्वत में 
हैं । एक सवाल के जवाब में उन्ोनंे कहा वक हरर दश्षन की माकके ट बेहतर ह ै

खासकर चंदन ट़ीका और पूजा-सामग़्ी माकके ट में उसकी बेहतर त्स्त है । 
उन्ोनंे बताया सांबाऩी त्स्क में जिे बै्क व ट़ीप़ीआरज़ी और पटना की 
सुगंध़ी चलत़ी है । साम्बाऩी कप में कई कंपवनयां हैं लवेकन साइवकल का 
नैवेद्, फॉरेस् फे्गरेंस, बालाज़ी और ट़ीप़ीआरज़ी का तपसा सबसे टॉप पर 
है । ज़ीट़ी का कप  भ़ी मावक्ष ट में उपत्स्त है ।

सुगंध इंविया को उन्ोनंे बताया वक बनारस में लूज अगरबत्त़ी की 30% 
से अलधक की माकके ट है । बनारस की स्ाऩीय कंपवनयो ंके अलावा वबहार 
और एमप़ी के सतना के भ़ी लूज उत्ाद यहां चलते हैं । इसमें वकसान, गनौरव 
व आश़ीवा्षद जैस़ी कंपवनयां हैं । यह ज्यादातर शहर के बाहऱी इलाको ंमें 
वबकत़ी हैं । उन्ोनंे बताया वक चंदन ट़ीका पसे् में हरर दश्षन का दबदबा ह,ै 
अटिगंधा में  लशवम का काश़ी की बहुत बड़ी मावक्ष ट है । यह बनारस के साथ 
साथ  मथुरा, वकृन्ावन, हररविार, एमप़ी समेत कई राज्यो ंमें लोकवप्रय है । 
उन्ोनंे बताया वक बालाज़ी का भ़ी अटिगंध ह,ै लेवकन वह प्ऱीलमयम रेंज में 
है । उन्ोनंे बताया वक बनारस कपूर का बडा हब है । यहां लोकल उत्ादन 
बहुत बडे पैमाने पर होता है । इसललए बांिेि का चलन नह़ी ंहै । यहां अभ़ी 
₹500 वकलो के आसपास कपूर ह,ै क्ोवंक यहां जदा्ष व तंबाकू की भ़ी बड़ी 

माकके ट है । यहां बास का उत्ादन होता है । इसललए बाहर के बांिेि कपूर की 
माकके ट यहां नह़ी ंहै । उन्ोनंे कहा वक रोल आन की यहां अच्छी खास़ी माकके ट 
है । ₹10 में 1 एमएल और 20 एमएल पैक तक की यहां माकके ट ह ैऔर 
प्ऱीलमयम में ₹500 से लेकर ₹700 तक के उत्ाद हैं । म़ीवियम में 20 से लेकर 
₹50 तक की माकके ट है । एरोकैम सबसे ज्यादा चलता है । नेमत इंटरप्राइजेज 
का मजमुआ और एसएफप़ी संस का  एहसान चलता है । इसके अलावा 
अटाऱी फे्गरेंस का जन्तुल वफरदनौस और मुं बई की अल नुऐम के रोल ऑन 
भ़ी चलते हैं । n

Mr. Amber Gupta
M/s. Kashi Vishwanath & Co.

C.7/70, Senpura, Opp. Saroja Petrol Pump, Beside 
Vandana Girls Hostel, Varanasi - 221001 

Uttar Pradesh
Ph: 8756667111
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सुगंध इंविया को श्ऱी अलभरेक गुप्ता ने बताया वक क्ाललट़ी 
और रेट में सभ़ी कंपवनयो ंके बांि एक से बढ़कर एक हैं 
और कंपट़ीशन के कारण सभ़ी अपऩी वबक्री बढ़ाने के 
ललए बडे पैमाने पर स्ीम देत़ी हैं । स्ीम में आरट्षकल से 

लेकर टारगेट पूरा होने पर विस्ट़्ीबू्टर और ररटेलर को बहुत सारे आइटम 
वदए जाते हैं । इसमें 6 माह की टारगेटेि स्ीम भ़ी होत़ी है । वगफट में बैग, 
सू्ल, ट़ी-शट्ष, थाल़ी, छाता, बिेश़ीट, तनौललया, और सोने या चांद़ी के 
लसके्क भ़ी होते हैं । कंपवनयां अब उपभोक्ताओ ंको भ़ी अपने उत्ादो ंकी 
पवैकंग के साथ उपहार दे रह़ी हैं । उन्ोनंे बताया वक यहां पुराने फे्गरेंस के 

अलावा लोग ऊद, लोबान, फू्ट़ी और फैं स़ी फे्ग्ेन्स जैस़ी नई सुगंध की 
भ़ी मांग कर रह ेहैं । एक सवाल के जवाब में उन्ोनंे बताया वक यहां 
प्ऱीलमयम उत्ादो ंकी माकके ट अब 25% हो गई है । 50% म़ीवियम और 
25% इकोनाम़ी रेंज  के उत्ाद चलते हैं । 

कन्यैा लाल-रामलाल फम्ष में अब त़ीसऱी प़ीढ़़ी के श्ऱी अलभरेक गुप्ता 
काम कर रह ेहैं । उनके पास दश्षन, शाल़ीमार, िेवनम, आरकेट़ी, मोषि, 
और ललबटटी जैस़ी 15 कंपवनयो ंका काम है । बनारस के 50 वकलोम़ीटर के 
आसपास फम्ष 40 से 45 विस्ट़्ीब्ूटस्ष की मदद से काम करत़ी ह ैऔर 
चंदनौल़ी, रामनगर, जनौनपुर, भदोह़ी व गाज़़ीपुर तक उनकी सप्ाई है । 

बनारस अगरबत्ती की बड़ती माकके ट लेककन 
टफ है कां पटतीशन

उत्रप्िेश के प्मुख शहरहों में से एक बनारस में ब्रांड लॉयल्ती हाल के वषषों में बढ़ने लगती है। 10 में से 7 अथदात 70% उपभयोक्ता अगरबत्ती, 
धूप, डट्र ाई न्स्क, सरांब्ानती कप और रयोल ऑन ब्रांड के नाम से मरांगते हैं। काशती बवश्वनाथ मंदिर और बौद्ध धमकि का प्मुख कें द्र हयोने के कारण 
यहरां िेश-बविेश से लाखहों यात्ती प्बतमाह यहरां आते हैं। यहती कारण है डक यहरां सभती राज्हों के प्मुख ब्रांड और उनके सभती रेंज यहरां उपलब्ध 
रहते हैं। बनारस में 40 वषषों से धूपबत्ती का काम कर रहती कनै्या लाल-रामलाल िमकि के प्मुख श्ती अभभषेक गुप्ा ने सुगंध इंडडया से 
एक खास बातचतीत में कहा डक यहरां अगरबत्ती व धूप की बड़ती माकके ट है। टूररस् प्ेस हयोने के कारण यहरां िेश की सभती बड़ती कंपबनयहों 
का माल आता है। इसललए इतने ज्ािा ब्रांड और प्योडक्ट्टस की बवबवध वेरायटती व रेंज है डक डकसती एक उत्ाि का यहरां िबिबा नहीं हयो 
सकता और बहुत ज्ािा ब्रांड हयोने के कारण कंपटतीशन भती बहुत ज्ािा है। 

70% कस्टमर बाडं के नाम स ेमागंत ेहैं प्रोडक्ट: अभिषके गपु्ा
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उन्ोनंे बताया वक यहां के लोग नए-नए परफयूम की मांग करते हैं । यह़ी 
कारण ह ैवक बाजार में कंपवनयां सभ़ी वेरायट़ी देत़ी हैं । एक सवाल के जवाब 
में उन्ोनंे कहा वक लोग बंबू लेस उत्ादो ंकी तरफ बढ़ रह ेहैं । इससे चार-
पांच वरयों से अगरबत्त़ी की मांग रट़ी ह ैऔर धूप की माकके ट यहां 70% हो गई 
है । धूप उत्ादो ंमें सबसे ज्यादा िट्ाई उत्ादो ंकी मांग है । इसमें त्स्क, कोन 
व कप को लोग ज्यादा पसंद कर रह ेहैं, क्ोवंक ग़ील़ी धूप बनाने में वदक्कत 
होत़ी ह ैऔर उसमें धुआं भ़ी ज्यादा वनकलता है ।

सुगंध इंविया को उन्ोनंे बताया वक यहां िट्ाई त्स्क में सबसे ज्यादा 
वबक्री 15 एमआरप़ी वाले उत्ादो ंकी ह,ै जो 12 रुपए में वबकता है । इसके 
बाद 25, 50, 100 और 150 रुपए की एमआरप़ी वाले उत्ादो ंका चलन है । 
ग़ील़ी धूप में 10 से 20 रुपए की एमआरप़ी का बाजार है । अगरबत्त़ी में ₹10 
एमआरप़ी वाले प्रोिक्टस का चलन कम हुआ है । 70 एमआरप़ी में जो 50 
से 60 रुपए में वबकता ह,ै वह ज्यादा पसंद वकया जा रहा है । 400 और 500 
ग्ाम वाले बडे ज़ीपर पैक भ़ी काफी चल रह ेहैं । बनारस की धूप माकके ट पर 
उन्ोनंे कहा वक ग़ील़ी धूप में िेवनम, जेि बै्क और सच्चे सांई सबसे ज्यादा 
वबकने वाले उत्ाद है । कुबेर गोल्ड 25 रुपए की एमआरप़ी में चलता है । हरर 
दश्षन और देव दश्षन भ़ी अचे् चल रह ेहैं । आरकेट़ी भ़ी लोकवप्रय है । मोषि 
का मुख्य काम िट्ाई  धूप और अगरबत्त़ी में है । िट्ाई त्स्क में जेि बै्क, ब्ैक 
स्ोन, बालाज़ी, ब़ीआईस़ी ₹10 की इकोनाम़ी रेंज से लेकर प्ऱीलमयम रेंज तक 
में है । बालाज़ी व ब़ीआईस़ी को बसे् माना जाता ह ैऔर उनके जार पैक भ़ी 
चलते हैं । हालावंक अब जार अलधकांश कंपवनयां देने लग़ी है । फॉरेस् की 
िट्ाई त्स्क, कोन और ग़ील़ी धूप प्ऱीलमयम में 70 रुपए की एमआरप़ी में है । 
ककृ ष्ण कला, श्ऱीधन, लमस्ाह अच्छी त्स्वत में है । िेवनम और पूजापाठ भ़ी 
चलता है । अहमदाबाद का माजा,  कलना, जेब़ी, वनशान अच्छी त्स्वत में 
हैं । वदल़्ी का ग्हशांवत, काव्ा, वतरुपवत, हरर दश्षन और देव दश्षन भ़ी 
माकके ट में वदखाई देते हैं । सबसे ज्यादा बेंगलुरु के आइटम चलते हैं ।

बनारस में अगरबत्त़ी की माकके ट संबंध़ी सवाल के जवाब में अलभरेक 
गपु्ता ने बताया वक बनारस के ग्ाम़ीण इलाको ंमें वतरंगा का बॉक्स काफी 
चलता है । टॉप बांि और बड़ी पवैकंग में अहमदाबाद का मानस़ी 400 ग्ाम 
के ज़ीपर में चल रहा है । जेि बै्क, साइवकल, फॉरेस्, दश्षन, पररमल मंवदर, 
भारत वास़ी, मोषि, बालाज़ी और ब़ीआईस़ी की अच्छी माकके ट है । वदल़्ी का 
भावना, काव्ा, ग्ह शावंत भ़ी काफी चलते हैं । इसके अलावा जयपुर, 
चंि़ीगढ़, वहमाचल प्रदेश, कोलकाता, पुणे, इंदनौर, सतना व नागपुर के भ़ी 
उत्ाद यहां आते हैं । उन्ोनंे बताया वक बनारस में प्ऱीलमयम उत्ादो ंकी 
माकके ट बढ़ रह़ी है । नागपुर के सति ेऔर अचे् उत्ाद भ़ी चलते हैं लजनमें 

आरकेट़ी और रॉकेट सबसे ज़्ादा चलते हैं । लोबान अगरबत्त़ी 200 और 
400 ग्ाम में वबक्री ह ै। 

साबंाऩी त्स्क में जेि बै्क श्ऱीफल, ज़ी ट़ी, पटना की सुगंध़ी, लक्ष़ी, 
आवद  चलते हैं । इसका ज़्ादा मावक्ष ट लखनऊ की तरफ है । कप में नैवदे् 
सबसे टॉप पर है । वफर ज़ीट़ी, मोषि, जिे बै्क, फॉरेस् का बाहुबल़ी चल 
रहा है । लगभग सभ़ी कंपवनयां साबंाऩी कप बना रह़ी हैं और इसकी माकके ट 
बढ़ रह़ी है । गूगल, चंदन और गाय के गोबर से वनवम्षत प्रोिक भ़ी चल रह े
हैं । यहां 50-60 रुपए में 12 कप की माकके ट ज्यादा है । ररयल और  ककृ ष्ण 
कला का प्ऱीलमयम में चलता है । लूज अगरबत्त़ी की भ़ी यहां अच्छी माकके ट ह,ै 
जो वजन में वबकत़ी है । बनारस का गनौरव, वकसान के अलावा पटना और 
गया के भ़ी लूज प्रोिक यहां वबकते हैं । आईट़ीस़ी की माकके ट पर उन्ोनंे 
कहा वक मंगलद़ीप अच्ा चल रहा है । वह जनरल स्ोर और पान की 
दकुानो ंतक में वबकता है । उनकी धूप, िट्ाई त्स्क, कोन और कप भ़ी हैं और 
वह स्ीम भ़ी देते हैं ।

उन्ोनंे बताया वक बनारस में चंदन ट़ीका, रोल ऑन और पूजा सामवग्यो ं
की मांग बढ़ रह़ी है । चंदन ट़ीका में हरर दश्षन व देव दश्षन सबसे ज्यादा 
चलते हैं । अटिगंधा में भवाऩी शंकर का चलता हैं । रोल ऑन या इत्र में सतिा 
और म़ीवियम रेंज की ज्यादा मांग है । श्ऱीधन व वनत्खल प्ऱीलमयम में हैं और 
उनकी धूप बत्त़ी भ़ी चलत़ी है । रोल ऑन में एरोकैम काफी चलता है । रोल 
ऑन और अटिगंध में बालाज़ी के प्ऱीलमयम प्रोिक हैं । वदल़्ी के पंवित ज़ी 
का भ़ी ट़ीका चलता है । कपूर की यहां बड़ी लोकल माकके ट है । बांि में 
मंगलम, सरस्त़ी, वहमालय, ललयो  चलते हैं । बाहर के बांि कम चलते हैं, 
क्ोवंक ज़ीएसट़ी के कारण उनका रेट लोकल प्रोिक के मुकाबले बढ़ जाता 
है । उन्ोनंे बताया वक मच्र का स़ीजन होने के कारण मच्र अगरबत्त़ी का 
माकके ट बढ़ा है । कंफट्ष का धूप छांव, अलववदा, फ्ीिम काफी चलते हैं । 
इसके अलावा वबहार और मध् प्रदेश के भ़ी कई बांि आते हैं । एक सवाल 
के जवाब में उन्ोनंे बताया वक यहां अलधकांश कंपवनयां एिवांस पर काम 
करत़ी हैं । उधार बहुत कम ह ैऔर अपना व्वहार होने पर ह़ी 10-15 वदनो ं
का ह़ी के्रविट चलता है । n

Mr. Abhishek Gupta 
M/s. Pushpa Agencies

D-39/31, Kodai Chowki, Varanasi-221001
Mobile : 9335022334, 9415228651

मई 2024 सुगंध इंडिया 61



देिदशमान ततीन ताल सामबानती हिन कप लॉन्च

भशिम और ब्ैक मस्क: प्तीममयम िेट धूप सेगमेंट में 
ग्ाहकों की पसांद

1954 से धूप और अगरबत्त़ी उद्ोग में नंबर 1, देवदश्षन ने ग्ाहको ंकी मांग के 
अनुरूप एक नया और बेहतऱीन उत्ाद लॉन्च वकया ह ै- त़ीन ताल सामबाऩी हवन 
कप । यह अववित़ीय सामबाऩी हवन कप प्राककृ वतक रूप से प्राप्त सामग़्ी, जड़ी 
बूवटयो ंके ववशेर लमश्रण से बनाया गया है । यह लमश्रण न केवल वातावरण को शुद्ध 
करने और सकारामिक ऊजा्ष प्रदान करने के ललए जाना जाता ह,ै बत्कि इसकी 
त़ीन प्रकार की सुगंध मन को शांत करने और आध्ात्मिक अनुभव प्रदान करने में 
भ़ी सहायक होत़ी हैं ।

त़ीन ताल सामबाऩी हवन कप, 30 कप के सुववधाजनक पैक में आता ह,ै जो 
आपकी दैवनक पूजा-अनठुिानो,ं ध्ान या रर पर होने वाले वकस़ी भ़ी शुभ काय्ष के 
ललए एकदम सह़ी है । दलषिण भारत़ीय राज्यो ंमें ववशेर रूप से लोकवप्रय, यह उत्ाद 
पूरे भारत में ग्ाहको ंका पसंद़ीदा बनता जा रहा है ।

सात दशको ंसे अलधक, देवदश्षन ने अपने बेहतऱीन उत्ादो ंके साथ अपने वप्रय 
ग्ाहको ंमें अपऩी उत्कृ टिता ववरासत को बनाए रखा है । इस़ी श्रकृंखला में त़ीन ताल 
सामबाऩी हवन कप के साथ, देवदश्षन अपने वप्रय ग्ाहको ंको उच्चतम गुणवत्ता 
वाले आध्ात्मिक उत्ाद प्रदान करने के अपने समप्षण को दशा्षता है ।

त़ीन ताल सामबाऩी हवन कप तथा देवदश्षन के अन् उत्ादो ंकी अलधक 
जानकाऱी देवदश्षन की वेबसाइट devdarshandhoop.com पर उपलब्ध है । 
n

₹70/- एमआरप़ी वाले 10 त्स्क के पैक में बेच़ी जाने वाल़ी प्ऱीलमयम ग़ील़ी धूप की उद्ोग में काफी मांग हो रह़ी है । बेंगलुरु की प्रमुख कंपऩी 
ब़ीआईस़ी, न केवल भारत में बत्कि वलैश्क तिर पर भ़ी अग्ण़ी अगरबत्त़ी कंपवनयो ंमें से एक है । कंपऩी प्रमुख उत्ाद, पंचवट़ी और लशवम, दशको ं
से ववलभन् बाजारो ंमें ग्ाहको ंकी पसंद हैं । प्ऱीलमयम वेट धूप सेगमेंट की बढ़त़ी लोकवप्रयता को देखते हुए, कंपऩी ने एक साल पहले लशवम को इस 
श्रणे़ी में पेश वकया था, लजसे देशभर में ग्ाहको ंने पसंद वकया । कंपऩी ने इस  मसाला ग़ील़ी धूप उत्ाद में लशवम बांि की खुशबू और गुणवत्ता को 
बरक़रार रखा है ।

इसके अलावा, कंपऩी की एक और अद्भुत पेशकश, बै्क मस्, एक प्रमुख बांि के रूप में उभऱी ह,ै जो अपने लॉन्च के बाद से ह़ी ववलभन् 
बाज़ारो ंमें हाई विमांि में है । यह उत्ाद ब़ीते वर्ष से ह़ी लोकवप्रय रहा ह ैऔर ब़ीआईस़ी की ववरासत को आगे बडा रहा है । 

प्ऱीलमयम ग़ील़ी धूप की मांग में वकृलद्ध के साथ, कंपऩी ने शुरुआत में इस श्रणे़ी में लशवम और ब्ैक मस् को लॉन्च वकया है । भववष्य को देखते 
हुए, कंपऩी इस बढ़ते सेगमेंट में मावक्ष ट टट्ेंि के अनुसार  और अलधक उत्ाद व  सुगंध पेश करने की योजना बना रह़ी है । n
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हरर दश्षन के मल्ट़ी फे्गरेंस लमलश्रत धूप कोन आपको एक आनंददायक अनुभव प्रदान 
करते हैं । ललल़ी, बुके , फैं स़ी और सैंिल की मंत्रमुग्ध कर देने वाल़ी फूलो ंकी सुगंध आपके 
पररवेश के कोने कोने को महका देत़ी हैं । जलाने पर ये कोन न केवल पया्षवरण को शुद्ध 
करते हैं बत्कि मूि को भ़ी बेहतर बनाते हैं, लजससे एक शांत वातावरण बनता है । हरर 
दश्षन की आधुवनक मश़ीवनंग सुववधा में यह उत्ाद ववशेरज्ञ पेशेवरो ंकी सावधाऩीपूव्षक 
वनगराऩी में प्राककृ वतक अवयवो ंसे तैयार वकए जाते हैं लजससे इनकी गुणवत्ता और शुद्धता 
बऩी रहत़ी है । यह लो स्ोक कोन लंबे समय तक आसपास के वातावरण को सुगंध से भर 
देते हैं । अपने सुगंलधत आकर्षण से परे, इनकी वदव् सुगंध तनाव वनवारक के रूप में काम 
करत़ी हैं और यह बच्चो ंके ललए भ़ी सुरलषित हैं । प्रत्ेक बॉक्स में 12 पैक हैं  और  प्रत्ेक 
पैक में 12 कोन हैं जो हर उपयोग के साथ एक सुगत्धित अनुभव कराते हैं । n

फूलों की सुगांध से मांत्रमुग्ध करते हकर दशमान 
मल्ती फे्ग्ेन्स ममक्स्ड धूप कयोन 

पुणे त्स्त ररयल फे्गरेंस अपने उच्च गुणवत्ता और वकफायत़ी कीमतो ंवाले उत्ादो ंसे 
देश भर के ववलभन् बाजारो ंमें धूम मचा रहा है । देश भर में अपऩी पहुचं बढ़ाने वाले पुणे 
त्स्त बांिो ंमें सबसे आगे रहने वाल़ी ररयल फे्गरेंस कंपऩी  ने अपने उत्ादो ंके ललए 
मजबूत मांग बनाई है । अपने सुगंलधत पोट्षफोललयो की सूच़ी में शालमल करते हुए, ररयल 
ने इस मह़ीने दो नए उत्ाद पेश वकए हैं - खस और गुगल । खस, एक प्ऱीलमयम अगरबत्त़ी, 
लजसमें आकर्षक खस की खुशबू ह,ै जो इसे गमटी के मनौसम के ललए एकदम सह़ी बनात़ी 
है । दूसऱी ओर, गुगल एक प्ऱीलमयम बांस-रवहत उत्ाद है । प्ऱीलमयम क्ाललट़ी और बांस 
रवहत उत्ादो ंकी बढ़त़ी मांग के चलते इसे सफलता लमलना तय है । अपऩी अनूठ़ी खुशबू 
और उच्च गुणवत्ता के साथ, ये उत्ाद बाजार में तुरंत वहट होने के ललए तैयार हैं । n

करयल गुगल बैम्ू-लेस और खस लॉन्च 

वदल़्ी त्स्त भरूण एंटरप्राइजेज धूप उत्ादन में एक प्रलसद्ध नाम ह,ै जो अपने 
बांि, गकृहशात्ति के तहत सभ़ी उत्ाद सेगमेंट और मूल् श्रेलणयो ंमें धूप उत्ादो ंके 
साथ बाजार में अपने कदम जमा रहा ह ै। बांि के  पोट्षफोललयो में हाल ह़ी में जोडा 
गया ठाकुरज़ी संबाऩी कप गाय के गोबर से वनवम्षत ह ैऔर चंदन की खुशबू से युक्त 
ह,ै जो एक शुद्ध और पववत्र वातावरण बनाता है । 12 कप वाले एक बॉक्स की 
कीमत 85 रुपये एमआरप़ी ह,ै यह गुणवत्ता और सामर््ष दोनो ंप्रदान करता है ।

गकृहशात्ति अगरबत्त़ी और धूप उत्ादो ंने वदल़्ी, उत्तर प्रदेश, वबहार, हररयाणा, 
पंजाब और जम्ू में ग्ाहको ंके ब़ीच काफी लोकवप्रयता हालसल की है । लगभग 200 
उत्ादो ंकी ववववध रेंज के साथ, लजसमें 3 इन 1, राम लला और गोल्ड धूप जैसे श़ीर्ष 
वबक्री वाले उत्ाद शालमल हैं । यह अगरबत्त़ी और धूप दोनो ंवेररएंट में उपलब्ध हैं ।  

अपऩी बांि उपत्स्वत और इमेज को बढ़ाने के ललए एक रणऩीवतक कदम के 
तहत गकृहशात्ति ने बॉल़ीवुि सुपरस्ार गोववंदा को अपने प्रमुख उत्ादो ं3 इन 1, राम 
लला और गोल्ड धूप के ललए बांि एंबेसिर वनयुक्त वकया है । बांि के अन् उत्ादो ं
के ललए पहले से ह़ी बॉल़ीवुि अलभनेत्ऱी मवहमा चनौधऱी बांि एमे्सिर हैं । n

गृहशान्ति  के ठाकुरजती सांबानती कप के 
साथ पवित्रता का अनुभि करें
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बेंगलुरु की श्ऱी ववजयलक्ष़ी अगरबत्त़ी वक्स्ष एक अग्ण़ी कंपऩी ह ैलजसके उत्ादो ंकी दवुनया भर 
में उपत्स्वत है । इसका ललबटटी बांि बेंगलुरु से वनकलने वाले बांिो ंमें एक वदग्गज ह,ै जो देश भर के  
बाज़ारो ंमें मज़बूत़ी से  उपत्स्त ह ैऔर समय के साथ इसकी मांग और मजबूत हुई है । बेंगलुरु के बांिो ं
की ववशेरता वैसे तो अगरबत्त़ी  ह,ै लेवकन ललबटटी बांि ने िट्ाई त्स्क में भ़ी अपऩी खास पहचान बनाय़ी 
है । साथ ह़ी कंपऩी के कई िट्ाई त्स्क उत्ाद ववलभन् रंगो ंमें भ़ी हैं ।

वाराणस़ी के बढ़ते धूप बाजार में, ललबटटी ने हाल ह़ी में त़ीन प्ऱीलमयम जंबो धूप उत्ादो ं- 1947, 
केसर चंदन और फलोरा लांच वकये हैं । इन चारकोल-मुक्त उत्ादो ंको 60 ग्ाम के आकर्षक बक्सो ंमें 
खूबसूरत़ी से पैक वकया गया ह ैऔर इनकी कीमत 110 रुपये एमआरप़ी है । गुणवत्ता के प्रवत अपऩी 
प्रवतबद्धता के ललए प्रलसद्ध, ललबटटी बांि इन आकर्षक नए उत्ादो ंके साथ एक और सफलता के ललए 
तैयार है । n

ललबटटी प्तीममयम जांबयो धूप स्स्क 3 िेकरएांट में लॉन्च 

नू् लाांच: 3 नई सुगांधों में मनशान के 
अगरबत्ती उत्ाद 

अहमदाबाद के प्रमुख अगरबत्त़ी वनमा्षता, वनशान बांि, जो पॉकेट-फ्ें िल़ी कीमतो ं
पर अपऩी नय़ी और टट्ेंि़ी  सुगंलधत अगरबलत्तयो ंके ललए प्रलसद्ध ह,ै ने अप्रैल में मनमोहक 
नई सुगंध वाले त़ीन अगरबत्त़ी उत्ादो ंलांच कर  अपने पोट्षफोललयो का ववतिार वकया 
है । प्रत्ेक 70 ग्ाम पैक में है ।  एल़ीव, चॉइस और नेक् नामक ये नए उत्ाद लोकवप्रय 
लज़पर पैकेलजंग में प्रतिुत वकए गए हैं । वनशान की ये नव़ीनतम पेशकशें देश भर में लॉन्च 
की गई हैं और अपने अन् उत्ादो ंकी तरह यह भ़ी सफलता के ललए तैयार हैं । वाइट 
बत्त़ी, नय़ी सुगंधो ंऔर तजे़़ी से देशभर में लोकवप्रय होत़ी 70 ग्ाम लजपर पैक में इन 
उत्ादो ंका सफल होना तय ह ै। वबक्री और बाजार में पैठ बनाने के ललए वनशान का 
रणऩीवतक दृवटिकोण स्टि ह,ै जो उपभोक्ता वहत और बाजार वहस्ेदाऱी हालसल करने में 
उनकी षिमता को दशा्षता है । n

scan for visiTor rEgisTraTion

at the holy City

Varanasi

1st Time In Uttar Pradesh 22nD & 23rD 
June 2024

For Stall bookings Call:  +91 7838312431
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बनारस ×æ·üð¤ÅU çÚUÂæðÅüU

बनारस माकके ट में है जबरदस्त होड़ 
सुगंध इंविया की ट़ीम ने कई प्रमुख धूपबत्त़ी उत्ादो ंके स़ीएनएफ, 

होलसेलस्ष, विस्ट़्ीब्ूटस्ष और ररटेलस्ष से बनारस माकके ट को लेकर व्ापक 
बातच़ीत की और सवके भ़ी वकया । उसके मुतावबक यहां के बाजार में 
प्ऱीलमयम, म़ीवियम और इकोनॉम़ी रेंज की धूपबत्त़ी बांि की सभ़ी कंपवनयो ं 
के ब़ीच बहुत कड़ी प्रवतयोवगता है । बनारस में ववश्प्रलसद्ध त़ीथयों के अलावा 
असंख्य मंवदर हैं । धावम्षक नगऱी होने के कारण अगरबत्त़ी व धूप उत्ादो ंके 
अलावा सभ़ी तरह की पूजा समवग्यो ंका यह बडा बाजार है । देश की सभ़ी 
बड़ी बांिेि धूपबत्त़ी और पूजा समवग्यो ंके उत्ाद यहां वबकते हैं । इस तरह 
कह सकते हैं वक काश़ी अगरबत्त़ी उत्ादो ंका सबसे बडा बाजार है । प्रवत 
माह यहां कई लाख देश़ी-ववदेश़ी पय्षटक आते हैं । बनारस़ी साड़ी, काल़ीन 
के बडे व्ापाररयो ंका भ़ी आवागमन होता है । शहर में भ़ी मध् वग्ष की बड़ी 
आबाद़ी है । यह़ी कारण ह ैवक यहां म़ीवियम रेंज के सबसे ज्यादा उत्ाद 
वबकते हैं । माकके ट सवके के अनुसार अगरबत्त़ी की म़ीवियम रेंज की माकके ट 
लगभग 50% ह,ै जबवक प्ऱीलमयम और इकोनॉम़ी रेंज का बाजार 25-25 
प्रवतशत है ।

काशी में बंगलूरू का दबदबा
यहां बैंगलोर के प्ऱीलमयम उत्ाद सबसे ज्यादा वबकते हैं । इसके बाद 

गुजरात और इकोनाम़ी रेंज में मध् प्रदेश के इंदनौर, सतना और वदल़्ी व 
वबहार के भ़ी उत्ाद चल रह ेहैं । लूज बत्त़ी में स्ाऩीय उत्ादको ंके अलावा 
सतना और वबहार के प्रोिक भ़ी खूब चलते हैं और उनकी लगभग 30% 
माकके ट में वहस्ेदाऱी है । धावम्षक मान्ता बांस ना जलाने को लेकर अन् 
राज्यो ंकी भांवत यहां भ़ी अगरबत्त़ी की माकके ट रट रह़ी ह ैऔर धूप की बढ़ 
रह़ी है । उसमें भ़ी िट्ाई त्स्क, कोन और साबंाऩी का चलन तेज़ी से बढ़ रहा 
है । ब़ीते 4-5 वरयों में अगरबत्त़ी की माकके ट रटकर 30% हो गई है । धूप की 
माकके ट 70% है । इसमें भ़ी ग़ील़ी धूप 30% ह ैऔर 70% में िट्ाई धूपबत्त़ी 
उत्ादो ंकी मांग है । चूं वक शहर में बड़ी आबाद़ी पयट्षन के ललहाज से आत़ी 
ह ैइसललए वह टट्ेविशनल फे्गरेंस के अलावा नए-नए फैं स़ी व फू्ट़ी सुगंध 
की मांग करत़ी हैं । लजू़ और अनबांिेि उत्ादो ंकी 30 प्रवतशत मावक्ष ट ह ै
लजसमें बनारस के स्ाऩीय बांि और सतना व वबहार के बांि हैं । 

10 में 7 ग्ाहक मांगते हैं बांड 
माकके ट सवके के अनुसार अगरबत्त़ी की प्ऱीलमयम माकके ट में बालाज़ी व 

बनारस में बबकते हैं   देश भर के बांि

बनारस धाबमकिक और सरांसृ्बतक पयकिटन का िेश में सबसे बड़ा कें द्र है, जहरां प्बतवषकि कई करयोड़ िेशती-बविेशती पयकिटक आते हैं। काशती-
बवश्वनाथ कॉररडयोर बनने के बाि यह एक बडे़ टूररस् पे्स के तौर पर उभरा है। दहिं,ू बौद्ध और जैन सपं्िाय के प्मुख मंदिर और सू्प 
यहरां हैं। काशती के घाट और गंगा आरतती कयो िेखने िबुनया भर से लयोग यहरां आते हैं। काशती बवश्वनाथ मंदिर व सारनाथ के अलावा अनेक 
प्मुख मंदिर और ततीथकि थिल यहरां हैं। गौतम बुद्ध और भगवान महावतीर के अलावा समाज सुधारक कबतीर िास, रामचररतमानस के 
लेखक तुलसती िास, सादहत्यकार प्ेमचंि और शहनाई वािक भारत रत्न बबस्स्मल्ाह खान जैसती असंख्य महान बवभूबतयहों का यह प्ाचतीन 
नगर है। वाराणसती में बतीएचयू सदहत 4 बवश्वबवद्ालय हैं। इसके अलावा सैकड़हों गुरुकुल यहरां है, लजसमें, संगतीत, संसृ्त भाषा और अन्य 
प्ाचतीन बवद्ाओ ंकयो पढ़ने-सतीखने के ललए प्बतवषकि लाखहों लयोग िबुनया भर से आते हैं। यहरां चचतरंजन रेल कारखाना के अलावा हथकरघा, 
रेशम और कई तरह के उद्योग हैं। बनारसती लसल्क की बारीक कढ़ाई की सादड़यरां बवश्व प्लसद्ध है और कालतीन व कपड़ा उद्योग की अलग 
पहचान है। इसके अलावा पान और बमठाइयरां भती लयोकडप्य हैं। बनारस पूववांचल के लगभग एक िजकिन लजलहों का लशक्षा, स्ास्थ्य, 
रयोजगार और व्ापार का कें द्र है। 
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ब़ीआईस़ी सबसे ज्यादा चलते हैं । बालाज़ी के प्ऱीलमयम, म़ीवियम और 
इकोनॉम़ी त़ीनो ंरेंज के उत्ाद चल रह ेहैं । यहां देशभर की सभ़ी कंपवनयां के 
उत्ाद माकके ट में वदखाई देते हैं और सभ़ी चलते हैं । यहां उपभोक्ताओ ंके 
पास सभ़ी रेंज में ढे़र सारे ववकल हैं और 10 में से 7 ग्ाहक ररटेलर से बांि 
के नाम से उत्ाद खऱीदते हैं । धूप में मुख्य रूप से यह़ी सारे बांि थोडा कम-
ज्यादा चल रह ेहैं । इसमें साइवकल, जिे ब्ैक, मोषि, दश्षन इंटरनेशनल, 
ललबटटी, पूजापाठ, एववग, उल्ास, आरकेट़ी, फॉरेस्, आईट़ीस़ी का 
मंगलद़ीप, ओनम, श्ऱी लसलद्ध फे्गरेंस, वनत्खल, साववत्ऱी, शाल़ीमार, तेज़, 
चारु, आलोक, पायवनयर, देवदश्षन, हररदश्षन, वदव्ास्त्र, ज़ीट़ी टू हैंि्टस, 
पोरक, श्ऱीज़ी, िाल़ी, माजा, श्ऱीधन, ग्ह शावंत, सफल, अमकृता, ककृ ष्ण कला, 
धूप छाँव, ररयल फे्ग्न्ससे, लमस्ाह, जैन प्रोिक्टस रतलाम, अह्षम, वदल़्ी 
का ग्ह शांवत, काव्ा,सच्चे साईं, आवद  शालमल हैं । आईट़ीस़ी का मंगलद़ीप 
व उसके अन् उत्ाद जनरल स्ोर से लेकर पान की दकुानो ंतक खूब चलते 
हैं ।

जंबो पैक की बढ़ रही माकके ट 
वाराणस़ी की अगरबत्त़ी माकके ट में ₹70 की एमआरप़ी वाला ज़ीपर पैक 

जो ₹50 में वबकता है । वह सबसे ज्यादा चलता है । वह़ी ं₹15 की एमआरप़ी 
वाले प्रोिक सदाबहार हैं । एक वकलो और आधा वकलो के जंबो पैक का 
माकके ट 30% ह ैऔर यह बढ़ रहा है । इसमें म़ीवियम रेंज वाले उत्ाद भ़ी 
शालमल हैं । बालाज़ी और कई बड़ी कंपवनयां जंबो पैक में क्ाललट़ी दे रह़ी 
हैं । इकोनाम़ी में भ़ी बालाज़ी, श्ऱीज़ी, कना्षटक फे्गरेंस, जिे ब्ैक, 
साइवकल, आईट़ीस़ी, पऱीन,ललव टच, कलना ,वनशान, ऩीव, श्ऱी लसलद्ध 
फे्गरेंस, फलॉररश जैस़ी कई कंपवनयां है । म़ीवियम में भ़ी बालाज़ी, जेि 
बै्क, साइवकल, वबग बेल, देव दश्षन और श्ऱीज़ी हैं । प्ऱीलमयम में बालाज़ी, 
देवदश्षन, साइवकल, फॉरेस्, कना्षटक फे्गरेंस, वबग बेल, पररमल मंवदर, 
मोषि की अच्छी माकके ट है । चंि़ीगढ़, वहमाचल कोलकाता, पुणे और नागपुर 
के भ़ी उत्ाद यहां वदखाई देते हैं, लवेकन प्ऱीलमयम में बेंगलुरु का दबदबा है । 
इकोनाम़ी में सतना के भ़ी कई उत्ाद हैं । वतरंगा का  बाहऱी इलाको ंऔर 

पडोस़ी लजलो ंमें दबदबा है ।
गूगल, चंदन, गौ-गोबर ननरममित प्ोडक्ट की बढ़ी मांग
माकके ट ररपोट्ष के अनुसार िट्ाई धूप में फॉरेस्, बालाज़ी, श्ऱीज़ी, कना्षटक 

फे्गरेंस चल रह ेहैं । प्ऱीलमयम, म़ीवियम और इकोनॉम़ी त़ीनो ंरेंज में इनकी 
पकड है । िट्ाई में इकोनाम़ी रेंज में जिे ब्ैक और देव दश्षन का बकि पैक 
है । जार में भ़ी कई कंपवनयो ंके िट्ाई धूप चल रह ेहैं । ग़ील़ी धूप इकोनाम़ी 
रेंज में जेि ब्ैक, पंवित, सच्चे साई, पूजा पाठ बांि काफी वदखाई देते हैं । 
प्ऱीलमयम ग़ील़ी धूप में बालाज़ी, ब़ी आई स़ी, श्ऱीज़ी, कना्षटक फे्गरेंस, ककृ ष्ण 
कला, लमस्ाह, श्ऱीधन जैसे कई बांि है । हरर दश्षन की इकोनाम़ी रेंज में 
अच्छी माकके ट है । देव दश्षन की भ़ी अच्छी मावक्ष ट है ।  साबंाऩी में जिे 
बै्क, पटना सुगंलध, ट़ीप़ीआरज़ी का नेचुरल, लक्ष़ी,ज़ीट़ी, फॉरेस् का 
बाहुबल़ी है । कप में साइवकल का नैवदे् सबसे ज्यादा चलता है । वफर 
फारेस् फे्गरेंस, बालाज़ी, तपसा, ज़ीट़ी चलता है । िट्ाई त्स्क में 15, 25, 
50, 100 और 150 रुपए एमआरप़ी की अच्छी खास़ी माकके ट है । ग़ील़ी धूप 
में ₹20 की बड़ी माकके ट है । कुबेर गोल्ड ₹25 एमआरप़ी में चल रहा है । 
आरकेट़ी ने भ़ी नई रेंज लॉन्च की है । सूख़ी धूप में मोषि की अच्छी माकके ट 
है । गूगल, चंदन और गाय के गोबर से वनवम्षत उत्ादो ंका के्रज बढ़ा है । 
आमतनौर पर साबंाऩी कप 50-60 रुपए में 12 की वबक्री ज्यादा है ।

चंदन टटका और  कपूर की है बहुत मांग
चंदन ट़ीका में हऱी दश्षन, अटिगंधा में  लशवम, काश़ी, भवाऩी चल रह े

है । पतंजलल ने भ़ी चंदन ट़ीका वनकाला है । कपूर का बनारस खुद हब है । 
ज़ीएसट़ी के कारण ज़्ादा रेट होने से दूसरे राज्यो ंके बांि कम चलते हैं, वफर 
भ़ी  मंगलम, सरस्त़ी, वहमालय बांि की मावक्ष ट हैं । रोल ऑन में एरोकैम 
सबसे ज्यादा चलता है । नेमत इंटरप्राइजेज का मजमुआ, एस एफ संस का 
एहसान, अताऱी फे्गरेंस का जन्तुल वफरदनौस, अल नुऐम आवद  की अच्छी 
माकके ट है । मच्र अगरबत्त़ी में धूप छांव कंफट्ष, अलववदा और बालाज़ी 
फ्ीिम के अलावा वबहार व मध्प्रदेश के भ़ी कई उत्ाद चल रह ेहैं । n
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• Circulation : Currently 12,000 per month hard copies with an 
aim to increase to 50,000. Also has a digital version as well. 

• Readership : Manufacturers, Perfumers, Raw material 
suppliers, Agarbatti Distributors and Sellers and Allied 
industry across india. Average 50,000 monthly readership.

• Content : Brand News, Monthly City/State wise Market 
survey and reports, Industry News, Interviews and profiling of 
not just Manufacturers but also wholesalers and dealers. Also 
raises issues faced by industry like increasing production cost, 
duplicacy, etc. all possible through our ground level reporting.

Sugandh India : Monthly Bilingual (English and Hindi)

ADVERTISEMENT TARIFF

A first and one of its kind magazine dedicated to Agarbatti 
industry which along with being informative and useful for 
industry content wise, also acts as a medium to connect 
the industry.

POSITION
RATE 
PER 

ISSUE

Mechanical Data (w x h)
Note : Keep text 5 mm 

inside
FRONT COVER 60,000 18.5 cm x 23.5cm

BACK COVER 50,000 21 cm x 30 cm

INSIDE COVER 
FRONT 35,000 21 cm x 30 cm

INSIDE COVER BACK 30,000 21 cm x 30 cm

GATE FOLD 50,000 42 cm x 30 cm

DOUBLE SPREAD 30,000 42 cm x 30 cm

FULL PAGE 15,000 21 cm x 30 cm

HALF PAGE 10,000 18.5 cm x 13.5 cm

QUARTER PAGE 7,000 9 cm x 13.5 cm

VISITING CARD 3,000 9 cm x 5 cm

STRIP 4,000 18.5 cm x 5 cm

Note : 20% extra for Advt in first 20 pages. All rates are excluding 5% G.S.T.

GST DETAILS
GSTIN: 07AAECA3660K1ZN
State Name : Delhi, Code : 07

Bank Details
Bank Name : YES BANK
A/c No. : 070463400000052
IFS Code : YESB0000704
Branch : Noida Sector-62 

ANAS COMMUNICATION PVT. LTD.
B-117A, 2nd Floor, Joshi Colony, I.P. Extension, New Delhi - 110092, M : +91 7838312431

Email : sugandhindiam@gmail.com |  Website: www.sugandhindia.in
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