
















ला ल सागर में संकट भारतीय व्ापाररयो ंऔर नियायातको ं
को चिंनतत कर रहा है । चिनपगं दरो ंमें 700% तक की 
वृचधि हुई ह,ै जो सुिामी के समाि है । जहां इससे 

नियायातको ंके चलए लागत में वृचधि हुई ह,ै निमायाताओ ंको अपिे उत्ादो ं
के चलए घरेलू बाजारो ंमें कीमतो ंको स्थिर करिा मुस्किल हो रहा है । 
नविेष रूप से प्रभानवत अगरबत्ी और सुगंध जैसे उद्ोग हैं, जो 
पिौली, बांस की लकड़ी, वुड पौडर, सुगंध और कई रसायिो ंजैसे 
कच्े माल का आयात करते हैं - चजिमें से सभी की कीमतें हाल के 
महीिो ंमें दस गुिा तक बढ़ गई हैं । लाल सागर मागया का उपयोग करिे 
वाले वाचिस्यिक जहाजो ंपर हूथी नवद्ोनहयो ं के लगातार हमलो ं के 
कारि  कंपनियां पचचिमी देिो ं तक पहुुँ ििे के चलए लंबे मागगों का 
नवकल्प िुििे के चलए मजबूर हैं । वैकस्ल्पक रूप से, वे स्ेज िहर के 
माध्यम से सुरचषित मागया के चलए पास के बंदरगाहो ंपर इंतजार कर रह े
हैं । ितीजति, चिनपगं लागत और कंटेिर नकराए में उछाल आ रहा है । 
लाल सागर संकट नियायातको ंके नदलो ंपर भारी पड़ रहा है । स्ेज िहर 
के माध्यम से होिे वाला व्ापार यूरोप को खाद् उत्ादो,ं इलेक्ट्रॉनिक्स, 
ऑटोमोबाइल, कच्े तेल और नवचभन्न कच्े माल के चलए भारत से 
जोड़ता है । पूरा व्ापार संकट के कगार पर है । अगरबत्ी और सुगंध 
उद्ोग में जहां प्रमुख निमायाता एक या दो साल के चलए कच्े माल के 
स्रॉक को बिाए रखिे का प्रबंधि करते हैं वही ंछोटे उत्ादक जो कम 
स्रॉक रखते हैं, उिके चलए अपिे उत्ाद की कीमतो ंको स्थिर करिा 
िुिौतीपूिया होता जा रहा है । कच्े माल की कीमतो ंमें दस गुिा से 
अचधक की वृचधि के बावजूद, उत्ादक उत्ाद की कीमतो ंमें उल्ेखिीय 
वृचधि करिे की स्थिनत में िही ंहैं, कोनंक अगरबत्ी  और सुगंध षिेतो ंमें 
अिािक बढ़ोतरी संभव िही ंहै । ितीजति, उन्ें जल्द ही माता या 
गुिवत्ा को कम करिे की आवश्यकता हो सकती ह,ै हालांनक इसकी 
भी अपिी सीमा है । 

दनुिया भर के प्रमुख बंदरगाहो ंपर समुद्ी उथल-पुथल के कारि 
वैचविक व्ापार गंभीर रूप से बाचधत हुआ है । कंपनियां कंटेिर चिनपगं 
दरो ंमें वृचधि से जूझ रही हैं । डट्र्ूरी वर्या कंटेिर इंडेक्स (WCI) के 
अिुसार, जूि में प्रनत 40 फीट कंटेिर नकराया 2% बढ़कर $4,801 हो 
गया, जो नपछले साल के इसी सप्ाह की तुलिा में 202% की वृचधि 
दिायाता है । 2019 (कोनवड से पहले) में औसत दर $1,420 थी, जो 
हाल ही में 238% की बढ़ोतरी दिायाती है । कंपनियो ंको उम्ीद ह ैनक 
िीिी मांग के कारि अगले सप्ाह दरें और बढ़ेंगी । एचियाई बंदरगाहो ं
पर भीड़भाड़ िे वैचविक स्तर पर माल ढुलाई दरो ंमें काफी वृचधि की ह,ै 
िीि और यूरोप के बीि दरें सालािा 358% बढ़ रही हैं । िंघाई और 
भारत के पचचिमी तट के बीि चिनपगं व्वसाय 2019 के बाद से 
अिदेखे स्तरो ंपर पहुिं गया ह,ै चजसका मुख्य कारि समुद्ी आपूनतया 
शृंखलाओ ंपर COVID-19 का प्रभाव है । पहले, जहाज स्ेज िहर के 
माध्यम से यूरोप और मध्य पूवया के चलए रवािा होते थे, लेनकि अब उन्ें 
लगभग 8,500 नकलोमीटर अचधक याता करिी पड़ती है । अपिे 
गंतव् तक पहुिंिे में लगभग 35 से 40% अचधक समय लगता है ।  
कंटेिरो ंकी कमी के कारि भारत में आईटी, हाडयावेयर, टीवी, वाचिंग 
मिीि, कार, मोटरसाइनकल और नवचभन्न रसायिो ंऔर कच्े माल के 
आयात में भी कनििाई हो रही ह,ै चजससे लागत बढ़ रही है ।

The crisis in the Red Sea is alarming Indian 
businessmen and exporters. Shipping rates have 
skyrocketed by as much as 700%, resembling 

a tsunami. While this has increased costs for exporters, 
manufacturers are finding it increasingly difficult to stabilise 
prices in domestic markets for their products. Particularly 
affected are industries like incense sticks and fragrances, which 
import raw materials such as patchouli, bamboo sticks, wood 
powder, perfumes, and numerous chemicals—all of which have 
seen prices surge up to tenfold in recent months. Commercial 
vessels using the Red Sea route face constant attacks from 
Houthi rebels, forcing companies to opt for longer routes to 
reach Western countries. Alternatively, they are waiting at 
nearby ports for safe passage through the Suez Canal. As a 
result, shipping costs and container rents are soaring. The 
Red Sea crisis is weighing heavily on exporters’ hearts. Trade 
through the Suez Canal connects Europe to India for food 
products, electronics, automobiles, crude oil, and various 
raw materials. The entire business is teetering on the brink 
of disaster. While major manufacturers in the incense and 
fragrance industry manage to maintain stocks of raw materials 
for a year or two, smaller producers who operate on shorter 
stock cycles are finding it increasingly challenging to stabilise 
their product prices.

Despite raw material prices increasing more than tenfold, 
producers are not in a position to raise product prices 
significantly, as sudden hikes are not feasible in the incense 
and fragrance sectors. Consequently, they may soon need to 
reduce quantity or quality, though that too has its limits. Global 
trade has been severely disrupted due to maritime turmoil at 
major ports worldwide. Companies are struggling with steep 
container shipping rates. According to the Drewry World 
Container Index (WCI), container rent per 40 feet increased by 
2% to $4,801 in June, marking a 202% increase compared to the 
same week last year. The average rate in 2019 (pre-COVID) was 
$1,420, showing a recent spike of 238%. Companies are hopeful 
that rates will rise further next week due to Chinese demand. 
The congestion at Asian ports has significantly hiked freight 
rates globally, with rates between China and Europe rising 
annually by 358%. The shipping business between Shanghai 
and India’s western coast has reached levels unseen since 2019, 
largely due to COVID-19’s impact on maritime supply chains. 
Previously, ships sailed via the Suez Canal to and from Europe 
and the Middle East, but now they have to travel nearly 8,500 
kilometres longer. It takes about 35 to 40% more time to reach 
their destinations, leading to shortages of ships at Chinese 
ports since May and increased rents. Container rates, which 
were $850, have now risen to between $2,500 and $3,000. The 
shortage of containers has also caused difficulties in importing 
IT, hardware, TVs, washing machines, cars, motorcycles, and 
various chemicals and raw materials to India, increasing costs.

M. A. Farooqui

लाल सागर संकट: बाजार में 
“सुनामी” का डर!

Red Sea Crisis: Fear of  
“Tsunami” in the Market!

Editorial
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Early Days and Family Legacy
Mr Vinod Seth, recounting the early days of the company, 
said, “It’s already been 75 years. When the company was 
established, we were not even born. It was started by my 
grandfather, Shri Raj Kishore Seth ji who started his career in 
incense industry in Himmat Jhalawar. There he learned 
everything from production to raw materials and perfume 
work. In 1946, he took charge of Gupta & Company Mumbai 
office. Seeing his ability, the owner of the company Lal Saheb 

ON THE PAST, PRESENT & FUTURE OF 
SCHIMMER FRAGRANCES

VINOD SETH

Established in 1949 by the late Mr. Raj Kishore Seth in Tilak 
Bazaar, Delhi-6, Seth Brothers Perfumers Private Limited 
has grown from strength to strength, diversifying its 
offerings from perfumes to a wide array of products 
including incense sticks, agarbatti, detergents, soaps, 
fresheners, roll-ons, candles, cosmetics, and aromatherapy 
essentials. In an exclusive interview with Sugandh India, 
Mr. Vinod Seth, head of Schimmer Fragrances, the flagship 
brand of Seth Brothers Perfumers, highlighted his views 
on the enduring legacy of quality and innovation that has 
defined their journey in the fragrance industry.

advised him to start his own business and thus Shri Raj 
Kishore ji came to Delhi and laid the foundation of Seth 
Brothers in 1949. He had a friend in Bombay, Mr. Patel, B.C. 
Patel & Co. who supported him. My grandfather had 
responsibilities of his family, so my father, Mr Padam Kishore 
Seth who earlier was into radio transistor manufacturing in 
Mumbai, joined him”. Expressing his gratitude to everyone, 
Vinod ji said, “With your blessings and love, we have reached 
here.”
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Blending Tradition with Innovation
Mr Vinod Seth emphasized his commitment to blending 
tradition with innovation, a philosophy that has propelled the 
Schimmer brand from its humble beginnings in Delhi-6 to 
nationwide recognition. “The main mantra of the company 
has always been innovation while maintaining tradition and 
quality,” he stated.

Expansion Under Successive Generations
Over the decades, the business expanded under the leadership 
of Mr. Raj Kishore Seth’s sons—Mr. Padam Kishore Seth, 
Mr. Naval Kishore Seth, and Mr. Raghuvansh Kishore Seth—
each contributing to the company’s growth across different 
regions of India. In 1970, Mr. Vinod Kumar Seth took the 
reins and established the company’s manufacturing facility in 
Naraina, marking a significant milestone in its evolution. The 
1980s witnessed another leap forward with the establishment 
of the Mumbai office and the Seth Brothers’ active involvement 
in the Fragrance and Flavour Association of India (FAFAI). 

Mr. Padam Kishore Seth’s presidency of FAFAI in 1985 
was a testament to the family’s influence and commitment to 
shaping industry standards.

Challenges and Strategies for Success
Vinod Seth also recounted the challenges and strategies that 
have shaped the company’s success. “There were challenges 
in running the business like in every business, but more 
through Government policies. To tackle those issues, the best 
way would be to participate in associations. My father actively 
participated in FAFAI and became the President of the 
Association in 1985. Many others, from renowned fragrance 
firms, chaired the association. Then, I was the President in 
2001-03 and as we moved further, my younger brother Rohit 
Seth also became the president in 2013.”
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Future Expansion and Vision
Looking ahead, Mr. Vinod Seth expressed confidence in the 
future of Schimmer Fragrances as it celebrates its 75th year, 
with plans to expand further into Northeast and South India. 
He noted, “Today, as we commemorate our 75th year, we 
look forward to our third generation completing its 100th 
year. Quality management remains paramount, with all 
products undergoing rigorous testing to ensure excellence.”

Commitment to Quality and Innovation
As Seth Brothers Perfumers continues to blend science and 
artistry in its products, Mr. Vinod Seth envisions a future 
where the legacy of Schimmer Fragrances continues to shine 
brightly in the fragrance industry. “Speaking on quality 
controls and increasing competition with the MNCs, we are 

giving edge-to-edge competition. Due to advancing 
communications and data available on the internet, we can 
match them and compete with them on quality standards.”

Reflections on Change and Legacy
Reflecting on the past and future, Vinod Seth concluded, “The 
biggest change is that in earlier times, businesses were based 
on relationships, we used to have companionships and 
understanding. Now, things have changed; it’s all about the 
quality of the products. 
We have to go through certifications like ISO, GMP. Those 
certifications were unheard of by our earlier generations, but 
I focused on it and implemented it on our business, and the 
coming generations will benefit out of this. The main thing is 
I realize that I did something for the fraternity and my 
family.”n
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Mahakaal: A rising brand by Raunak Enterprises

Delhi Agarbatti Co. is a prominent player in the incense 
manufacturing, trading, and job work. The company a 
couple of years ago started Raunak Enterprises and stepped 
into branded incense manufacturing under the brand name 

Mahakaal. Mahakaal brand incense products hold a significant market 
presence across states including Bihar, Jharkhand and West Bengal. In 
addition to incense production, the company specialises in crafting 
handmade agarbattis, with a substantial portion exported to countries 
such as South Chile, West Indies, Dubai, Indonesia, and Mauritius. 
Moreover, the company imports bamboo sticks and wood powder 
from China and Vietnam. Mr. Rajesh Pandit and Mr. Raju Pandit are 
the heads of the company. Mr. Rajesh Pandit credits the “Sugandh 
India” expo held in June 2024 in 
Varanasi for elevating their 
industry recognition and 
facilitating valuable market 
connections. Delhi Agarbatti Co. 
was founded in 1980 by Mr. 
Mukhlal Pandit. The company 
since then has continuously surged 
ahead in the competitive incense 
industry.

In a special interview with 
Sugandh India, Mr. Rajesh Pandit 
revealed that they started raw 
dhoop production under the banner 
of Ronak Enterprises and further 
started the production of branded 
incense products under the brand 
Mahakaal. He recounted the early challenges faced by his father in 
establishing the business, initially focusing on handmade agarbattis. 
Post-1990, the company diversified into producing incense sticks 
and cones, alongside continuing handmade production and job work 
services. The initiation of exports marked a significant milestone. 
In 2021, Raunak Enterprises was started, and under it the Mahakaal 
brand. The company started taking part in expos from 2023 and 
participation in the 2024 Sugandh India Expo further boosted their 
industry standing. 

When asked about the challenges in the industry, Mr Pandit 

Delhi Agarbatti Co. a renowned and reputed name in the incense industry - Rajesh Pandit

acknowledged their existence but expressed gratitude for the strong 
network of friends in the market that has helped navigate any crises. 
He elaborated on the inspiration behind the Mahakaal brand name, 
citing their family’s devotion to Lord Shiva (Shankar ji), whose 
worship is synonymous with the month of Savan. This spiritual 
connection influenced the decision to name their brand Mahakaal 
from the outset. Under the Mahakaal brand, the company offers 75 
distinct ranges encompassing incense, fragrances, cones, sticks, and 
sambrani products. Mr. Pandit highlighted the company’s focus on 
two main segments: affordable products catering to the middle class 
and premium, luxury items known for their superior quality.

In response to inquiries 
about the company’s expansion 
plans, Mr Pandit indicated 
their upcoming venture into the 
markets of Haryana, Punjab, and 
Rajasthan. Addressing export 
queries, he noted the preference 
abroad for lighter perfumes 
compared to the Indian market’s 
preference for scents such 
as champa, rose, mogra, and 
sandalwood. Overseas demand 
leans towards fruity, Kamasutra, 
and erotic fragrances. Looking 
ahead, Mr Pandit revealed plans 
to introduce jar packaging by 
2025 and commence production 
of longer incense sticks. 

Regarding the growing popularity of bamboo-less incense 
products, he acknowledged its rapid rise, citing religious sentiments 
against burning bamboo. He also discussed market competition, 
emphasizing their commitment to continuous improvement in quality 
and pricing to compete with larger firms. Their product range includes 
all types of incense sticks, zipper incense, and cones. They recently 
launched the “Anytime” series under Mahakaal Brand showcased at 
the Sugandh India Expo in Varanasi. Mr Pandit stressed their ongoing 
effort to tailor fragrances to meet regional consumer preferences 
across states.n

Mr. Mukhlal Pandit Mr Raju Pandit Mr Rajesh Pandit
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Uttarakhand Unveils Nation’s First Aroma Park

The inaugural aroma park in Uttarakhand signals a 
significant development for the state, drawing in-
terest from major corporations across India eager 
to invest in the burgeoning sector of perfumes, ar-

omatic herbs, and related products. Located in Kashipur, 
Uttarakhand, the country’s first aroma park spans 40 acres 
and boasts an estimated capital investment of approximate-
ly Rs 500 crore. Set to commence operations by 2025: the 
park has already initiated land allocation processes for over 
31 companies, with expectations to accommodate up to 70 
entrepreneurs. These enterprises will focus on manufactur-
ing aromatic herbs, herbal agricultural products, horticul-
ture, food processing, and cosmetics within the park.

The initiative is part of a broader strategy by the Uttara-
khand government to boost the aroma sector’s economic 
contribution. Chief Minister Pushkar Singh Dhami high-
lighted the significance of the project during its ground-
breaking ceremony last June. He highlighted the establish-
ment of the state-level Center for Aromatic Plants (CAP) in 
Selaqui,  Sugandh Vyapar Sangh   in Delhi, Essential Oil 
Association of India (EOAI) in Noida and State Industrial 
Development Corporation of Uttarakhand Limited. (SID-
CUL) aimed at fostering aroma farming and enhancing 
Uttarakhand’s economic growth through this specialized 
agricultural focus.

The state has already made strides in aroma farming, en-
gaging over 24,000 farmers across 109 clusters and estab-
lishing 192 distillation plants. From a modest turnover of Rs 

2 crore in 2002, the sector now exceeds Rs 86 crore annu-
ally, underscoring its rapid growth and economic potential.

Prime Minister Narendra Modi laid the foundation stone 
for the aroma park in 2021, which is expected to create di-
rect employment for more than 5,000 people. Uttarakhand 
aims to double farmers’ incomes participating in the scheme 
by leveraging barren agricultural land for aromatic crop cul-
tivation. The government plans to cultivate aromatic herbs 
on 21,000 hectares by 2030, further enhancing production 
and benefiting local farmers.

The state’s ambitious plans also include developing six 
aroma valleys across various districts, ensuring a steady 
supply of raw materials for industries within the aroma 
park. Damask Rose Valley will be developed in Chamoli 
and Almora Districts, Timur Valley in Pithoragarh, Cinna-
mon Valley in Champawat and Nainital, Lemongrass and 
Mint Valley in Haridwar, Mint Valley in Udham Singh 
Nagar, and Lemongrass Valley in Pauri, covering an area of 
14,000 hectares. Apart from this, orchards of crops like Cin-
namon, Timur and Surai etc. are to be established.  This ini-
tiative aligns with Uttarakhand’s broader economic strate-
gy, including the “One District Two Products” policy aimed 
at enhancing regional specialization and industrial diversi-
fication.Dr Rohit Seth, President of Sugandh Vyapar Sangh, 
anticipates that the aroma park will generate employment 
opportunities for over 1,000 skilled and unskilled workers, 
catalyzing industrial growth in Kashipur and beyond.n

Major Companies Nationwide Invest in Aroma Park Project
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BRAND NEWS

Since 1954, DevDarshan has been a No. 1 brand in the Dhoop and 
Agarbatti Manufacturing industry, known for its commitment to quality 
and tradition. DevDarshan Tika is a premium religious product designed 
to enhance your spiritual practices and rituals. Ideal for marking 
auspicious occasions, prayers, and festivals, this tika provides a vibrant 
and long-lasting mark on the forehead. It is crafted with care to ensure 
it meets the highest standards of purity and quality, making it a trusted 
choice for devotees. Variety of tikas including Lal Chandan, Kumkum 
Chandan, Kumkum Chandan Kesar, Kumkum Roli, and Safed Chandan 
are available in the market. Each variant is carefully crafted to provide 
a serene and uplifting experience, perfect for your spiritual needs. More 
than just a spiritual product, DevDarshan’s Tika can seamlessly 
integrate into your daily routine, bringing moments of tranquility and 
mindfulness into your busy life. Whether you’re seeking solace in 
times of stress or looking to deepen your spiritual journey, DevDarshan Tika is here to accompany you every step of the way. For 
more information about DevDarshan’s range of products, including DevDarshan Tika, visit official website www.devdarshandhoop.
com. Embrace the essence of spirituality with DevDarshan - where tradition meets innovation..n

DevDarshan Tika, Enhance Your Spiritual Journey

Balaji Agarbatti Company gives a fresh lease of life to its already spec-
tacular fragrance offering Mata Rani which has been garnishing wide-
spread acclaim across all the markets with extension of the fragrance to 
four more segments. Balaji Agarbatti Company Bengaluru has introduced 
the widely acclaimed Mata Rani Fragrance across not one two but four 
segments simultaneously. On sale across the globe, Mata Rani is now 
available in the form of Premium Wet Dhoop 20 Sticks priced at an MRP 
of ₹30/- and 300GM Jumbo Zipper priced at an MRP of ₹70/-. Further the 
Original fragrance has been made available in the form of Flora Stick 
Bundles of 100GM as well as 250GM for respective markets. n

Hari Darshan 4-in-1 Wet Dhoop:  
A Timeless Tradition of Aromatic Excellence

Hari Darshan Sevashram Pvt. Ltd. a pioneer in the incense industry and is one of 
the largest manufacturers of incense sticks, dhoop, hawan samagri, aromatherapy 
products, fragrances, spiritual accessories, Ayurvedic products, and other related 
items. Among its extensive product range, the Hari Darshan 4-in-1 Wet Dhoop 
stands out as a customer favorite, having captivated users for the past five decades. 

This exceptional product combines four unique fragrances in one pack, offering 
a diverse aromatic experience: Rose, with its sweet and fragrant floral notes; Mogra, 
known for its alluring essence; Sandalwood, which provides a soothing and calming 
scent; and Lavender, which ensures relaxation with its serene aroma. Each dhoop 
variant is crafted to deliver a powerful sensory experience and is trusted by over 
10,000 customers. Hari Darshan’s traditional wet dhoop is packaged in sets of 12 
dhoop sticks, with 16 sticks per pack, each offering approximately 45 minutes of 
burning time. Known for its therapeutic properties, this dhoop acts as a natural air 
purifier and is perfect for aromatherapy and home fragrance.n
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Balaji Agarbatti Company Expands Mata  
Rani Fragrance Line with Four New Segments





MEHEK: The Journey of a Perfumer:  
Book by DR ROHIT SETH

Dr Rohit Seth (Seth Brothers 
Perfumers) has launched his book 
with the title “MEHEK: The 
Journey of a Perfumer”. This book 
offers an intriguing look into the 
art and science of perfumery 
through the life of Dr Rohit Seth. 
The book details Dr Seth’s 
evolution from a scent enthusiast 
to a leading figure in the fragrance 
industry, showcasing his ability to 
create evocative and innovative 
perfumes.

Readers will be captivated by 
Dr Seth’s journey, including the 
accolades and opportunities that 
have marked their success. The 

book provides a unique perspective on the dedication and creativity 
required to excel in perfumery, offering insights into the process behind 
crafting exceptional fragrances and their impact on individuals and 
society.

This is a must-read for those fascinated by the world of perfumery and 
the remarkable achievements of a visionary perfumer.n

Karnataka Fragrance, one of the top consumer  
choices in Zipper pack segment

Bengaluru, the city synonymous with incense sticks has 
given numerous incense brands to the world. The city has 
always been the top producer for best quality incense products 
so much so that consumers would always prefer and look for 
brands that have the address of Bengaluru. Karnataka 
Fragrance is one the brands from Bengaluru that has 
established its name across several markets in India for high 
quality products. The brand boasts a wide variety of incense 
products from incense sticks to dhoops and sambrani sticks 
and cups. In the growing incense market, zipper packs have 
gained a lot of popularity since recent times. Karnataka 
Fragrance zipper packs are also quite popular across various 
markets. These come in 90g packs with an MRP of Rs.75 in 
several attractive fragrance variants.

Karnataka Fragrance a, traditional hereditary Incense 
Business has been in existence since 1970’s. The firm is a 
pioneer in supplying the best quality incense raw material to 
the whole incense industry for several decades. Karnataka 
Fragrance is a manufacturer, exporter and supplier of a 
comprehensive range of Natural Incense Sticks, Natural 
Incense Cones, Dhoop Bathi, Natural agarbatti and much 
more.n
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Fragrance of Shreeji Rich 
Paan captivating Varanasi

Shreeji Agarbatti Works has been enchanting the incense market 
since 1994. Based in Vadodara, the company has spread its aromatic 
reach across the country. In the Varanasi market, Shreeji Agarbatti has 
established a strong presence with its diverse product range. 
Renowned for its Paan (betel leaf), Varanasi has embraced the Shreeji 
Rich Paan Incense Stick, which has quickly become a local favourite. 
The fragrance of Shreeji Rich Paan is refreshingly sweet and soothing, 
evoking a natural and serene ambiance. Packaged in a 100-gram 
zipper pack with an MRP of Rs. 70, it offers a captivating olfactory 
experience that resonates with the essence of Varanasi.n
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Ghaziabad (U.P.) - Based Raunak Enterprises is an emerging 
company dedicated to providing high-quality incense products. 
Debuting in 2021 with the brand name “Mahakaal,” the company 
has successfully established itself in the markets of Bihar, 
Jharkhand, and West Bengal. Its diverse portfolio includes 75 
products ranging from incense sticks and dry sticks to cones and 
sambrani.

The Mahakaal brand caters primarily to the medium and 
premium segments. Last month, the company expanded its 
premium offerings with the launch of Mahakaal Anytime Premium 
Dhoop Sticks. These new dhoop sticks are available in six 
captivating fragrance variants: Sweet Rose, Oudh, Meditation, 
Musk, Kesar Chandan, and Feelings. Each retail pack contains 12 
sticks, and the company has reported an outstanding response 
following the product’s introduction. n

Mahakaal Anytime Premium Dhoop Sticks:  
Raunak Enterprises’ Latest Addition to the Premium Segment 

Real Fragrances Pune has established itself as a leading 
brand in the incense industry, expanding its presence across 
several states with its high-quality products offered at affordable 
prices. The company’s flagship product, “Real Total,” 
consistently becomes a customer favourite in every market it 

enters. Recently, Real Fragrances has significantly expanded 
its range of dhoop products, capturing substantial market share 
across North India, where dhoop and bamboo-less incense 
products are becoming increasingly popular. The company’s 
entry into the Delhi market a year ago was met with great 
success, particularly due to its wet dhoop products, which have 
quickly become customer favourites. Real Fragrances offers 
around 15 different wet dhoop products, all of which enjoy 
high popularity. Real Fragrances caters to almost all market 
segments and offers a variety of packaging options, with each 
product category performing well in sales. Notably, Real 
Bakhoor has also seen strong market acceptance, available in 
convenient 10-gram packaging. With its diverse product 
portfolio and commitment to quality, Real Fragrances continues 
to solidify its position as a top choice for incense enthusiasts 
across India. n

Real Fragrances gaining popularity in Delhi Market with its Wet Dhoop Products 



Topsi Expands Popular ‘Ujjain ke Raja’  
with New 400-Gram Pack Amid Rising Demand

Bengaluru, renowned for its top-quality incense brands, has 
made a significant impact globally with its exceptional incense 
products. The city has long been a leader in producing high-
quality incense, to the extent that consumers actively seek out 
brands with a Bengaluru address. Topsi is a standout brand that 
has captured the hearts of incense enthusiasts both nationally and 
internationally.

One of Topsi’s popular offerings, the “Ujjain ke Raja” incense 
stick, has seen impressive sales in its 25-gram pouch. In response 
to the growing demand for larger family packs and evolving 
market trends, the company introduced a 400-gram zipper pack 
of “Ujjain ke Raja” in July. The bigger pack since its launch is 
attracting customers and gathering good sales similar to the 
smaller pack.  Topsi’s diverse product range, including incense 
sticks, dry sticks, sambrani cups, and more, positions it as a 
leading brand in the premium incense market across various 
regions.n



80% market of bamboo-less  
incense products

According to a comprehensive survey 
conducted by Sugandh India, Gorakhpur 
dominates the incense stick market across 
Purvanchal, controlling approximately 80% of 
the region’s sales. The city’s demographic mix 
of rural and urban populations has spurred 
demand, particularly for economic products in 
rural areas and an emerging preference for 
premium products among urban consumers.

The surge in demand is partly driven by 
religious beliefs, with social media influencing 
perceptions about bamboo usage in incense 
sticks. This has shifted consumer preference 
towards bamboo-less incense products, which 
constitute 80% of the market, while traditional 
agarbatti usage has decreased to 20%.

Major brands such as Balaji, Forest Pioneer, 
Misbah, Dev Darshan, Hari Darshan, Grah 
Shanti and Shah Fragrance lead the market with 
their offerings of wet incense, dry sticks, and 
cones. The demand for premium products is  
limited in Gorakhpur, but still products of all 
companies are sold. In terms of volume, 
economical products are the most popular. In 
premium, Balaji, Misbah, and Forest sell well. 
There is a good market for 100 gram packs of 
Balaji and Misbah. There is also a good demand 
for Forest’s 2000 rupees a dozen dhoop. Apart 
from this, there is a good market for Cycle, 
Mangaldeep, and Z Black. There is also a good 
market for Tiranga’s dry sticks and agarbatti.

Local challenge to branded companies
Local producers pose a significant challenge 

to established brands by offering competitive 
pricing and greater number of sticks, appealing 
particularly to rural markets. Brands like Zed 
Black, Hari Darshan and Dev Darshan thrive in 
the Sambrani Cup segment, while Cycle Pure’s 
Naivedya remains a top seller. Despite local 
competition, branded companies maintain a 
strong market presence with innovative 
packaging and diverse product ranges. Hari 
Darshan’s Zipper Dhoop and Dry Stick are very 
popular. Apart from Zipper packs of agarbatti 
and wet dhoop, the 400 gram family pack of 
agarbatti is very popular. Dev Darshan’s cone 
and wet dhoop from Real, Savitri, God Gift and 
Chowrangi  are also popular.

Market for premium along  
with economy

According to Sugandh India Market Survey, 
Divyaastra and Grah Shanti have a good demand 
in the entire Purvanchal along with Gorakhpur. 
Z Black, Darshan International, Rajkamal, 
Tiranga, Sachche Sai, Kashi, Real, Shyam Dhoop 
etc have a good market as well and their agarbatti 
products are also popular. According to the 
survey, premium quality products are still 
popular here. The premium segment of 
agarbatti has a good market but agarbatti-
dhoop products are more popular in the medium 
and regular range. Products with MRP of ₹50 
and ₹70 are sold the most in Gorakhpur with 
dry sticks getting most sales. The sales of all 
brands sky rocket during festivals. In the case of 
bamboo less incense, dry sticks are more 
popular in summers, while the demand for wet 
incense increases in winters.n

Gorakhpur emerges as central hub for Purvanchal’s incense stick market
Situated near the Nepal border in eastern Uttar Pradesh, Gorakhpur district has become the 

focal point of the incense stick industry in Purvanchal. This region, surrounded by districts like 
Deoria, Kushinagar, and Azamgarh, holds significance as a religious centre and administrative hub. 
Home to the renowned Gorakhnath temple and the world’s largest publishing centre, Gita Press, 
Gorakhpur plays a pivotal role in the socio-economic landscape of the area.

GORAKHPUR   MARKET REPORT
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MONEY GETS STUCK IN THE MARKET  
DUE TO CREDIT SYSTEM:   

MANISH KUMAR GUPTA
In an exclusive interview with Sugandh 
India, Mr Manish Kumar Gupta, head of 
Collegemitr Ventures Private Limited in 
Varanasi and super stockist of Liberty 
brand-highlighted significant challenges 
faced by the Agarbatti and Dhoop business, 
particularly concerning credit issues. Mr 
Gupta pointed out that while companies 
and distributors profit, super stockists and 
wholesalers face a bottleneck due to the 
need to purchase goods in cash from 
companies but extend credit to boost sales 
in the market. This predicament often ties 
up a substantial portion of their capital. 
“The problem of payments always 
persists,” Mr Gupta explained. “Distributors 
require extended credit to increase their 
purchasing capacity and thereby expand 
sales volume, essential for driving 
profitability. Conversely, companies do not 
extend credit to us.”
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Established in January 2023, Collegemitr Ventures Private 
Limited supplies incense stick products across Purvanchal 
(eastern UP), including Varanasi. Gupta emphasised the ini-
tial appeal of entering this sector, stating, “I was impressed 
by the quality of Liberty’s products and the professionalism 
of their team, which motivated me to step into marketing.”
Responding to the question about market dynamics, Gupta 
highlighted that Varanasi, Ballia, Jaunpur, Mirzapur, and 
Ghazipur are emerging as premium markets, with increasing 
demand for high-quality products in urban areas. He noted, 
“While premium products are less in demand volume-wise, 
compared to regular ones, their popularity is steadily grow-
ing across Uttar Pradesh, which was previously considered 
an economy market.”

Mr Gupta also discussed products like Liberty’s ‘Flora 
1947’ known for its premium quality and distinct fragrance. 
He mentioned, “A box of 1947 brand contains a dozen pack-
ets and each packet contains 18 to 20 sticks. Its MRP is ₹70 
per box. Thus, the price of this pack is 840 rupees per doz-
en.” He further mentioned that people buy 1947 by its 
name.” Mr Gupta told Sugandh India that today 10% cus-
tomers have increased in cities and villages. In premium 
brands, mainly Cycle, Balaji, Hari Darshan, Shalimar, Z 
Black and Tiranga products are more popular in Purvanchal. 
Tiranga is also popular in the premium segment. In response 
to a question, he said that one of the challenges in marketing 
of agarbatti is that companies bring new products every day, 

but the share of their brand in the market remains the same, 
because a new product takes the space of already running prod-
uct. In this way, the size of the market is not increasing much, 
but the overall market is definitely growing, because new play-
ers are coming. He told that Z Black and Cycle are the only 
brands in the market, which people buy by name.

In response to a question, he said that bamboo less incense 
products are selling more in Varanasi. About 75% of the market 
is of wet incense, dry stick and cone, while 25% is incense 
sticks and this difference is increasing rapidly towards incense. 
He told that even in incense, the demand for dry stick is more. 
Tiranga, Shalimar, Liberty, Z Black and Hari Darshan are pop-
ular in the dry stick market. He said that new brands include 
Power Point from Mumbai, Shreeji from Gujarat and some new 
brands from Delhi. 

Varanasi is a very good market for incense sticks and dhoop, 
because it is mainly a religious city and pilgrims and tourists 
come here in large numbers. Also, there is a temple in every 
house and worship is done in almost all the houses. Apart from 
this, Banaras is one of the biggest markets of Purvanchal. 
Therefore, all the companies make their depot or main supply 
center in Varanasi. 

In response to a question, he said that goods are supplied 
from Banaras to a radius of more than 100 kilometers including 
Ghazipur, Ballia, Mau, Azamgarh, Jaunpur, Shahganj, Bhado-
hi, Gopiganj, Mirzapur, Kachhua and Chunar. n
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Gorakhpur’s incense market thrives  
despite changing trends

Gorakhpur, a spiritual hub in Purvanchal, has 
witnessed a notable shift in consumer preferences 
within its agarbatti and dhoop market, largely 
influenced by the rise of Gorakhdham products. 

Rahul Kesari, head of Rahul Enterprises based in Vishwanath 
Katra, Sahibganj, Gorakhpur, shared insights with Sugandh 
India, highlighting the dynamic state of the local incense 
industry. According to Kesari, the market share for incense 
products is now 80%, whereas traditional agarbatti has come 
down to 20%. This trend is due to the rapid popularity of 
bamboo-less incense and the local affinity towards premium 
offerings such as Divyastra and Grah Shanti.

Established in 2016, Rahul Enterprises initially focused 
on Divyaastra and has expanded its portfolio to include 
Grah Shanti, catering extensively across Purvanchal(eastern 
UP). Kesari emphasized the robust demand for premium 
incense products like Ram Lalla Dhoop, Z Black, Darshan 
International, Black Stone, Balaji, and Grah Shanti, noting 
Balaji’s prominence in the premium segment. In response 
to a question, he said that he supplies Grah Shanti to areas 
like Khalilabad, Basti, Ayodhya, Chhapra in Bihar etc. . 
Discussing the competitive landscape, Kesari pointed out 
that market dynamics are influenced by competitive pricing 
and promotional schemes offered by various brands. He 
highlighted challenges arising from fluctuating prices and 
varying product standards that intensify market competition. 
Responding to queries about the top 10 incense products in 
Gorakhpur, Kesari listed popular brands like ZED Black, 
Hari Darshan, Dev Darshan, Grah Shanti, Divyastra, Balaji, 
Rajkamal, Darshan International, Tiranga and Sachche Sai. 

Despite these challenges, Kesari expressed optimism about 
the continuous demand for incense products in Gorakhpur, 
underscoring the city’s enduring attachment to spiritual and 
ritualistic practices driving the local market’s resilience and 
growth. In a special mention, Rahul said that the popularity of 
Grah Shanti is rapidly growing due to the quality provided by 
the company and we are trying our best to make Grah Shanti 
a top national brand..n
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Rajkumar Bajaj champions 
premium incense and dhoop 

market in Gorakhpur

Mr. Rajkumar Bajaj, head of Shri Agarbatti 
House in Gorakhpur, asserts that the 
incense, and fragrance business represents 
the pinnacle of cleanliness and prosperity 

in contemporary times. During a discussion with Sugandh 
India, he highlighted that Shri Agarbatti House, founded 
by his father four decades ago, has been successfully 
handed down to him. He expressed a deep-rooted wish 
for his children to continue this legacy, noting that no 
other business provides greater satisfaction. Bajaj 
observed an increasing trend towards prayer and worship, 
with people seeking the highest quality incense products 
for their spiritual practices. While affordability was once 

paramount, today’s clientele prioritises superior products 
and fragrances, underscoring the demand for top-tier 
brands and high-quality offerings at Shri Agarbatti 
House.

Shri Agarbatti House enjoys a strong reputation in 
Uttar Pradesh, particularly in Purvanchal and Bihar. 
Specialising in renowned brands such as Forest, Omega, 
Poshak, and Balaji, the establishment is known for 
its premium-quality offerings which resonate well 
with discerning customers. During discussions with 
Sugandh India, Rajkumar Bajaj emphasised the market’s 
preference for excellence, citing the robust sales of 
incense products priced at ₹2000. Notably, Forest’s 
₹2000 per dozen dhoop and Cycle’s ₹1500 per dozen 
agarbatti are highly sought-after items. Customers also 
express great satisfaction with Forest’s Chandan dhoop 
priced at ₹2000.

In response to a question, Mr. Rajkumar Bajaj 
highlighted the current trend towards bamboo-less 
incense products, where consumers increasingly seek 
high-quality products despite higher price points. He 
noted that agarbattis priced at ₹1000 per dozen are 
swiftly moving off the shelves. In Gorakhpur, premium 
brands such as Balaji, Forest, Poshak, and Omega 
dominate the market, with products like Sachhe Sai and 
Tiranga also enjoying substantial sales in local markets. 
While premium brands of Tiranga and others find buyers 
in rural areas, urban centres exhibit a stronger preference 
for these high-quality offerings.

Mr. Bajaj also mentioned a mixed scenario in the dhoop 
segment, highlighting the strong sales of ZED Black’s 
zipper pouch dhoop, sold in packs of 16. Additionally, 
Hari Darshan, Dev Darshan, and Greh Shanti products 
are well-received by customers. Addressing industry 
challenges, he pointed out the proliferation of distributors, 
with companies establishing multiple distributors within 
a single district, spaced roughly every 20 kilometres. 
Despite these logistical complexities, Shri Agarbatti 
House maintains operational efficiency and continues to 
thrive in the market.n
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Shiv Kumar Agrawal

In recent times, the agarbatti market 
has witnessed a notable 

transformation driven by social media 
speculation regarding the use of 

bamboo in agarbatti production. This 
misinformation has swiftly altered 

consumer preferences, with a decline 
in traditional agarbatti sales being 

offset by rising demand for 
alternatives such as wet incense, dry 

sticks, and cones. Shivkumar Agrawal, 
the head of Tulsiyan Sugandh 

Associates based in Gorakhpur, 
clarified in an exclusive interview with 

Sugandh India that bamboo is not 
employed in agarbatti manufacturing 
today. He highlighted that agarbattis 
are crafted exclusively from special 
wood sourced from China. Despite 

economic challenges affecting regular 
agarbatti segments, premium and 
branded varieties have maintained 

stable market positions.

BAMBOOLESS  
ON THE RISE IN 

CITIES BUT 
RURAL 

POPULATION 
STILL USES 

INCENSE STICKS: 

Responding to Sugandh India, Mr. Agrawal said that the confusion 
regarding bamboo primarily pertains to urban areas, propagated through 
platforms like social media and YouTube. In contrast, rural areas continue to 
sustain robust demand for agarbatti, unaffected by these misconceptions.

Established in 1968, Tulsiyan Sugandh Associates has been a prominent 
player in the agarbatti and perfume industry. The firm, initially dealing in glass 
bottles, adapted over the years to embrace PET bottles due to durability and 
transportation advantages. They also supply various perfumes, packaging 
materials, and raw ingredients for agarbatti and dhoop, alongside selling the 
products from leading brands like Balaji, Pioneer Jaipur, Misbah and Shah 
Fragrance of Gujarat.

Reflecting on regional market trends, Mr. Agrawal observed a shift in 
consumer preferences towards wet incense, dry sticks, and cones in the urban 
areas of Gorakhpur and Purvanchal. He noted that while rural markets 
traditionally favoured cost-effective products, urban consumers now prioritize 
quality and are willing to pay accordingly. Premium products from brands like 
Balaji, Misbah, and others enjoy substantial patronage.

Despite the broad market appeal, Mr. Agrawal pointed out nuanced 
challenges within the industry, including intense competition and price 
sensitivity. Successful brands like Cycle Pure, Mangaldeep, and Z Black thrive 
with select product ranges, whereas others struggle to gain traction.  
The market dynamics favour products like Tiranga’s dry sticks and  
incense sticks with a competitive MRP of ₹10. He mentioned that the market 
of incense is growing rapidly and both Balaji’s dry stick and wet incense are in 
demand in this. Pioneer, Misbah and Shah Fragrance’s dry stick are also 
popular. Apart from this, Hari Darshan and Dev Darshan also have a good 
market. 50 gram box is in demand in premium. Products in 250 gram pack are 
not in demand here.

Mr. Agrawal shared that there are many challenges in the industry. There is 
competition in the products and they can be sold only at competitive prices. 
There is a constant tussle over the rates. This is the reason why distributors and 
wholesalers demand schemes to buy more goods. So that by selling more 
goods they can reduce the profit gap. n
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Sanjay Kumar Gupta and his brother Sujeet 
Kumar Gupta, the heads of Shrinath Prasad 
and Sons in Gorakhpur, discussed this growing 
competition with Sugandh India, emphasizing 

the impact on the market. Established in 1965, Shrinath 
Prasad and Sons is among the oldest firms in Gorakhpur, 
serving regions including Azamgarh, Ballia, Basti, and 
Deoria.

Responding to queries from Sugandh India, Mr Gupta 
highlighted the popularity of brands like Hari Darshan, 
Dev Darshan, ZED Black, and Real Fragrances in 
Gorakhpur. He noted a shift in consumer preferences 
towards dry sticks over traditional incense sticks, 
particularly during summers. However, demand for wet 
incense rises during winter due to practical considerations.

Mr Gupta also pointed out the bifurcation of the 
market, where premium products account for 30% of 
sales, while the remaining 70% comprises regular 
products. Premium segments favour higher-priced items 
ranging from ₹50 to ₹70, with brands like Balaji, Dev 
Darshan, and Hari Darshan leading in demand.

The market dynamics in Gorakhpur, according to Mr 
Gupta, have evolved significantly. While it was once a 
central hub for incense sticks in Purvanchal, changing 

The landscape of the Agarbatti and Dhoop industry in Purvanchal (Eastern UP) is witnessing a  
significant shift, with local producers posing a formidable challenge to established brands.  

In almost every village, local manufacturers are ramping up production, offering tough competition  
to larger, branded companies. This surge in local production has resulted in competitive pricing 
strategies that appeal directly to consumers. Typically, branded products command consumer 

preference; however, local producers are offering substantial quantities for lower prices.  
For instance, while branded companies might offer 12 to 15 sticks of Agarbatti for ₹10, local  
producers are selling packs of fifty sticks for the same amount, or 80 to 100 sticks for ₹20.  

This aggressive pricing strategy has allowed local producers to capture a market share  
ranging from 20% to 40% in most cities across Purvanchal.

Local 
manufacturers 
are a challenge 
for the brands:

- Sanjay Gupta

consumer preferences have influenced product choices. He 
attributed his father’s vision for entering the business not 
only for commercial reasons but also to fulfil religious 
needs, pioneering the premium incense stick market in 
Gorakhpur. Mr Gupta shared that brands like Zed Black, 
Hari Darshan, Dev Darshan, Cycle etc. are popular in 
Gorakhpur market. Chowrangi is also doing well in regular 
market. Cycle Naivedya is quite popular in Sambrani. Hari 
Darshan’s products include Zipper Dhoop, Bamboo less 
and dry Stick. Wet Dhoop and Agarbatti also sell well in 
Zipper packs. 400 gram family pack is quite popular in 
Agarbatti. In Sambrani, 4 in 1 is quite popular. Dev 
Darshan’s cone, wet Dhoop and Agarbatti also have a good 
market. Here branded products have a good market in MRP 
of Rs. 10, but most of the local producers sell their products 
in Rs. 20, having more weight or 80 to 100 incense sticks, 
whereas big companies are able to give only 12 to 15 sticks 
for Rs. 10. He said that the season of incense sticks is going 
to start from July, because pujas and festivals start from the 
month of Saavan. He said that brands like Real, Savitri, 
God Gift, Chowrangi etc. are also sold in the general 
market here. There is a mixed market of all of them in the 
Sambrani Cup segment, in which Naivedya, Hari Darshan 
and Dev Darshan are sold almost equally. n





शुरुआती दिन और पाररवाररक ववरासत
शी नविोद सेि िे कंपिी के िुरुआती नदिो ंको याद करते हुए कहा, 
“75 साल हो िुके हैं । जब कंपिी की थिापिा हुई थी, तब हमारा 
जन्म भी िही ंहुआ था । इसकी िुरुआत मेरे दादा शी राज नकिोर सेि 
जी िे की थी, चजन्ोिंे नहम्त झालावाड़ में धूपबत्ी उद्ोग से अपिा 
कररयर िुरू नकया था । वहां उन्ोिंे उत्ादि से लेकर कच्े माल और 
इत के काम तक सब कुछ सीखा । 1946 में उन्ोिंे गुप्ा एंड कंपिी 
के मुं बई कायायालय का कारोबार संभाला । उिकी योग्यता को देखते 

1949 में वतलक बाजार, दिल्ी-6 में स्वर्गीय श्ी राज ककशोर सेठ 

द्ारा स्ादपत, सेठ ब्रिस्स परफ्यूमस्स प्ाइवेट ललदमटडे ने लर्ातार 

प्र्वत की ह,ै और परफ्यूम से लेकर अर्रबत्ी, धयूप, कडटजजेंट, साबुन, 

फे्शनर, रोल-ऑन, मोमबवत्याँ, कॉस्ेकटक्स और अरोमाथेरेपी 

उत्ािों के ललए कई अद्तु सुर्न्धियाँ प्िान की हैं। सुर्ंध इंकडया के 

साथ खास बातचीत में, सेठ ब्रिस्स परफ्यूमस्स के प्मुख ब्रांड लशमर 

सुर्न्धियाँ के प्मुख श्ी ववनोि सेठ जी ने र्ुणवत्ा और नवाचार की 

ववरासत पर अपने ववचार व्यक्त ककए, जजसने सुर्ंध उद्ोर् में उनकी 

यात्ा को पररभावित ककया ह।ै

हुए कंपिी के माचलक लाल साहब िे उन्ें अपिा कारोबार िुरू करिे 
की सलाह दी और इस तरह शी राज नकिोर जी नदल्ी आ गए और 
1949 में सेि ब्रदसया की िीवं रखी । मुं बई के उिके एक चमत शी पटेल 
(बी.सी. पटेल एंड कंपिी) िे उिका साथ नदया । मेरे दादा जी पर 
अपिे पररवार की चजम्ेदारी थी, इसचलए मेरे नपता शी पदम नकिोर 
सेि भी उिके साथ जुड़ गए, वे मुं बई में रेनडयो टट्ांचजस्र का काम 
करते थे । नविोद जी िे सभी का आभार व्क्त करते हुए कहा की 
आपके आिीवायाद और प्ार से हम यहां तक पहुिंे ।” 
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के अतीत,वत्तमान और भववष्य पर बात 
शिमर सुगंवियाँ

ववनोि सेठ के साथ 
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परंपरा और नवाचार का मेल 
शी नविोद सेि िे परंपरा के साथ साथ िए ज़मािे के िए तौर तरीको 
और िवािार की अपिी प्रनतबधिता पर जोर नदया, चजसिे चिमर ब्रांड 
को नदल्ी-6 में िुरुआत से लेकर देि भर में पहिाि नदलाई है । 
उन्ोिंे कहा, “कंपिी का मुख्य मंत हमेिा परंपरा और गुिवत्ा  के 
साथ िवािार का रहा है ।”

बढ़ती पीकढ़यों के साथ बढ़ता कारोबार  
कई दिको ंतक, शी राज नकिोर सेि जी के बेटो ं- शी पदम नकिोर 
सेि जी , शी िवल नकिोर सेि जी  और शी रघुवंि नकिोर सेि जी  
के िेतृत्व में व्वसाय का नवस्तार हुआ - प्रत्ेक िे भारत के नवचभन्न 
षिेतो ंमें कंपिी के नवकास में योगदाि नदया । 1970 में, शी नविोद 
कुमार सेि जी  िे बागडोर संभाली और िारायिा में कंपिी की एक 
यूनिट थिानपत की, जो इसके नवकास में एक महत्वपूिया मील का 
पत्थर सानबत हुआ । 1980 के दिक में मुं बई कायायालय की थिापिा 
और सेि ब्रदसया की फे्गरेंस एंड फलेवर एसोचसएिि ऑफ इंनडया 
(फफाई) में सनरिय भागीदारी एक बड़ा व अहम् कदम रहा । 1985 में  
फफाई के अध्यषि के रूप में शी पदम नकिोर सेि जी का पदभार 
संभालिा, उद्ोग मािको ंको आकार देिे के चलए पररवार के प्रभाव 
और प्रनतबधिता का प्रमाि था ।

सफलता के ललए चुनौवतयाँ और रणनीवतयाँ
नविोद सेि जी िे उि िुिौनतयो ंऔर रििीनतयो ंका भी चज़रि नकया, 
चजन्ोिंे कंपिी की सफलता को आकार नदया है । “हर व्वसाय की 
तरह हमिे भी व्वसाय िलािे में िुिौनतयो ंका सामिा नकया । इसमें  
सरकारी िीनतयो ं बड़ी िुिौती थी । उि मुदो ं से निपटिे के चलए, 
एसोचसएिि में भाग लेिा सबसे अच्ा तरीका होता ह ै। मेरे नपता िे 
फफाई में सनरिय रूप से भाग चलया और 1985 में एसोचसएिि के 
अध्यषि बिे । कई अन्य, प्रचसधि सुगंध फमगों िे एसोचसएिि की 
अध्यषिता की । नफर, मैं 2001-03 में अध्यषि था और जैसे-जैसे हम 
आगे बढे़, मेरे छोटे भाई रोनहत सेि भी 2013 में अध्यषि बि गए ।”



भववष्य का ववस्ार और ववजन
चिमर सुगस्धियाुँ के 75 वषया पुरे हो गए हैं और चिमर सुगस्धियाुँ के 
भनवष्य के चलए पूरा नवविास व्क्त करते हुवे शी नविोद सेि िे पूववोत्र 
और दचषिि भारत में और नवस्तार करिे की योजिा के बारे में बताया । 
उन्ोिंे कहा, “आज, जब हम अपिे 75वें वषया का जश्न मिा रह ेहैं, हम 
अपिी तीसरी पीढ़ी के 100वें वषया को पूरा करिे की प्रतीषिा कर रह े
हैं । गुिवत्ा प्रबंधि सववोपरर ह,ै सभी उत्ादो ंको उतृ्ष्टता सुनिचचित 
करिे के चलए कई कनिि टेस् से गुजरिा पड़ता है ।”

र्ुणवत्ा और नवाचार के प्वत प्वतबद्धता
सेि ब्रदसया परफयूमसया के उत्ादो ंमें नवज्ाि और कलात्मकता का मेल 
एक मेल है । शी नविोद सेि एक ऐसे भनवष्य की कल्पिा करते हैं, 
जहाुँ सुगंध उद्ोग में चिमर सुगस्धियाुँ की नवरासत िमकती रहे । 
गुिवत्ा नियंति और बहुराष्टट्ीय कंपनियो ंके साथ बढ़ती प्रनतस्पधाया 

पर नविोद जी िे कहा, “ आज हम नवदेिी कंपनियो ंको खूब टक्कर 
दे रह ेहैं । इंटरिेट पर उपलब्ध डेटा और बढ़ते संिार के कारि, हम 
उिकी बराबरी कर रह ेहैं और गुिवत्ा मािको ंपर उिसे प्रनतस्पधाया 
कर रह ेहैं ।”

पररवत्सन और ववरासत पर जचंतन
अतीत और भनवष्य पर चिंति करते हुए, नविोद जी  िे निष्कषया 
निकाला, “सबसे बड़ा पररवतयाि यह ह ैनक पहले के समय में, व्वसाय 
ररशो ंऔर आपसी समझ पर आधाररत थे । अब, िीजें बदल गई हैं; 
अब उत्ादो ंकी गुिवत्ा को सबसे ऊपर रखा जाता है । हमें ISO, 
GMP जैसे प्रमािपतो ंसे गुजरिा पड़ता है । वे प्रमािपत हमारी 
नपछली पीनढ़यो ंके चलए अिसुिे थे, लेनकि मैंिे इस पर ध्याि नदया 
और इसे अपिे व्वसाय पर लागू नकया, और मुझे पूरा नवविास ह ैनक 
आिे वाली पीनढ़यो ंको इससे लाभ होगा । मुख्य बात यह ह ैनक मुझे 
एहसास ह ैनक मैंिे अपिे पररवार के चलए कुछ नकया है ।” n
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रौनक इंटरप्राइजजे करा उभरतरा हुआ बरंाड है महराकराल 

नदल्ी अगरबत्ी कंपिी का अगरबत्ी उत्ादि, टट्ेनडंग और जरॉब वकया  
में एक बड़ा िाम है । कंपिी िे कुछ वषया पूवया रौिक इंटरप्राइजेज की िुरुआत 
कर महाकाल ब्रांड के िाम से ब्रांडेड अगरबत्ी व धुप उत्ाद के उत्ादि में 
कदम रखा । महाकाल ब्रांड के उत्ादो ंका  नबहार, झारखंड और पचचिम 
बंगाल में प्रमुख कारोबार है । इसके अलावा अगरबत्ी उद्ोग में  हैंड मेड 
अगरबचत्यो ंका भी उत्ादि कंपिी करती ह,ै चजसका बड़ा नहस्ा साउथ 
चिली, वेस्इंडीज, दबुई, इंडोिेचिया, मरॉरीचियस आनद देिो ंमें नियायात 
नकया जाता है । इसके अलावा कंपिी िीि और नवयतिाम से बंबू स्स्क 
और वुड पाउडर का भी आयात करती है । कंपिी के प्रमुख शी राजेि पंनडत 
और शी राजू पंनडत हैं । राजेि जी का 
माििा ह ैनक बिारस में जूि 2024 में  
“सुगंध इंनडया” पनतका द्ारा आयोचजत 
एक्सपो से उिके कारोबार को एक िई 
पहिाि चमली है । एक्सपो में उन्ें माकके ट 
में संपकया  बढ़ािे का मौका चमला है । 
नदल्ी अगरबत्ी कंपिी की थिापिा 
1980 में राजेि पंनडत जी के नपताजी शी 
मुखलाल पंनडत जी िे की थी । तब से 
नदल्ी अगरबत्ी कंपिी अगरबत्ी 
उद्ोग में तेजी से आगे बढ़ रही है । 

शी राजेि पंनडत िे सुगंध इंनडया से 
खास बातिीत में बताया नक ररॉ धूप में 
आिे के चलए हमिे रौिक एंटरप्राइजेज के िाम से फमया की िुरुआत की और 
आगे िल कर ब्रांड िेम महाकाल के िाम से उत्ाद निकालिे िुरू नकये । 
उन्ोिंे बताया नक नपताजी िे बहुत कड़े संघषया और पररशम से कारोबार िुरू 
नकया था । उस समय वह हैंडमेड अगरबचत्यो ंका उत्ादि करते थे । नफर 
1990 के बाद कंपिी िे धूप और कोि का उत्ादि िुरू नकया । साथ ही हैंड 
मेड धूप और कोि का भी उत्ादि होिे लगा और जरॉब वकया  भी करिे लगे । 
उसके बाद ही एक्सपोटया का काम िुरू हुआ और हमें बाजार में एक िई 
पहिाि चमली । 2021 में रौिक इंटरप्राइजेज की िुरुआत हुई चजसके तहत 
महाकाल ब्रांड  धूप और अगरबत्ी का उत्ादि होता है । नफर 2023 से  
कंपिी िे एक्सपो में नहस्ा लेिा िुरू नकया और 2024 में सुगंध इंनडया की 
वारािसी एक्सपो में िाचमल हुए । इससे एक िई पहिाि चमली ।  

एक सवाल के जवाब में राजेि जी िे बताया नक इस कारोबार में 
िुिौनतयां बहुत हैं, लेनकि माकके ट में हमारे चमत भी बहुत हैं । इसचलए कभी 

अगरबत्ती उद्योग की परुानती व प्रतिष्ठिि फर्म है दिल्ती अगरबत्ती कंपनती : रराजशे पंडडत 

संकट का सामिा िही ंकरिा पड़ा । उन्ोिंे महाकाल ब्रांड िाम रखिे की 
वजह बताते हुए कहा नक सावि में िंकर जी की पूजा होती ह ैऔर हमारा 
पररवार िंकर जी का भक्त है । इसचलए पहले से तय था नक जब अपिा 
ब्रांड बिाएंगे तो महाकाल ब्रांड िाम रखेंगे । महाकाल ब्रांड के तहत 75 
उत्ादो ंकी रेंज है । इसमें अगरबत्ी, धूप, कोि, स्स्क और सांब्रािी है । 
उन्ोिंे बताया नक कंपिी मुख्य रूप से दो सेगमेंट में मैन्यूफैक्चररंग करती 
है । एक मध्यम वगया के चलए इकोिामी प्रोडक् ह ै और दूसरा प्रीचमयम 
क्ाचलटी के लग्जरी उत्ाद हैं । 

कंपिी के नवस्तार संबंधी सवाल के जवाब में शी पंनडत िे बताया नक 
हम जल्द ही हररयािा, पंजाब और 
राजथिाि माकके ट में अपिे प्रोडक् ले 
जािे वाले हैं । नियायात संबंधी सवाल के 
जवाब में उन्ोिंे बताया नक नवदेिो ंमें 
यिादातर लाइट परफयूम लोग पसंद 
करते हैं । भारत में लोग िंपा, गुलाब, 
मोगरा, िंदि पसंद करते हैं । उसके 
बजाय वहां लोग फू्टी, कामसूत और 
इररॉनटक टाइप के फे्गरेंस िाहते हैं । 
भनवष्य की योजिाओ ं संबंधी सवाल 
के जवाब में उन्ोिंे बताया नक हम 
2025 से जार पैनकंग में आ रह ेहैं और 
लरॉनग स्स्क का उत्ादि िुरू करेंगे । 

माकके ट में बंबू लेस उत्ादो ंके बढ़ते िलि पर उन्ोिंे कहा नक यह िीक 
ह ैऔर धानमयाक मान्यता के अिुसार बांस जलािा अच्ा िही ंमािा जाता । 
इसचलए इसकी भी माकके ट तेजी से बढ़ रही ह ैऔर अब कई तरह के धूप 
प्रोडक् माकके ट में हैं । 

उन्ोिंे माकके ट में कंपटीिि संबंधी सवाल के जवाब में कहा नक हमको 
भी इससे अच्ा करिे का मौका चमलता है । बड़ी कंपनियो ंसे मुकाबला ह,ै 
तो क्ाचलटी और रेट में हम भी कुछ बेहतर करिे की कोचिि करते हैं । 
उन्ोिंे बताया नक हमारे प्रोडक् में धूप स्स्क, जीपर धूप, कोि सभी िलते 
हैं । “एिी टाइम” के िाम से प्रीचमयम धूप सीरीज लरॉन्च की गई ह,ै  
चजसे बिारस में सुगंध इंनडया एक्सपो में हमिे पेि नकया था । यह भी 
महाकाल ब्रांड के अंतगयात है । उन्ोिंे कहा नक हमारी पूरी कोचिि रहती ह ै
नक हम रायिवार उपभोक्ताओ ं की पसंद के अिुरूप अपिे प्रोडक् में 
फे्गरेंस दें ।n

शी मुखलाल पंनडत शी राजू पंनडत शी राजेि पंनडत
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उत्तरराखडं में देश करा पहलरा अरोमरा पराक्क  तयैरार 

भारत के इत और सुगंचधत जड़ी बूनटयां व अरोमा प्रोडक््स की दनुिया भर 
में बढ़ती मांग को देखते हुए देि का पहला अरोमा पाकया  उत्राखंड के कािीपुर 
में थिानपत नकया गया है । लगभग 500 करोड रुपए के अिुमानित पूं जी निवेि 
और 40 एकड़ भूचम पर बििे वाला यह प्रोजेक् वषया 2025 में पूरी षिमता के 
साथ काम करिे लगेगा । अब तक 31 से अचधक कंपनियो ंकी अरोमा पाकया  में 
भूचम आवंटि की प्रनरिया िुरू हो िुकी ह ैऔर जल्द ही यह संख्या 70 उद्चमयो ं
की हो जाएगी । इस पाकया  में सुगंचधत जड़ी बूनटयो,ं हबयाल कृनष उत्ादो,ं कृनष 
बागवािी, फूड प्रोसेचसगं और करॉस्ेनटक प्रोडक््स बिािे वाली इकाइयां 
थिानपत हो रही हैं । इसके अलावा उत्राखंड के कई अन्य चजलो ंमें नवचिष्ट 
प्रकार की सुगंचधत जड़ी बूनटयो ंएवं अरोमा फसलो ंकी खेती और उससे संबंचधत 
प्रोसेचसगं इंडस्ट्ी लगािे की जोरदार तैयाररयां हो रही हैं । इसके चलए देिभर की 
िामी नगरामी कंपनियां उत्राखंड पहुिं रही हैं । 

इस योजिा के तहत उत्राखंड के मुख्यमंती पुष्कर चसहं धामी िे नपछले वषया 
जूि माह में कािीपुर में अरोमा पाकया  का भूचम पूजि कर प्ाटो ंके आवंटि की 
प्रनरिया िुरू की थी । इस दौराि उन्ोिंे कहा था नक आज कैप, सेलाकुई, सुगंध 
व्ापार संघ नदल्ी तथा एसेंचियल ऑयल एसोचसएिि ऑफ इंनडया िोएडा 
एवं रायि औद्ोनगक नवकास निगम (चसडकुल) द्ारा देि के प्रथम अरोमा पाकया  
की थिापिा की जा रही ह,ै जो उत्राखंड के चलए गौरव की बात है । उन्ोिंे कहा 
नक उत्राखंड देि का पहला रायि ह,ै चजसमें एरोमेनटक सेक्र के नवकास हतेु 
प्रदेि स्तर पर सरकार एक नवचिष्ट एवं समनपयात संथिाि सुगंध पौधा कें द् (कैप) 
की थिापिा की गई ह,ै चजसे सुगंध फानमिंग द्ारा रायि के आचथयाक नवकास को 
बढ़ािे का दानयत्व सौपंा गया है । नपछले वषया भूचम पूजि के समय धामी िे 300 
करोड रुपए के निवेि का अिुमाि लगाया था, लेनकि चजस गनत से काम बढ़ा 
ह ैउससे लगता ह ैनक अरोमा पाकया  में नवचभन्न कंपनियां 500 करोड़ रुपए से 
अचधक का निवेि करेंगी । 

उत्राखंड सरकार िे बीते दो दिक से सुगंध पौधा कें द् के माध्यम से प्रदेि 
में एरोमेनटक सेक्र का काफी नवकास नकया ह,ै चजसके माध्यम से प्रदेि के 
24000 से भी अचधक नकसाि एरोमेनटक फानमिंग से जुड़े हैं । इस समय प्रदेि में 
109 अरोमा क्लस्रो ंमें सुगंध फानमिंग की जा रही ह,ै चजसके अंतगयात 192 
आसवि संयंत थिानपत नकए गए हैं । सुगंध फानमिंग के बढ़ते षिेतफल से वतयामाि 

में अरोमा सेक्र का टियाओवर 86 करोड रुपए से अचधक का हो गया ह,ै जबनक 
वषया 2002 में अरोमा सेक्र का टियाओवर चसफया  दो करोड़ रुपए था । उत्राखंड 
में एरोमेनटक सेक्र के नवकास तथा यहां उत्ानदत सुगंचधत तेलो ंकी अच्छी 
गुिवत्ा को देखते हुए सुगंध व्ापार संघ एवं एसेंचियल ऑयल एसोचसएिि 
ऑफ इंनडया (ईओएआई) द्ारा प्रदेि में अरोमा पाकया  बिािे का प्रस्ताव 
उत्राखंड सरकार को नदया था ।

अरोमा पाकया  परॉचलसी 2018 से िुरू हुई थी, चजसके अंतगयात अरोमा तथा 
परफयूमरी से संबंचधत 46 उद्ोग चसडकुल कािीपुर में थिानपत हो रह ेहैं । वषया 
2021 में प्रधािमंती िरेंद् मोदी िे इसका चिलान्यास नकया था । उत्राखंड के 
अरोमा पाकया  में 5000 से अचधक लोगो ंको प्रत्षि रोजगार चमलिे की संभाविा 
ह ैरायि सरकार का दावा ह ैनक इससे इस योजिा से जुड़िे वाले नकसािो ंकी 
आमदिी दगुिी होगी । पुष्कर चसहं धामी के अिुसार यह अरोमा पाकया  बंजर पड़ी 
कृनष भूचम में सुगंचधत फसलो ंके बगीिे थिानपत करिे में एक महत्वपूिया भूचमका 
निभाएगा, चजससे यहां एक ओर सुगंचधत पौध उत्ादि में वृचधि होगी । वही ं
दूसरी ओर नकसािो ंको भी उसका लाभ चमलेगा । योजिा के तहत वषया 2030 
तक लगभग 21000 हकेे्यर भूचम में सुगंचधत जड़ी बूनटयां की खेती िुरू करिे 
की योजिा है । उत्राखंड सरकार रायि में अरोमा पाकया  में थिानपत होिे वाले 
उद्ोगो ंको पयायाप् माता में कच्ा माल उपलब्ध करािे के दृनष्टकोि से सुगंचधत 
फसलो ंकी 6 अरोमा घानटयां नवकचसत करिे का निियाय नकया है । इसके तहत 
डेमस्क रोज घाटी जिपद िमोली एवं अल्ोड़ा, नतमूर घाटी- नपथौरागढ़ 
सीिामरॉि घाटी िंपावत एवं िैिीताल, लेमिग्ास एवं चमटं घाटी हररद्ार, चमटं 
घाटी उधम चसहं िगर, तथा लेमिग्ास घाटी पौडी में 14000 हकेे्यर षिेतफल 
में नवकचसत की जािी है । इसके अलावा दालिीिी, नतमूर और सुरई आनद 
फसलो ंके बगीिे थिानपत नकए जािे हैं । योजिा के तहत 1 नडस्स्क 2 प्रोडक् 
परॉचलसी का भी नवस्तार नकया जाएगा ।

अरोमा पाकया  के संदभया में सुगंध व्ापार संघ के अध्यषि डरॉ. रोनहत सेि का 
माििा ह ैनक सभी औद्ोनगक प्ांट िुरू होिे के बाद स्स्कल व िरॉि स्स्कल के 
तकरीबि 1000 से अचधक युवाओ ंको रोजगार उपलब्ध होगा । इससे इंडस्स्ट्यल 
षिेत कािीपुर में बड़े बदलाव आएंगे और प्रदेि के अरोमा से संबंचधत खेती बढ़िे 
पर इंडस्ट्ी में भी बड़ा बूम आएगा । n

ननवेश के ललए पहंुच रहीं देशभर की बड़ी कंपननयरां
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धूप उत्ादो ंकी 80% माकके ट
गोरखपुर में रेग्युलर उत्ाद सबसे यिादा िलते हैं । ग्ामीि 

इलाको ंमें इकोिामी उत्ादो ंकी मांग यिादा ह,ै लेनकि िहरी 
षिेत में अब धीरे-धीरे प्रीचमयम उत्ादो ंकी भी माकके ट बि रही 
है । गोरखपुर मुख्य रूप से धानमयाक िहर ह ैऔर मध्यम तबके 
की चिचषित और िौकरी पेिा आबादी रहती ह,ै कोनंक पूवािंिल 
का प्रिासनिक मुख्यालय भी यहां है । इसीचलए यहां धूप 
उत्ादो ंकी मांग तेजी से बढ़ी है । 

अगरबत्ी में बांस के इस्तेमाल को लेकर धानमयाक भ्रम 
सोिल मीनडया के माध्यम से काफी फैला ह,ै चजससे गोरखपुर 
में धूप का िलि लगभग 80% हो गया ह,ै जबनक अगरबत्ी 
की मांग घटकर 20% रह गई है । माकके ट सवकेषिि के अिुसार 
ग्ामीि इलाको ं में अभी भी अगरबत्ी िल रही है । िहरी 
इलाको ंमें ही बांस और स्ास्थ्य कारिो ंका हवाला देकर लोग 
धूप उत्ादो ंका इस्तेमाल कर रह ेहैं । देिभर की बड़ी और 
प्रीचमयम प्रोडक् बिािे वाली कंपनियो ंकी भी यहां अच्छी 
खासी माकके ट है । इसके अलावा लोकल ब्रांड भी खूब िलते हैं । 
धूप में गीली धूप, डट्ाई स्स्क और कोि सबसे यिादा िलता ह,ै 
चजसमें बालाजी, फारेस्, पायनियर, चमस्ाह, िाह फे्गरेंस, 
हरर दियाि, देव दियाि, ग्ह िांनत आनद ब्रांड की माकके ट है । 

गोरखपुर में प्रीचमयम उत्ादो ंकी मांग थोड़ी सीचमत जरूर 
ह,ै लेनकि नफर भी सभी कंपनियो ंके उत्ाद नबकते हैं । वैल्ूम 
के चलहाज से इकोिाचमक प्रोडक् सबसे यिादा िल रह ेहैं । 
प्रीचमयम में बालाजी, चमस्ाह और फरॉरेस् अचे् नबकते हैं । 
बालाजी और चमस्ाह के 100 ग्ाम के पैक की अच्छी खासी 
माकके ट है । फरॉरेस् के 2000 रुपए दजयाि की धूप की भी अच्छी 
नडमांड है । इसके अलावा साइनकल, मंगलदीप, और जेड ब्ैक 
की अच्छी माकके ट है । नतरंगा का डट्ाई स्स्क और अगरबत्ी की 
भी अच्छी खासी माकके ट है ।

इकोिरॉमी के साथ प्रीचमयम की भी माकके ट
सुगंध इंनडया माकके ट सवके के अिुसार नदव्ास्त्र और ग्ह िांनत 

का गोरखपुर के अलावा पूरे पूवािंिल में अच्छी खासी मांग है । जेड 
ब्ैक, दियाि इंटरिेििल, राजकमल, नतरंगा, सच्े साई, कािी, 
ररयल, श्याम धूप आनद उत्ादो ंकी माकके ट ह ैऔर उिके अगरबत्ी 
उत्ाद भी िलते हैं । सवके के अिुसार अगरबत्ी में प्रीचमयम 
क्ाचलटी के उत्ाद अभी भी यहां िलते हैं । अगरबत्ी के प्रीचमयम 
चसग्ेंट की अच्छी खासी माकके ट ह ैऔर मीनडयम व रेगुलर रेंज में 
अगरबत्ी-धूप उत्ाद यिादा िलते हैं । गोरखपुर का बाजार 
मुख्यतः  50 और ₹70 की एमआरपी में है । यह रेंज डट्ाई स्स्क में 
यिादा िलती है । माकके ट का मूड ऐसा ह ैनक त्ोहारो ंके समय 
सभी ब्रांड की नबरिी बढ़ जाती है । धूप के मामले में गममी के नदिो ं
में डट्ाई धूप यिादा िलती ह,ै जबनक जाड़ो ंमें गीली धूप की मांग 
बढ़ जाती है ।

ब्रांडेड कंपनियो ंको लोकल की िुिौती
गोरखपुर में ब्रांडेड कंपनियो ंको थिािीय और लोकल उत्ादक 

बड़ी िुिौती दे रह ेहैं कोनंक बड़ी कंपनियां ₹10 की एमआरपी में 
12 से 15 काड़ी अगरबत्ी देती हैं, जबनक गांव-गांव में बििे वाले 
प्रोडक््स ग्ामीि माकके ट में 10 और ₹20 की एमआरपी में 50 
और 100 काड़ी अगरबत्ी देते हैं, जो ब्रांडेड कंपनियो ंके चलए एक 
बड़ी िुिौती है । सांब्रािी कप में यहां जेड ब्ैक, हरर दियाि, देव 
दियाि और साइनकल सभी िलते हैं, लेनकि साइनकल का िैवेद् 
की यिादा मांग है । वैसे सांब्रािी की यहां चमक्स माकके ट ह,ै चजसमें 
कई कंपनियो ंके उत्ाद िलते हैं । हरी दियाि का जीपर धूप और 
डट्ाई स्स्क यिादा िलता है । जीपर अगरबत्ी और गीली धूप के 
अलावा अगरबत्ी में 400 ग्ाम का फैचमली पैक बहुत िलता है । 
देव दियाि का कोि और गीली धूप में ररयल, सानवती, गरॉड नगफट 
और िौरंगी भी िलते हैं ।

पूवराांचल के धूपबत्त़ी मराकके ट करा कें द्र है गोरखपुर
उत्रप्रदेि के पूरब में िेपाल की सीमा के पास स्थित गोरखपुर चजले की सीमाएं देवररया, कुिीिगर, संत कबीर िगर, 

महाराजगंज, चसधिाथया िगर, मऊ, आजमगढ़ और अंबेडकर िगर चजलो ंसे लगती हैं । गोरखपुर  मुख्य रूप से गोरखधाम के तौर पर 
जािा जाता है । यहां प्रनतवषया बड़े पैमािे पर मेले का आयोजि होता ह ैऔर वषया भर तीथया याती गोरखिाथ मंनदर में दियाि के चलए 
आते हैं । िाथ संप्रदाय का यह सबसे प्रमुख पीि भी है । गोरखपुर में दनुिया का सबसे बड़ा प्रकािि कें द् गीता प्रेस स्थित है । 
पूवािंिल के कें द् में स्थित यह चजला सबसे महत्वपूिया मािा जाता ह ैऔर यही ंसे पूरे पूवािंिल की चिषिा, स्ास्थ्य और अन्य सेवाओ ं
का संिालि होता है । अगरबत्ी और सुगंध उद्ोग के चलहाज से गोरखपुर बिारस के बाद पूवािंिल का सबसे बड़ा कें द् है । जहां 
से दजयाि भर चजलो ंके चलए आपूनतया होती है । िेपाल के िजदीक होिे के कारि वहां तक अगरबत्ी उत्ादो ंकी माकके नटंग होती है । 
सुगंध इंनडया की टीम िे गोरखपुर माकके ट का व्ापक अध्ययि और सवकेषिि नकया, चजसके आधार पर यह कहा जा सकता ह ैनक 
यह िहर पूवािंिल के दजयाि भर चजलो ंका प्रमुख व्ापाररक कें द् है । 

र्ोरखपुर  ×æ·üð¤ÅU çÚUÂæðÅüU
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हडर दश्कन 4-इन-1 वेट धूप: एक अदु्त सुगंध की सदराबहरार परंपररा
हरर दियाि सेवाशम प्राइवेट चलचमटेड अगरबत्ी उद्ोग में अग्िी ह ैऔर अगरबत्ी, 

धूप, हवि सामग्ी, अरोमाथेरेपी उत्ाद, सुगंध, पूजा सामग्ी, आयुवकेनदक उत्ाद और 
अन्य संबंचधत वस्तुओ ंके सबसे बड़े निमायाताओ ंमें से एक है । इसकी व्ापक उत्ाद 
शृंखला में, हरर दियाि 4-इि-1 वेट धूप ग्ाहको ंकी पसंदीदा ह,ै चजसिे नपछले पांि दिको ं
से ग्ाहको ंको आकनषयात नकया है । यह उत्ाद एक पैक में िार अिूिी सुगंधो ंमें ह,ै जो एक 
नवनवध सुगंचधत अिुभव प्रदाि करता ह:ै गुलाब, अपिे मीिे और सुगंचधत फूलो ंके िोटो ं
के साथ; मोगरा, जो अपिे आकषयाक सार के चलए जािा जाता ह;ै िंदि, जो एक सुखदायक 
और िांत सुगंध प्रदाि करता ह;ै और लैवेंडर, जो अपिी िांत सुगंध के साथ मि को िांनत 
देता ह ै। प्रत्ेक धूप की सुगंध को एक िािदार सुगंध अिुभव देिे के चलए तैयार नकया 
गया ह ैऔर 10,000 से अचधक ग्ाहको ंका इस उत्ाद पर भरोसा है । हरर दियाि की 
पारंपररक गीली धूप 12 धूप स्स्क के पैक में उपलब्ध ह,ै चजसमें प्रनत पैक 16 स्स्क होती 
हैं, चजिमें से प्रत्ेक लगभग 45 चमिट तक जलती है । अपिे चिनकत्ीय गुिो ंके चलए 
जािी जािे वाली यह धूप प्राकृनतक वायु िोधक के रूप में कायया करती ह ैऔर अरोमाथेरेपी 
और घर को सुगंचधत करिे के चलए एकदम सही है ।n

बालाजी अगरबत्ी कंपिी की माता रािी सुगंध कलेक्शि एक काफी 
लोकनप्रय उत्ाद शंृखला है । कंपिी िे इस िािदार उत्ाद शंृखला का नवस्तार 
करते हुवे इसमें  िार और सेगमेंट जोड़े हैं । सभी बाजारो ंमें व्ापक प्रिंसा 
बटोरिे वाली माता रािी कलेक्शि को इि िए उत्ादो ंसे  एक िया जीवि चमला 
है । दनुिया भर के बाज़ारो ंचलए अब माता रािी प्रीचमयम वेट धूप 20 स्स्क के 
पैक में उपलब्ध ह ैचजसकी कीमत ₹30/- एमआरपी ह ैऔर 300 ग्ाम जंबो 
चजपर की कीमत ₹70/- है । साथ ही यह सुगंध सभी बाज़ारो ंमें फलोरा स्स्क के 
100 व 250 ग्ाम बंडलो ंमें भी जारी की गयी ह ै।n

चरार नए सेगमेंट के सराथ बरालराज़ी अगरबत्त़ी कंपऩी 
ने डकयरा मरातरा रराऩी कलेक्शन करा ववस्रार 

1954 से, धूप और अगरबत्ी निमायाि उद्ोग में देवदियाि िंबर 1 ब्रांड रहा ह,ै जो 
गुिवत्ा के प्रनत अपिी प्रनतबधिता के चलए जािा जाता है । इन्ी उत्ादो ंमें से एक ह ै
देवदियाि टीका । देवदियाि टीका आपकी आध्यास्त्मक ज़रूरतो ंके चलए नडज़ाइि नकया 
गया एक प्रीचमयम धानमयाक उत्ाद है । िुभ अवसरो,ं पूजाओ ंऔर त्ोहारो ंके चलए 
देवदियाि टीका एक आदिया नवकल्प है । इसे िुधिता और गुिवत्ा के उच्तम मािको ं
को पूरा करिे के चलए सावधािी से तैयार नकया गया ह,ै जो इसे भक्तो ंके चलए एक 
नवविसिीय नवकल्प बिाता है । लाल िंदि, कुमकुम िंदि, कुमकुम िंदि केसर, 
कुमकुम रोली और सफेद िंदि सनहत नवचभन्न प्रकार के टीका बाजार में उपलब्ध हैं । 
प्रत्ेक प्रकार को सावधािीपूवयाक तैयार नकया गया ह,ै जो आपकी आध्यास्त्मक 
आवश्यकताओ ंके चलए नबलु्ल सही है । देवदियाि टीका का प्रयोग दैनिक जीवि में 
अिेक लाभ प्रदाि करता है । दैनिक नदिियाया में इसका प्रयोग करिे से आत्म-िांनत की 
अिुभूनत होती है । यह मािचसक िंिलता को कम करके मािचसक स्थिनत को स्थिर 
करता ह ैऔर सकारात्मकता का अिुभव कराता है । देवदियाि टीका सनहत देवदियाि 
के उत्ादो ंकी शेिी के बारे में अचधक जािकारी के चलए, आचधकाररक वेबसाइट www.devdarshandhoop.com पर जाएं । देवदियाि के साथ 
आध्यास्त्मकता के सार को अपिाएं ।n

देवदश्कन ट़ीकरा: शुद्धतरा और आध्रात्मिक जुडराव करा प्त़ीक
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मेहक: द जर्नी ऑफ ए परफ्ूमर: 
डॉ. रोहहत सेठ र्े लॉन्च की अपर्ी  पसु्तक 

डरॉ. रोनहत सेि (सेि ब्रदसया परफयूमसया) 
िे “मेहक: द जिमी ऑफ ए परफयूमर” 
िीषयाक से अपिी पुस्तक लरॉन्च की है । यह 
पुस्तक डरॉ. रोनहत सेि के जीवि के माध्यम 
से परफयूमरी की कला और नवज्ाि पर एक 
नदलिस्प िज़र डालती है । पुस्तक में डरॉ. 
सेि के एक सुगंध प्रेमी से सुगंध उद्ोग में 
एक अग्िी िस््सियत बििे तक के 
नवकास का नववरि नदया गया ह,ै चजसमें 
उिके द्ारा आकषयाक और िए परफयूम 
बिािे की षिमता को दिायाया गया है ।

इस पुस्तक को पड़ कर पािक, डरॉ. 
सेि की याता से मोनहत हो जाएंगे, चजसमें 
उिकी सफलता को चिननित करिे वाले 

सम्ाि और अवसर िाचमल हैं । यह पुस्तक परफयूमरी में उतृ्ष्टता प्राप् करिे के चलए 
आवश्यक समपयाि और रििात्मकता पर एक अिूिा दृनष्टकोि प्रदाि करती ह,ै जो 
असाधारि सुगंधो ंको तैयार करिे की प्रनरिया और व्स्क्तयो ंऔर समाज पर उिके प्रभाव 
के बारे में अंतदृयानष्ट प्रदाि करती है । यह उि लोगो ंके चलए आवश्यक पुस्तक ह ैजो परफयूमरी 
की दनुिया और एक दूरदिमी परफयूमर की उल्ेखिीय उपलस्ब्धयो ंसे मोनहत हैं ।n

ग्राहकों के ब़ीच लोकवप्य हैं  कनरा्कटक फे्गरेंस के जजपर पैक 
अगरबत्ी का पयायाय िहर बेंगलुरु िे नववि को कई अगरबत्ी ब्रांड 

नदए हैं । यह िहर हमेिा सववोत्म गुिवत्ा वाले धूप उत्ादो ंका िीषया 
उत्ादक रहा है । इसका अंदाज़ा इसी से लगाया जा सकता ह ैनक 
ग्ाहक उि उत्ादो ंको तलािते हैं और ज़्ादा तजमीह देते हैं चजिपर 
बेंगलुरु का पता चलखा होता है । 

किायाटक फे्गरेंस बेंगलुरु के उि ब्रांडो ं में से एक ह ै जो  
उच् गुिवत्ा वाले उत्ादो ंके चलए भारत के कई बाजारो ंमें अपिा 
िाम थिानपत कर िुके हैं । ब्रांड में अगरबत्ी से लेकर धूप  
और सांब्रािी स्स्क और कप तक कई तरह के अगरबत्ी व धूप 
उत्ाद हैं । 

बढ़ते अगरबत्ी बाजार में, चजपर पैक िे हाल के नदिो ंमें काफी 
लोकनप्रयता हाचसल की है । किायाटक फे्गरेंस के चजपर पैक भी 
नवचभन्न बाजारो ंमें काफी लोकनप्रय हैं । ये कई आकषयाक सुगंधो ंमें 75 
रुपये एमआरपी में 90 ग्ाम के पैक में हैं । यह फमया कई दिको ंसे पूरे 
अगरबत्ी उद्ोग को सववोत्म गुिवत्ा वाले अगरबत्ी के कच्े माल 
की आपूनतया करिे में अग्िी है । किायाटक फे्गरेंस प्राकृनतक अगरबत्ी, 
प्राकृनतक धूप कोि, धूप बत्ी, और अन्य कई उत्ादो ं की एक 
व्ापक रेंज का निमायाता, एक्सपोटयार और सप्ायर है । n
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वरारराणस़ी को लुभरा रह़ी श़्ीज़ी डरच 
परान अगरबत्त़ी  की सुगंध   

शीजी अगरबत्ी वक्सया 1994 से अगरबत्ी बाजार को मंतमुग्ध कर रहा 
है । वडोदरा में स्थित यह कंपिी पूरे देि में अपिी सुगंध फैला रही है । वारािसी 
के बाजार में, शीजी अगरबत्ी िे अपिी नवनवध उत्ाद शृंखला के साथ एक 
मजबूत उपस्थिनत थिानपत की है । पाि के चलए प्रचसधि वारािसी में शीजी ररि 
पाि अगरबत्ी िे ग्ाहको ंके बीि अपिी जगह बिा ली ह ै। शीजी ररि पाि की 
खुिबू ताज़गी भरी मीिी और सुखदायक ह,ै जो एक प्राकृनतक और िांत 
माहौल का एहसास कराती है । 100 ग्ाम के चज़पर पैक में इसकी एमआरपी 
70 रुपये है । यह एक आकषयाक सुगंध अिुभव प्रदाि करती ह ैजो वारािसी 
के सार के साथ प्रनतध्वनित होता है ।n

गाचजयाबाद (यू.पी.) स्थित रौिक एंटरप्राइजेज एक उभरती हुई कंपिी ह ैजो 
उच् गुिवत्ा वाले अगरबत्ी व धूप उत्ाद प्रदाि करिे के चलए समनपयात है । 2021 
में “महाकाल” ब्रांड से िुरुआत करते हुए, कंपिी िे नबहार, झारखंड और पचचिम 
बंगाल के बाजारो ं में खुद को सफलतापूवयाक थिानपत नकया है । इसके नवनवध 
पोटयाफोचलयो में अगरबत्ी और डट्ाई स्स्क से लेकर कोि और साम्बािी तक 75 
उत्ाद िाचमल हैं ।

महाकाल ब्रांड मुख्य रूप से मध्यम और प्रीचमयम सेगमेंट को पूरा करता है । 
नपछले महीिे, कंपिी िे महाकाल एिीटाइम प्रीचमयम धूप स्स्क के लरॉन्च के साथ 
अपिे प्रीचमयम ऑफररंग का नवस्तार नकया । ये िई धूप स्स्क छह आकषयाक सुगंध 
वेररएंट में उपलब्ध हैं: स्ीट रोज़, अवध, मेनडटेिि, मस्क, केसर िंदि और 
फीचलंगस । प्रत्ेक ररटेल पैक में 12 स्स्क हैं, और कंपिी को उत्ाद की लरॉस्नं्चग के 
बाद से ही िािदार ितीजे चमले हैं ।n

महराकराल एऩीटराइम प़्ीनमयम धूप स्टिक: रौनक एंटरप्राइजेज की 
प़्ीनमयम सेगमेंट में नय़ी पेशकश 

ररयल फे्गरेंस पुिे िे अगरबत्ी उद्ोग में खुद को एक अग्िी ब्रांड के रूप में 
थिानपत नकया ह,ै जो नकफायती कीमतो ंमें उच् गुिवत्ा वाले अपिे उत्ादो ंके 
साथ कई रायिो ंमें अपिी उपस्थिनत दजया कर रहा है । कंपिी का प्रमुख उत्ाद, 
“ररयल टोटल”, लगातार हर बाजार में ग्ाहको ंका पसंदीदा बिता जा रहा  है । हाल 
ही में, ररयल फे्गरेंस िे धूप उत्ादो ंकी अपिी रेंज का काफी नवस्तार नकया ह,ै 
चजससे उत्र भारत में पयायाप् बाजार नहस्ेदारी हाचसल हुई ह,ै जहां धूप और 
बांस-रनहत धूप उत्ाद तेजी से लोकनप्रय हो रह ेहैं । साल भर पहले नदल्ी के 
बाजार में कंपिी के प्रवेि को बड़ी सफलता चमली, खासकर इसके गीले धूप 
उत्ादो ंके कारि, जो तेज़ी से ग्ाहको ंके पसंदीदा बि गए हैं । ररयल फे्गरेंस 
लगभग 15 अलग-अलग गीले धूप उत्ाद प्रदाि करता ह ैऔर यह  सभी काफी 
लोकनप्रय हैं ।

ररयल फे्गरेंस के उत्ाद सभी बाजार सेगमेंट और नवचभन्न प्रकार की  पैकेचजंग में हैं, चजसमें प्रत्ेक उत्ाद अच्छी नबरिी में है । उल्ेखिीय रूप से, ररयल 
बखूर को भी बाजार में अच्छी स्ीकृनत चमली ह,ै जो सुनवधाजिक 10-ग्ाम पैकेचजंग में उपलब्ध है । अपिे नवनवध उत्ाद पोटयाफोचलयो और गुिवत्ा के प्रनत 
प्रनतबधिता के साथ, ररयल फे्गरेंस भारत भर में सुगंध प्रेचमयो ंके चलए िीषया नवकल्प के रूप में अपिी स्थिनत को मजबूत कर रहा  है । n

डदल़्ी करा डदल ज़ीत रहे डरयल फे्गरेंस के वेट धूप उत्राद
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टॉपस़ी ने बढ़त़ी मरांग के ब़ीच नए 400-ग्राम पैक के सराथ लोकवप्य 
‘उज्ैन के रराजरा’ करा ववस्रार डकयरा

अपिे बेहतरीि अगरबत्ी ब्रांडो ं के चलए प्रचसधि बेंगलुरु से कई 
असाधारि अगरबत्ी उत्ादो ंिे वैचविक स्तर पर सुगंध फैलाई है । यह िहर 
लंबे समय से उच् गुिवत्ा वाली अगरबत्ी के उत्ादि में अग्िी रहा ह,ै 
इस हद तक नक उपभोक्ता सनरिय रूप से बेंगलुरु के पते वाले ब्रांडो ंकी 
तलाि करते हैं । बेंगलुरु के ही टरॉपसी ब्रांड िे अपिी बेहतरीि क्ाचलटी के 
दम पर राष्टट्ीय और अंतरराष्टट्ीय स्तर पर अगरबत्ी के िौकीिो ंका नदल 
जीता हुआ है ।

टरॉपसी की लोकनप्रय उत्ादो ंमें से एक, “उज्ैि के राजा” अगरबत्ी की  
25-ग्ाम पाउि में प्रभाविाली नबरिी है । अब  बड़े फॅचमली पैक की बढ़ती 
मांग और बाजार के बदलते रुझािो ंको देखते हुए कंपिी िे जुलाई में 
“उज्ैि के राजा” का 400-ग्ाम चज़पर पैक जारी नकया ह ै। लरॉन्च के बाद 
से ही बड़ा पैक ग्ाहको ंको आकनषयात कर रहा ह ैऔर छोटे पैक की तरह 
इसकी भी अच्छी नबरिी हो रही है । टरॉपसी की नवनवध उत्ाद रेंज, चजसमें 
अगरबत्ी, डट्ाई स्स्क, साम्बािी कप और कई अन्य उत्ाद  िाचमल हैं, इसे 
नवचभन्न षिेतो ंमें प्रीचमयम अगरबत्ी बाजार में एक अग्िी ब्रांड के रूप में 
थिानपत करते हैं । ।n



गोरखधाम की वजह से गोरखपुर के अगरबत्ती और धूप के  
बाजार में अगरबत्त्यों का चलन काफी कम हो गया है। यहां धूप उत्ादों 
की मांग 80% हो गई है, जबकक अगरबत्ती की खपत मात्र 20% है। 
गोरखपुर पूववांचल का धारममिक शहर होने के कारण यहां बंबू  
लेस अगरबत्ती उत्ादों का चलन तेजती से बढा है। यह जानकारी देते हुए 
राहुल इंटरप्ाइजेज के प्मुख श्ती राहुल केसरी ने सुगंध इंकिया से  
एक बातचतीत में बताया कक यहां अगरबत्ती का कारोबार बहुत बेहतर 
स्थिरत में है और बाजार में लगातार मांग बनती रहतती है। गोरखपुर के 
रवश्वनाथ कटरा, साहहबगंज स्थित राहुल इंटरप्ाइजेज वरमि 2016 से इस 
कारोबार में है।

श्ती राहुल केसरी ने बताया कक उनके पास सबसे पहला काम हदव्ास्त्र 
का था और अब वह ग्रह शांरत के ललए भती काम कर रहे हैं। हदव्ास्त्र और 
ग्रह शांरत का वह पूरे पूववांचल में सप्ाई करते हैं। उन्ोंने बताया कक यहां 
प्तीरमयम की भती अच्ी खासती माकके ट है और ग्रह शांरत के रवत्भन्न रेंज के 
उत्ाद चलते हैं। राम लला धूप की भती काफी मांग है। इसके अलावा जेि 

ब्ैक, दशमिन इंटरनेशनल, ब्ैक स्ोन और  बालाजती का भती अच्ा खासा 
बाजार है। बालाजती मुख्यतः प्तीरमयम रेंज में ज्ादा चलता है। उन्ोंने 
बताया कक यहां सभती कंपरनयां भारी स्ीम देतती हैं, लजससे माकके ट में 
मुकाबला अच्ा खासा रहता है। 

एक सवाल के जवाब में उन्ोंने बताया कक ग्रह शांरत को वह 
खलतीलाबाद, बस्ती, अयोध्ा, रबहार के छपरा आहद इलाकों तक सप्ाई 
करते हैं । उन्ोंने बताया कक माकके ट में काफी चुनौरतयां हैं और उसकी बडती 
वजह रवत्भन्न ब्ांिों की कीमत और कंपरनयों की स्ीम है। इससे रेट और 
क्ाललटती को लेकर मुकाबले बढ जाता है। गोरखपुर के टॉप 10 अगरबत्ती 
उत्ाद संबंधती सवाल के जवाब में उन्ोंने बताया कक जेि ब्ैक, हरर दशमिन, 
देव दशमिन, ग्रह शांरत, हदव्ास्त्र, बालाजती, राजकमल, दशमिन इंटरनेशनल, 
रतरंगा, सच्े साईं जैसे अन्य उत्ाद सबसे ज्ादा चलते हैं। 

राहुल जती ने ग्रहशांरत के ललए ख़ास बात यह बताई कक कंपनती द्ारा 
दती जा रहती क्ाललटती के कारण रबक्ी काफी हो रहती है और हमारी पूरी 
कोलशश है गृह शांरत को एक टॉप नेशनल ब्ांि बनाने की है।n

गोरखपुर में धूप उत्रादों की 80% मराकके ट:  
रराहुल केसऱी
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उधराऱी बड़ी समस्रा बराजरार में फंसत़ी है पूंज़ी:
मऩीष कुमरार गुप्रा

अगरबत्ती और धूप की राकके दिंग रें सबसे बडती सरस्ा उधारती की बनिती 
जा रहती है। इसरें कंपनती और दिस्ट्तीब्ूिर ियो फायिे रें रहिे हैं, लेदकन 
सुपर स्ादकस् और हयोलसेलर बतीच रें फंसा रहिा है, क्योंदक वह नगि 
राल कंपनती से खरतीििा है और राकके ि रें ज्ािा से ज्ािा बेचने के ललए 
उधारती िेनती पडिा है। इस िरह हरेशा उसकी एक बडती पूंजती बाजार रें 
फंसती रहिती है। वाराणसती की कॉलेज मरत्ा वेंचर प्राइवेि ललमरििे के 
प्ररुख और ललबिटी बांि के सुपर स्ादकस् रनतीष कुरार गुप्ा ने सुगंध 
इदंिया से एक खास बािचतीि रें अगरबत्ती और धूप कारयोबार की 
राकके दिंग की सरस्ा कयो जाहहर करिे हुए कहा दक पेरेंि की सरस्ा 
हरेशा बनती रहिती है। दिस्ट्तीब्ूिर कयो उधार ज्ािा िेना पडिा है। िादक 
वह ज्ािा राल उठाए और ज्ािा वॉल्ूर रें हबक्ी करें। िभती हरारा 
रुनाफा बढ़ सकिा है। इसके हवपरतीि कंपनती से हर नगि खरतीि करिे 
हैं। कंपननयां उधार नहीं िेिीं हैं।

करॉलेज चमता वेंिर की थिापिा जिवरी 2023 में हुई थी । शी 
गुप्ा बताते हैं नक वह डेढ़ वषया पूवया इस कारोबार में बहुत उत्ाह के 
साथ आए । अगरबत्ी की माकके नटंग में आिे की बड़ी वजह बताते 
हुए उन्ोिंे कहा नक यह काम मुझे पसंद था और दूसरा नक चलबटमी 
के प्रोडक् मुझे अचे् लगे । कंपिी के लोग मेरे पास आए थे और 
उिके प्रोडक् की खूबी से मैं प्रभानवत हुआ और इस तरह से मैं 
माकके नटंग के षिेत में उतरा । करॉलेज चमता वेंिसया प्राइवेट चलचमटेड 
बिारस सनहत पूरे पूवािंिल में अगरबत्ी उत्ादो ंकी सप्ाई करती 
है । एक सवाल के जवाब में उन्ोिंे बताया नक कंपिी से उन्ें बहुत 
माकके नटंग सपोटया चमलता है । उिके पास 40 नडस्ट्ीब्ूटसया का 
िेटवकया  ह,ै जो चमजायापुर, भदोही, गोपीगंज, जौिपुर, िाहगंज, 
आजमगढ़, मऊ और बचलया सनहत पूवािंिल का पूरा इलाका 
देखते हैं ।

मिीष जी िे सुगंध इंनडया के एक सवाल के जवाब में बताया 
नक चलबटमी ब्रांड एक प्रीचमयम प्रोडक् बिािे वाली कंपिी है । 
इसके अचधकांि उत्ाद उच् गुिवत्ा वाले हैं । पूवािंिल में 
प्रीचमयम प्रोडक््स के िलि संबंधी एक सवाल के जवाब में उन्ोिंे 
बताया नक बिारस, बचलया, जौिपुर, चमजायापुर और गाजीपुर 
प्रीचमयम की माकके ट बि रही है । इंटीररयर यािे ग्ामीि इलाको ंमें 
प्रीचमयम प्रोडक् जरुर थोड़ा कम िलते हैं, लेनकि िहरी इलाको ं
में उिकी मांग बढ़ रही है । एक सवाल के जवाब में उन्ोिंे कहा नक 
नकसी जमािे में यूपी को इकोिरॉमी का माकके ट समझा जाता था, 
लेनकि अब यहां प्रीचमयम प्रोडक् बढ़ रह ेहैं । यह अलग बात ह ैनक 
रेगुलर के मुकाबले वरॉल्ूम में प्रीचमयम प्रोडक् कम िलते हैं । 
उन्ोिंे बताया नक चलबटमी का फलोरा 1947 रेंज की जबरदस्त मांग 
है । उिकी प्रीचमयम धूप भी ह,ै जो चसगंल फे्गरेंस  में है । 1947 
ब्रांड के एक बरॉक्स में एक दजयाि पैकेट होते हैं और प्रत्ेक पैकेट में 
18 से 20 स्स्क होती है । इसकी एमआरपी ₹70 प्रनत बरॉक्स है । 
इस तरह 840 रुपए दजयाि इस पैक की कीमत है । उन्ोिंे बताया 
नक 1947 को लोग उसके िाम से खरीदते हैं ।

मिीष जी िे सुगंध इंनडया को बताया नक आज 10% कस्मर 
िहरो ंऔर गांव में बढे़ हैं । प्रीचमयम ब्रांड में पूवािंिल में मुख्य रूप से 
साइनकल, बालाजी, हरर दियाि, िालीमार, जेड ब्ैक और नतरंगा के 
प्रोडक् ही यिादा िलते हैं । नतरंगा प्रीचमयम रेंज में भी िलता है । 
एक सवाल के जवाब में उन्ोिंे कहा नक अगरबत्ी की माकके नटंग में 
एक िुिौती यह भी ह ैनक कंपनियां रोज िई  रेंज लाती हैं, लेनकि 
माकके ट में उिके ब्रांड का िेयर उतिा ही रहता ह,ै कोनंक एक िया 
उत्ाद पहले से िल रह ेप्रोडक््स का ही स्पेस लेता है । इस तरह 
माकके ट का साइज बहुत बढ़ िही ंरहा ह,ै लेनकि ओवरऑल बाजार 
जरूर बढ़ रहा ह,ै कोनंक िए प्ेयसया आ रह ेहैं । उन्ोिंे बताया नक 
माकके ट में जेड ब्ैक और साइनकल ही ऐसे ब्रांड हैं, चजसे लोग िाम 
से खरीदते हैं ।

एक सवाल के जवाब में उन्ोिंे कहा नक बिारस में धूप यिादा 
नबक रही है । लगभग 75% माकके ट गीली धूप, डट्ाई स्स्क और कोि 
की हो गई ह,ै जबनक 25% में अगरबत्ी ह ैऔर यह अंतर तेजी से 
धूप की तरफ बढ़ रहा है । उन्ोिंे बताया नक धूप में भी डट्ाई स्स्क 
की मांग यिादा है । डट्ाई स्स्क माकके ट में नतरंगा, िालीमार, चलबटमी, 
जेड ब्ैक और हरर दियाि िलते हैं । उन्ोिंे बताया नक िए ब्रांड में 
मुं बई का पावर परॉइंट, गुजरात का शीजी और नदल्ी के कुछ िए 
ब्रांड आए हैं । 

बिारस अगरबत्ी और धूप के चलए बहुत अच्ा बाजार ह,ै 
कोनंक यह मुख्यतः  एक धानमयाक िहर ह ैऔर यहां तीथयायाती और 
पययाटक बड़ी संख्या में आते हैं । साथ ही घर-घर में यहां मंनदर ह ैऔर 
लगभग सभी घरो ंमें पूजा होती है । इसके अलावा बिारस पूवािंिल 
का एक सबसे बड़ा माकके ट है । इसचलए सभी कंपनियां बिारस में 
अपिा नडपो या मुख्य सप्ाई सेंटर बिाती हैं । एक सवाल के जवाब 
में उन्ोिंे बताया नक बिारस से गाजीपुर, बचलया, मऊ, आजमगढ़, 
जौिपुर, िाहगंज, भदोही, गोपीगंज, चमजायापुर, कछुआ और िुिार 
सनहत लगभग 100 नकलोमीटर से अचधक के रेनडयस एररया तक 
माल सप्ाई होता है । n



गोरखपुर के श्ती अगरबत्ती हाउस के प्मुख श्ती राजकुमार बजाज का 
मानना है कक अगरबत्ती, धूप और सुगंध का कारोबार आज के दौर में 
सबसे बेहतर, साफ-सुथरा और अच्ा कारोबार है। उन्ोंने सुगंध इंकिया 
से एक खास बातचतीत में बताया कक श्ती अगरबत्ती हाउस की थिापना 40 
वरमि पूवमि उनके कपताजती ने की थती और कफर उन्ोंने यह कारोबार संभाला 
और अब मेरी हदलती ख्ाहहश है कक मेरे बच्े भती इसती कारोबार में रहें, 
क्ोंकक इससे बेहतर और संतुकटि का दसूरा कारोबार नहीं है। उन्ोंने कहा 
कक आज पूजा पाठ का दौर बढा है। लोग धारममिक हुए हैं और पूजा पाठ में 
अच्ी से अच्ी अगरबत्ती और धूप का इस्ेमाल करना चाहते हैं। एक 
जमाना था जब लोग सस्ती अगरबत्ती मांगते थे। आज ग्राहक अचे् से 
अच्ा उत्ाद और सुगंध चाहता है। इसके ललए चाहे जो भती कीमत देनती 
पडे। यहती कारण है कक हम भती अपने यहां अचे् से अचे् ब्ांि और टॉप 

आज के दौर में 
अगरबत्त़ी करा करारोबरार 

सववोत्तम:  
रराजकुमरार बजराज

क्ाललटती की अगरबत्ती और धूप उत्ाद मांगते हैं। श्ती अगरबत्ती हाउस का उत्र 
प्देश खासतौर पर पूववांचल और रबहार में अच्ा खासा नाम है। श्ती अगरबत्ती 
हाउस के पास मुख्यतः फॉरेस्, ओमेगा, पोरक, माजा और बालाजती जैसती बडती 
और ब्ांिेि कंपरनयों का काम है। उनके यहां प्तीरमयम क्ाललटती के महंगे से 
महंगे उत्ाद रबकते हैं। सुगंध इंकिया से बातचतीत में राजकुमार बजाज ने कहा 
कक ग्राहक बेस् क्ाललटती मांगता है और यहती कारण है कक हमारे यहां से 
₹2000 की कीमत वालती अगरबत्ती और धूप भती बहुत रबकतती है। फॉरेस् की  
₹2000 दजमिन की धूप आतती है। साइककल की ₹1500 दजमिन की अगरबत्ती है। 
फॉरेस् की हती धूप चंदन ₹2000 में है और यह सब ग्राहक बहुत हती खुशती से 
और मांग कर खरीदते हैं। 

एक सवाल के जवाब में उन्ोंने कहा कक बंबू लेस का दौर चल पडा है और 
इसमें भती लोग महंगे से महंगे अचे् उत्ाद चाहते हैं। हजार रुपए दजमिन के 
उत्ाद आसानती से रबक जाते हैं। उन्ोंने बताया कक गोरखपुर में प्तीरमयम ब्ांि में 
सबसे ज्ादा चलने वालों में बालाजती, फॉरेस्, पोरक और ओमेगा है। इसके 
अलावा रेगुलर में सच्े साईं और रतरंगा आहद उत्ाद चलते हैं। उन्ोंने बताया 
कक ग्रामतीण इलाकों में रतरंगा और अन्य उत्ादों के प्तीरमयम ब्ांि भती चलते हैं, 
लेककन शहरी इलाकों में महंगे प्तीरमयम ब्ांि ज्ादा चलते हैं। उन्ोंने बताया कक 
धूप में भती सभती का रमला-जुला कारोबार है, लेककन जेि ब्ैक का जतीपर धूप जो 
16 पैक का है अच्ा चल रहा है। इसके अलावा हरर दशमिन, देव दशमिन और ग्रह 
शांरत भती चलते हैं। इस कारोबार में चुनौतती संबंधती सवाल के जवाब में होने कहा 
कक किस्ट् तीब्ूटरों की बाढ सती आ गई है। कंपरनयां एक लजले में कई किस्ट् तीब्ूटर 
बनातती हैं। प्रत 20 ककलोमतीटर के बाद एक दसूरा किस्ट् तीब्ूटर है। इससे एक हती 
लजले में माकके कटगं बहुत टफ हो जातती है, लेककन कफर भती कारोबार अच्ा चलता 
रहता है।n



बरांडेड कंपननयों से 
लोकल उत्रादक कर 
रहे मुकराबलरा:  
संजय गुप्रा
अगरबत्ती और धूप उद्योग रें स्ानतीय और लयोकल उत्ािक बडती चुनौिती 

बन गए हैं, क्योंदक अब धूप और अगरबष्त्यां गांव-गांव रें बनने लगती है। 

बडे पैराने पर उत्ािन हयोने के कारण वह बडती और बांिेि कंपननयां से 

कडा रुकाबला कर रहे हैं। आरिौर पर उपभयोक्ा बांिेि उत्ाि हती रांगिे 

हैं, लेदकन वह ₹10 रें 12 से 15 काडती अगरबत्ती हती िे सकिे हैं, जबदक 

गांव-गांव रें बल्क उत्ािन करने वाले स्ानतीय उत्ािक 10 रूपए रें 

50 और ₹20 रें 80 या 100 अगरबत्ती िक का पैक िेिे हैं। स्ानतीय 

उत्ािकयों का पूवाांचल के अधधकांश शहरयों रें 20 से 40% के बाजार पर 

कब्ा है। गयोरखपुर के श्तीनाथ प्रसाि एंि संस के प्ररुख संजय कुरार 

गुप्ा और उनके भाई सुजतीि कुरार गुप्ा ने सुगंध इदंिया से एक 

बािचतीि रें उक् रुदे् पर चचा्म करिे हुए बिाया दक आज राकके ि रें 

लयोकल उत्ािक कडा रुकाबला कर रहे हैं। श्तीनाथ प्रसाि एंि संस 

गयोरखपुर रें 1965 से धूप और अगरबत्ती का कारयोबार कर रहती है और 

यह गयोरखपुर की सबसे पुरानती फर्म है, जयो आजरगढ़, बललया, बस्ती, 

िेवहरया आदि नजलयों िक सप्ाई करिती है।

संजय कुमार गुप्ा िे सुगंध इंनडया के एक सवाल के जवाब 
में बताया नक उिके पास हरर दियाि, देव दियाि, जेड ब्ैक और 
ररयल का काम ह ैऔर यह सभी उत्ाद गोरखपुर में बहुत बेहतर 
स्थिनत में िल रह ेहैं । एक सवाल के जवाब में उन्ोिंे कहा नक 
अगरबत्ी का माकके ट थोड़ा डाउि हुआ ह ैऔर लोग धूप और डट्ाई 
स्स्क को यिादा पसंद कर रह ेहैं । गनमयायो ंमें डट्ाई स्स्क यिादा 
िलती ह,ै जबनक जाड़ो ंमें गीली धूप की मांग रहती ह,ै कोनंक 
गममी में गीली धूप का इस्तेमाल करिे में नदक्कत होती है । उन्ोिंे 
बताया नक गोरखपुर और आसपास के चजलो ंमें सबसे यिादा 

िलिे वाले ब्रांड में हरी दियाि, देव दियाि, जेड ब्ैक, ररयल, श्याम 
धूप और कािी धूप है । उन्ोिंे बताया नक यहां प्रीचमयम की माकके ट 
30 प्रनतित ह,ै जबनक 70% माकके ट रेगुलर उत्ादो ंकी है । उन्ोिंे 
बताया नक प्रीचमयम में महगंी अगरबत्ी और धूप िलती ह,ै जो 50 
से ₹70 की एमआरपी वाले उत्ाद हैं । बंबू लेस में कोि और डट्ाई 
स्स्क यिादा िलती हैं । इिमें बालाजी, देव दियाि, हरी दियाि जैसी 
कंपनियो ंके प्रोडक््स की यिादा मांग है ।

सुगंध इंनडया के एक सवाल के जवाब में संजय कुमार गुप्ा िे 
बताया नक पहले गोरखपुर और पूरे पूवािंिल में अगरबत्ी की बड़ी 
माकके ट थी, लेनकि बांस के उपयोग को लेकर अब लोगो ंमें बदलाव 
आया है । उन्ोिंे बताया नक गोरखपुर धूप और अगरबत्ी बाजार 
का पूरे पूवािंिल के चलए बड़ा कें द् रहा है । उन्ोिंे बताया नक इस 
कारोबार में आिे के पीछे नपताजी का उदेश्य था नक व्ापार के 
साथ धानमयाक उदेश्य भी पूरा होिा िानहए । इसचलए वह अच्छी से 
अच्छी अगरबत्ी की सप्ाई करते थे और सबसे पहले गोरखपुर में 
उन्ोिंे ही प्रीचमयम अगरबत्ी का काम िुरू नकया था ।

उन्ोिंे बताया नक गोरखपुर के माकके ट में जेड ब्ैक, हरर दियाि, 
देव दियाि, साइनकल आनद ब्रांड िलते हैं । रेगुलर में िौरंगी भी 
अच्ा िल रहा है । सांब्रािी में साइनकल का िैवेद् काफी पसंद 
नकया जाता है । हरी दियाि के उत्ादो ंमें उसका जीपर धूप, बंबू लेस 
और डट्ाई स्स्क िलता है । जीपर में गीली धूप और अगरबत्ी भी 
िलती है । 400 ग्ाम का फैचमली पैक अगरबत्ी में बहुत पसंद 
नकया जा रहा ह ैऔर सांब्रािी का 4 इि 1 काफी िलता है । देव 
दियाि का कोि, गीली धूप और अगरबत्ी का भी अच्ा बाजार है । 
यहां ब्रांडेड उत्ादो ंका 10 रुपए की एमआरपी में अच्छी खासी 
माकके ट ह,ै लेनकि ₹20 में यिादातर लोकल उत्ादक अपिा माल 
बेिते हैं, कोनंक उिके पैक में यिादा वजि अथवा 80 से 100 
काड़ी अगरबत्ी होती ह,ै जबनक बड़ी कंपिी ₹10 में 12 से 15 
अगरबत्ी तक ही दे पाती हैं । उन्ोिंे बताया नक धूप-अगरबत्ी का 
सीजि जुलाई से िुरू होिे वाला ह,ै कोनंक सावि माह से ही पूजा-
पाि और त्ोहार िुरू हो जाते हैं । उन्ोिंे बताया नक यहां जिरल 
माकके ट में ररयल, सानवती, गरॉड नगफट, िौरंगी आनद ब्रांड भी िलते 
हैं । सांब्रािी कप में यहां सभी की चमक्स माकके ट ह,ै चजसमें िैवेद्, 
हरर दियाि और देव दियाि तीिो ंलगभग बराबर िलते हैं ।  n
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अगरबत्ती में बांस के इस्ेमाल को लेकर 
सोशल मतीकिया द्ारा फैलाए गए भ्रम के 
कारण अगरबत्ती की माकके ट बहुत तेजती से 
समाप्त हो रहती है और उसकी जगह धूप, 
िट् ाई स्स्क, कोन आहद उत्ादों की मांग 
बढने लगती है। हालांकक ग्रामतीण क्ेत्रों में 
अभती भती बडे पैमाने पर अगरबत्ती का 
इस्ेमाल हो रहा है। अगरबत्ती में बांस को 
लेकर लसफमि  शहरी क्ेत्रों में हती ज्ादा 
अफवाह फैलती हैं। गोरखपुर के तुललसयान 
सुगंध एसोलसएट के प्मुख लशवकुमार 
अग्रवाल ने सुगंध इंकिया से एक खास 
बातचतीत में कहा कक आज अगरबत्ती में 
कहीं भती बांस का इस्ेमाल नहीं हो रहा 
है। चतीन की एक खास लकडती द्ारा रनरममित 
स्स्क से हती अगरबत्ती का उत्ादन होता 
है। उन्ोंने कहा कक इकोनॉमती और 
खासतौर पर रेगुलर अगरबत्त्यों को 
लेकर हती ज्ादा हदक्कत है, जबकक 
प्तीरमयम क्ाललटती की महंगती और ब्ांिेि 
अगरबत्त्यों की माकके ट में बहुत खास 
फकमि  नहीं पडा है।

एक सवाल के जवाब में श्ती अग्रवाल ने कहा कक शहरी क्ेत्र में सोशल मतीकिया और यूट्ूब आहद के 
माध्म से फैलाए गए भ्रम के कारण शहरों में हती अगरबत्ती को लेकर सवाल खडे हुए हैं, जबकक गांवों में 
अगरबत्ती की मांग में कोई खास कमती नहीं आई है।

तुललसयान सुगंध एसोलसएट अगरबत्ती और परफ्ूम के कारोबार में 1968 से कायमिरत है। श्ती लशव 
कुमार अग्रवाल बताते हैं कक यह फममि उनके कपताजती ने शुरू की थती और तब से काम चला आ रह रहा है। 
पहले उनके यहां कांच की बोतल का भती काम होता था। बाद में कांच की बोतल के टूटने-फूटने और 
टट् ांसपोटकेशन प्ोबलम के कारण पेट बॉटल का दौर आया तो अब वह उसका भती काम करते हैं। इसके 
अलावा अनेक प्कार के परफ्ूम, लेबललगं, अगरबत्ती और धूप के रॉ मटेररयल का भती वह काम करते 
हैं। इसके अलावा कई ब्ांिेि अगरबत्ती और धूप कंपरनयों के भती वह होलसेलर और ररटेलर हैं। 
तुललसयान सुगंध एसोलसएट के पास बालाजती, पायरनयर जयपुर, रमस्ाह और गुजरात के शाह फे्गरेंस 
का भती काम है। इन कंपरनयों का काम वह लगभग 2 दशकों से कर रहे हैं और उनके माललकों से उनके 
गहरे संपकमि  हैं। पूववांचल के धूप अगरबत्ती कारोबार में इस फममि की खास अहरमयत है। 

सुगंध इकिया के एक सवाल के जवाब में उन्ोंने कहा कक अगरबत्ती की माकके ट गोरखपुर  
और पूववांचल के शहरी इलाकों में काफी िाउन हुई है। इसललए अब लोग गतीलती धूप, िट् ाई स्स्क और कोन 
की तरफ आककरमित हुए हैं। उन्ोंने कहा कक पूववांचल को पहले लोग सस्े उत्ादों का माकके ट समझते थे, 
लेककन अब ऐसा नहीं है। ग्रामतीण इलाकों में जरूर कम कीमत के ज्ादा वजन या माल वाले उत्ाद की 
मांग होतती है, लेककन शहरी इलाकों में ऐसा नहीं है। वहां लोग क्ाललटती पसंद करते हैं और इसके  
ललए कीमत भती देने को तैयार हैं। ग्रामतीण क्ेत्रों में जरूर प्तीरमयम की मांग थोडा कम है। उन्ोंने कहा  
कक गोरखपुर में भती प्तीरमयम की मांग है, लेककन बहुत ज्ादा नहीं है। यहां प्तीरमयम में बालाजती के  
अलावा रमस्ाह के उत्ाद काफी ज्ादा रबकते हैं। उनका गतीले धूप में 100 ग्राम के पैक की भती बहुत 
मांग रहतती है। 

श्ती अग्रवाल ने एक सवाल के जवाब में कहा कक वैसे तो यहां साइककल, मंगलदतीप और जेि ब्ैक 
की भती अच्ी माकके ट है, लेककन इन कंपरनयों के सभती रेंज नहीं चलते, बस्कि कुछ हती रेंज पसंद ककए 
जाते हैं। रेगुलर ब्ांि में रतरंगा का िट् ाई स्स्क और ₹10 की एमआरपती में अगरबत्ती और प्तीरमयम रेंज में 
भती उनके उत्ाद चलते हैं। उन्ोंने बताया कक धूप का माकके ट तेजती से बढ रहा है और इसमें बालाजती का 
िट् ाई स्स्क और गतीला धूप दोनों चलता है। पायरनयर, रमस्ाह और शाह फे्गरेंस का िट् ाई स्स्क भती पसंद 
ककया जाता है। इसके अलावा हरर दशमिन व देव दशमिन आहद की भती अच्ी माकके ट है। प्तीरमयम में 50 ग्राम 
की किब्ती चलतती है। यहां 250 ग्राम के पैक वाले प्ोिक्ट नहीं चलते। 

उन्ोंने कहा कक उद्ोग में बहुत चुनौरतयां हैं। प्ोिक्ट्टस में कंपटतीशन और उनकी कीमत को 
कॉम्पिटेकटव प्ाइज पर हती बेच पाते हैं। रेट को लेकर लगातार खींचतान रहतती है। यहती कारण है कक 
किस्ट् तीब्ूटर और होलसेलर ज्ादा माल लेने के ललए स्ीम की मांग करते हैं। ताकक ज्ादा माल बेचकर 
वह मुनाफे के गैप को कम कर सकें । n

बरासं रडहत उत्रादों 
करा उपयोग शहरों 

में ज़ोरो पर लडेकन 
गरावं में अब भ़ी 
ज़्रादरा वबकत़ी है 

अगरबत्त़ी
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• Circulation : Currently 12,000 per month hard copies with an 
aim to increase to 50,000. Also has a digital version as well. 

• Readership : Manufacturers, Perfumers, Raw material 
suppliers, Agarbatti Distributors and Sellers and Allied 
industry across india. Average 50,000 monthly readership.

• Content : Brand News, Monthly City/State wise Market 
survey and reports, Industry News, Interviews and profiling of 
not just Manufacturers but also wholesalers and dealers. Also 
raises issues faced by industry like increasing production cost, 
duplicacy, etc. all possible through our ground level reporting.

Sugandh India : Monthly Bilingual (English and Hindi)

ADVERTISEMENT TARIFF

A first and one of its kind magazine dedicated to Agarbatti 
industry which along with being informative and useful for 
industry content wise, also acts as a medium to connect 
the industry.
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