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राष्ट्रीय चंदन नीित 
देश िहत में जरूरी

��
श म चंदन क  लकड़ी के उ ादन, कटाई, खरीद-िब  और 
टांसपोटशन को लेकर कोई क ीय नीित अथवा कानून न होने 
के कारण फामा, के मकल, पर यूमरी, कॉ ेिटक और 

अगरब ी उ ोग बुरी तरह से भािवत हो रहा है । भारतीय चंदन क  
चीन, जापान, ताइवान और अमे रका सिहत दिुनया के अनेक देशो ंम 
भारी मांग रही ह,ै लेिकन कड़े ितबंधो ंके कारण आज उसका वैधािनक 
कारोबार भी असंभव हो गया है । इससे ऑ े लयाई चंदन वै क 
बाजार म जड़ जमा चुका है । आज चंदन का जो उ ादन हो रहा ह,ै वह 
उसके वै क बाजार क  मांग का केवल एक चौथाई िह ा है । यही 
कारण ह ैिक बीते दो दशको ंसे चंदन क  लकड़ी और उसके तेल क  
क मत म 10 गुना से अ धक क  वृ  ई है । भारत जो कभी दिुनया का 
लगभग 80% चंदन क  लकड़ी और तेल उ ादन करता था । आज वह 
लगभग 300 टन के उ ादन पर सी मत है । माकट म लाल चंदन से 
ादा सफेद चंदन क  मांग ह,ै ोिंक उसका औ ोिगक उ ादो ंम 
ादा इ ेमाल होता है । क ीय सड़क प रवहन और रा ीय राजमाग 

मं ी िनितन गडकरी ने क ीय वन मं ी भूप  यादव को प  लखकर 
क ीय चंदन नीित बनाने क  सफा रश क  है । इससे देश के औ ोिगक 
जगत को काफ  उ ीद बंधी ह ।

ाचीन चंदन के जंगल कनाटक और त मलनाडु म रह ेह । दशको ं
तक चंदन के जंगल और उसक  लकड़ी पर चंदन िकंग के नाम से 
कु ात त र वीर न का िनयं ण रहा ह,ै जसने बड़े पैमाने पर चंदन 
के जंगलो ंऔर हाथी दांत क  त री क । उसके मुठभेड़ म मारे जाने के 
बाद ही सरकार द ण भारत के चंदन जंगलो ंपर अपना िनयं ण कर 
सक , लेिकन तब तक सब कुछ न  हो चुका था । इसके बाद सरकारी 
यासो ंसे िकसानो ंने चंदन क  खेती अ  रा ो ंम शु  क  है । चंदन 
मु तः  दो तरह का होता है । लाल चंदन जो सफ द ण भारत क  
म ी और जलवायु म पैदा होता ह,ै लेिकन सफेद चंदन का पेड़ 18 से 

20 मीटर क  ऊंचाई का होता है । इसक  खेती के लए ढ़लुवा जमीन, 
पानी सोखने वाली उपजाऊ चकनी म ी तथा 500 से लेकर 600 
ममी तक वािषक वषा वाला इलाका चािहए । इसका पेड़ 8 स े12 वष 
म तैयार होता ह,ै लेिकन ादा मा ा म तेल पाने के लए 15 से 20 वष 
म वह बेहतर ित म हो जाता है । ितवष लगभग 3000 टन चंदन 
क  लकड़ी से तेल िनकाला जाता है । 1 टन लकड़ी से 47 से 50 िकलो 
तक तेल ा  िकया जा सकता है । इस लए इसक  खेती देश के 
अ धकांश रा ो ंम संभव है । अभी उ र देश, िहमाचल देश, 
उ रांचल, म  देश और नॉथ ई  जैसे रा ो ंम खेती हो रही है । 
चंदन िनयात, भंडारण, खरीद- िब  और टांसपोट संबंधी नीितयां 
सभी रा ो ंक  अलग-अलग ह । क ीय नीित न होने से नौकरशाही 
और पु लस का बड़े पैमाने पर दखल है । वै क चंदन बाजार से 
िफलहाल भारत बाहर हो चुका है । जानकारो ंके अनुसार खेती शु  होने 
के बावजूद िनकट भिव  म वै क चंदन ापार म भारत को अ णी 
ित म लाना मु ल होगा, ोिंक देश क  मांग पूरी करना ही 

मु ल है । क ीय मंि यो ंिनितन गडकरी और भूप  यादव के यासो ं
का प रणाम िनकला तो, देश म ज  ही रा ीय चंदन नीित बन जाएगी । 
इससे िकसानो,ं उ ोगो ंऔर िनयातको ंको काफ  लाभ होगा । 

TThe regulation gap concerning the production, 
harvesting, trade, and transportation of sandalwood 
impacts industries related to pharmaceuticals, 

chemicals, perfumery, cosmetics and incense sticks. The global 
demand for Indian sandalwood remains strong, particularly in 
markets such as China, Japan, Taiwan, and the United States. 
However, stringent restrictions have rendered its legal trade 
nearly impossible, leading to a signifĳicant market opportunity 
for Australian sandalwood, which has now fĳirmly established 
itself globally. Current sandalwood production meets only a 
quarter of the global demand, which has skyrocketed the price 
of sandalwood and its oil by more than tenfold over the past 
twenty years. India, once responsible for nearly 80% of the 
world’s sandalwood and oil production, now produces only 
300 tons annually. The market shows a higher demand for 
white sandalwood than red due to its extensive use in industrial 
applications. In response, Central Road Transport and 
Highways Minister Nitin Gadkari has advocated for developing 
a central sandalwood policy in a letter to Central Forest Minister 
Bhupender Yadav. This recommendation has sparked signifĳicant 
optimism within the industrial sector.

Historically, sandalwood forests thrived in Karnataka and 
Tamil Nadu. For decades, these forests and their valuable timber 
were under the control of the infamous smuggler Veerappan, 
who was notorious for his extensive sandalwood and ivory 
trafffĳicking. Only when the police force took stock of the situation 
and eliminated Veerappan, the government reclaimed control 
over the forest in Karnataka. It was too late by then. Following 
this, government initiatives have led to the establishment 
of sandalwood cultivation in other states. Sandalwood 
predominantly exists in two varieties: red sandalwood, which 
is unique to the soil and climate of South India, and white 
sandalwood, which grows into trees approximately 18 to 20 
meters in height. White sandalwood requires fertile clayey soil 
in a gradient landscape, moisture-retentive with annual rainfall 
between 500 and 600 mm for optimal growth. Although the 
sandalwood tree matures in 8 to 12 years, for a superior-quality 
oil, the ideal period for growth is 15 to 20 years. Around 3,000 
tons of sandalwood timber is processed to extract oil annually. 
Around 47 to 50 kilograms of oil obtainable from each ton of 
timber. Sandalwood cultivation is feasible across most states 
in India. Cultivation is underway in Uttar Pradesh, Himachal 
Pradesh, Uttarakhand, Madhya Pradesh, and the North East. 
However, policies governing sandalwood export, storage, 
buying, selling, and transportation difffer signifĳicantly among 
states. The absence of a central policy has led to considerable 
bureaucratic and police interference. India is currently absent 
from the global sandalwood market. Experts suggest that despite 
the resurgence of cultivation, it will be challenging for India 
to attain a leading position in the overseas sandalwood trade. 
Difffĳiculties in meeting domestic demand shall not include all the 
required turnover. The successful implementation of initiatives 
spearheaded by central ministers Nitin Gadkari and Bhupender 
Yadav could lead to the actualisation of a national sandalwood 
policy. This policy has the potential to yield signifĳicant benefĳits 
for farmers, industries, and exporters. 

Reviving India’s
Sandalwood Industry  
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he ban on cutting, trading, buying, selling, or 
exporting sandalwood has severely impacted 
industries such as perfumery, cosmetics, medicine, 
and incense sticks. The existing blanket ban on the 
purchase, sale, transportation, and storage of 

sandalwood stems from the lack of a central sandalwood policy. 
The absence of a unified approach has severely impacted various 
sectors despite strong global demand for sandalwood and its oil. 
The central government initiated a process of developing a central 
sandalwood policy two years ago, but progress has been slow. In 
response, Union Minister for Road Transport and Highways, 
Nitin Gadkari, has urged Union Minister for Forests, Bhupender 
Yadav, to expedite the creation of central regulations. Indian 
sandalwood is renowned globally for its superior quality and 
high-grade oil, distinguishing it from more common varieties 
available elsewhere. Despite the ongoing illegal trade of 
sandalwood, which operates with the complicity of bureaucracy 
and police, law-abiding businesses continue to face substantial 
obstacles. The perfumery industry remains optimistic about 
government efforts to establish a sandalwood policy. Gadkari’s 
letter has been met with enthusiasm by its key stakeholders.  

On 28 July 2024, Union Minister Nitin Gadkari addressed a 
letter to Forest Minister Bhupender Yadav, seeking cooperation 
on the sandalwood policy issue. He highlighted Dr. H. S. Anant 
Padmanabh, a renowned expert in sandalwood production, who is 
well-acquainted with him. According to a memorandum from Dr 
Anant and several companies in his parliamentary constituency, 
there is a pressing need to review and amend the sandalwood 
policy in response to the high production levels in the interests of 
the farmers. The memorandum reveals that most farmers are 
eager to cultivate sandalwood on their land. However, the 
government is already supporting this shift. There is an urgent 
need to enhance the benefits for these farmers further. The Centre, 
as of now, permits the export of sandalwood oil but not the wood 
itself. This restriction, despite the substantial global demand for 

Indian sandalwood in the perfume, pharmaceutical, and cosmetics 
industries, creates significant barriers to export. The letter also 
notes that farmers and industry representatives advocate 
simplifying regulations related to harvesting, transportation, 
storage, and sandalwood processing and, to mitigate illegal trade 

NATIONAL POLICY TO BE DRAFTED 
FOR SANDALWOOD CULTIVATION AND TRADE

Nitin Gadkari sends a letter to the 
Union Forest Minister 

Perfume and related industry cheers as Indian 
sandalwood eyes global comeback: Atul Tandon
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and curb unauthorized sales activities. The memorandum outlines 
suggestions, including reducing bureaucratic obstacles, offering 
incentives, and revising export policies. Consequently, Gadkari 
requests that the matter be reviewed thoroughly and that optimal 
cooperation be provided, adhering to regulations and proper 
verification.

Nitin Gadkari has sent detailed information to the Forest 
Minister from representatives of farmers and industry-based 
organisations alongside his letter. The memorandum highlights 
that homegrown sandalwood is acknowledged worldwide for its 
unique fragrance and multiple benefits. Its powder is used 
extensively in cosmetics, healthcare, and traditional medicines. 
The oil plays a crucial role in the perfume industry, as well as in 
home remedies and cancer therapies. However, illegal harvesting 
and trade have tarnished this valuable product. All South Indian 
states have implemented strict security measures to address these 
issues.

Consumers face a nearly year-long wait to obtain sandalwood 
powder due to its sensitive nature. Buyers must transport the wood 
to their warehouse, which requires a transit permit. If the wood 
comes from another state, this permit must be exchanged at a 
checkpoint, necessitating the transfer of documentation from the 
checkpoint to the relevant office in the state capital. This process 
can take at least one month, and transporting the wood across 
multiple states may extend the delay to several months. In South 
Indian states, one needs an import license to buy sandalwood. 
Some states also require separate licenses for storage, allowing 
only 2-3 kilograms to be stored. In certain states, the government 
has a monopoly on the buying, selling, and use of sandalwood.

The memorandum asserts that the proof of authenticity is 
proper documentation for procuring sandalwood. However, the 
process involves repetitive and time-consuming procedures at 
various stages. After the wood is processed, its residue can be used 
for ritual offerings or as incense powder. Unfortunately, it is 
classified as sandalwood powder waste. This waste is still subject 
to forest regulations and cannot be bought or sold. The 
memorandum underscores that participating in this trade will 
remain economically unfeasible without streamlining these 
bureaucratic hurdles.

Homegrown Sandalwood enjoys substantial international 
demand, presenting significant export opportunities. The 
techniques for extracting oil and processing sandalwood into 
various forms are uniquely Indian. Despite this, numerous 
obstacles hinder the export of sandalwood oil, pieces, powder, and 
waste powder. Sandalwood is often sourced from the grey market 
or imported from countries such as Australia, Vietnam, and 
Indonesia. Simplifying regulations and implementing a central 
policy could revitalise the Indian sandalwood industry, potentially 
generating significant foreign exchange for the country. The 
country imports sandalwood despite its high-quality production 
capabilities. The memorandum also highlights that farmers are 
adversely affected by this situation. Sandalwood is an appealing 
crop, and its cultivation has started in several states. However, 
farmers face challenges not only from illegal harvesting and theft 
but also from stringent state regulations. Thus, a central regulation 
is essential in effectively addressing these issues.

Atul Tandon, head of Malayagiri Sandalwood Oil Distillery, 
has expressed great enthusiasm regarding the development of 
a central policy for the sandalwood industry and Nitin 
Gadkari’s recent correspondence on this matter. His company, 
a key player in the production and trade of sandalwood wood, 
oil, essential oil, and vetiver for over 50 years, is eagerly 

anticipating the policy change. In an exclusive interview with 
Sugandh India, Tandon noted that two years ago, the central 
government consulted state governments on sandalwood 
cultivation and trade to create a central policy, but progress 
has been notably slow. With Union Minister Nitin Gadkari’s 
recent intervention, there is renewed hope for faster 
advancement in this area. Tandon highlighted that the absence 
of a central policy has forced operations into the shadows, 
necessitating imports and consequently draining foreign 
exchange from the country.

He noted that a committee has been established in 
Bengaluru and is expected to submit its report soon. Once this 
report is received, it will pave the way for the formulation of a 
central regulation or law. Currently, varying rules and 
regulations govern the transportation of sandalwood and its 
related products across different states. In South India, the 
storage of sandalwood is restricted to just two to three 
kilograms. For quantities exceeding this limit, government 
permission is required to store sandalwood in factories, homes, 
or warehouses. Consequently, individuals are neither storing 
nor trading in sandalwood. The Supreme Court had previously 
mandated the creation of a national law for the sandalwood 
industry, but this has yet to be implemented.

In response to a question from Sugandh India, Atul Tandon 
highlighted that, due to restrictions in India, Australia has 
emerged as a major global hub for sandalwood, despite its 
quality being significantly inferior to that of Indian sandalwood. 
Presently, India is falling behind in the global market. The 
government’s ban on the export of sandalwood oil has benefited 
Australia and other countries that engage in extensive 
cultivation and export activities. Before the ban, India earned 
substantial revenue from the export of 45 tons of sandalwood 
oil. Tandon expressed optimism that forthcoming regulations 
may grant ownership rights to sandalwood wood and oil, 
potentially boosting business opportunities with permissions 
for storage and export. He noted that although the once-
abundant sandalwood forests in parts of Karnataka and Tamil 
Nadu have dwindled, sandalwood trees can still be cultivated 
across all states of India. Currently, sandalwood cultivation is 
underway in Uttarakhand, Himachal Pradesh, Madhya 
Pradesh, Assam, and various South Indian states. Tandon 
added that while a sandalwood tree requires 20 to 25 years to 
mature, farmers are facing difficulties due to the absence of 
comprehensive regulations.







BRAND NEWS

As the festive season approaches, DevDarshan, a trusted name in the 
Dhoop and Agarbatti business since 1954, introduces its Cow Ghee Diya. 
This product is designed to add a touch of tradition and spirituality to every 
household. DevDarshan’s Cow Ghee Diya is the perfect addition to your 
festive rituals, ensuring that the essence of purity and devotion is present in 
every prayer.

The Cow Ghee Diya by DevDarshan is crafted with pure cow ghee, which 
is known for its sacred and purifying properties. This diya is ideal for daily 
use as well as for special occasions like Diwali, Navratri, and other religious 
ceremonies. The Cow Ghee Diya is not only beneficial for spiritual practices 
but also for the overall well-being of the household. The natural ingredients 
used in DevDarshan’s diya ensure that there are no harmful chemicals or 
synthetic fragrances, making it safe for everyone, including children and the 

elderly. The Diya’s convenient packaging in a set of 10 pieces makes it easy for daily use throughout the festive season.
As the No. 1 brand in the Dhoop and Agarbatti industry, DevDarshan continues to uphold its legacy of offering products that 

enhance spiritual experiences. The Cow Ghee Diya is a testament to this commitment, combining tradition with convenience for 
today’s modern households. This festive season, bring home the divine blessings of DevDarshan’s Cow Ghee Diya and let your 
prayers shine bright. For more information about DevDarshan’s Cow Ghee Diya and other products, visit www.devdarshandhoop.
com. 

Celebrate the Festive Season with Cow Ghee Diya

Chennai, India – TwoHands, a premium incense brand un-
der the GT Group, has announced a strategic partnership with 
renowned actor R Madhavan as its brand ambassador. This col-
laboration aims to strengthen TwoHands position in the incense 
market and accelerate its growth trajectory.

GT Group, a trusted name across industries for over 56 
years, with GT Products being a pioneer in the manufacturing 
of agarbatti, dhoops, and cups and the largest supplier of raw 
materials to the incense industry. TwoHands, a relatively new 
addition to the group, has witnessed remarkable growth in re-
cent years, with CAGR increasing by more than 40% in the past 
year alone. This success is a testament to the brand’s unwaver-
ing commitment to product quality and consumer satisfaction.

To further capitalize on this momentum, TwoHands has in-
vested significantly in expanding its manufacturing capabili-
ties, sales force, and marketing efforts. The partnership with 
Madhavan is a natural extension of these strategic initiatives.

Madhavan, known for his discerning choice of projects, has 
always been associated with brands that embody values of in-
tegrity, quality, and authenticity. His alignment with Two-
Hands’ ethos makes him the perfect fit for the brand. “Two-
Hands is a brand that resonates with my values,” said Madhavan. 
“I am excited to be part of their journey as they continue to re-
define the incense category.”

With a vision to become one of the top 5 incense brands in 
the next three years, TwoHands is committed to sustainable 
growth and building upon the strong foundation established by 
the GT Group. “We are focused on expanding our reach and 

TwoHands Partners with Madhavan 
to Accelerate Growth

strengthening our market position,” said Ankit Doshi, CEO of 
TwoHands. “By partnering with Madhavan and investing in in-
novation, we are confident in our ability to achieve our ambi-
tious goals.”TwoHands’ dedication to product innovation is 
evident in its diverse range of incense offerings. The brand con-
tinuously listens to consumer feedback and adapts its product 
portfolio to meet evolving preferences. With its robust manu-
facturing capabilities, TwoHands is well-equipped to introduce 
new and exciting incense formats and fragrances

Moreover, TwoHands is proud to have a workforce that is 
over 70% female. This commitment to women’s empowerment 
is integral to the brand’s culture and contributes significantly to 
its success. By providing opportunities for women to thrive, 
TwoHands is not only fostering a diverse and inclusive work-
place but also empowering individuals and strengthening the 
local community. This dedication to women’s empowerment is 
a key factor in maintaining the high quality standards that Two-
Hands is known for. 
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Delta’s New Panchagavya Hawan Diya: A Hit Across India
Dindigul, Tamil Nadu, India - Delta Brand, a leading 

manufacturer of Sambrani Cups and incense products, has 
recently introduced a groundbreaking new product: the 
Panchagavya Hawan Diya. Launched in June, this 
revolutionary product has quickly gained immense popularity 
across the country.

Crafted from 100% pure hawan material and cow dung, 
the Panchagavya Hawan Diya offers a unique and traditional 
experience for religious ceremonies. Since its debut, the 
product has witnessed strong demand from cities nationwide, 
from the northern plains to the southern tip of India.

Priced at a competitive Rs. 130 MRP, each retail box 
contains four diyas. Delta, renowned globally for its high-
quality Sambrani Cups and diverse incense offerings, has 
once again demonstrated its commitment to providing 
innovative and authentic products for spiritual practices..

ORIENTAL’S ATTAR SANDAL ROLL-ON: A RAIPUR FAVOURITE

Ahuja Agarbatti, a prominent name in the incense industry, operates 
under the umbrella of M.K. Ahuja, a firm with deep roots in Chhattisgarh. 
Established in 1978, the Ahuja Group has expanded its market presence 
beyond Chhattisgarh, reaching into Odisha, Madhya Pradesh, Bihar, 
Maharashtra, and West Bengal.

In addition to its incense products, the firm also deals in incense raw 
materials and has a detergent business across several states, showcasing its 
diverse business portfolio. Ahuja agarbatti in its diverse incense portfolio has 
incense sticks, dhoop, camphor, puja ghee, puja oil, and all other items 
necessary for religious rituals. Among its most popular offerings, the Green 
Apple incense sticks stand out as a top choice, available in Rs. 70 and Rs. 150 
MRP segments in zipper packs, catering to varying market demands. The 
brand also offers a range of other fragrance variants in the same segment, 
including Marigold, Chancellor, Pineapple, Lotus, and London Bridge. 
Another best-seller from the Ahuja Group is the Shri Hari premium incense 
stick, which enjoys strong popularity among customers. 

Ahuja agarbatti is captivating markets across chhattisgarh and beyond

With roots dating back to the 1800s, New Oriental Agarbatti Company, 
Bengaluru, stands as a pioneer in the incense industry. The company has 
built a reputation for crafting premium-quality incense products that are 
cherished by consumers both in India and around the world. In addition to 
incense,  New Oriental Agarbatti Company is also known for its attar roll-
ons, which have gained significant popularity across domestic and 
international markets.

In Raipur, New Oriental Agarbatti Company enjoys a strong market 
presence, offering a range of incense and roll-on products. Among these, 
the Oriental Attar Sandal roll-on is a standout, highly sought after for its 
light and soothing sandalwood fragrance that resonates with customers in 
the region. The company boasts a diverse portfolio of over 20 roll-on 
products, catering to various preferences, with prices ranging from Rs. 50 
to Rs. 200.
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Delhi-Based TRUST ME Brand is gaining customer trust
Delhi-based TRUST ME is a rapidly rising brand in the 

incense industry, under the umbrella of HDT STAR PRIVATE 
LIMITED. Established in 2021, the company is quickly 
expanding its presence across several markets. Specializing in 
the manufacturing of Havan Samagri, Incense Sticks, Dhoop 
Sticks, and more, the brand is gaining recognition for its quality 
products.

Among its offerings, the TRUST ME GOLD DHOOP 
stands out, with a growing presence at various retail counters in 
cities nationwide. The brand’s aggressive marketing efforts are 
positioning it as a preferred choice for customers. True to its 
name, TRUST ME is well on its way to winning the trust of 
consumers across the country.

The Alaukik brand, under Alaukik Incense & 
Aromas LLP, has established itself as one of the 
leading incense brands in India. Renowned for its top-
quality fruit-fragrance incense sticks, Alaukik is a 
pioneer in the market, especially for its highly popular 
pineapple-scented incense sticks. Their musk melon 
incense sticks are equally favored by customers, 
known for their modern appeal, fresh aroma, and 
mood-lifting properties.

In response to the growing demand for jumbo 
family pack incense products, the company launched 
the Alaukik Shivaay premium incense stick in a 400-
gram zipper pack in July 2024. Alaukik products have 
become customer favorites due to their exceptional 
quality and innovative fragrances, and the Shivaay 
incense stick is expected to secure a special place in 
the hearts of incense enthusiasts. 

Experience Freshness with the new Alaukik Shivaay 
Premium Incense sticks in 400g pack 

Satya, the leading brand from Shrinivas Sugandhalaya 
LLP, Mumbai, is a global powerhouse in the incense 
industry, renowned for its iconic Nag Champa incense 
sticks. This signature product has not only set the 
“Nagchampa” trend but has also inspired the incense 
industry. As one of the most recognized exporters of 
incense sticks worldwide, Satya boasts a strong presence 
in international markets while remaining a dominant 
player in the domestic arena.

Focusing on the Chhattisgarh market, Satya Mallika 
Dhoop—a premium dhoop powder—has emerged as a 
standout product. Highly favored by consumers who prefer 
powder dhoop, it is distinguished by its captivating 
fragrance, offering an unparalleled sense of peace and 
tranquility 

Chhattisgarh Consumers Embrace Satya’s Mallika Dhoop Powder for Its Premium Quality
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Ullas Max 5 in 1: 
One of the top sellers in 
Chhattisgarh market.

Ullas, the brand under Patil Parimala Works, is one of the 
top incense brands in the country hailing from Bengaluru. 
Just like in other markets across India, Ullas has a strong 
presence in Chhattisgarh as well. With over three decades in 
the market, the brand saw a surge in demand around 7-8 years 
ago, even exceeding supply at its peak. Today, Ullas remains 
one of the top sellers, with the company successfully meeting 
market demand.

One of Ullas’ most popular products is the Ullas Max 5 in 
1 incense sticks, available in various price ranges from Rs. 10 
to Rs. 50 and higher. While the blue pack of Ullas is the most 
popular and widely available, the company also offers other 
popular series like Vividha. In addition to incense sticks, the 
company produces sambrani cups.

According to market sources, Ullas is planning to launch 
a dhoop stick product in the Rs. 10 segment, promising 
unmatched quality.
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Consumption of inexpensive incense 
products in rural areas

Sugandh India has conducted a thorough study on the 
incense industry, encompassing business, production, 
and marketing in Chhattisgarh. This report, compiled 
after detailed consultations with manufacturers, 
distributors, and retailers, highlights that a signifĳicant 
portion of the state population resides in rural areas. 
Over 70% of the rural population burns between ten and 
twenty incense sticks daily, with minimal concern for 
fragrance or quality. This practice arises because the 
deities worshipped by the tribals and villagers are in open 
spaces, trees, and mountains. Consequently, incense is 
burned in open spaces primarily to produce smoke for 
worship. These consumers typically seek products in 
packs of half a kilogram or one kilogram, priced at ₹100. 
Urban areas, in contrast, exhibit a preference among the 

middle class for medium-range products. The expansion 
of mining activities in Chhattisgarh has led to a rise in 
corporate offfĳices, malls, large stores, showrooms, and 
afffluent populations. This economic growth has spurred 
an increasing demand for premium products. As a result, 
products priced between ₹1 and ₹2,500 are available from 
Raipur across Chhattisgarh and into some neighbouring 
districts of Odisha.

Dominance of premium and medium 
products from Bangalore, Indore, and 
Ahmedabad

Premium-quality incense from Bangalore dominates 
the market, with medium-range products from Indore in 
Madhya Pradesh and Ahmedabad also in high demand. 
While Delhi brands hold a smaller share, local 
manufacturers enjoy the monopoly of kilogram-priced 
agarbatti. Companies from Bangalore, Ahmedabad, and 

Dominance of Kilogram-Priced Incense Sticks

Nestled in nature, Chhattisgarh was established 25 years ago and continues to captivate with its natural beauty. With 
a population of 30 million distributed across rivers, mountains, forests, and waterfalls, 70% of its inhabitants reside in 
rural areas and forests. This region boasts signifĳicant mineral wealth, including iron ore, zinc, copper, and diamonds, 
while its forests are abundant with herbs, tendu leaves, and various forest products. Beyond Raipur (the capital of 
Chhattisgarh), only Bilaspur, Korba, and Ambikapur exhibit substantial development. As a result, Raipur has emerged 
as the epicentre for wholesale consumer goods, extending its supply network to neighbouring Odisha. In the agarbatti 
industry, over 50% of the market revolves around kilogram-priced agarbatti, with approximately 40% falling into the 
medium-quality category and less than 10% comprising high-quality premium incense products. Raipur and its 
surroundings account for over 90% of the kilogram-priced agarbatti production, with these sticks retailing at ₹100 per 
kilogram. Medium-range products, with an MRP of ₹70, are available at ₹50, while those priced at ₹140 have a selling 
price of ₹100 in zipper packs, typically weighing 100 grams. Notably, in Chhattisgarh, incense products are predominantly 
used for religious purposes rather than as mood enhancers or environmental fragrances. Economic growth has pushed 
a mere 5% of the middle class to buy premium products

CHHATTISGARH MARKETMARKET REPORT
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Indore have established depots and super stockists in 
Raipur. Key premium brands include Balaji, BIC, Parimal 
Mandir, Bharat Vasi, Ullas, Oriental, Sarathi, Bansi, Big 
Bell, Pareen, Vijay, and Mansi also offfer medium-range 
products. Balaji brand 100g zipper pack, priced at ₹50, is 

notably in demand. Market reports indicate a growing 
trend in rural areas towards zipper packs priced at ₹50 
and ₹100, as opposed to those priced at ₹10 and ₹20. 
Consumers show a clear preference for products with 
more weight or quantity. Zed Black leads in the medium 
range, attributed to its strong marketing and supply 
chain, with its 3-in-1 and Panchdeep products performing 
exceptionally well. Other brands with varied market 
presence include Cycle, Bharat Darshan, Big Bell, Sarathi, 
Siddhi Fragrance, Satya, Kuber, Param, Oswal, Aagaaz, 
Alaukik, Savitri, Topsi, Karnataka Fragrance, Tez, Real 
Fragrance, Vasant, DC, Shah Fragrance, Flourish 
Fragrance, Jesal, Nishan, RC, Family, Celebration, 
Kalpana Ullaas, Parimal Mandir, Dali, Sandesh, Sujata 
Sugandhalaya, Shagun Incense, Zebra, Forest, Charbhuja, 
Omega, Raunak, Jayant,. Local brands in the ₹100 per 
kilogram segment, such as Ahuja Lakshmi Incense, 
Upasana, Kashi Mathura, and Shivalik, also feature 
prominently. Market reports forecast the imminent 
production of 5-kilogram packs of incense. Products 
from Nagpur or Maharashtra, however, exhibit negligible 
demand in this market.

Agarbatti accounts for around 90% of the 
incense market

Market reports reveal that agarbatti dominates 
approximately 90% of the incense market here, while 
bamboo-less products make up just over 10%. Agarbatti 
remains the primary choice in rural areas. Among dhoop 
(incense), wet dhoop is more popular, though dry dhoop 
and dry sticks are gaining traction. In the premium 
segment, Balaji is performing well and Zed Black’s 
Manthan leads in the economy segment. A Ravi Rag, a 

premium wet dhoop priced at ₹125 MRP, is also 
noteworthy. Brands like BIC, Big Bell, Charbhuja, and 
Bansi have a strong market presence. In the economy 
segment,Balaji, Bansi, and Charbhuja are key players, 
with Jahnvi, a Delhi-based company, also showing robust 

performance. Hari Darshan and Dev Darshan maintain 
their market share. Dali Fragrance, Parin are prominent 
in the premium dhoop stick category. Balaji incense sticks 
remains highly sought after despite the higher price. Its 
250g packs of Chandan, Rose, and Khus are selling for 
₹2000. A new 12-stick pack from Balaji, priced at ₹600, 
has also recently launched. There is an increasing demand 
for agarbatti packs of 25-30 sticks priced at ₹100, and 
during festival periods, the demand for premium 
products experiences a notable surge.

The low trend of Sambrani but the 
dominance of Naivedya

Naivedya by Cycle commands a 50% share of the 
Sambrani cup market. The lower popularity of Sambrani 
is due to its ₹50 retail price. Although Naivedya is sold for 
₹60– its superior quality makes it the preferred choice 
among consumers. The trend for Sambrani cups has 
emerged only in the past two to three years, with various 
brands competing for market presence. Oriental and 
Balaji’s Chandan  are performing well in perfume and 
roll-ons despite their premium pricing, alongside Asma 
and Arochem. 

Hari Darshan dominates the Chandan Tika market. 
Swaminarayan leads in camphor sales, with Mangalam, 
Saraswati, and Shivalik also holding market share. 
However, local demand for camphor primarily comes 
from Gondia in Maharashtra, which exhibits the highest 
consumption. Market reports indicate that Raipur 
customers typically spend between ₹200 and ₹500 per 
month on incense, with premium brands purchased for 
₹1,000 to ₹2,000. Approximately 60% of customers 
specifĳically request premium brand names.
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ZED Black dominates Rajnandgaon; local products 
command 70% of the market: Ravi Kumar Gupta

Indore-based brand ZED Black commands a substantial 
presence in Rajnandgaon (Chhattisgarh). Mr. Ravi 
Kumar Gupta, the owner of Gupta Agencies, has been 
involved in the agarbatti business for the last 15 years. 

In an interview with Sugandh India, he revealed that Indore-
based branded companies dominate 60% of the local 
market. Bengaluru accounts for 30%, while products from 
Ahmedabad and Maharashtra make up the remaining 10. 
Mr. Gupta attributed his entry into the agarbatti industry to 
his uncle. He operates a similar business in Durg 
(Chhattisgarh). Gupta Agencies manages brands such as 
ZED Black, Cycle, Balaji, Satya, Siddhi Fragrances, and 
others in Rajnandgaon, serving urban and rural areas. Mr. 
Gupta highlighted that 70% of the agarbatti market in Durg 
is for bulk-size products with extra-long sticks, favouring 
local production. The remaining 30% of demand is for 
quality and better-scented agarbattis. Packs of 100 to 150 
grams and 300 grams, priced at ₹50, are especially favoured. 
He noted that depots for ZED Black, Cycle Pure, and other 
brands are in Raipur, from where he sources his supplies. 
All products from these companies are in high demand.

In response to a question from Sugandh India, Ravi 
Kumar Gupta noted that over the past fi ve years, there has 
been an increase in the popularity of dhoop (agarbattis) 
and dry sticks. Premium products from brands such as 
ZED Black, Cycle, Moksh, Darshan, and Balaji are also 
popular in the area. He pointed out that both dhoop and 
agarbattis from ZED Black are well-received, with local 
preferences leaning towards pungent-fragrance agarbattis. 
The trend for dhoop and dry sticks is around 20% compared 

to agarbattis, taking up 80% of the market share. Since 
people in Rajnandgaon mainly use agarbattis and dhoop for 
religious purposes, they fi nd premium products somewhat 
less appealing. Among dry sticks, the ₹20 pack of ZED 
Black is the most sought-after. 

Following this, brands such as Balaji, BIC, and 
Bharatwasi also have a presence in the market. Wet dhoop 
is sold at ₹20 per pack, with an MRP of ₹30. Products from 
ZED Black, Balaji, and Satya are in demand, with Balaji 
and Satya’s white sticks being particularly favoured, while 
ZED Black’s black sticks also remain popular.

In response to a question, he explained that incense cones 
are preferred because they do not require a stand like dhoop 
sticks. Sambrani cups are less popular due to their high cost, 
ranging from ₹4 to ₹5 per piece. He observed that 70% of 
the products sold are from local producers, who focus on 
quantity over quality, with prices around ₹100 per kilogram, 
making them very popular. Although camphor products 
from Nagpur and Gondia are everyone’s choice, branded 
camphor has yet to establish a market here. Mosquito 
repellents such as Relax and other brands from Ahmedabad 
are favoured. Premium mosquito repellent agarbattis sell 
between ₹60 and ₹70, but cheaper alternatives are preferred 
in this category. He also noted that, on average, individuals 
spend approximately ₹100 per month on incense products, 
with some customers now requesting specifi c products 
by name. He added that the shift from handmade to 
machine-made production has signifi cantly increased both 
competition and sales, which bodes well for the future of 
the industry.
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In a conversation with Sugandh India, Mr Bhojani 
explained that their business began with a grocery store. 
His brother-in-law in Bilaspur was already involved in the 
incense stick industry, which inspired them to start their 
venture. They initially took on the agency for the Allied 
brand. They also have their own manufacturing but in 
limited amounts. Radhika Sugandh Bhandar, owned by 
Jatin Bhojani, are the C&F for Real Fragrances Pune. They 
also sell products of Karnataka Fragrances, Forest, 
Charbhuja, Omega, Raunak, Jayant Mumbai, Big Bell, 
Moksh, and Gujarat-based Bimal brand. They primarily 

The market for ten rupees incense products in Chhattisgarh is vanishing just like other states. 
On the contrary, the demand is growing for 100 to 200 grams branded products priced at 

₹50 and ₹100. Mr Jatin Bhojani, head of firm Radhika Sugandh Bhandar is a prominent distributor in 
Rajnandgaon (Chhattisgarh) who is also the C&F for Real Fragrances Pune has been 

active in the incense stick business for thirty years. In an exclusive interview with Sugandh India, 
he revealed that products with an MRP of ₹50 and ₹100, ranging from ₹70 to ₹120, 

are the most popular. The market for ₹10 products is shrinking because consumers now prefer higher 
quality items with more sticks and greater weight. His daughter, Mr Diya Bhojani, added that the 

decrease in ₹10 packs is due to a growing demand for scented fragrances with more sticks.

deal with Bangalore-based companies. Additionally, they 
manage Real Fragrances and cover the entire state of 
Chhattisgarh as their C&F. For other companies, they 
oversee nearly all of Chhattisgarh, including the 
Rajnandgaon district. He noted that while the incense stick 
market remains dominant, the trend for bamboo-less is 
gradually increasing. Currently, bamboo-less has a 30% 
market share, while incense sticks dominates with a 70% 
share.

In response to questions about the premium market, he 
noted that sales rise significantly during festivals. Even 

Ten rupee incense products are disappearing 
from the Rajnandgaon market: Jatin Bhojani
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though products priced at ₹50 and ₹100 are generally the 
most popular, the demand for Real Fragrances ₹250 packs 
is growing. Real Fragrances products are top sellers in this 
market. Other brands like Zed Black, Cycle, Moksh, Forest, 
Bharat Darshan, and Bharatvasi also feature prominently in 
sales. There is more demand for dry sticks. Bamboo-less 
are mostly long dry sticks and are less popular. He 
highlighted that Real’s products with MRPs of ₹50, ₹100, 
and ₹200 are the best sellers. Additionally, brands like 
Basant, Big Bell, and Balaji have a presence in the market. 
For wet dhoop, ₹50 packs from Big Bell, Balaji, and Moksh 
are distinctly popular.

In response to a question, Mr Bhojani noted that 
agarbatti and dhoop are seldom used as mood enhancers, 
with most purchases being for religious purposes. He 
observed that locally produced, inexpensive products have 
lower sales in Chhattisgarh, particularly 1 kg packs priced 
at ₹100, which are quite rare. In Rajnandgaon, products 
from Bangalore and Pune are more popular, while items 
from Indore are also available due to their proximity. The 
market for cones and cups is quite limited. Although 
Sambrani cups and cones are uncommon in Rajnandgaon, 
they are somewhat present in Raipur. For camphor, only 
products from Gondia are in demand. The big camphor 
companies have less presence in the market and they are 
not even actively targeting this market.

Mr Bhojani noted that sales of attar are not significant 
here. Only Mumbai’s Alnuaim and Ratlam’s Arochem 
brands are popular. In the premium segment, Balaji also 
holds a small market share. Typically, products with an 
MRP of ₹300 are sold. 

He mentioned that 8 out of 10 customers purchase 
agarbatti and dhoop products by brand name. On average, 
a retail customer spends between ₹400 and ₹500, while 
those buying premium quality products spend between 
₹5,000 and ₹10,000 per month.
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Chhattisgarh has an incense market worth 
₹500 crore: Prakash Chand Kundaliya

Incense market struggling with a 
shortage of skilled salesmen 

Chhattisgarh is emerging as a rapidly expanding 
market for the incense industry, serving as a 
supply hub for the entire state, as well as 
neighbouring regions such as Odisha and 

Vidarbha in Maharashtra, with Raipur as the capital. This 
growing market has propelled the incense industry in 
Chhattisgarh to a valuation of approximately 500 crore 
rupees. Mr Prakash Chand Kundaliya of Kundaliya 
Agencies, a leading figure in Raipur’s incense distribution 
sector, noted in a conversation with Sugandh India that 
the incense industry faces increasing challenges. The 
agarbatti business relies heavily on marketing networks, 
necessitating constant communication with distributors 
and retailers. The primary challenge is the shortage of 
skilled salespeople, despite the doubling of salaries. Even 
with high unemployment rates, finding competent 
salesmen remains a significant issue. Additionally, 

Kundaliya highlighted that a major factor contributing to 
this challenge is the shift towards online marketing for 
various products.

The Kundaliya Agency, established in Raipur in 1989, 
is led by Mr Prakash Chand Kundaliya, who has been 
active in the business for 35 years. Kundaliya’s father 
previously operated a grocery store in Chirmiri, which 
had a modest share of five and ten per cent in incense 
sticks. After completing his studies, Mr Kundaliya began 
working at the newly opened Onam Agarbatti Company 
depot. He gained valuable insights into the industry. He 
subsequently launched his firm and initially focused on 
the Onam brand, which was highly successful then. Over 
the years, he expanded his portfolio to include brands 
such as Parimal Mandir’s Bharatvasi, Patil Parimala 
Works Bangalore’s Ullaas, Jagat Dali, and Ahmedabad’s 
Nishan. Today, Kundaliya Agencies manages a variety of 

Kundaliya Agencies is a leading firm in 
Raipur incense market 
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brands: Sandesh, A Ravi Rag, Sujata Sugandhalaya, 
Shagun Incense, JS Khedawala, Zebra, and Nishan. The 
agency serves as a super stockist in Chhattisgarh, 
providing supplies statewide and beyond to select areas 
in Madhya Pradesh and Odisha. Hitherto, they distributed 
Dali products in Vidarbha and Maharashtra. In response 
to a question, Mr Kundaliya noted that their network 
comprises approximately 120 distributors. In addition, 
company salesmen manage retailing independently. He 
detailed that the company supports sampling and 
periodically offers schemes. Distributors receive a gift 
with each carton.

In a conversation with Sugandh India, Mr Kundaliya 
emphasised the substantial potential of the incense 
industry in Chhattisgarh. Once considered a weak 
market, it now supplies half of Odisha, parts of Madhya 
Pradesh, and extends into Vidarbha. Besides being a 
central hub for incense products, Raipur is a thriving 
consumer market. Shoppers from neighbouring states 
regularly travel to Raipur for their purchases, which 
explains why most companies have their C&Fs (Carrying 
and Forwarding Agents) based here.

Mr Kundaliya highlighted that the market is robust 
for both economy and premium products. Zipper packs 
priced at ₹50 and ₹100 are especially popular with ₹100 
packs containing 300 to 500 grams are also in high 
demand. Local products, such as one-kilo packs priced at 
₹100, hold almost half of the market share. Both local 
and branded products thrive equally. However, while 
local products are more affordable, they often 
compromise in quality and fragrance compared to 
branded alternatives and usually lack prominent brand 
names. Despite their lower prices, many local products 
suffer from poor branding.

In response to a question, Mr Prakash Chand 
Kundaliya noted that the market for bamboo-less 
products is steadily growing. Both wet and dry dhoop 
sticks are in demand. While agarbattis are mainly used 
for worship and prayers. Their consumption as mood 
fresheners or fragrances is limited compared to their 
applications in foreign countries or large metropolitan 
areas. Mr Kundaliya highlighted the popularity of 
reputable brands such as ZED Black’s 3-in-1. Moksh’s 
Aakash Phool and Champa, along with Cycle Pure and 
Ullaas, also hold a strong market presence. Demand for 
premium products has increased recently, particularly 
for packs of 25 to 30 sticks priced at ₹100. This uptick is 
linked to rising income levels due to coal and mineral 

mining in the area. He also informed Sugandh India that 
premium product demand peaks during festivals. He also 
mentioned that Sujata Sugandhalaya’s Omkar Sai has 
consistently performed well over the past 25 years. Other 
popular products include Dhoop-Chaon Mumbai, 
Kashmiri Musk, Golden Flora, and Balaji’s Chandan 
Dhoop. He highlighted that the market share for bamboo-
less products is growing. The premium segment qualifies 
approximately 10% of the market, with the remaining 
90% filled by economy and local products.

In response to a question from Sugandh India, he 
clarified that the Chhattisgarh market is unaffected by 
the influence of the neighbouring state of Maharashtra. 
For example, while bundle packing is popular in Nagpur 
and Vidarbha, which border Chhattisgarh, it is not in 
demand within the Chhattisgarh region. He observed 
that brands from Ahmedabad differ from those in 
Bangalore. Ahmedabad’s White incense sticks maintain 
a strong market presence, whereas Bangalore’s incense 
sticks are predominantly Black. Brands such as Nishan, 
Zebra, and Siddhi from Ahmedabad hold a substantial 
share of the local market. Mr Kundaliya noted a growing 
trend for dry sticks. Major companies now offer a diverse 
range of products, including agarbattis, dhoop, dry 
sticks, cones, and hawan materials. Previously, dhoop 
products from Delhi and Chandigarh were more popular 
in the region, but now all companies produce these 
products. Brands like Hari Darshan, Dev Darshan, and 
God Gift are available, with ZED Black’s Manthan 
leading the market. He attributed ZED Black’s success 
to its robust marketing network and its origins in Indore.

In response to a question, Prakash Chandra Kundaliya 
noted that the use of Sambrani cups has emerged as a 
trend over the past two to three years and is experiencing 
gradual growth. Among these, Cycle Pure’s Naivedya is 
the most popular, with A Ravi Rag and several other 
companies also establishing a presence in the market. 
Kundaliya observed that the average consumer purchases 
incense products worth ₹300 to ₹400 each month. 
Additionally, consumers seeking premium quality 
products spend ₹1,000 or more. He noted a shift in 
consumer behaviour, with 5 to 6 out of 10 individuals 
now selecting products based on brand name. Looking 
ahead, Kundaliya expressed optimism about the future 
of the incense industry, asserting that its prospects are 
very promising. He emphasized honesty and quality will 
drive the brand, while those who are negligent will 
ultimately be pushed out of the market. 
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In the state, Kriplani Industries is a well-known name for selling 
premium-quality products, which is why several senior Congress 
leaders, including former Chief Minister Bhupesh Baghel, Former 
Mayor Pramod Dubey as well as corporators, legislators, and VIPs, 
frequently purchase incense from them. In an interview with 
Sugandh India, he mentioned that agarbatti and dhoop markets in 
Chhattisgarh and Raipur have a lot of potential. Although, it’s a 
market for economical incense products: the scope for premium 
products is also growing. He emphasized that his company is 
pushing on the premium segment. While inexpensive products sell 
more, they often lack fragrance and quality. As a result, customers 
are not very loyal to them. In contrast, once a premium brand is 
established with effort, it tends to have long-term success. In this 
region, premium products like Balaji’s ₹50 for 100 grams in zipper 
have the largest market share.

In response to a question, he stated that it is not right to say that 
only inexpensive products are in demand in Chhattisgarh. There is a 
10% market for high-quality premium products. Medium-range 
premium products hold a 40% market share. However, premium 
products with an MRP of ₹70 have a 60% market presence here. He 
noted that while there are indeed many rural areas, even there, 
demand for premium products is increasing. People are moving 
from ₹10 and ₹20 MRP products to ₹50 and ₹100 products. He 
explained that the price at which they sell premium products is such 
that local products would cost three times as much. Nonetheless, it 
is true that 50% of the market still prefers inexpensive products. 
People often seek more sticks and larger quantities. However, 
branded products are doing well in almost half the market segment. 

Kriplani Industries has been selling premium 
incense products for decades in Raipur 

In Chhattisgarh, Kriplani Industries has been involved 
in the distribution and marketing of agarbatti for over 
four generations. Today, they handle more than three 
dozen pan-India brands of incense and dhoop 
products, including Balaji, BIC, Oriental, Sarathi, Bansi, 
Big Bell, Pareen, Vijay, Mansi, Divya Incense Janhvi, 
KK, Rajdhani and Siddhi Fragrances. The company sells 
Balaji the most. Devesh Kriplani, the head of Kriplani 
Industries, mentioned in an interview with Sugandh 
India that they cover the entire Raipur city and all 
districts of Chhattisgarh, with a substantial network of 
around 100 distributors. Besides Raipur, his company 
supplies premium incense products in Odisha as well. 
He shared that his grandfather, Mr Govindram Kriplani, 
and his father, Mr Deepak Kriplani, started this 
business. Fifty years ago, his grandfather began the 
incense stick business. Initially, they sourced products 
from local manufacturers and distributors in Raipur. 
Later, his father started procuring goods directly from 
companies. When I took over the firm 10 years ago, I 
started dealing with companies directly. Now, with 
our fourth generation involved in the business, we’ve 
established an extensive marketing network 
throughout Chhattisgarh.
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Products with an MRP of ₹70 sell for ₹50, and those with an 
MRP of ₹140 sell for ₹100. He mentioned that even among 
branded products, there is a preference for larger quantities, 
which is why larger zipper packs are popular.

In response to a question, Devesh Kriplani said that among 
the top 5 best-selling products in the current market, Balaji and 
Zed Black are the most popular. Both of these are medium-range 
products in jars. He mentioned that while the Cycle brand is in 
the market, its Naivedya Sambrani Cup sells the most. In addition 
to Bharatwasi, Bharat Darshan, Big Bell, BIC, and Sarathi, 
Ahmedabad’s Mansi Fragrances also sell very well. He added 
that incense products from Ahmedabad are more prominent vis-
à-vis Nagpur and Maharashtra. Reason: Maharashtrian 
companies supply products directly, which affects their market 
presence. He noted that Bangalore products are top-notch in 
quality, even though their prices might be slightly higher. After 

Ahmedabad’s Mansi, Siddhi Fragrances also performs well. 
Moreover, there is a decent market for Nishan, Arsi, Jesal, 
Parivar, Utsav, and Kalpana brands.

Devesh Kriplani hinted at Sugandh India on rumour mills 
about the use of bamboo sticks incense. A negative image based 
on social and religious values leading to customers shifting to 
bamboo-less products. These are generating 30% of sales. 
Despite this, agarbatti remains the most in-demand product, 
especially in rural areas where such rumours are not prevalent, 
making agarbatti particularly popular there.

He noted that wet dhoop is in higher demand compared to 
dry dhoop, and all incense companies are producing both dry 
dhoop and bamboo-less products. In the premium segment, 
Balaji leads in wet dhoop while Zed Black’s Manthan is the top-
selling product in the economy. Among premium wet dhoop, 
Krishna Kala’s A Ravirag, priced at ₹125 MRP, is also quite 
popular. BIC, Big Bell, Charbhuja, and Bansi are well-selling 
brands, while Balaji, Bansi and Charbhuja also perform well in 
the economy segment.

Devesh Kriplani mentioned that Janhvi’s dhoop is performing 
well in the economy segment. Hari Darshan is also available 
here. Zed Black’s black dhoop is quite popular, whereas other 
companies’ black dhoop is less preferred. Dev Darshan has a 
significant market presence. Products from Dali Fragrance, 
Pareen Fragrance, Mansi, BIC, and Balaji are all performing 
equally well in the dhoop-stick market. He noted that in the 
Sambrani Cup market, 50% is dominated by Cycle Naivedya. 

The remaining half is shared among other brands. While the 
retail price for Sambrani Cups from other companies is ₹50, 
Naivedya is priced at ₹60 due to its superior quality. Kriplani 
also mentioned that New Oriental Agarbatti Company’s range 
of attars and roll-ons are popular. Although Balaji’s Chandan 
and Fantasia are expensive, they are well-liked by many. Big 
Bell’s low-priced Black Musk and Rose attars, priced at ₹400, 
are also in demand, followed by Oriental’s products. He 
observed that attars priced at ₹5 and ₹10 are commonly used for 
worship rituals. Ratlam’s Arochem is also popular. In the 
Chandan Tika segment, Hari Darshan has the largest market 
share and is the most sold.

He explained that the market for bamboo-less products is 
expanding quickly. When asked if the demand for premium 
products is only during festivals, he clarified that it is not the 
case. Premium products are sold all year round. When a 

customer comes in, they are given premium items, which 
encourages repeat business. When customers visit, they are 
offered premium items, which fosters repeat business. Regular 
customers for premium products include those who buy 250 
grams for ₹2000. Chandan, Rose, Oudh and Khus are premium 
options available at this price made by Balaji, which is greatly 
appreciated by customers. He also noted that Balaji has recently 
launched a product with 12 sticks priced at ₹600 attracting lots 
of customers. Additionally, Balaji’s soap has entered the market, 
available in Chandan and Rose fragrances, with an MRP of ₹70 
for 100 grams. There was also a ₹1000 soap launch from Balaji, 
which is successful in Punjab and other states.

In response to the question about who the main customers 
for premium products are, Devesh Kriplani said that his father 
was a corporator, which is why many senior Congress leaders 
come to their place for meetings. After these meetings, most 
people also make purchases. Premium customers include those 
from large showrooms for clothing and jewellery, hardware 
stores, paan shops, grocery stores, and homes where premium 
agarbatti and dhoop are used. Additionally, sales increase during 
festivals. He mentioned that typically, a middle-class customer 
spends between ₹400 and ₹500 per month, while higher spenders 
spend even more. In response to another question, he noted that 
Swaminarayan is the most popular brand for Camphor, followed 
by products from Mangalam and Saraswati. He also mentioned 
that local products from Gondia are available and sold directly 
in the market. Generally, about 60% of customers request 
incense and dhoop products by their specific brand names.
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Demand for incense sticks from 
Indore and Gujarat on the rise: Kailash Gupta

In response to a question from Sugandh India, Mr 
Gupta explained that he has been working in the 
incense stick business in Raipur for 24 years. 
Previously, he was in Durg (Chhattisgarh), where his 

ancestors operated a grocery store. A 125-year-old shop 

named Hanuman Lala is still in business. Mr Gupta explained 
that he ventured into the incense stick business due to his 
father’s strong interest in fragrances. Rajshree Marketing 
represents brands such as Savitri, Topsi, Pioneer, Alaukik, 
Diamond, and Jai Bhawani in the districts around 

Bengaluru was once the leader in the incense stick market in Raipur (Chhattisgarh). 
Over the past few years, however, none of the states maintained such dominance. Gujarati incense 

brands have seen an increase in demand in Raipur. This insight comes from Mr. Kailash Gupta, the head of 
Rajshree Marketing, who has been involved in the incense stick business for 50 years, in a discussion with 

Sugandh India. Mr. Gupta noted that no brand has achieved notable success in recent years. While Sugandh 
Shringar enjoyed prolonged popularity, there is no longer a pan-India brand of similar prominence. Today, 
no company has a monopoly. If a brand offers its product at ₹80 MRP, other companies, including newer 

ones, provide products of comparable quality at lower prices. As a result, competition has intensified, and 
the concept of a monopoly no longer applies. Kailash Gupta manages several firms and trades various 

products through these entities. However, the incense stick and dhoop business is run by Rajshree 
Marketing(Raipur) and Rajlakshmi Sales Corp (Taatiband). His Shivalik brand, featuring products such as 

Kashi and Mathura, remains quite popular in Chhattisgarh and Odisha.
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Chhattisgarh and Odisha. Mr Gupta highlighted that the 
incense stick market in this region is thriving. There is 
significant demand for both local brands and jumbo 
packs, which offer larger quantities at lower prices. This 
has intensified market competition. He observed that 
what was once a standard 50-gram pack has now been 

reduced to 18 to 20 grams, and the zipper pack, 
previously 200 grams, is now only 100 grams. Despite 
this, local producers continue to offer half-kilo packs at 
the same price and weight.

Mr Gupta informed Sugandh India that zipper 
packs with an MRP of ₹50 and ₹100 are experiencing 
the highest growth in sales. Rajshree Marketing 
collaborates with 45 distributors who supply products 
to districts in Chhattisgarh and Odisha. Gupta noted a 
signifi cant increase in dhoop sales, whereas the incense 
stick market is declining due to issues with bamboo 
sticks. Consumers prefer dry dhoop sticks over wet ones 
because the latter produces more smoke. In response to 
a question, he stated that incense sticks remain popular 
in villages. Highest sales occurring for products priced 
at ₹50 MRP. There is also a rising demand for items with 
an MRP of ₹100. He observed that families typically 
prefer to purchase a 400-500 gram pack each month. 
Reason: if they burn four sticks twice daily, they require 
a large pack to last the entire month.

In response to a question from Sugandh India, Mr 
Gupta stated that only branded products are popular at his 
establishment, although the market for local and quality 

products is growing. Local products often lack fragrance 
and have sticks that break easily, which leads consumers to 
favour branded items. He highlighted that the leading brands 
in this market are from Gujarat. Previously, Bengaluru had 
a strong presence. While some brands from Maharashtra are 
also present, ZED Black dominates. Gupta also noted a rapid 

increase in dry dhoop. Street vendors buy wet dhoop to repel 
mosquitoes and fl y in food and beverage establishments. 
Consumers prefer premium dry dhoop for homes and offi  ces 
priced between ₹20 and ₹100 MRP. He added that there is no 
signifi cant demand for loban or any specifi c fragrance here. 
People tend to favour strong scents, while light fragrances are 
less popular. However, Topsi’s loban is performing well. ZED 
Black’s Shri Phal dhoop sticks and Maa Kali’s red dhoop also 
sell well. Mr Gupta mentioned that Sambrani cups are less 
preferred due to their high cost, high smoke production, and 
quick burn time. Nevertheless, Pioneer, Alaukik, Savitri, and 
Topsi sambrani cups still have good sales. R

egarding camphor, Mr Gupta indicated that it is not very 
popular, and the available camphor lacks brand recognition. 
They produce camphor under their own Shivalik brand, and 
other popular camphor brands include Mangalam, Saraswati, 
and Oriental. Asma is performing well in the attar roll-on 
market. When discussing retail purchases,Mr Gupta noted 
that customers typically spend between ₹200 and ₹500 per 
month. However, as a wholesaler, his invoices usually start 
from ₹10,000. In Raipur, there is a demand for premium 
brands by name, including Balaji, Alaukik, Topsi, and 
Savitri.
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Shri Sukh Enterprises, a prominent wholesaler and retailer of Agarbatti and Dhoop products in 
Delhi-NCR, has witnessed a significant rise in demand for premium incense sticks. Collaborating 

with about 20 major dhoop batti companies namely; Real Fragrances, A Ravirag, Parimal Mandir, and 
Shankar Perfumery Works, the enterprise has expanded its operations beyond its original base in 

Khari Baoli, Delhi, to accommodate increased business activities.

In an exclusive interview with Sugandh India, Mr Mohit 
Wadhwani, CEO of ‘Shree Sukh Enterprises’ highlighted the 
evolving market dynamics. He noted that while Delhi’s 
market for incense products was once modest, it has now 
broadened considerably. Initially dominated by economy 
products, the market has shifted towards higher-value 
purchases, with customers now readily buying packets worth 
thousands of rupees.

Responding to queries, Mohit pointed out a preference 
among consumers in Delhi for dry sticks, cones, and 
sambrani cups over traditional agarbatti. He attributed this 
trend to religious considerations and the younger generation’s 
aversion to handling wet dhoop due to its manual preparation 
process. Regarding market challenges, Mohit discussed the 
transformation of distributors into retailers, intensifying 
competition and driving down prices. Despite these 
challenges, he observed a balanced market of 50-50 between 
incense sticks and bamboo less products and in bambooless 
the dry products have 70% share while wet incense has a 
30% market share in Delhi-NCR, with both premium and 
economy segments thriving.

Mohit highlighted the popularity of specific products, 
such as Parimal Mandir’s Chandan and Rose, A Ravirag’s 
Royal Amber and Royal Sandal, and Pune’s Laxmi 
Sugandhalaya’s Gayatri in the premium segment. He also 
noted the strong performance of Pareen in the dry sticks 
category and praised Ravirag’s Royal Essence for its long-

lasting fragrance. Discussing consumer preferences, Mohit 
emphasised the demand for affordable yet quality products, 
with zipper and pouch packs priced between ₹40 to ₹50 
proving particularly popular. Apart from this, there is a lot of 
variety in cups too, which range from ₹400 per dozen to 
₹1200.

Mohit shared that there is a demand for products made of 
sandalwood, oud, frankincense and cow dung in Sambrani 
Cup. Panchjanya is very popular here and A Ravirag’s 
sandalwood and Woodies’ Cup are being liked a lot. On the 
question of Sambrani Stick, he said that Patna’s Sugandhi is 
unmatched and it is more popular. On sandalwood tilak, he 
said that he himself sells Madurai’s Sudarshan. Apart from 
this, there are products from many other companies. 

The specialty of Sudarshan is that if applied in the 
morning, it remains the same throughout the day. On 
camphor products, he said that brands like Saraswati and 
Mahalakshmi are popular. One problem in the camphor 
market is that there is a lot of adulteration. Camphor is 
available in Khari Baoli wholesale market for 12-1300 
rupees per kg, but it is also available for ₹400. He said that 
we sell Ambavat’s camphor through Shree Sukh Enterprises. 
On perfume and roll on market, he said that he keeps South’s 
India’s Javadu powder, which is natural. People in south 
India add it to water and take bath. People of South India 
emphasize on natural and quality, whereas perfumes and roll 
ons depend a lot on chemicals.

Delhi-NCR witnesses surge in premium incense stick demand,
 says Shri Sukh Enterprises chief Mohit Wadhwani
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Ashok Babulal Desarda, who has been 
engaged in the incense and dhoop business 
in Pune for 14 years, informed Sugandh 
India that he ventured into this sector due to 

its straightforward nature. However, he noted that competition 
has led to a decline in profit margins. Initially, he operated a 
grocery store, but it was unsuccessful, prompting him to 

Incense business is good but profit 
margin is shrinking: Ashok Desarda

acquire the Shalimar brand agency, which proved fruitful. 
Currently, he manages the distribution of Siddhi Fragrances, 
Ahmedabad  and Nikhil Bengaluru throughout Pune. Desarda 
primarily focuses on retail, while his son oversees wholesale 
operations, supplying not only within the district but also to 
Baramati, Daund, and Khed among other areas. The firm 
collaborates with 15 distributors, ensuring supplies to both 
urban and rural locations.

In response to queries, he acknowledged that, despite the 
business being generally favourable, competition has squeezed 
profit margins to merely five per cent. He elaborated that 
Pune’s market accommodates a variety of brands, with a split 
of 60% economy and 40% premium products. Customers’ 
individual preferences dictate product supply. The ₹50 
incense, with an MRP of ₹70, is the most popular item. Dhoop 
and dry sticks range from ₹10 to ₹100 in MRP. He further 
noted that incense sticks constitute 70% of sales, while dhoop 
accounts for 30%. Wet dhoop is particularly favoured due to 
the frequent rainfall. Desarda confirmed that his keeps all 
Siddhi products. Additionally, Mira, priced at ₹20 and sourced 
from Ulhasnagar, also performs well. Dry sticks are available 
with MRPs of ₹10, 25, 50, and ₹100. The Sambrani cup 
market is primarily served by Siddhi and Nikhil, with both 
brands performing robustly. Nikhil’s perfumes are also in 
demand. Camphor products have a limited market presence, 
leading to a lack of prominent brands, though Number One, 
111, 909, 753, and 733 are available. Tika is less popular in 
this market. He concluded that due to heightened competition, 
profit margins have diminished significantly. 
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चंदन के पेड़ क  लकड़  काटने, ापार करने और उसके कसी 
भी प म खर द-फरो  करने अथवा नय त पर बीते कई वष  
से रोक लगी है, जसके कारण पर ूमर , कॉ े टक, मे ड सन, 
अगरब ी उ ोग स हत अ  उ ोग बरु  तरह से भािवत ह। दशे म 
इस व  कोई भी क य संदल वडु नीित न होने से उसक  कसी भी 

प म खर द , िब , ट सपोटशन और भंडारण पर पूर  तरह रोक 
ह।ै रा  र पर सबके अलग-अलग कानून है, जससे भारतीय 
उ ोग बरु  तरह भािवत हुआ है, जब क दु नया भर म भारतीय चंदन 
क  लकड़  और तेल क  भार  म ग ह।ै चंदन क  लकड़  को लेकर 
क  सरकार ने 2 वष पूव क य नीित बनाने क  या शु  क  
थी, ले कन वह बहुत धीमी गित से चल रह  ह।ै इसको देखते हुए 
क य सड़क प रवहन एवं राजमाग मं ी नितन गडकर  ने क य 
वन मं ी भूप  यादव को प  लखकर कहा ह ै क वह ज  से ज  
क य नयम  का नध रण कर। ात होगी भारतीय चंदन दु नया 
भर म िव ात ह।ै दु नया के कई दशे  म चंदन क  लकड़  क  कुछ 
सामा  वेरायट  िमलती है, ले कन भारत का चंदन अपनी बेहतर न 
ा लट  और उ  गणुव ा वाले आयल के कारण िव  िव ात 

ह।ै दशे म अवैध प से नौकरशाह  और पु लस क  जानकार  म 
चंदन लकड़  का कारोबार चल रहा है, ले कन कानून स त ढंग से 
काम करने वाले कारोबा रय  को संकट का सामना करना पड़ता ह।ै 
क  सरकार ारा चंदन नीित बनाने और उसके लए नितन गडकर  
के प  लखने से पर ूमर  उ ोग बहुत उ ा हत ह ैऔर उसके 
मखु लोग  ने ापक ागत कया ह।ै
क य मं ी नितन गडकर  ने वन मं ी भूप  यादव को 28 

जलुाई 2024 को प  लखकर कहा ह ै क म आपको चंदन नीित के 
मामले म सहयोग करने के अनरुोध के साथ प  लख रहा हू।ं उ ने 
कहा ह ैक डॉ र एच एस अनंत प नाभ चंदन उ ादन के िवशेष  
ह और वह मझेु जानते ह। जैसा क उ ने और मेर संसद य े  क  
कुछ कंप नय  ने यं ल खत ापन म अनरुोध कया ह ै क चंदन 
के उ  उ ादन को देखते हुए और कसान  के हत म चंदन नीित 
क  समी ा और उ चत संशोधन क  आव कता ह।ै मझेु िमले 
ापन म कहा गया ह ै क अ धक से अ धक कसान अपने खेत म 

चंदन क  खेती करने के लए आगे आ रह ेह। भारत सरकार पहले से 
ह  उ  ो ाहन द े रह  है, जससे कसान  का लाभ बढ़ाने क  
आव कता ह।ै भारत सरकार अब चंदन के तेल के नय त अनमुित 

चदंन खतेी व कारोबार के िलए बनगेी राष्ट्रीय नीित 
िनितन गडकरी 

न ेकें द्रीय वन मतं्री को िलखा पत्र 
परफ्यमूरी व अन्य उद्योग में खशुी की लहर, इंिडयन सदंल को 

वल्डर् माकेर् ट में िफर िमलगेा उसका स्थान: अतलु टंडन

द ेरह  है, ले कन लकड़  के नय त क  अनमुित नह  द ेरह  ह।ै दु नया भर म 
इ , दवा और कॉ े टक उ ोग म भारतीय चंदन क  भार  म ग है, ले कन 
इस पर ितबंध से नय त म बड़  बाधा ह।ै उ ने प  म कहा ह ै क मझेु 
कसान  और उ ोग के लोग  ने कहा ह ै क चंदन क  कटाई, प रवहन, 
भंडारण और सं रण म नयम  को आसान बनाने से चंदन के अवैध 
कारोबार को कम कया जा सकता ह।ै इससे अवैध िब  क  गितिव धय  
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पर अंकुश लगाया जा सकता ह।ै ापन म सझुाव  के सार श क  
सूचीब  कया गया है, जसम नौकरशाह  संबंधी परशा नय  को कम 
करने, ो ाहन दनेे और नय त नीित म संशोधन आ द से संबं धत मु  े
शािमल ह। अतः आपसे अनरुोध ह ै क इस मामले पर उ चत िवचार कर 
और उ चत स ापन के साथ नयम  के अनसुार सव म संभव सीमा 
तक सहयोग कर।

नितन गडकर  ने वन मं ी को भेजे प  के साथ उन त  को भी 
संल  कया है, जो कसान और उ ोग संगठन  के ित न धय  ने, उ  
स पा था। ापन के अनसुार भारतीय चंदन अपनी िव श  सगंुध और 
लाभ  के कारण दु नया म स  ह।ै इसके पाउडर का उपयोग स दय 
साधन, ा  देखभाल, पारंप रक दवाओ म कया जाता ह।ै इसके 
तेल का उपयोग सगंुध  उ ोग के अलावा पारंप रक दवाओ और कसर के 
उपचार स हत िविभ  ा  सेवाओ म कया जाता है, ले कन चंदन क  
अवैध कटाई और कारोबार करने वाल  के कारण यह बहुमू  उ ाद 
अिभशाप बन गया ह।ै इसके रोकथाम के लए सभी द ण भारतीय 
रा  ने सरु ा के कई कड़ ेकानून बनाए ह। 

वतमान ित म उपभो ाओ को इसका पाउडर ा  करने के लए 
लगभग 1 वष तक ती ा करनी पड़ती ह।ै इसका कारण यह ह ै क यह 
एक संवेदनशील व  ु ह।ै इस लए लकड़  खर दने वाले  को 
लकड़  को उसके ट सपोटशन के ज रए अपने गोदाम तक ले जाना पड़ता 
है, जसके लए एक ट जट परिमट क  ज रत पड़ती ह।ै य द यह कसी 
दसूर रा  से है, तो इस ट पी को चेक पो  पर ए चज करना होगा, 
जसके लए फाइल को चेक पॉइंट से रा  क  राजधानी से संबं धत 
काय लय तक भेजना होगा। इसम कम से कम 1 मह ने का समय लगता 
ह।ै य द इसम कई रा  से ट सपोट होना है, तो कई मह ने लग सकते 
ह। द ण भारतीय रा  म इसे लेने के लए आयात लाइसस क  
आव कता होती ह।ै कुछ रा  म इसे रखने के लए भी लाइसस क  
आव कता ह।ै 2-3 कलो क  मा ा से अ धक कोई भी चंदन लकड़  
नह  रख सकता। कुछ रा  म रा  के पास केवल खर दने बेचने और 
उपभोग करने का एका धकार ह।ै 

ापन म कहा गया ह ै क जब एक बार उ ाद वैध द ावेज के साथ 
खर दा जाता है, तो उसके पय  सबूुत होने चा हए। िविभ  चरण  म 

या दोहराने से बहुत समय लगता ह।ै लकड़  के उपयोग के बाद 
उसके अवशेष का उपयोग हवन साम ी या बखूर म कया जा सकता है, 
जो धूप पाउडर है, ले कन तकनीक  प से यह चंदन पाउडर अप श  
पाउडर ह।ै यह पाउडर भी वन नयम  के अधीन ह ैऔर इसे बेचा या 
खर दा नह  जा सकता। ापन म कहा गया ह ै क जब तक नौकरशाह  
क  बाधाओ को सरल नह  कया जाता ह।ै तब तक इसम सौदा करना 
आ थक प से लाभदायक नह  ह।ै 

िवदशे  म इसक  बहुत म ग ह ैऔर इसे नय त कया जा सकता ह।ै 
चंदन लकड़  से तेल नकालने व अ  प दनेे क  तकनीक केवल 
भारतीय  के पास ह।ै चंदन के तेल, टुकड़ , पाउडर और अप श  पाउडर 
के नय त म बहुत सार  बाधाएं ह। वतमान म इसे या तो े माकट या 
ऑ े लया, िवयतनाम, इडंोने शया आ द दशे  से मंगाया जाता ह।ै य द 
नयम  को सरल कया जाता ह ैऔर एक क य नीित बनती है, तो इससे 
भारतीय चंदन उ ोग फल फूल सकता ह ैऔर वह बड़ ेपैमाने पर िवदशेी 
मु ा भी दशे के लए जटुा सकता है, जब क अभी चंदन का आयात कया 
जाता ह।ै ापन म कहा गया ह ै क इस संकट से कसान भी अछूते नह  
ह। यह खेती करने के लए आकषक उ ाद ह।ै दशे के कई रा  म 
इसक  खेती शु  हुई है, ले कन कसान भी अवैध कटाई और चोर  करने 
वाल  के अलावा रा  सरकार के नयम  से डरते ह। इस लए इस पर 
एक क य नयम बनाने क  ज रत ह।ै
चंदन कारोबार के लए क य नीित बनाने और इस संदभ म 

नितन गडकर  के प  से मलया गर  संदलवडु आयल ड लर  के 
मखु अतलु टडंन बहुत उ ा हत ह। 50 वष से अ धक समय से यह 
कंपनी चंदन क  लकड़ , ऑयल, एस शयल ऑयल, खस आ द 
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पर ूमर  का उ ादन और कारोबार कर रह  ह।ै उ ने सगंुध इं डया 
से एक खास बातचीत म कहा क दो वष पूव क  सरकार ने चंदन खेती 
और कारोबार को लेकर रा  सरकार  से सलाह म गी थी। ता क एक 
क य नीित बन सके, ले कन उस पर बहुत धीमी गित से काम हो रहा 
था। अब क य मं ी नितन गडकर  ने प  लखा है, तो उ ीद ह ै क 
ज  ह  इस दशा म तेजी आएगी। उ ने बताया क क य नीित न 
होने के कारण चोर  छपे काम हो रहा ह।ै लोग  को आयात करना पड़ 
रहा है, जससे दशे को िवदेशी मु ा खच करनी पड़ती ह।ै 
उ ने बताया क बगलु  म एक कमेट  बनाई गई ह।ै वह ज  ह  

रपोट देगी। फर कोई क य नयम या कानून बन सकेगा। उ ने 
बताया क अभी चंदन क  लकड़  या उससे संबं धत कसी भी ोड  
के ट सपोटशन के लए अलग-अलग रा  म अलग-अलग नयम व 
कानून ह। द ण भारत म दो से तीन कलो तक ह  माल रखने क  
अनमुित ह।ै उससे ादा य द माल है, तो आपको सरकार क  अनमुित 
लेनी पड़ेगी। तभी आप उसे अपने फै , घर या गोदाम म रख सकते 
ह। इस लए अब लोग चंदन क  लकड़  न रखते ह ना ह  उसका काम 
करते ह। इस संदभ म सु ीम कोट क  भी लग आई थी क चंदन 
कारोबार के लए एक रा य कानून बनाया जाए, जो अभी तक नह  
बन सका ह।ै 
अतलु टडंन ने सगंुध इं डया के एक सवाल के जवाब म कहा क 

भारत म ितबंध  के कारण आज ऑ े लया दु नया का बड़ा चंदन 
हब हो गया है, जब क उसक  ा लट  भारत से बहुत ह  कमजोर ह।ै 
आज व  माकट म हम बहुत पीछे रह गए ह। सरकार ने चंदन तेल का 
ए पोट भी बैन कर रखा ह ैऔर इसका फायदा ऑ े लया और दसूर 
दशे  को हो रहा ह।ै वह बड़े पैमाने पर खेती कर ए पोट कर रह ेह। 
सरकार को इससे पहले बहुत रवे ू िमलता था, क ितबंध से 
पहले 45 टन चंदन तेल का नय त कया जाता था। उ ने कहा क 
चंदन क  लकड़  और तेल पर लोग  का मा लकाना हक नह  होता है, 
ले कन नए नयम बनने के बाद उ ीद ह ै क लकड़  व तेल पर 
मा लकाना हक िमलेगा। भंडारण और ए पोट क  अनमुित िमलने 
पर कारोबार बढ़ेगा। उ ने बताया क चंदन के परुाने जंगल जो 
कन टक और तिमलनाडु के कुछ इलाके म थे। वह  काफ  कमी आई 
है, ले कन फर भी चंदन का पेड़ भारत के सभी रा  म हो सकता ह।ै 
इस व  उ र चल, हमाचल दशे, म  दशे, असम और द ण 
भारत के कई रा  म चंदन पेड़ क  खेती हो रह  ह।ै उ ने बताया क 
एक पेड़ 20 से 25 वष म तैयार हो जाता है, ले कन कसान भी नयम 
न होने के कारण भािवत हो रह ेह।



ांड ूज़ 

देवदशन, जो 1954 से धूप और अगरब ी वसाय म एक िव सनीय नाम ह,ै 
ौहारो ंके शुभ अवसरो ंके लए लेकर आया ह ैगाय के शु  घी ारा िनिमत घी  दीया । 

यह घी दीया हर घर म परंपरा और आ ा कता क  खशुबू िबखेरने के लए बनाया 
गया है । देवदशन घी दीया आपके पूजा-पाठ और धािमक अनु ानो ंम पिव ता और 
भ  का सार जोड़ने के लए एकदम उपयु  है ।

गाय के घी से ारा िनिमत दीया, पिव  और शु करण गुणो ंके लए जाना जाता 
है । यह घी दीया दैिनक उपयोग के साथ-साथ िदवाली, नवराि  और अ  धािमक 
आयोजनो ंके लए भी आदश है । न केवल आ ा क साधना के लए ब  पूरे घर 
के सम  वातावरण के लए भी यह दीया लाभकारी है । देवदशन घी िदया बनाने म 
उपयोग िकए गए ाकृितक साम ी के कारण इसम कोई हािनकारक रसायन या 
सथंेिटक खुशबू नही ंह,ै जससे यह ब ो ंऔर बुजुग  सिहत सभी के लए सुर त है । 
इसक  10 दीयो ंक  सुिवधाजनक पिैकंग इसे दैिनक उपयोग के लए आसान बनाती है ।

धूप और अगरब ी उ ोग म नंबर 1 ांड के प म, देवदशन अपने ि य ाहको ंके आ ा क अनुभवो ंको बढ़ाने वाले उ ादो ंका िनमाण करने के 
लए ितब  है । यह घी दीया इस ितब ता का माण ह,ै जो परंपरा और आधुिनक घरो ंके लए सुिवधा को एक साथ लाता है । देवदशन के घी दीया  और 
अ  उ ादो ंके बारे म अ धक जानकारी के लए www.devdarshandhoop.com पर जाएं । 

देवदशर्न घी दीया का नया पैक लॉन्च 

चे ई, भारत – जीटी ुप के ी मयम अगरब ी ांड टू हड्स ने स  
अ भनेता आर माधवन को अपना ांड एंबेसडर बनाने के लए रणनीितक 
साझेदारी क  घोषणा क  है । इस सहयोग का उ े  अगरब ी बाजार म टू 
हड्स क  ित को मजबूत करना और इसके िवकास क  गित को तेज 
करना है । जीटी ुप, 56 वष  से अ धक समय से उ ोगो ंम एक िव सनीय 
नाम ह,ै जीटी ोड ्स अगरब ी, धूप और कप के िनमाण म अ णी ह ैऔर 
अगरब ी उ ोग के लए क े माल का सबसे बड़ा आपूितकता है । समूह के 
नए  ांड टू हड्स ने हाल के वष  म उ ेखनीय वृ  देखी ह,ै िपछले वष ही 
CAGR म 40% से अ धक क  वृ  ई है । यह सफलता उ ाद क  
गुणव ा और उपभो ा संतुि  के ित ांड क  अटूट ितब ता का माण 
है । इस गित को और अ धक बढ़ाने के लए, टू हड्स ने अपनी िविनमाण 
मताओ,ं िब  बल और िवपणन यासो ंके िव ार म मह पूण िनवेश 

िकया है । माधवन के साथ साझेदारी इन रणनीितक पहलो ंका ाभािवक 
िव ार है । बेहद ख़ास व कामयाब िफ ो ंके अपने िववेकपूण चयन के लए 
जाने जाने वाले माधवन हमेशा ऐसे ांड से जुड़े रह ेह जो ईमानदारी, गुणव ा 
और ामा णकता के मू ो ंको मूत प देते ह । टू हड्स के स ांतो ंके साथ 
उनका जुड़ाव उ  ांड के लए एकदम उपयु  बनाता है । माधवन ने कहा, 
“टू हड्स एक ऐसा ांड ह ैजो मेरे मू ो ंसे मेल खाता है । “अगरब ी को िफर 
से प रभािषत करने क  इनक  या ा का िह ा बनकर म  उ ािहत ं ।” 
अगले तीन वष  म शीष 5 अगरब ी ांडो ंम से एक बनने के ल  के साथ, 
टू हड्स सतत िवकास और जी टी समूह ारा ािपत मजबूत नीवं पर 
िनमाण करने के लए ितब  है । टू हड्स के सीईओ अंिकत दोशी ने कहा, 
“हम अपनी प चं बढ़ाने और अपनी बाजार ित को मजबूत करने पर 
ान कि त कर रह ेह ।” “माधवन के साथ साझेदारी करके और नवाचार म 

टू हैंड्स ने सुपरस्टार 
आर माधवन को बनाया ब्रांड एम्बेसडर 

िनवेश करके, हम अपने मह ाकां ी ल ो ंको ा  करने क  अपनी 
मता म आ  ह ।” उ ाद नवाचार के ित टू हड्स का समपण इसक  

िविवध अगरब ी ृं खला म  है । ांड लगातार उपभो ा िति या 
सुनता ह ैऔर बदलती ाथ मकताओ ंको पूरा करने के लए अपने उ ाद 
पोटफो लयो को अनुकू लत करता है । अपनी मजबूत िविनमाण मताओ ं
के साथ, टू हड्स नए और रोमांचक अगरब ी ा पो ंऔर सुगंधो ंको पेश 
करने के लए अ  तरह से सुस त है । इसके अलावा, टू हड्स को अपने 
कायबल म 70% से अ धक मिहलाओ ंपर गव है । मिहला सश करण के 
ित यह ितब ता ांड क  सं ृ ित का अ भ  अंग ह ैऔर इसक  सफलता 
म मह पूण योगदान देती है । मिहलाओ ंको आग ेबढ़ने के अवसर दान 
करके, टू हड्स न केवल एक िविवध और समावेशी काय ल को बढ़ावा दे 
रहा ह,ै ब  यो ंको सश  बना रहा ह ैऔर ानीय समुदाय को 
मजबूत कर रहा है । मिहला सश करण के ित यह समपण उ  गुणव ा 
मानको ंको बनाए रखने म एक मह पूण कारक ह ै जसके लए टू हड्स 
जाना जाता है ।   ह ै।
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डेल्टा का नया पंचगव्य हवन दीया: पूरे भारत में िहट
िडंडीगुल, त मलनाडु, भारत - सं ानी कप और अगरब ी उ ादो ं के 

अ णी िनमाता डे ा ांड ने हाल ही म एक नया उ ाद पेश िकया ह:ै पंचग  
हवन दीया । जून म लॉ  िकए गए इस अनोखे उ ाद ने पूरे देश म ब त तज़ेी 
से लोकि यता हा सल क  है ।

100% शु  हवन साम ी और गाय के गोबर से तैयार िकया गया, पंचग  
हवन दीया धािमक समारोहो ंके लए एक अनूठा और पारंप रक अनुभव दान 
करता है । लांच के बाद से ही इस उ ाद क  देश भर के शहरो ंसे, उ र से लेकर 
भारत के द णी सरे तक, ज़ोरदार मांग आ रही है ।

130 पये क  ित ध  क मत पर, ेक रटेल बॉ  म चार दीये ह । 
अपने उ  गुणव ा वाले सं ानी कप और िविवध अगरब ी उ ादो ंके लए 
िव  र पर स  डे ा ांड ने एक बार िफर आ ा क थाओ ंके लए 
अ भनव और ामा णक उ ाद दान करने क  अपनी ितब ता का दशन 
िकया है ।

अगरब ी उ ोग म  एम.के. आ जा कंपनी क  आ जा अगरब ी एक मुख नाम 
ह,ै जसका छ ीसगढ़ म वच  है । 1978 म ािपत, आ जा समूह ने छ ीसगढ़ के 
साथ साथ ओिडशा, म  देश, िबहार, महारा  और प म बंगाल तक अपनी बाजार 
उप ित का िव ार िकया है । अपने अगरब ी उ ादो ंके अलावा, फम अगरब ी के 
क े माल का भी कारोबार करती ह ैऔर कई रा ो ंम िडटजट क  भी िब  करती ह ै
, जो इसके िविवध ापार पोटफो लयो को द शत करता है । आ जा अगरब ी के 
िविवध अगरब ी पोटफो लयो म अगरब ी, धूप, कपूर, पूजा का घी, पूजा का तेल 
और धािमक अनु ानो ंके लए आव क अ  सभी व ुएं शा मल ह । इसक  सबसे 
लोकि य पेशकशो ंम, ीन ए ल अगरब ी एक शीष उ ाद है ।  यह ांड इसी 
सेगमट म कई अ  खुशबू वाले वै रएंट भी पेश करता ह,ै जसम मैरीगो , चांसलर, 
पाइनए ल, लोटस और लंदन ि ज शा मल ह । आ जा ुप का एक और सबसे 
ादा िबकने वाला उ ाद ी ह र ी मयम अगरब ी ह,ै जो ाहको ंके बीच काफ़  

लोकि य है । 

छत्तीसगढ़ और अन्य कई राज्यों के बाजारों को लुभा रही है आहूजा अगरबत्ती

अलौिकक इनसस एंड एरोमास एलएलपी का अलौिकक ांड, भारत के 
अ णी अगरब ी ांडो ंम शुमार है । अपनी बेहतरीन गुणव ा वाली फलो ंक  
खुशबू वाली अगरब यो ंके लए स , अलौिकक बाजार म अ  िडमांड 
म ह,ै खासकर अपनी बेहद लोकि य पाइनए ल सुगं धत अगरब ी के लए । 
ांड क  म  मेलन अगरब ी भी ाहको ं ारा समान प से पसंद क  जाती 
ह, जो अपनी आधुिनक अपील, ताज़ा सुगंध और मूड- लि टंग गुणो ंके लए 
जानी जाती ह ।

जंबो फै मली पैक अगरब ी उ ादो ंक  बढ़ती मांग को देखते वे, कंपनी 
ने जुलाई 2024 म 400 ाम के ज़पर पैक म अलौिकक शवाय ी मयम 
अगरब ी लॉ  क  है । अलौिकक के उ ाद अपनी असाधारण गुणव ा और 
अ भनव सुगंधो ंके कारण ाहको ंके पसंदीदा बन गए ह, और शवाय अगरब ी 
भी सुगंध के शौक नो ंके िदलो ंम ज  जगह बना लेगा है ।

ताज़गी का अनुभव करें अब 400 ग्राम के पैक में नए अलौिकक िशवाय प्रीिमयम अगरबत्ती के साथ 
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ग्राहकों का भरोसा जीत रहा 
िदल्ली का ट्रस्ट मी ब्रांड 

िद ी क  कंपनी HDT STAR PRIVATE LIMITED का ांड  
“ट  मी”, धूप व अगरब ी उ ोग म तेजी से उभर रहा है । 2021 म 
ािपत, कंपनी कई बाजारो ंम अपनी उप ित का तेजी से िव ार कर 

रही है । हवन साम ी, अगरब ी, धूप और अ  के िनमाण म िवशेष ता 
रखने वाला यह ांड अपने गुणव ापूण उ ादो ंके ज़ रये पहचान बना 
रहा है । ांड के उ ादो ंम से, ट  मी गो  धूप सबसे आगे ह,ै जसक  
देश भर के शहरो ंम िव भ  खुदरा काउंटरो ंपर उप ित है । ांड के 
आ ामक माकिटंग यास इसे ाहको ंके लए पसंदीदा िवक  के प 
म ािपत कर रह ेह । अपने नाम के अनु प “ट  मी”, देश भर के 
उपभो ाओ ंका िव ास जीतने क  राह पर है ।

ीिनवास सुगंधालय एलएलपी, मुं बई का अ णी ांड स ा, अगरब ी 
उ ोग म एक वै क पावरहाउस ह,ै जो अपनी िति त नाग चंपा अगरब ी 
के लए स  है । इस स ेचर उ ाद ने न केवल “नाग चंपा” टड सेट िकया 
ह,ै ब  अगरब ी उ ोग को भी े रत िकया है । दिुनया भर म अगरब ी 
के सबसे मा ता ा  िनयातको ंम से एक के प म, स ा,  देश म एक 
मुख ांड बने रहने के साथ-साथ अंतरा ीय बाजारो ंम भी मजबूत ित म 
है । बात क  जाए छ ीसगढ़ के बाजार क  तो स ा म का ी मयम धूप 
पाउडर - एक बेहतरीन उ ाद के प म उभरा है । पाउडर धूप पसंद करने 
वाले उपभो ाओ ं ारा अ धक पसंद िकया जाने वाला, यह अपनी 
मनमोहक खुशबू के लए जाना जाता ह,ै जो शांित और सुकून क  एक 
अि तीय भावना दान करता है । 

छत्तीसगढ़ में लोकिप्रय है प्रीिमयम गुणवत्ता 
वाला सत्या मिल्लका धूप पाउडर 

उल्लास मैक्स 5 इन 1: 
छत्तीसगढ़ के बाजार में सबसे ज्यादा िबकने वाले उत्पादों में से एक

पािटल प रमाला व  का ांड उ ास, बगलु  से िनकलने वाले देश के शीष अगरब ी ांडो ंम से 
एक है । भारत भर के अ  बाजारो ंक  तरह, उ ास क  छ ीसगढ़ म भी मजबूत उप ित है । बाजार म 
तीन दशको ंसे अ धक समय से मौजूद इस ांड क  मांग म लगभग 7-8 साल पहले उछाल देखी गयी थी, 
जो अपने चरम पर आपूित से भी अ धक थी । आज, उ ास शीष िव े ताओ ंम से एक ह,ै कंपनी 
सफलतापूवक बाजार क  मांग को पूरा कर रही है । उ ास के सबसे लोकि य उ ादो ंम से एक उ ास 
मै  5 इन 1 अगरब ी ह,ै जो 10 पये से लेकर 50 पये और उससे अ धक क  िव भ  क मतो ंम उपल  
है । उ ास का नीला पैक सबसे लोकि य और ापक प से उपल  ह,ै जबिक कंपनी िविवधा जैसी 
अ  लोकि य ृं खला भी पेश करती है । अगरब ी के अलावा, कंपनी सं ानी कप भी बनाती है ।

बाजार के सू ो ंके अनुसार, उ ास 10 पये क  क मत म बेजोड़ सुगंध म धूप ब ी उ ाद लॉ  करने 
क  योजना बना रही है ।

1800 के दशक से चली आ रही, बगलु  क  ू ओ रएंटल अगरब ी कंपनी,  अगरब ी उ ोग म 
अ णी कंपनी है । कंपनी ी मयम-गुणव ा वाले अगरब ी  उ ादो ंको तैयार करने के लए िति त ह,ै 
जो भारत और दिुनया भर म उपभो ाओ ं ारा पसंद िकए जाते ह । अगरब ी के अलावा, ू ओ रएंटल 
अगरब ी कंपनी अपने अ र रोल-ऑन के लए भी जानी जाती ह,ै जो घरेलू और अंतरा ीय बाजारो ंम 
काफ  लोकि य ह । रायपुर म, ू ओ रएंटल अगरब ी कंपनी अगरब ी और रोल-ऑन उ ादो ंक  एक 
ृं खला पेश करते ए मजबूत बाजार उप ित म है । इनम से, ओ रएंटल अ र संदल रोल-ऑन एक 
डआउट ह,ै जो अपने ह े  और सुखदायक चंदन क  खुशबू के लए अ धक मांग म है ।  यह इस 
े  के ाहको ंके साथ ित िनत होता है । कंपनी के पास 20 से अ धक रोल-ऑन उ ादो ंका एक 

िविवध पोटफो लयो ह,ै जो िव भ  ाथ मकताओ ंको पूरा करते ह, जनक  क मत 50 पये से लेकर 
200 पये तक ह । 

रायपुर की पसंद है ओिरएंटल अत्तर संदल रोल-ऑन 
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छ ीसगढ़ माकट×æ·üð¤ÅU çÚUÂæðÅüU

ामीण इलाको ंम स ी अगरब ी क  खपत-
सुगंध इंिडया ने छ ीसगढ़ म अगरब ी धूप के कारोबार, 

उ ादन और माकिटंग को लेकर िव ृत अ यन िकया । इसके 
लए मै ुफै रस, िड ी ूटस और रटेलस से ापक बातचीत 
के बाद यह रपोट तैयार क , जसके अनुसार रा  क  बड़ी 
आबादी ामीण इलाको ंम रहती है । यहां 70% से अ धक क  
ामीण आबादी म 10 से 20 अगरब यां ितिदन जलाने का 
रवाज है । उ  सुगंध और ा लटी से मतलब नही ंहै । इसक  
बड़ी वजह यह ह ैिक आिदवासी ब ल और ामीण समाज के 
देवी देवता मु तः  खुले ानो,ं पेड़ो,ं पहाड़ो ंम होते ह । ऐसे म 
खुली जगह म अगरब ी जलाने का मतलब पूजा के लए सफ 
धुंआ करना है । ऐसे ाहको ंको ₹100 म आधा िकलो और 1 
िकलो के पैक वाले उ ादो ंक  ज रत रहती है । इसके िवपरीत 
शहरी इलाको ंम ज र मिडल ास मीिडयम रज के उ ादो ंका 
इ ेमाल करता ह,ै ोिंक छ ीसगढ़ म बड़े पैमाने पर खनन का 

काम हो रहा ह,ै जससे बड़ी कंपिनयो ं के काप रेट कायालय, 
मॉल, बड़ी दकुान, शो म और संप  लोगो ंक  आबादी बीते वष  
म बढ़ी है । उनके बीच ी मयम उ ादो ंक  मांग बढ़ रही है । यही 
कारण ह ैिक रायपुर से लेकर पूरे छ ीसगढ़ और उड़ीसा के कुछ 
पड़ोसी जलो ंम ₹1 से लेकर 2500 पए क  एमआरपी तक के 
उ ाद िबकते ह । 

ी मयम व मीिडयम म बंगलु , इंदौर, 
अहमदाबाद का दबदबा
रायपुर और पूरे रा  म ी मयम ा लटी म सबसे ादा 

बगलु  के ोड ्स चलते ह । उसके बाद मीिडयम रज म पड़ोसी 
रा  म  देश खासतौर पर इंदौर और िफर अहमदाबाद के 
उ ादो ंक  मांग रहती है । उसके बाद थोड़ा ब त िद ी के ांड 
भी चलते ह, लेिकन िकलो भाव वाली अगरब यां वही ं के 
ानीय मै ुफै रस करते ह । बगलु , अहमदाबाद, इंदौर क  

िकलो भाव वाली अगरबित्तयों की बड़ी माकेर् ट

कृित के गोद म बसे छ ीसगढ़ क  ापना 25 वष पहले ई थी । नदी, पहाड़, जंगल और झरनो ंके बीच तीन करोड़ क  आबादी 
वाले रा  म 70% आबादी गांवो ंऔर जंगलो ंम रहती है । इन पहाड़ो ंऔर जंगलो ंम अकूत खिनज संपदा भरी ई है । लोहा ओर, ज ा, 
तांबा, जंक और हीरे का भी यहां चुर भंडार है । इसके अलावा जंगलो ंम जड़ी बूिटयां, तदू प ा और तमाम वन उपजो ंक  भरमार है । 
रा  क  राजधानी रायपुर के अलावा िबलासपुर, कोरबा और अंिबकापुर ही थोड़े िवक सत जले ह । इस लए रायपुर ही सभी तरह क  
उपभो ा व ुओ ंक  थोक माकट ह,ै जहां से पड़ोसी रा  ओिडशा के भी कई जलो ंतक माल क  स ाई होती है । अगरब ी-धूप 
उ ोग के लहाज से छ ीसगढ़ म 50% से अ धक क  माकट िकलो के भाव िबकने वाली अगरब यो ंक  है । 40% मीिडयम और 10% 
से कम ही हाई ा लटी क  ी मयम अगरब यो ंऔर धूप क  यहां खपत होती है । िकलो भाव वाली अगरब यो ंका 90% से अ धक 
उ ादन रायपुर और उसके आसपास होता है । यह अगरब यां 100 पए िकलो के िहसाब से िबकती ह । वही ंमीिडयम रज म ₹70 
एमआरपी वाले ोड  ₹50 म और 140 पए क  एमआरपी वाले ोड  ₹100 म जीपर पैक म िबकते ह । वजन म औसतन यह पैक 
100 ाम के होते ह । सबसे खास बात यह ह ैिक छ ीसगढ़ म अभी भी अगरब ी और धूप का लोग पूजा पाठ के लए ही इ ेमाल 
करते ह । मूड े शनर या वातावरण को सुगं धत करने के लहाज़ से नही ं । हाल म ई आ थक उ ित के कारण मिडल ास का 5% 
का ही तबका ह,ै जो ी मयम ोड  ले रहा है ।
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कंपिनयां के यहां िडपो ह और रायपुर म सुपर ािक  रखे ह । 
ी मयम ांड म बालाजी, बीआईसी, प रमल मंिदर, भारतवासी, 
उ ास, ओ रएंटल, सारथी, बंसी, िबग बेल, ओ रए ल, परीन, 
िवजय, मानसी जैसी कंपिनयां ह । हालांिक यह सभी कंपिनयां 
ी मयम के अलावा मीिडयम रज म भी अपने उ ाद बेचती ह । 

बालाजी का ₹50 म जीपर  पैक 100 ाम क  यहां अ  माकट 
है । माकट रपोट के अनुसार ामीण इलाको ंम भी अब लोग 10 
और 20 पए के ोड  के ान पर 50 और ₹100 के जीपर पैक 
खरीद रह ेह । ांडेड कंपिनयो ंम भी लोग यहां ादा वजन या 
अ धक काड़ी वाले ोड ्स पसंद करते ह । मीिडयम रज म जेड 
ैक सबसे टॉप पर ह,ै ोिंक उनक  माकिटंग और स ाई चनै 

सबसे बेहतर है । जेड ैक का 3 इन 1 अ ा चलता है । साइिकल, 
भारत दशन, िबग बेल, सारथी, स  े गरस, स ा, कुबेर, परम, 
ओसवाल, आगाज़, अलौिकक, सािव ी, टॉ ी, कनाटका 
े े , तेज़ रयल े े  , वसंत, डीसी, शाह े े , लॉ रश 
े े , जेसल, िनशान, आरसी, प रवार, उ व, क ना 
उ ास, प रमल मंिदर, डाली, संदेश, सुजाता सुगंधालय, शगुन, 
इ से, जे ा, फॉरे , चारभुजा, ओमेगा, रौनक, जयंत, आिद 
कई ांडो ंक  भी मली जुली माकट है । 100 पए िकलो के 
ोड  म आ जा ल ी अगरब ी, उपासना, काशी मथुरा, 
शवा लक जैसे कई ानीय ांड ह । माकट रपोट के अनुसार 
ज  ही यहां 5 िकलो के पैक वाली अगरब ी का भी उ ादन 
शु  हो जाएगा । नजदीक के नागपुर अथवा महारा  क  कंपिनयो ं
के उ ादो ंक  यहां मांग नही ंके बराबर है । 

90% अगरब ी क  माकट
माकट रपोट के अनुसार यहां लगभग 90% माकट अगरब ी 

क  है । बंबू लेस ोड  10% से कुछ ही अ धक ह,ै ोिंक 
ामीण इलाको ंम अभी पूरी तरह से अगरब ी का चलन है । धूप 
म मु  प से गीली धूप ादा चलती है । सूखी धूप और डाई 
क का चलन ज र तेजी से बढ़ रहा है । इसम भी ी मयम 
ा लटी म बालाजी क  िब  हो रही ह ैऔर  जेड ैक का 

मंथन इकोनॉमी म सबसे ादा चलता है । वही ं ी मयम गीली 

धपू म ए रिव राग 125 पए क  एमआरपी म चलता है । बीआईसी, 
िबग बेल, चारभुजा, बंसी का भी अ ा खासा माकट है । 
इकोनॉमी म मंथन, बालाजी, बंसी और चारभुजा का दबदबा 
कहा जा सकता है । उसके अलावा िद ी क  कंपनी जा वी क  
धूप भी इकोनामी सेगमट म चलती है । ह र दशन, देव दशन क  

भी अपनी माकट बनी ई है । धूप क म डाली े गरस, परीन, 
बंसी, बीआईसी, बालाजी क  ी मयम म ठीक-ठाक माकट है । 
सबसे महगंा होने के बावजूद बालाजी क  अगरब ी काफ  ादा 
चलती है । उनका 250 ाम के पैक म ऊद, चंदन, रोज, खस 
₹2000 क  पैिकंग म चलता है । इसके अलावा हाल ही म लॉ  
िकया गया ₹600 म 12 क क  बालाजी डाई क चल रही 
है । । अगरब ी म ₹100 म 25-30 काड़ी वाले अगरब ी ांड क  
मांग बढ़ी है । ोहारो ंके समय ी मयम उ ादो ंक  मांग और 
ादा बढ़ जाती है ।

सां ानी का चलन कम पर नैवे  का दबदबा
सां ानी कप म 50% क  माकट पर साइिकल के नैवे  का 

क ा है । सां ानी का यहां चलन कम ह,ै ोिंक रटेल ाइस म 
वह ₹50 म है । हालांिक नैवे  ₹60 म ह,ै लेिकन उसक  ा लटी 
सबसे बे  है । इस लए लोग उसे ादा लेते ह । सां ानी कप का 
चलन दो-तीन वष  से शु  आ ह,ै जसम कई कंपिनयो ं के 
ोड  जोर आजमाइश कर रह ेह । इ  और रोलन म ओ रएंटल 
और बालाजी का चंदन महगंा होने के बावजूद अ ा चलता है । 
अ ा और एरोकैम भी चलते ह । चंदन टीका म हरी दशन का पूरे 
माकट पर क ा है । 
कपूर म ामीनारायण सबसे ादा िबकता है । इसके 

अलावा मंगलम, सर ती, शवा लक कपूर आिद क  भी माकट 
ह,ै लिेकन यहां लोकल म कपूर क  मांग पड़ोसी रा  महारा  के 
गोिंदया से आने वाले क  ह ैऔर उसक  सबसे ादा खपत है । 
माकट रपोट के अनुसार रायपुर म एक ाहक ितमाह 200 से 
₹500 क  अगरब ी खरीदना है । उसके अलावा ी मयम ांड म 
लोग 1000 से 2000 पए तक क  खरीद करते ह । 10 म से 
लगभग 6 ाहक ऐसे ह, जो ी मयम ांड नाम से मांगते ह ।

59SUGANDH INDIA SEPTEMBER-2024



राजनांदगांव में जेड ब्लैक का दबदबा, 
70% माकेर् ट पर लोकल उत्पादों का : रवीश कुमार गुप्ता

छ ीसगढ़ के राजनांदगांव म इंदौर के ांड जेड ैक का दबदबा 
है । गु ा एजसीज के मुख ी रवीश कुमार गु ा 15 वष  से 
अगरब ी कारोबार म है । सुगंध इंिडया से एक बातचीत म उ ोनंे 
कहा िक इंदौर क  ांडेड कंपिनयो ंका यहां क  60% माकट पर 
क ा है । 30% बगलु  और 10% म अहमदाबाद एवं महारा  के 
ोड ्स चलते ह । ी गु ा ने बताया िक अगरब ी कारोबार म वह 
अपने चाचा जी क  वजह से आए थे । उनके चाचा दगु म अगरब ी 
का कारोबार करते ह । उनके पास राजनांदगांव म जेड ैक, 
साइिकल, बालाजी, स ा, स ी े गरस आिद कंपिनयो ंक  एजसी 
है । उ ोनंे बताया िक वह राजनांदगांव के शहरी और ामीण दोनो ं
ही े  म आपूित करते ह । उ ोनंे बताया िक यहां अगरब ी माकट 
म 70% बाजार ादा वजन और ादा काड़ी वाले उ ादो ंका है । 
इस लए लोकल उ ादन क  भी अ  माकट है । 30% माकट म 
ा लटी ोड  या सुगं धत अगरब यां आती ह । जीपर म ₹50 

म 100 से 150 ाम और 300 ाम का पैक ादा चलता है । उ ोनंे 
बताया िक रायपुर म जेड ैक और साइिकल आिद कंपिनयो ंके 
िडपो ह और वही ंसे उनको माल क  स ाई होती है । इन कंपिनयो ं
के सभी आइटम चलते ह । 
सुगंध इंिडया के एक सवाल के जवाब म रवीश कुमार गु ा ने 

बताया िक बीते 5 वष  म धूप और डाई क का चलन बढ़ा है । यहां 
जेड ैक, साइिकल, मो , दशन और बालाजी के भी कुछ ी मयम 
ोड ्स चलते ह । उ ोनंे कहा िक जेड ैक का धूप और अगरब ी 
दोनो ंही चलते ह । यहां लोग हलक  सुगंध कम पसंद करते ह । उ  
तेज और सटेड अगरब ी चािहए । इस तरह ांग खुशबू पसंद क  
जाती है । साइिकल और अ  कुछ कंपिनयो ंक  े गरस लाइट है । 
इस लए वह थोड़ा कम चलते ह । उ ोनंे बताया िक धूप और डाई 
क का चलन लगभग 20% हो गया ह ैऔर अगरब ी क  80% 

माकट है । राजनांदगांव म खास बात यह ह ैिक यहां अगरब ी और 
धूप का ादातर इ ेमाल पूजा पाठ के लए िकया जाता है । 
इस लए ी मयम ोड  थोड़ा कम चलते ह । डाई क म जेड 
ैक का ₹20 का पैक सबसे ादा चलता है । इसके बाद बालाजी, 

बीआईसी और भारतवासी भी यहां चलते ह । जीपर म गीली धूप 
₹20 म िबकती ह,ै जसक  एमआरपी 30 पए है । जेड ैक, 
बालाजी और स ा के उ ाद िबकते ह । बालाजी और स ा क  
ाइट ब ी लोग पसंद कर रह ेह । जेड ैक क  ैक ब ी काफ  

चलती है । एक सवाल के जवाब म उ ोनंे बताया िक  धूप कोन को 
लोग यहां ादा पसंद करते ह, ोिंक मंिदर म या कही ंबाहर पूजा 
पाठ के लए धूप क  तरह कोन को  ड क  ज रत नही ंहोती । उसे 
कही ंभी रख कर जला सकते ह । सां ानी कप यहां कम चलता ह,ै 
ोिंक वह महगंा है । कप कम से कम 4 से ₹5 म एक पीस पड़ता 

है । उ ोनंे बताया िक यहां लोकल उ ादको ंके ोड  70% चलते 
ह, ोिंक उनम ा लटी नही,ं ब  ांिटटी ब त ादा होती 
है । ₹100 िकलो वह मलता ह ैइस लए लोग उसे ब त खरीदते ह । 
कपूर म नागपुर और गोिंदया के कुछ ोड  चलते ह । ांडेड कपूर 
क  यहां अभी माकट नही ंहै । म र अगरब यो ंम रलै  और 
अहमदाबाद के कुछ ांड चलते ह । ी मयम म 60 से 70 पए म 
आता ह,ै जबिक म र अगरब ी म भी लोग स ा ोड  ही 
ादा पसंद करते ह ।
एक सवाल के जवाब म उ ोनंे बताया िक यहा ंएक माह म एक 

 लगभग ₹100 तक क  अगरब ी उ ादो ंक  खरीद करता ह ै
और अब कुछ लोग नाम से ोड  मांगने लगे ह । उ ोनंे बताया िक 
जब से हड मेड के ान पर मशीनो ंसे उ ादन शु  आ है । 
कंपटीशन और िब  दोनो ंब त बढ़ गई ह,ै जो उ ोग के भिव  के 
लए बेहतर है । 
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सुगंध इंिडया से बातचीत म जितन भोजानी जी ने बताया िक 
पहले उनके यहां िकराना का कारोबार होता था । िबलासपुर म 
उनके जीजा जी अगरब ी का काम करते थे और िफर हम लोगो ं
ने भी इस काम को शु  िकया और हमने पहला ांड एलाइड क  
एजसी ली । इसके अलावा हमारा खुद का भी थोड़ा ब त 
मै ुफै रंग का काम है । इस व  जितन  भोजानी क  फम 
रा धका सुगंध भंडार रयल े गरस पुणे िक सीएनएफ है । उ ोनंे 
बताया िक उनके पास कनाटका े गरस, फॉरे , चारभुजा, 
ओमेगा, रौनक, मुं बई का जयंत, िबग बेल और मो  के अलावा 
गुजरात के िबमल का भी काम है । उ ोनंे बताया िक वह ादातर 
बंगलु  कंपिनयो ंका काम करते ह । इसके अलावा महारा  का 

अ  रा  क  तरह छ ीसगढ़ के अगरब ी और धूप बाजार म भी 10 पए क  एमआरपी वाले उ ाद  का चलन 
कम होता जा रहा ह।ै यह  50 और ₹100 म डेड कंप नय  के 100 से 200 ाम वजन वाले उ ाद  क  म ग तेजी से बढ़ रह  ह।ै 

छ ीसगढ़ के राजन दग व के मखु ड ूटर और रयल े गरस पणेु के सीएनएफ रा धका सगंुध भंडार के मखु ी जितन भोजानी 
अगरब ी के कारोबार म 30 वष  से कायरत ह। उ ने सगंुध इं डया से खास बातचीत म बताया क यह  50 और 100 पए म 70 से 
120 क  एमआरपी वाले उ ाद  का चलन सबसे ादा ह।ै ₹10 क  एमआरपी वाले उ ाद  क  माकट तेजी से कम हो रह  है, क 
लोग  को ा लट  के साथ ादा क और वजन चा हए। उनक  बेट  दया भोजानी ने बातचीत म शािमल होते हुए कहा क ₹10 

वाला पैक इस लए भी कम हो गया है, क लोग  को सटडे खशुबू चा हए, जसम ादा काड़  भी हो। 

रयल े गरस ह,ै जसके वह पूरे छ ीसगढ़ के सीएनएफ ह । अ  
कंपिनयो ंके वह राजनांदगांव जले सिहत लगभग पूरे छ ीसगढ़ 
का काम देखते ह । एक सवाल के जवाब म उ ोनंे बताया िक 
अगरब ी का बाजार अभी भी ादा ह,ै हालांिक धूप का चलन 
थोड़ा-थोड़ा बढ़ रहा है । यहां धूप क  माकट 30% ह ैऔर 70% म 
अगरब ी चल रही है । 

ी मयम माकट संबंधी सवाल के जवाब म उ ोनंे कहा िक 
ोहारो ंके समय ी मयम उ ादो ंक  िब  ादा बढ़ जाती है । 
रयल े गरस के 250 पए वाले पैक क  िब  तेजी से बढ़ रही 
ह,ै लेिकन एवरेज म सबसे ादा 50 और ₹100 क  क मत वाले 
ोड  ादा चलते ह । उ ोनंे बताया िक यहां सबसे ादा 

राजनांदगावं में ₹10 वाल ेप्रोडक्ट माकेर् ट स ेहो रहे बाहर: 
जितन भोजानी
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रयल के ोड  चलते ह । इसके अलावा जेड ैक, साइिकल, 
मो , फॉरे , भारत दशन और भारतवासी जैसे ांड रेगुलर िब  
म रहते ह । धूप म डाई क ादा चलती है । बंबू लेस म ादातर 
लंबी डाई क होती ह,ै जो यहां कम चलती है । उ ोनंे बताया 
िक रयल के 50, 100 और ₹200 क  एमआरपी वाले ोड  
ादा िबकते ह । इसके अलावा माकट म बसंत, िबग बेल और 

बालाजी के कुछ ांड िबकते ह । गीली धूप म ₹50 म िबग बेल, 
बालाजी, मो  के गीली धूप चलती है । 
जितन जी ने एक सवाल के जवाब म कहा िक अगरब ी और 

धूप का यहां मूड े शनर के तौर पर कम इ ेमाल होता है । 
ादातर लोग पूजा पाठ के लए उसे खरीदते ह । उ ोनंे कहा िक 

छ ीसगढ़ म लोकल उ ादको ंके स े उ ाद कम चलते ह । 
₹100 म 1 िकलो जैसे पैक का चलन कम ही है । उ ोनंे बताया िक 
राजनांदगांव म बगलु  और पुणे के उ ाद ादा चलते ह । 
नजदीक म इंदौर होने के कारण वहां के भी ोड  चलते ह । कोन 
और कप क  यहां माकट ब त थोड़ी है । एक सवाल के जवाब म 
उ ोनंे बताया िक सां ानी कप और कोन का चलन यहां कम है । 
रायपुर म ज र उसक  माकट है । कपूर म गोिंदया से आने वाला 
माल ही िबकता है । बड़ी कंपिनयो ंके उ ादो ंका चलन कम है । 
इसके अलावा बड़ी कपूर क  कंपिनयां यास भी नही ंकर रही ह । 
जितन जी  ने बताया िक इ  म यहां ादा िब  नही ंहै । 

मुं बई का अल नुऐम और रतलाम का एरोकैम ही चलता है । 
ी मयम म बालाजी क  भी माकट म थोड़ी िह ेदारी है । आमतौर 
पर ₹300 क  एमआरपी वाले उ ाद िबकते ह । एक सवाल के 
जवाब म उ ोनंे बताया िक 10 म से 8 ाहक अगरब ी और धूप 
उ ादो ंको नाम से खरीदते ह । रटेल म औसतन एक ाहक 400 
से 500 पए क  खरीदारी करते ह, जबिक ी मयम ा लटी के 
उ ाद लेने वाले ाहक 5 से 10 हजार पए  क  एक महीने म 
खरीद करते ह । 
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रायपरु अगरबत्ती माकेर् ट में कंुडिलया 
एजेंसी एक बड़ा नाम

छत्तीसगढ़ में ₹500 करोड़ का है अगरबत्ती कारोबार: प्रकाश चंद 

अचे्छ सेल्समैन की कमी से जूझ रहा अगरबत्ती माकेर् ट
रायपुर म कंुड लया एजसी क  ापना 1989 म हुई थी। ी काश चंद कंुड लया 35 वष  से 
इस कारोबार म ह। उ ने बताया क िपताजी कराना का काम चरिमर  म करते थे। 

उसम अगरब ी का 5-10% ह  ह ा था। पढ़ाई के बाद मने बगलु  क   ओनम अगरब ी कंपनी 
के डपो म काम शु  कया, जो उसी समय खलुा था। वह  से इस कारोबार को समझा। 

फर मने अपनी फम बनाई और ओनम ड जो उस जमाने म सपुर हट था, उसका काम लया। 
बाद म प रमल मं दर का भारतवासी, पा टल प रमाला व , बंगलु  क  कंपनी उ ास, 

जगत क  डाली और अहमदाबाद क  नशान जैसी कंप नय  का काम कया।

64 SUGANDH INDIA SEPTEMBER-2024



इस व  कंुड लया एजसीज संदेश, ए रिव राग,  
सुजाता सुगंधालय, शगुन इ से, जेएस खेडावाला, 
जे ा और िनशान का काम कर रह ेह । वह छ ीसगढ़ के 
सुपर ािक  ह । और पूरे रा  के अलावा म  देश 
तथा उड़ीसा के भी कुछ इलाको ंम स ाई करते ह । 
इसके अलावा डाली क  वह िवदभ और महारा  म 
आपूित करते ह । एक सवाल के जवाब म उ ोनंे बताया 
िक उनके पास लगभग 120 िड ी ूटस का नेटवक 
है । इसके अलावा कंपनी के से समैन अलग से रटे लंग 
करते ह । उ ोनंे बताया िक कंपनी के सहयोग से 
सप लंग क  जाती ह ैऔर समय-समय पर कंपनी म 
देती है । यहां एक काटून के साथ िड ी ूटर के लए 
िग ट होता है ।
सुगंध इंिडया से बातचीत म काश जी ने बताया िक 

छ ीसगढ़ म अगरब ी और धूप कारोबार क  ब त 
संभावना है । िकसी जमाने म इसे कमजोर माकट माना 
जाता था, लेिकन आज यहां से आधा उड़ीसा, म  
देश के कुछ िह े और िवदभ तक स ाई होती है । 
अगरब ी के अलावा रायपुर म अ  उपभो ा व ुओ ं
क  बड़ी माकट है । आस पास के सटे रा ो ंके लोग 
यही ंसे खरीद करते ह । इसी लए आज यहां अ धकांश 
कंपिनयो ं के सीएनएफ ह । उ ोनंे बताया िक यहां 
इकोनॉमी के अलावा ी मयम क  भी माकट ह ैऔर 50 
व ₹100 के जीपर पैक के उ ाद ादा चलते ह । इसके 
अलावा ₹100 म 300 से 500 ाम वाले जीपर पैक 
ोड  भी चलते ह । ₹100 म 1 िकलो का पैक लोकल 
उ ादको ंका ह और माकट म उनक  िह ेदारी लगभग 
50% ह,ै लेिकन यहां लोकल और ांडेड दोनो ंका ही 
अ ा माकट है । लोकल उ ादो ंके ोड  स े ज र 
ह, लेिकन उनम ा लटी और सुगंध नही ं होती । 
लोकल ोड ्स का खास ांड नेम भी नही ंहै । कम 
क मत वाले उ ाद िबकते ज र ह, लेिकन उनम से 
ादातर क  अपनी ांिडंग नही ंहै ।
काश जी ने एक सवाल के जवाब म बताया िक 

यहां बंबू लेस उ ादो ंक  माकट धीरे-धीरे बढ़ रही है । 
इसम गीली धूप और सूखी धूप दोनो ंका ही चलन है । 
यहां चूं िक अगरब ी पूजा पाठ के लए ही ादातर 
इ ेमाल होती है । इस लए िवदेशो ं या िफर बड़े 
महानगरो ंक  तरह मूड े शनर या े गरस के लए 
उसका इ ेमाल कम होता है । उ ोनंे बताया िक अ े  
ांड म जेड ैक का 3 इन 1 काफ  चलता है । मो  का 
आकाश फूल व चंपा और साइिकल तथा उ ास क  
अ  माकट है । ी मयम उ ादो ंका चलन इधर बढ़ा 
है । ₹100 म 25 से 30 काड़ी वाले पैक क  मांग बढ़ी है । 

इसक  वजह यह ह ै िक यहां कोयला और खिनज 
माइिनंग के कारण लोगो ंक  आमदनी म काफ  बढ़ोतरी 
ई है । ोहारो ंके समय ी मयम ोड ्स क  मांग 
बढ़ जाती है । उ ोनंे बताया िक सुजाता सुगंधालय का 
ओकंार सांई बीते 25 वष  से सबसे अ ा चल रहा है । 
धूप-छांव मुं बई, क ीरी म , गो न लोरा और 
बालाजी क  चंदन धूप चलती है । बंबू लसे उ ादो ंक  
माकट म िह ेदारी अब बढ़ रही है । इसी तरह ी मयम 
क  माकट भी लगभग 10% ह ैऔर 90% म इकोनामी 
और लोकल ोड  चलते ह ।
सुगंध इंिडया के एक सवाल के जवाब म उ ोनंे 

कहा िक छ ीसगढ़ क  माकट पर पड़ोसी रा  महारा  
का असर नही ंहै । जैसे छ ीसगढ़ से सटे नागपुर व 
िवदभ म ादा काड़ी वाला मु ा पैक चलता ह,ै जो 
यहां एकदम नही ंचलता । उ ोनंे बताया िक अहमदाबाद 
के ांड बंगलु  से अलग ह । अहमदाबाद क  ाइट 
ब ी म अ  पकड़ ह ैऔर बंगलु  क  अगरब ी 
ादातर ैक है । अहमदाबाद का िनशान, जे ा और 

स  क  यहां के बाजार पर अ  पकड़ है । उ ोनंे 
बताया िक धूप म डाई क बंबू लेस का चलन बढ़ रहा 
है । सभी बड़ी कंपिनयां अब अगरब ी, धूप, डाई 
क, कोन, हवन साम ी आिद सभी ोड  िव भ  

रज म बनाते ह । एक समय था जब िद ी और चंडीगढ़ 
के धूप यहां ादा चलते थे । अब सभी कंपिनयां उसे 
बना रही ह । ह र दशन, देव दशन और गॉड िग ट भी 
यहां चलते ह, लेिकन जेड ैक का मंथन सबसे अ ा 
चल रहा है । उ ोनंे बताया िक इंदौर से आने के कारण 
और मजबूत माकिटंग नेटवक होने से जेड ैक को 
ादा फायदा है । 
काश जी ने एक सवाल के जवाब म बताया िक 

सां ानी कप का चलन बीते दो-तीन वष  से शु  आ 
ह,ै जो धीरे-धीरे बढ़ रहा है । इसम साइिकल का नैवे  
सबसे ादा चलता है । ए रिव राग और कुछ अ  
कंपिनयो ंक  भी माकट है । उ ोनंे बताया िक यहां एक 
उपभो ा औसतन 300 से ₹400 तक के अगरब ी 
उ ाद ितमाह खरीदता है । इसके अलावा ी मयम 
ा लटी क  खरीद करने वाले हजार पए या उससे 

अ धक क  खरीद करते ह । उ ोनंे बताया िक 
उपभो ाओ ंम अब 10 म से 5 या 6 लोग ांड के नाम 
से ोड  खरीदते ह । अगरब ी उ ोग के भिव  पर 
उ ोनंे कहा िक इसका भिव  ब त बेहतर ह ैऔर जो 
ईमानदारी और ा लटी पर ान देकर काम करेगा 
वह आगे बढ़ता रहगेा और जो लापरवाही करगे । उ  
बाजार से बाहर जाना ही पड़ेगा ।
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रा  म ी मयम ा लटी के ोड  बेचने के लए कृपलानी 
इंड ीज एक जाना पहचाना नाम ह ैऔर यही कारण ह ै िक यहां से 
छ ीसगढ़ के पूव मु मं ी भूपेश बघेल सिहत कां ेस के अनेक व र  
नेता, पूव महापौर मोद दबुे, कॉरपोरेटर, िवधायक और वीआईपी उनके 
यहां से अगरब ी मंगवाते ह । सुगंध इंिडया से बातचीत म उ ोनंे कहा 
िक छ ीसगढ़ और रायपुर अगरब ी और धूप के कारोबार के लए ब त 
अ  माकट है । मूलतः  यह स े उ ादो ंका माकट ह,ै लेिकन ी मयम 
क  भी माकट बढ़ रही ह ैऔर हम भी इस पर ादा फोकस कर रह ेह, 
ोिंक स ा माल ादा तो िबकता ह,ै लेिकन उसम सुगंध और 
ा लटी नही ंहोती । इस लए ाहक भी उसके ाई नही ंहोते, जबिक 
ी मयम ांड म एक बार मेहनत करके ांड जमा िदया तो, िफर वह लंबे 
समय तक चलता है । यहां इस लए ी मयम म बालाजी का ₹50 म 100 
ाम के जीपर क  सबसे ादा माकट है ।
एक सवाल के जवाब म उ ोनं ेकहा िक यह सही नही ं ह ै िक 

छ ीसगढ़ म सफ स े उ ादो ंक  मांग है । यहां हाई ा लटी के 
ी मयम क  10% माकट है । 40% परसट म मीिडयम ेणी के ी मयम 
उ ादो ंक  माकट है । हालांिक ₹70 क  एमआरपी के ी मयम ोड ्स 
यहां 60% क  माकट म चलते ह । उ ोनंे कहा िक यहां ामीण इलाका 
ज र ादा ह,ै लेिकन अब वहां भी जीपर जाने लगा है । लोग 10 और 
20 पए क  एमआरपी से बढ़कर  ₹ 50 और ₹100 क  माकट क  तरफ 
जा रह ेह । उ ोनंे कहा िक हम जस रेट म ी मयम माल बेचते ह । उतने 
म लोकल माल तीन गुना आ जाएगा । िफर भी यह सच ह ैिक यहां क  
माकट म 50% स े उ ादो ंका चलन है । लोग ादा क और ादा 

दशकों स ेरायपरु में टॉप प्रीिमयम ब्राडं बचे रहे हैं कृपलानी इंडस्ट्रीज
रायपुर में 10% प्रीिमयम और 40% ब्राडेंड की माकेर् ट: देवशे कृपलानी

छ ीसगढ़ म अगरब ी के ड ूशन, माक टग म चार 
पी ढ़य  से कम कर रह  कृपलानी इंड ज के पास आज 
बालाजी, बीआईसी, ओ रएंटल, सारथी, बंसी, िबग बेल, पर न, 
िवजय, मानसी, द ा इंसे  जा वी, के के, ए रिवराग और 
राजधानी, स  े गरस जैसी 30-40 पैन इं डया ड क  
अगरब ी और धूप उ ादक कंप नय  का काम ह।ै कंपनी 
सबसे ादा बालाजी का माल बेचती ह।ै कृपलानी इंड ज के 
मखु ी दवेेश कृपलानी ने सगंुध इं डया से एक बातचीत म 
कहा क उनके पास पूर रायपरु शहर और छ ीसगढ़ के सभी 
जल  का काम ह ैऔर लगभग 100 ड ूटस का भार  
भरकम नेटवक ह।ै रायपरु के अलावा ओ डशा के भी एक बड़े 
इलाके म वह ीिमयम ा लट  के उ ाद  क  स ाई करते 
ह। उ ने बताया क उनके दादाजी ी गो वदराम कृपलानी 
और िपता ी द पक कृपलानी ने यह कारोबार शु  कया था। 
50 वष पूव दादाजी ने अगरब ी के कारोबार क  शु आत क  
थी। शु आत म वह रायपरु म लोकल उ ाद  और ड ूटस 
से माल लेते थे। फर िपताजी ने कंपनी से माल मंगाना शु  
कया। 10 वष पूव जब मने फम संभाली तो, डायर  कंपनी से 
काम करने लगे। हमार  चौथी पीढ़  इस कारोबार म ह।ै इस लए 
पूर छ ीसगढ़ म माक टग का बड़ा नेटवक बन गया ह।ै 
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वजन क  मांग करते ह, लेिकन 50% म ांडेड भी चल रह ेह । ₹70 
क  एमआरपी वाला उ ाद ₹50 म और 140 पए क  एमआरपी 
वाला ₹100 म िबकता है । उ ोनंे कहा ह ैिक यहां ांडेड म भी लोग 
ादा वजन के उ ाद चाहते ह । इस लए बड़े जीपर पैक िबक रह ेह । 
देवेश भाई ने एक सवाल के जवाब म कहा िक यहां क  रिनंग 

माकट म टॉप 5 म बालाजी और जेड ैक सबसे ादा िबकने वाले 
ोड  ह । यह दोनो ंही जीपर म मीिडयम रज के ोड  ह । उ ोनंे 
कहा िक साइिकल ांड यहां चलता ज र ह,ै लेिकन वह सां ानी 
नैवे  म ादा चलता है । भारतवासी, भारत दशन, िबग बेल, 
बीआईसी, सारथी के अलावा अहमदाबाद का मानसी े गरस ब त 
िबकता है । एक सवाल के जवाब म उ ोनंे कहा िक यहां अहमदाबाद 
का माल ादा आता है । नागपुर और महारा  के ांड उतने नही ं
चलते, ोिंक वहां क  कंपिनयां यहां डायरे  माल स ाई कर देती 
ह । उ ोनंे कहा िक बंगलु  का माल ा लटी म नंबर एक है । रेट 
उनके भले थोड़ा ादा हो,ं लेिकन ा लटी उनक  बे  है । 
अहमदाबाद के मानसी के बाद स ी े गरस का काम अ ा है । 
इसके अलावा िनशान, आरसी, जेसल, प रवार, उ व और क ना 
क  भी माकट है । 
सुगंध इंिडया से बातचीत म देवेश भाई ने कहा िक यहां अगरब ी 

म बांस को लेकर अफवाह ह ै िक बांस नही ंजलाना चािहए । यही 
कारण ह ैिक बंबू लेस उ ाद अब 30% चलने लगे ह, लेिकन िफर भी 
अगरब ी क  मांग सबसे ादा ह ैऔर ामीण इलाको ंम बांस को 
लेकर कोई अफवाह नही ंहै । इस लए वहां अगरब ी सबसे ादा 
चलती है । उ ोनंे बताया िक गीली धूप ादा चलती है । सूखी धूप 
और बंबू लेस का उ ादन सभी अगरब ी कंपिनयां कर रही ह । 
ी मयम म गीली धूप म बालाजी  और इकोनॉमी म जेड ैक क   
मंथन गीली धूप सबसे ादा चलती है ।  ए रिवराग कंपनी  क  
ी मयम गीली धूप 125 पए एमआरपी म काफ  पसंद क  जा रही 
है । इकोनॉमी म बीआईसी, िबग बेल, चारभुजा, बालाजी और बंसी 
भी अ े  िबकते ह । 
देवेश कृपलानी ने बताया िक िद ी क  जा वी क  धूप 

इकोनॉमी म अ  चलती  है । हरी दशन भी यहां उप त है । जेड 
ैक का धूप जो ैक कलर का ह ैवह काफ  चल रहा ह,ै जबिक 

दूसरी कंपिनयो ंक  यहां केवल वाइट धूप ही चलती ह ै। देव दशन क  
अ  खासी माकट है । धूप क म डाली े गरस, परीन े गरस, 
मानसी, बीआईसी, बालाजी सभी के ोड  एक जैसे चल रह ेह । 
उ ोनंे बताया िक सां ानी कप क  50% माकट म साइिकल के नैवे  
का क ा है । शेष 50% म अ  कंपिनयां ह । उ ोनंे बताया िक 

अ  कंपिनयो ंके सां ानी का रटेल ाइस ₹50 ह,ै लेिकन नैवे  
₹60 म िबकता ह,ै ोिंक उनक  ा लटी बे  है । उ ोनंे बताया 
िक इ  और रोल आन म ू ओ रएंटल कंपनी के सभी कार के इ  
चलते ह । बालाजी का चंदन इ  महगंा ज र ह,ै लेिकन काफ  लोग 
उसे पसंद करते ह । िबग बेल का कम रेट वाला ैक म  और रोज 
इ  चलता है । ₹400 क  क मत का है । उ ोनंे बताया िक ादातर 
5 और ₹10 का इ  पूजा के लए ब त इ ेमाल होता है । इसके 
अलावा रतलाम का ऐरोकाम भी चलता है । चंदन टीका म हरी दशन 
का बोलबाला है । सबसे ादा वही िबकता है । 

ी मयम उ ादो ंक  िब  सफ ोहारो ंम होने संबंधी सवाल 
के जवाब म उ ोनंे कहा िक ऐसा नही ंहै । हमारे यहां 12 महीने 
ी मयम ोड  ही िबकते ह । हमारे यहां कोई क मर आता ह,ै तो 
हम उसे ी मयम आइटम ही देते ह । तभी वह दोबारा लौटकर उसे 
मांगता है । ी मयम म हमारे क मर रेगुलर ह । ₹2000 म 250 ाम 
के रेगुलर ाहक उनके यहां आते ह । ये बालाजी का ोड  ह,ै जो 
सबसे महगंा है । ढाई सौ ाम ₹2000 म चंदन, रोज, ऊद और खस 
म है । लोग उसे काफ  पसंद करते ह । उ ोनंे बताया िक बालाजी ने 
अभी ₹600 म 12 क का ोड  लॉ  िकया ह ैऔर इसके 
ाहक तेजी से बढ़ रह ेह । उ ोनंे बताया िक बालाजी का सोप माकट 
म आया ह,ै जो चंदन और रोज े गरस म है । इसक  क मत ₹70 क  
एमआरपी म 100 ाम है । इसके अलावा हजार पए म भी बालाजी 
का सोप लॉ  आ था जो पंजाब और अ  रा ो ंम चल रहा है । 

ी मयम ोड ्स के क मर मु तः  कौन ह ? इस सवाल पर 
देवेश कृपलानी ने कहा िक मेरे िपताजी पाषद रह ेह । इस लए कां ेस 
के अनेक व र  नेता यहां बैठक करने के लए आते ह । मीिटंग के बाद 
अ धकांश लोग खरीदारी भी करते ह । इसी तरह ी मयम के ाहक 
कपड़ो,ं ेलरी आिद ोड ्स के बड़े शो म, हाडवेयर, पान क  
दकुानो,ं िकराना ोस और घरो ंम भी ी मयम अगरब ी और धूप 
का इ ेमाल होता है । उसके अलावा ोहारो ंपर सेल ज र बढ़ 
जाती है । उ ोनंे बताया िक यहां आमतौर पर 400 से ₹500 क  
खरीदारी एक मिडल ास ाहक ितमाह कर लेता है । बड़े लोगो ं
म यह और ादा है । एक सवाल के जवाब म उ ोनंे बताया िक 
कपूर म ामीनारायण सबसे ादा चलता है । इसके बाद मंगलम 
व सर ती आिद के ोड  ह । उ ोनंे बताया िक लोकल उ ादो ंम 
यहां गोिंदया का भी माल आता ह ैऔर वह सीधे माकट म अपनी 
िब  करते ह । यहां आमतौर पर 10 म से 6 ाहक अगरब ी और 
धूप उ ादो ंको उनके नाम से मांगते ह । 
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सुगंध इंिडया के एक सवाल के जवाब म कैलाश गु ा ने बताया 
िक वह रायपुर म अगरब ी कारोबार म 24 वष  से ह । इससे पूव दगु 
म उनका पु ैनी कारोबार था । उ ोनंे बताया िक वैसे उनके पूवजो ं
का कारोबार िकराने का ह ैऔर हनुमान लला के नाम से 125 वष 
पुरानी दकुान अभी भी वहां है । अगरब ी कारोबार म आने क  
वजह बताते ए उ ोनंे कहा िक उनके िपताजी को सुगंध से काफ  
लगाव था । इस लए उ ोनंे इस कारोबार को शु  िकया । राज ी 
माकिटंग के पास पूरे छ ीसगढ़ और उड़ीसा के आसपास के जलो ं
म सािव ी, टॉ ी, पायिनयर, अलौिकक, डायमंड, जय भवानी क  
एजसी ह । एक सवाल के जवाब म उ ोनंे कहा िक यहां अगरब ी 

क  माकट ब त अ  है । साथ ही लोकल उ ादको ंके ांड और 
जंबो पैक क  ब त ादा मांग ह,ै ोिंक उनम ांिटटी ादा 
होती ह ैऔर उनका रेट कम है । इस लए माकट म कंपटीशन ब त 
ादा है । उ ोनंे बताया िक पहले 50 ाम का जो पैक चलत था वह 

18 से 20 ाम का हो गया है । जीपर भी 200 ाम वजन का होता 
था । अब वह घट कर 100 ाम हो गया ह,ै लेिकन लोकल उ ादक 
आधा िकलो का पैक उसी रेट और वजन म भी दे रह ेह ।

 सुगंध इंिडया को कैलाश जी ने बताया िक यहां जीपर पैक म  50 
और ₹100 क  एमआरपी वाले उ ादो ंक  िब  सबसे ादा बढ़ 
रही है । राज ी माकिटंग के साथ 45 िड ी ूटर जुड़े ह, जो 

छत्तीसगढ़ के रायपुर में एक जमाने में अगरबत्ती और धूप के कारोबार में बेंगलुरु का िसक्का चलता था, लेिकन बीते चार-पांच वषोर्ं से 
अब िकसी एक स्टटे का दबदबा नहीं है। यिद कुछ है तो गुजरात का है। यह जानकारी 50 वषोर्ं से अगरबत्ती का कारोबार कर रहे 

राजश्री माकेर् िटंग के प्रमुख श्री कैलाश गुप्ता ने सुगंध इिंडया से एक बातचीत में दी। उन्होंने कहा िक बीते कई वषोर्ं में िकसी एक ब्रांड का कोई आइटम 
िक्लक नहीं हो रहा है। सुगंध शं्रगार का िजस तरह लंबे समय तक दौर चला। अब उस तरह का कोई पैन इिंडया ब्रांड नहीं है। आज िकसी भी कंपनी 

की मोनोपोली नहीं है, क्योंिक यिद कोई ब्रांड ₹80 एमआरपी में अपना प्रोडक्ट दे रहा है, तो उसी क्वािलटी का प्रोडक्ट कम कीमत में 
नई कंपनी या दूसरी कंपिनयां भी दे रही हैं। इस तरह कंपटीशन बहुत बढ़ गया है और मोनोपोली जैसा कुछ नहीं रहा। 

कैलाश गुप्ता के पास कई फमर् हैं और वह अन्य फमोर्ं के माध्यम से दूसरे उत्पादों की ट्रिेडंग करते हैं, लेिकन अगरबत्ती और धूप का कारोबार 
राजश्री माकेर् िटंग (रायपुर) और राजलक्ष्मी सेल्स कॉपोर्रेशन (टाटीबंद ) के जिरए करते हैं। उनका खुद का िशवािलक ब्रांड के नाम से 

काशी और मथुरा प्रोडक्ट हैं, जो छत्तीसगढ़ और उड़ीसा में काफी लोकिप्रय है।
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रायपुर में अब इंदौर और गुजरात की अगरबत्ती की है 
ज्यादा मांग: कैलाश गुप्ता 



छ ीसगढ़ के साथ उड़ीसा के कुछ जलो ंम भी स ाई करते ह । 
उ ोनंे बताया िक धूप क  िब  काफ  बढ़ रही है । अगरब ी क  
माकट बांस क  काड़ी क  वजह से घट रही है । धूप म भी डाई क 
लोग ादा पसंद कर रह ेह, ोिंक गीली धूप म धुआं होता है । एक 
सवाल के जवाब म उ ोनंे बताया िक गांव म अगरब ी अभी भी 
ादा चल रही है । सबसे ादा िब  ₹50 क  एमआरपी वाले 

उ ादो ंक  है । इसके अलावा ₹100 क  एमआरपी वाले ोड  क  
भी मांग बढ़ रही है । उ ोनंे बताया िक आमतौर पर एक प रवार 
महीने म 400-500 ाम वाले पैक खरीदना पसंद करता ह,ै ोिंक 
यिद िदन म दो बार उसने चार काड़ी जलाई, तो उसे महीने भर के लए 
बड़ा पैक चािहए । 
सुगंध इंिडया के एक सवाल के जवाब म उ ोनंे कहा िक उनके 

यहां सफ ांडेड ोड  ही चलते ह, लेिकन माकट म लोकल 
ोड ्स के साथ ही ा लटी वाले उ ादो ंक  भी माकट बढ़ रही 
ह,ै ोिंक लोकल ोड  म सुगंध क  कमी होती ह ैऔर उनक  
काड़ी भी टूटती रहती है । इस लए लोग ांडेड म जाते ह । एक सवाल 
के जवाब म उ ोनंे बताया िक यहां सबसे ादा ांड गुजरात के 
चलते ह । िकसी जमाने म बंगलु  का दबदबा था । महारा  के भी 
कुछ ांड आते ह, लेिकन म  देश म इंदौर और उसम भी जेड 
ैक का दबदबा है । एक सवाल के जवाब म उ ोनंे कहा िक सूखी 

धूप क  माकट तेजी से बढ़ रही है । गीली धूप आमतौर पर खोमचे 
वाले लेते ह, ोिंक खाने-पीने क  दकुानो ंम म र और म ी 

भगाने से उनको मदद मलती है । घरो ंऔर द रो ंम इ ेमाल के 
लए लोग ी मयम म सूखी धूप पसंद करते ह, जो ₹20 क  एमआरपी 
से लेकर 100 पए तक म है । 
एक सवाल के जवाब म उ ोनंे कहा िक लोबान या िकसी खास 

े गरस क  मांग यहां नही ंहै । यहां लोग तेज खुशबू पसंद करत ेह । 
ह  खुशबू क  मांग कम है । वैसे टॉ ी का लोबान काफ  अ ा 
चल रहा है । इसी सेगमट म जेड ैक क  ीफल धूप क चलती 
है । मां काली का लाल धूप भी चलता है । 
उ ोनंे बताया िक सां ानी कप लोग कम पसंद करते ह । एक तो 

वह महगंा है । दूसरा उसम धुआं ादा होता ह ैऔर वह ज ी जल 
जाता है । िफर भी सां ानी कप म पायिनयर, अलौिकक, सािव ी 
और टॉ ी काफ  चलते ह । कपूर क  माकट संबंधी सवाल के जवाब 
म उ ोनंे कहा िक कपूर का चलन यहां कम ह,ै जो कपूर चलता भी 
ह,ै उसम ांड नही ंहै । वैसे हम खुद शवा लक ांड के नाम से कपूर 
बनाते ह । इसके अलावा मंगलम, सर ती और ओ रएंटल का कपूर 
चलता है । इ  या रोल ऑन म अ ा का अ ा चलता है । 
एक सवाल के जवाब म उ ोनंे बताया िक यहां रटेल म ाहक 

200 से 500 पए क  ितमाह खरीदारी कर लेते ह । वैसे वह खुद 
थोक िव े ता है । इस लए कम से कम ₹10000 से कम का िबल नही ं
कटता । उ ोनंे बताया िक रायपुर म ी मयम ांड को लोग नाम से 
मांगते ह, जसम बालाजी, अलौिकक, टॉ ी और सािव ी जैसे ांड 
है । 
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पुणे म 14 वष  से अगरब ी और धूप का कारोबार कर रह े
अशोक बाबूलाल देशादा ने सुगंध इंिडया से बातचीत म कहा िक इस 
कारोबार म वह इस लए आए थे िक इसम सहज और सरल ढंग से 
कारोबार होता ह,ै लेिकन कंपटीशन के करण मुनाफा घट रहा है । 14 
वष पूव वह िकराना ोर चलाते थे, लेिकन उसम कामयाबी नही ं
मली और िफर उ ोनंे शालीमार ांड क  एजसी ले ली और काम 
चल पड़ा । अब उनके पास अहमदाबाद का स  े गरस और 
बगलु  िन खल का काम ह,ै जसक  वह पूरे पुणे म स ाई करते ह । 

अगरबत्ती कारोबार अच्छा है 
लिेकन घट रहा है मनुाफा: अशोक देसडार्

उ ोनंे बताया िक वह मु तः  रटे लंग का काम करते ह, लेिकन 
उनका बेटा होलसेल का काम करता ह,ै जो पूरे जले के अलावा 
बारामती, दौडं और खेड़ आिद जलो ंतक स ाई करता है । फम के 
पास 15 िड ी ूटर ह, जनके ज रए शहरी और ामीण इलाको ंम 
स ाई होती है । 
एक सवाल के जवाब म उ ोनंे कहा यह धंधा अ ा ह,ै लेिकन 

कंपटीशन के कारण सफ पांच टके पर काम होता है । उ ोनंे बताया 
िक पुणे म सभी तरह के ांड चलते ह । इकोनामी और ी मयम दोनो ं
क  माकट है । 60% इकोनामी और 40% ी मयम उ ाद चलते ह । 
अ धकांश ाहको ंक  अपनी-अपनी पसंद होती ह ैऔर उसके अनु प 
उ  माल देना पड़ता है । उ ोनंे बताया िक ₹50 का जीपर यहां सबसे 
ादा चलता ह,ै जो ₹70 क  एमआरपी म है । धूप और डाई क 

₹10 से लेकर 100 पए तक क  एमआरपी म है । एक सवाल के 
जवाब म उ ोनंे बताया िक अगरब ी यहां 70% और 30% धूप 
चलती है । सबसे ादा गीला धूप िबकती  ह,ै ोिंक बरसात ादा 
होती ह ैऔर ऐसे म उसे लोग ादा पसंद करते ह । उ ोनंे बताया िक 
उनके पास स  के सभी आइटम होते ह । उ ासनगर से िनकलने 
वाला ₹20 क  एमआरपी म मीरा भी चलता है । डाई क म 10, 25, 
50 और ₹100 क  एमआरपी के ोड  चलते ह । उ ोनंे बताया िक 
सां ानी कप का माकट स  और िन खल का है । उनके यहां यह 
बेहतर चलते है । 
इसके अलावा िन खल का इ  भी चलता है । उ ोनंे बताया िक 

कपूर क  माकट यहां काफ  कम है । इस लए कोई खास ांड नही ंह । 
िफर भी नंबर वन, 111, 909, 753 और 733 ांड चलते ह । टीका का 
यहां ादा चलन नही ंहै । उ ोनंे बताया िक कंपटीशन ब त ादा 
होने के कारण मुनाफा काफ  कम होता जा रहा है । 
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द ी-एनसीआर म अगरब ी और धूप उ ाद  के मुख 
होलसेलर और रटलेर ी सुख इंटर ाइज़ेज़ के पास रयल 
े े ,  ए र वराग, प रमल मं दर, शंकर अगरब ी स हत लगभग 

20 मुख अगरब ी कंप नय  का काम है। ी सुख इंटर ाइजेज 
के मुख ी मो हत वाधवानी ने सुगंध इंिडया से एक खास 
बातचीत म कहा िक पहले उनका कारोबार द ी के खार  बावली 
म था, लेिकन अब काम बढ़ने के बाद नई जगह से काम करने लगे 
ह । ी सुख इंटर ाइजेज पूरे द ी-एनसीआर म 10-15 
िड ी ूटस क  मदद से काम करती है। उ ने कहा िक जब वह 
इस कारोबार म आए थे, तब द ी का माकट बहुत बड़ा नह  था, 
लेिकन अब यह बहुत ापक हो गया है। पहले इकोनामी उ ाद  
क  म ग ादा रहती थी, लेिकन आज ाहक हजार और दो हजार 
पए क  क मत वाले पैकेट बना हचक के खर द लेते ह। उसक  

वजह यह है िक लोग  क  आमदनी बढ़  है और वह अ  खुशबू 
और बे  ोड  के लए ादा पैसा खच  करना चाहते ह।

सुगंध इंिडया के एक सवाल के जवाब म मो हत जी ने बताया िक द ी 
म अगरब ी से ादा धूप उ ाद  क  म ग बढ़ गई है। धूप म भी डाई क, 
कोन और स ानी कप को लोग पसंद कर रहे ह। इसक  एक बड़ी वजह यह 
है िक ब स को धा मक म के कारण लोग जलाना बेहतर नह  मानते। इसी 
तरह गीली धूप को भी नई जनरेशन कम पसंद करती है, िक उसे हाथ से 
बनाना पड़ता है। 

िड ी ूशन के काम क  चुनौ तय  संबंधी सवाल पर उ ने कहा िक 
आज अ धक श िड ी ूटर रटेलर बन गए ह। हर कारोबार  अपने ेक 
पैक क  वै ू चाहता है। रटेलर बन कर वह दसूर  के भी ाहक तोड़ने म 
लग जाता है। इसके लए िकसी भी क मत पर अपने माल को बेचने के लए 
वह रेट काफ  कम कर देते ह। इसके कारण कंपटीशन का र और दसूर  
क   माकट गर जाता है। उ ने बताया िक द ी एनसीआर म अगरब ी 
और धूप क  माकट 50-50 के अनुपात म हो गई है। और धूप उ ाद  म भी 
70% डाई क, कोन व कप का माकट बन गया है और 30% म गीली धूप 
है। इस तरह एक सवाल के जवाब म उ ने बताया िक यह  ी मयम और 
इकोनामी दोन  क  माकट है। इकोनामी और मीिडयम के ाइस रज म बहुत 
खास अंतर नह  है, जबिक ी मयम क  माकट भी काफ  तेजी से बढ़  है, जो 
द ी-एनसीआर म 10% हो गई है। अभी भी 90% म इकोनामी और 
मीिडयम रज के ोड  चलते ह। उ ने बताया िक एवरेज म सबसे ादा 
लोग पाउच पैक लेना चाहते ह। ाहक 40-50 पए म 80 और 100 काड़ी 
अगरब ी चाहते ह। इस तरह सबसे ादा यह  जीपर व पाउच चल रहा है, 
जो ₹70 क  एमआरपी म है और 40 से 50 पए म बकता है।

द ी एनसीआर म टॉप 10 पर बकने वाले ोड  पर उ ने कहा िक 
बहुत सार  कंप नय  है और सभी के उ ाद बकते ह। हाल िक बहुत सारे 
उ ाद ा लटी क  वजह से और कुछ माकिटगं, व ापन और मोशन के 
दम पर चलते ह। उ ने बताया िक ी मयम म प रमल मं दर का चंदन और 

गुलाब, ए र वराग का रॉयल अंबर व रॉयल संदल काफ  पसंद िकया जा रहा 
है। ी मयम म पुणे का सुगंधालय का गाय ी स हत कई ोड  और रयल 
का गीली धूप और कई रज के उ ाद चलते ह। पर न क  डाई क भी 
चलती है। गीली धूप म ही ए र वराग का रॉयल ए से ी मयम रज म है। 
रॉयल धूप क  ा लटी इतनी बेहतर है िक वह जलने के दो-तीन घंटे बाद 
तक वातावरण को सुगं धत रखती है। इसके अलावा आईटीसी, ह र दशन 
और देव दशन क  भी माकट बनी हुई है। उ ने बताया िक डाई क म 
पर न,  र यल, प रमल मं दर का चंदन व गुलाब और ल ी सुगंधालय के 
ोड  चलते ह। इसके अलावा कप म भी बहुत सार  वैरायटी है, जो ₹400 

दजन से लेकर 1200 पए क  रज म है। 
ी मो हत ने बताया िक स ानी कप म चंदन, ऊद, लोबान और गाय के 

गोबर वाले उ ाद  क  म ग है। इसम प चज  यह  बहुत चलता है और ए 
र वराग का चंदन और वूडीज़ का कप काफ  पसंद िकया जा रहा है। स ानी 

क के सवाल पर उ ने कहा िक पटना का सुगंधी बेजोड़ है और वही 
ादा चलता है। चंदन टीका पर उ ने कहा िक वह खुद मदरुई का सुदशन 

बेचते ह। इसके अलावा कई और कंप नय  के ोड ्स ह। 
सुदशन क  खूबी यह है िक सुबह लगाने पर वह दन भर उसी तरह बना 

रहता है। कपूर ोड ्स पर उ ने कहा िक सर ती और महाल ी 
आ द ड चलते ह। कपूर के बाज़ार म एक सम ा है िक मलावट बहुत 
होती है। खार  बावली म 12-1300 पए िकलो कपूर मलता है, जबिक 
वह  ₹400 म भी वह उपल  है। उ ने बताया िक ी सुख इंटर ाइजेज म 
हम अंबावत का कपरू रखते ह। इ  और रोल आन माकट पर उ ने कहा िक 
वह साउथ का जवाद ूपाउडर रखते ह, जो नेचुरल है। वह  लोग इसे पानी म 
डालकर नहाते ह। द ण भारत के लोग  का नेचुरल और ा लटी पर 
जोर रहता है, जबिक इ  और रोल आन म बहुत कुछ के मकल पर नभर 
रहता है।

िदल्ली-एनसीआर में प्रीिमयम धपू-बत्ती के ग्राहक बढ़े: 
मोिहत वाधवानी
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• Circulation : Currently 12,000 per month hard copies with an 
aim to increase to 50,000. Also has a digital version as well. 

• Readership : Manufacturers, Perfumers, Raw material 
suppliers, Agarbatti Distributors and Sellers and Allied 
industry across india. Average 50,000 monthly readership.

• Content : Brand News, Monthly City/State wise Market 
survey and reports, Industry News, Interviews and profi ling of 
not just Manufacturers but also wholesalers and dealers. Also 
raises issues faced by industry like increasing production cost, 
duplicacy, etc. all possible through our ground level reporting.

Sugandh India : Monthly Bilingual (English and Hindi)
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