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“सुगंध इंिडया एक्सपो-25 मुंबई” 
की तैयारी शुरू

Following the success of Sugandh India Expo 
24, themed “Mahkega UP, Mahkega Banaras,” 
held in Varanasi last June, Sugandh India has 

announced plans for its second expo on 12th and 13th April 
2025 in BEC, NESCO, Goregaon, Mumbai. The previous 
expo in Varanasi garnered signifĳicant acclaim within the 
incense and fragrance industry. Building on this success, 
the magazine has chosen to organise the upcoming 
event in early 2025, just before the festival season. This 
expo will showcase pan-India manufacturers, suppliers 
of perfumes and chemicals, raw material providers, and 
other key players in the incense and fragrance sector from 
all over India including states of Maharashtra, Gujarat, 
Karnataka, Tamil Nadu, Madhya Pradesh, Delhi, and 
Rajasthan. Companies specialising in packaging, printing, 
and machinery relevant to the industry will also take part. 
The Varanasi expo drew top companies from the incense 
and fragrance industry, not just from Uttar Pradesh, with 
new business prospects and orders.

Expos across various industries play a crucial role 
in driving business growth. They draw manufacturers, 
suppliers, distributors and retailers on the same platform, 
allowing them to showcase new technologies, product 
features, and marketing strategies at their stalls. It 
encourages participants to gain insights into other 
businesses and technologies while fostering valuable 
business relationships. In this regard, the Sugandh India 
Varanasi Expo received signifĳicant acclaim for its success 
within the incense industry. Inspired by this achievement, 
A. Farooqi, the editor of Sugandh India magazine, 
announced at the Varanasi expo that the magazine would 
organise an annual expo in diffferent states. Following this 
commitment, the magazine management has now revealed 
the dates for the second Sugandh India Expo, set to take 
place at BEC NESCO in Goregaon East, Mumbai. The 
megapolis has emerged as a nerve centre of the incense and 
fragrance industry. The expo will feature manufacturers, 
raw material suppliers, distributors, exporters, and 
producers of printing, packaging, and incense-making 
machinery from Pune, Nagpur, Ahmedabad, Indore, 
Bengaluru, Chennai, and Hindi-speaking states such as 
Delhi, Uttar Pradesh, and Rajasthan. Compared to the 
Varanasi event, the Sugandh India team is gearing up to 
organise the Mumbai expo on a signifĳicantly larger scale.

Preparations for the “Sugandh India 
Expo-25  Mumbai “ have begun!

वाराणसी में “महकेगा यूपी, महकेगा बनारस” थीम पर 
आयोिजत “सुगंध इंिडया एक्सपो 24” बीते जून माह में 
सफलतापूवर्क संपन्न होने के बाद अब सुगंध इंिडया पि का ने मुं बई 
के बीईसी, नेस्को, गोरेगांव में 12 व 13 अ ैल 2025 को अपना 
दूसरा एक्सपो आयोिजत करने का फैसला िकया है । सुगंध इंिडया 
पि का ने पहली बार बनारस में एक्सपो का आयोजन िकया था, 
िजसको अगरबत्ती और सुगंध उद्योग में भारी शंसा िमली है । इस 
कामयाबी को देखते हुए पि का ने वषर् 2025 में त्योहारो ंसे ठीक 
पहले अ ैल माह में एक्सपो आयोिजत करने का फैसला िकया है । 
इस एक्सपो में महाराष्ट्र, गुजरात, कनार्टक, तिमलनाडु, मध्य देश, 
िदल्ली, राजस्थान समेत भारत के सभी राज्यो ं से अगरबत्ती, धूप 
और सुगंध उद्योग के मुख मनै्युफैक्चरसर्, परफ्यूम व केिमकल 
सप्लायसर्, रॉ मैटेिरयल सप्लायसर् और अन्य इंसेंस मैन्युफैक्चरसर्, 
िडस्ट्रीब्यूटसर्, एक्सपोटर्सर् और िरटेलसर् शािमल होगंे । इसके अलावा 
पैकेिजंग, ि ंिटंग और उद्योग से संबंिधत मशीनरी िनमार्ता कंपिनयां 
भी इसमें शािमल हो रही हैं । वाराणसी एक्सपो में अगरबत्ती और 
सुगंध उद्योग की मुख कंपिनयां उत्तर देश ही नही ंबिल्क देश के 
कई बड़े राज्यो ंसे शािमल हुई थी ंऔर उन्हें वहां नए कारोबारी 
अवसर और नए ऑडर्र भी िमले थे ।

आमतौर पर िकसी भी उद्योग या उत्पाद से संबंिधत एक्सपो का 
व्यापक कारोबारी महत्व होता है । एक्सपो में संबंिधत उत्पादो ंके 
मैन्युफैक्चसर् सप्लायसर्, िडस्ट्रीब्यूटसर् और िरटेलसर् शािमल होते हैं । 
जहां सभी कंपिनयां की नई-नई तकनीक, उनके ोडक््टस की खूबी 
और माकेर् िटंग के तरीके उनके स्टालो ंपर िदखाई देते हैं । इससे जहां 
लोगो ंको एक दूसरे के कारोबार और तकनीक की जानकारी िमलती 
है । वही ंउनके बीच व्यापािरक और कारोबारी संबंध भी बनते हैं । 
इस िलहाज से सुगंध इंिडया वाराणसी एक्सपो की अगरबत्ती उद्योग 
ने कामयाब बताते हुए काफी सराहना की थी । इससे उत्सािहत 
होकर सुगंध इंिडया पि का के संपादक ए फारूकी ने वाराणसी 
एक्सपो में घोषणा की थी िक वह ित वषर् एक एक्सपो का 
आयोजन िकसी न िकसी राज्य में आयोिजत करेंगे । उसी कड़ी में 
पि का बंधन मुं बई के गोरेगांव ईस्ट में बीईसी नेस्को में दूसरे 
सुगंध इंिडया एक्सपो के आयोजन की तारीख की घोषणा कर रहा 
है । इस एक्सपो में देश के अगरबत्ती और सुगंध उद्योग के कें  बने 
चुके मुं बई के अलावा पुणे, नागपुर, अहमदाबाद, इंदौर, बंगलुरु, 
चेन्नई, सिहत िहदंी भाषा राज्यो ंिदल्ली, उत्तर देश, राजस्थान के 
भी मैन्युफैक्चरसर्, रॉ मैटेिरयल सप्लायसर्, िडस्ट्रीब्यूटसर्, एक्सपोटर्सर्, 
ि ंिटंग व पैकेिजंग और धूप-बत्ती ोडक्शन करने वाली मशीनो ंके 
िनमार्ताओ ं ने एक्सपो में शािमल होने का आश्वासन िदया है । 
वाराणसी की तुलना में मुं बई एक्सपो बहुत िवशाल पैमाने पर 
आयोिजत िकए जान ेकी तैयारी सुगंध इंिडया पिरवार ने शुरू कर 
दी है ।
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From Raipur to the Heart of India: Ahuja Agarbatti

Premium products account for only 10% of the 
market. He further stated that the company’s half-
kilogram and 1-kilogram products are in high 
demand, and they will soon launch a 5-kilogram 

agarbatti pack. Responding to a query, he explained that 
80% of Chhattisgarh’s area is rural, where residents burn 
10 to 20 agarbattis daily and require half-kilogram or 
1-kilogram packs at lower prices. The lack of emphasis on 
fragrance quality in this region results in the highest 
agarbatti consumption in the country. In addition to 
agarbatti, the company also produces detergent, which is 
sold across several states.

Mr Ahuja informed Sugandh India that his grandfather, 
Mr Moolchand Ahuja, founded the Ahuja Agarbatti 

Company in 1978. Initially, the company operated as a 
small-scale industry. Before this, his grandfather and father 
had worked in an agarbatti company, where they acquired 
the necessary skills and launched their fi rst brand, Ahuja 
Lakshmi Agarbatti, followed by Upasana. At that time, they 
off ered products priced at 5, 10, and 25 paise. Marketing 
posed signifi cant challenges due to limited transportation 
routes and infrastructure. The family dedicated substantial 
eff ort to establishing the industry, with contributions from 
his grandfather, father, grandmother, mother, and all other 
family members.

He highlighted that, in addition to their brand, the 
company supplies raw materials. They supply all agarbatti-
related raw materials, while some materials are imported 

Ahuja Agarbatti Company, based in Raipur, has been a prominent player in the agarbatti industry 
since 1978. The company offers products ranging from packs with an MRP of one rupee to most 

premium price segments. Ahuja Agarbatti boasts over eight hundred products in the market, with 
the 1-kilogram pack, priced at ₹100, being the most popular. Mr. Amit Ahuja, the company’s chief, 

revealed in an interview with Sugandh India that in the extensive regions of Chhattisgarh and 
Odisha, 90% of customers prefer products with greater quantity and weight. 

Chhattisgarh Market is Dominated 
by ₹100/kg Agarbatti Products
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from abroad. He detailed that they mix coal powder, 
joss powder and jigat powder in their raw materials. 
Furthermore, the company produces agarbatti, dhoop, 
camphor, puja ghee, puja oil, and all other items 
necessary for religious rituals. In response to a question, 
he noted that their products are distributed not only in 
Chhattisgarh and Odisha but also in Madhya Pradesh, 
Bihar, and Maharashtra. Their products enjoy signifi cant 
popularity in Odisha, Chhattisgarh, Bihar, and Madhya 
Pradesh, and they are also available in West Bengal.

In response to a question from Sugandh India, Mr 
Amit explained that he assumed control of the business in 
2000. Although the company faced numerous challenges 
then, it gradually found solutions. He highlighted 
that the company appointed Amisha Patel as its brand 
ambassador. Upon taking over, they introduced a pack of 
100 sticks for ₹5, known as Radha 100 agarbatti, which 
quickly gained popularity. He noted that the market in 
Chhattisgarh is straightforward and reliable—the people 
say what they mean and do what they say. Consumers 
in this region prefer agarbatti with the highest quantity 
and weight at the lowest price, which likely led to the 
introduction of half-kilogram and 1-kilogram packs 
in the country. He added that external products do not 
perform well in this market. Due to high transportation 
costs and distances, these products become expensive. 
In contrast, the local market demands more aff ordable, 
heavier, and more basic-smelling agarbatti, which local 
manufacturers can easily provide.

Mr Ahuja informed Sugandh India that, in the past, 
families made agarbatti at home, but this practice has 
ceased. Currently, three to four large local producers 
supply not only within the state but also to neighbouring 
states. He highlighted the rapid growth of the agarbatti 
market in Chhattisgarh. The introduction of machinery 
has reduced the number of small players and increased 
production costs. Raipur and Bilaspur in Chhattisgarh 
serve as major centres for agarbatti production, from 
which supplies are dispatched to various states. The 
company also exports products to Bangladesh, Nepal, 
and Thailand. He observed that the market has evolved, 
with consumers now favouring fragrances and seeking 
novelty. This shift has led to a growing demand for fruity 
and scented products. The packaging has progressed; 
following the use of pouches, jar packs have been 
introduced, with further changes anticipated, including 
the introduction of a 5-kilogram pack in the future. He 
noted that 5-rupee and 10-rupee boxes are used for 
temple worship and rituals. The volume of cheaper 
products is substantial. For instance, if products worth 
5 lakh rupees are sold at 1 or 2 rupees each, the same 
volume of goods would cost 50 lakh rupees if sold by 
branded companies.

Mr Ahuja outlined the company’s strategy, 
explaining that they introduce eight to ten new product 
ranges every year to keep up with changing fragrance 
trends, which is a common industry practice. He pointed 
out that dry sticks and incense cones are not particularly 
popular in this market. Instead, agarbatti remains the 

most widely used product, with customers favouring packs 
with more sticks or greater weight. Although the company 
off ers a ₹2 range, the ₹100 pack of 1 kilogram is the most 
popular. The demand for larger packs is expected to increase 
in the future. He also noted that there is no demand for 
loose agarbatti; rather, aff ordable products under various 
brands are in high demand. The company provides premium 
products priced at ₹500 to ₹1200 per dozen. These premium 
products are typically sold during festivals and are mostly 
used in showrooms, shops, and offi  ces, while homes and 
temples generally prefer cheaper products. In response to a 
query, he mentioned that the company does not manufacture 
sambrani cups, though this market segment is growing, with 
the highest demand in Odisha.

In response to a question about the impact of Madhya 
Pradesh and Maharashtra as major agarbatti hubs on the 
Chhattisgarh market, Mr Amit explained that loose agarbatti 
is supplied from Raipur to Madhya Pradesh and Maharashtra. 
When raw materials shortages are faced, supplies are 
shifted between these regions as needed. Consequently, 
Chhattisgarh does not experience any detriment from its 
larger neighbouring states; instead, it benefi ts from this 
system. He noted that the company has set up a depot for raw 
material supply, extending as far as West Bengal. 

He also indicated a signifi cant demand for agarbatti in 
Chhattisgarh, Odisha, and Maharashtra. Major companies 
have their products available in these regions, with 
Mumbai-based products performing well. His company also 
manufactures agarbatti, addressing the high local demand.
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BRAND NEWS

With the arrival of a new management team this fi-
nancial year, Bharat Industrial Corporation (BIC) is set 
for an exciting transformation. The experienced leader-
ship, having achieved remarkable success in their previ-
ous organization, is steering the company toward a more 
quality-driven approach. Shifting from a price-centric 
focus, BIC is committed to delivering superior products 
to meet the evolving demands of its customers. 

As part of this shift, the company has introduced new 
products in its established categories such as Zippers and 
Wet Dhoop, along with new offerings like Dhoop/Cones 
in Jar, Dry Dhoop etc.

Exports have long been a cornerstone of BIC’s busi-
ness, and while continuing to build on this strength, the 
new management aims to enhance the brand’s presence 
in the domestic market. With a renewed emphasis on 
quality and customer satisfaction, the team is confident in 
driving BIC toward greater success both at home and 
abroad 

Bharat Industrial Corporation (BIC) 
Ushers in a New Era with Fresh 
Leadership & Product Innovations

Illuminate Your Rituals with 
Hari Darshan Pooja Ghee

Hari Darshan Pooja Ghee is meticulously crafted with a blend of vanaspati 
ghee and premium vegetable oil, making it the perfect choice for lighting diyas 
and lamps. Prepared using traditional methods, this ghee undergoes a thorough 
purification process to ensure it meets the sanctity required by Vedic traditions. 
Specifically designed for puja purposes, this non-edible ghee is ideal for hawan, 
sacred rituals, and lighting diyas.What sets Hari Darshan Pooja Ghee apart is its 
purity and sacredness, made from high-quality ingredients that are perfect for 
offerings during worship to invoke blessings. It serves as a traditional offering for 
daily poojas, homams, and other religious ceremonies, honoring and appeasing 
the divine. Crafted with care to maintain the integrity of ancient traditions, this 
ghee enhances the spiritual ambiance of your home.Available for just ₹235.00 for 
a 500ml jar, elevate your spiritual practices with the purity and tradition of Hari 
Darshan Pooja Ghee!

t
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Utsav White House incense sticks 
mesmerising hyderabad customers

Shalimar Agarbatti Co. has announced West Bengal superstar 
Abir Chatterjee as the face of its Avida brand in a new ad campaign. 
The campaign addresses the consumer behavior of being discerning 
in most purchases but often overlooking quality when it comes to 
incense sticks. It highlights the superior fragrance and quality of 
Avida agarbatti while humorously educating consumers to insist on 
this premium choice.Company Director Alkesh Shah emphasized 
that Avida has been a trusted name in West Bengal for over a decade, 
but substandard products have begun to infiltrate the market. The 
campaign aims to engage consumers with the message “Onnu 
Kichhu Cholbe Naa” (nothing else will do).With a comprehensive 
strategy that includes digital marketing, influencer partnerships, 
and OOH advertising, the campaign is set to launch just before 
Durga Puja, perfectly timed to capture the festive spirit of West 
Bengal. 

Shalimar Agarbatti Co. Enlists Abir Chatterjee for Avida Campaign

Based in Rajkot, Gujarat, Utsav Fragrances has emerged as one of the top incense brands 
from Gujarat, gaining recognition and popularity in markets across the country. Renowned 
for their exceptional quality, Utsav’s products have consistently met growing consumer 
demand over the decades. In the Hyderabad market, Utsav’s White House incense stands out 
as the most popular offering in their extensive product line. Available in both box and zipper 
pouch packaging, White House incense is widely accessible at various incense shops, 
underscoring its widespread appeal.

In addition to White House, Utsav Fragrances boasts a highly sought-after range of 
products, including the innovative 6-in-1 range and the captivating Chinatown incense 
sticks. The brand’s commitment to quality and variety ensures that Utsav remains a favorite 
among incense enthusiasts, further solidifying its position as a leader in the industry. 

Forest Fragrances, based in Bengaluru, is a leading name in the incense 
industry, renowned for its exceptional product quality and widespread popularity 
both domestically and overseas. Among its top-selling offerings is the Black 
Forest incense stick, which has become a favorite across major markets in India. 
Available in both box and zipper pouch packaging, Black Forest incense 
exemplifies the brand’s commitment to excellence.

In addition to Black Forest, Forest Fragrances is highly sought after in the 
premium incense segment, with standout products such as Chandan, Amber 
Oudh, and Mystic Oudh. The brand’s extensive portfolio includes a diverse 
range of items, from incense sticks to dhoop sticks and sambrani cups, catering 
to a variety of consumer preferences. With its focus on quality and innovation, 
Forest Fragrances continues to solidify its position as a top choice for incense 
enthusiasts across the country and beyond.

Black Forest: A Best-Selling 
Delight From Forest Fragrances

20 SUGANDH INDIA OCTOBER-2024





Balaji Agarbatti Co. Bengaluru introduces 
their latest Premium offering, Kashmiri  
Lavender. A unique mesmerizing product 
living up to every sense of uniqueness. Priced 
at ₹160/- for a pack of 50GM, the packaging 
carries an industry first 3D design bringing the 
tag line “Kashmiri Sukoon with every breath” 
to life with traditional Base Agarbatties 
creating a serene experience every time. 
Especially after rolling out immensely 
appreciated products like Balaji Chandanam, 
Rose, Khus, Oudh, Nadal Oodh, Red & Blue 
to name a few, Kashmiri Lavender is surely 
setting the bar even higher for the Premium 
Sticks segment across.

Balaji Agarbatti Co. Unveils Premium Kashmiri Lavender 
th
L
li

Swastik Camphor: The Leading Choice for Quality and Purity in Hyderabad
Swastik Camphor, the product of Hyderabad-based Vijaysree 

Camphor Industries is the top-selling camphor product in Telangana 
and Andhra Pradesh. Its widespread availability across major 
retail outlets specializing in incense and pooja items has made 
Swastik Camphor a household name. Recognized primarily for its 
high-quality camphor tablets and related products, Swastik 
Camphor plays a vital role in religious ceremonies. With a solid 
reputation for delivering pure and high-quality camphor tablets, 
blocks, and essential oils, Swastik Camphor is the preferred choice 
for households and temples throughout India. Embrace the purity 
and versatility of Swastik Camphor—where tradition meets 
excellence.

Tulasi Vidwan: Premium 
customer’s favourite in Raipur

Tulasi Vidwan, is a collection of very premium incense sticks by Sarathi Inter-
national based in Bengaluru. Vidwan exemplifies mastery in incense making, fea-
turing a harmonious blend of vanilla, patchouli, and other carefully selected 
herbs. This exclusive incense creates a serene and natural atmosphere, perfect for 
prayer and meditation. As per Sugandh India’s recent market survey in Raipur, 
Tulasi Vidwan is among the most sought-after incense products among premium 
customers, reflecting its widespread appeal and exceptional quality. 

With a legacy spanning 75 years, Sarathi International offers a diverse range 
of fragrances, including incense sticks, cones, backflow cones, oils, and garden 
varietals.Renowned for its commitment to purity, premium quality, and artisanal 
craftsmanship, Sarathi’s creations are cherished in 45 countries worldwide. 
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Celebrate the festive season with DevDarshan’s exclusive Fragrance Gift Set!
As the festive season approaches, DevDarshan is 

delighted to highlight the timeless appeal of its 
renowned Fragrance Gift Set. This celebrated 
collection of premium incense sticks continues to be a 
favorite choice for those seeking to enhance their 
celebrations with exquisite scents. Since 1954, 
DevDarshan has maintained its position as the leading 
brand in the dhoop and agarbatti industry, known for 
its unwavering commitment to quality and tradition. 
The Fragrance Gift Set is a testament to this legacy, 
offering a sophisticated array of incense sticks that 
have been cherished for their exceptional quality and 
enduring appeal. The DevDarshan Fragrance Gift Set 
features a curated selection of meticulously crafted 
incense sticks, designed to create an enchanting 
atmosphere for any festive occasion. Each stick is made with high-quality ingredients to ensure a long-lasting and rich fragrance 
that enriches the ambiance with a warm and welcoming aroma. This set is perfect for personal use or as a thoughtful gift, making 
it a versatile addition to the festive season. With its enduring popularity and consistent quality, the DevDarshan Fragrance Gift 
Set remains a cherished choice for those looking to elevate their festive celebrations. DevDarshan’s reputation as the number one 
brand in the dhoop and agarbatti business underscores the trust and satisfaction that customers have come to associate with its 
products.

For further details about the DevDarshan Fragrance Gift Set and to explore the complete range of offerings, please visit 
DevDarshan’s official website at www.devdarshandhoop.com. 
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Diya Aromas and Fragrance predominantly supply 
markets across Hyderabad, Karimnagar, Nalgonda, 
Warangal, and throughout Telangana, as well as in the 
border regions of Maharashtra, Karnataka, and Andhra 

Pradesh, with a network of around 30 distributors.
Diya Aromas and Fragrance is a seven-year-old company, 

owned by Mr Rahul Busan. He brings 25 years of expertise in 
the incense and fragrance industry. His family has a history of 
80 years in the fragrance industry. Mr. Busan told Sugandh India 
that other members of his family are still into perfumery but 
his current focus is exclusively on incense sticks. Diya Aromas 
and Fragrance off er a comprehensive range of incense products, 
including benzoins, loban, guggul, sambrani, dhoop, fl ora and 
masala incense, cones, and dry dhoop. They also do job work for 
various other companies. Their products are available in packs 
starting from 100g. Their products are sold between ₹80 and 
₹8000 per kilogram— all made from natural ingredients. Mr 
Busan also has a one of a kind incense shop in Secunderabad. 

In response to a question from Sugandh India, he said 
that back then, there was no distinct segmentation of incense 
products into premium, medium, and economy ranges. incense 
sticks were simply sold as incense sticks and were priced at an 

TELANGANA INCENSE MARKET IS WORTH 400 CRORES : RAHUL BUSAN
FROM TOP QUALITY JOB WORK TO CNF OF MAJOR INCENSE BRANDS: DIYA AROMAS & FRAGRANCE

Hyderabad  based Diya Aromas and Fragrance stand out as a prominent manufacturer of high-quality 
incense sticks, cones, dry sticks, and sambrani, offering a diverse range of approximately 300 products. 

The company also undertakes job work for several large firms and acts as a C&F agent and super 
stockist for other notable brands such as Forest, Misbah, and Mangalam. Mr Rahul Busan, 

the head of Diya Aromas and Fragrance, highlighted in an exclusive interview with Sugandh India 
that launching and promoting a new product presents significant challenges today. 

economic rate. He mentioned that in Hyderabad, there 
used to be a major market for the Metro brand. Then, Cycle 
Pure entered the market and quickly became a popular 
brand, followed by ZED Black. He said “, Initially, our 
family traded in both Bharat and Z Black products. Later, 
my brother Mithlesh Busan and I started our venture and 
introduced several products. We also became C&F agents 
and super stockists for Forest and Misbah.” He noted that 

28 SUGANDH INDIA OCTOBER-2024



apart from other products, he also 
does job work for premium-quality 
sambrani products. Additionally, Diya 
brand’s loban is very popular, with a 
high demand for Moti loban. We also 
off er seven to eight varieties of Oud. 
The company produces across all 
segments and works on a company-to-
company basis for job work. We have 
7-8 warehouses, and the work for our 
products is managed separately.

“Incense sticks are more in 
demand than dry dhoop sticks, dhoop, 
sambrani, and cones,” mentioned Mr 
Busan. Agarbattis holds 75% of the 
market share. The remaining is for 
Dhoop and other products. Mr Busan 
informed Sugandh India, “Bakhoor, 
which is considered premium in 
the industry (sense) enjoys six to seven per cent of market 
share,” In response to a question, he stated that the market 
for premium products is growing at a rate of 30%, while the 
market for economy products is around 50%. Brands like 
ZED Black, ITC, and Cycle Pure are popular in the economy 
segment. Cycle Pure also has loads of premium brands. He 
endorsed that Cycle Pure has become such a well-established 
brand that no other company can manage to compete with it. 
Cycle Pure’s Woods is of exceptional quality. He also noted 
that bamboo-less products have a market share of 5-10%. Wet 
dhoop is down in the list with a market share of just three to 
four per cent.

In response to a question, he said that challenges are many 
in the trade. Production is good during the hot season though 
market consumption is low during that season. The market is 
riddled with too many players. Some new agarbatti product 
pops up now and then. Buying behaviour doesn’t allow the 
sale of newer incense products. Debutants (manufacturers) 
often fl ood the market with cheaper products. This doesn’t 
help them. The retailers dump them back to wholesalers/
distributors. When asked how he manages his premium 
products alongside brands like Forest and Misbah, he 
explained that customers demand quality, and they choose 
products based on the quality off ered. You can only advise a 
customer once or twice, but if the product is not good, it will 
not succeed. 

He noted that Ajmal’s bakhoor is the most popular. 
Mr Busan informed that they also have their own bakhoor 
and Misbah’s also performs well. Hansraj from Nagpur 
is notable for its expertise in loban, which has a strong 
market in Telangana and Maharashtra. He added that the 
future of incense sticks across the country looks promising, 
particularly in Telangana, where it is growing rapidly. The 
market in Telangana is around ₹400 crore, with Hyderabad 
alone having a market of over ₹80 crore.

In response to a question from Sugandh India, Rahul 
Busan stated that the most popular brands in the market are 
Cycle Pure, Z Black, Forest, Mangaldeep, and Darshan. 
Additionally, other brands that off er quality products also 
sell well. He mentioned that economy products are more 
popular here, while zippers have a lower demand, with 
only those priced at ₹75 MRP being sold. He noted that 
in wet dhoop, the most popular brands are Hari Darshan 
and Z Black. For sambrani cups, Tamil Nadu’s GT , Cycle 
Pure’s Naivedya, Forest’s Baahubali, Misbah, and Diya 
(their brand) are preferred for their quality and low prices. 
Regarding camphor, he said that Swastik is the most popular. 
Mangalam has a premium market. Similarly, for roll-on 
and attar, brands like Al Nuaim, Arochem, and Nemat are 
popular. In sandalwood tika, several varieties are available, 
but products from companies like Bhawani Ashtagandha and 
Pune’s Manohar are well-regarded. 
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P Sankla Agencies stands out as 
a prominent figure in the 
incense business in Hyderabad. 
The firm serves as a wholesaler 
and distributor for over 20 
companies, including Metro 

Agarbatti, BIC, Balaji, Shri Trading, Shri Dhan, 
First Choice, Shahani Industries of Jaipur, Parivar 
Agarbatti, AJ Agarbatti, the Paranami Company 
of Baroda, and Shah Fragrances. RP Sankla 
Agencies also offers products under its own 
Sankla brand name. In a conversation with 
Sugandh India, Pawan Sankla, the agency chief, 
highlighted that the market is currently rife with 
beliefs and speculation about incense and bamboo-

free products which has led to a 25% market share 
for bamboo-less products in Hyderabad. Despite 
this, incense continues to dominate, accounting 
for 75% of the market. Pawan Sankla also noted 
that, following the COVID-19 pandemic, both the 
incense industry and its market have expanded 
rapidly. New companies have entered the sector, 
and the number of customers and demand for 
high-quality products are increasing. This suggests 
a very promising future for the industry. Incense 
and dhoop cater to followers of all religions in 
India.

In a conversation with Sugandh India, Pawan 
Sankla revealed that his family has been in the 
business for 87 years. RP Sankla Agencies was 

INCREASE IN BRANDS, 
QUALITY & CUSTOMERS: 
PAWAN SANKLA

32 SUGANDH INDIA OCTOBER-2024



established in 1937. Initially, the 
agency focused on dry fruits, with only 
a small counter for incense products. 
Later, his father began supplying 
incense and delivered the goods to the 
market by bicycle. Unsatisfied with the 
dry fruit business, his father received 
financial assistance from his 
grandfather, which he doubled and 
repaid within six months. Pawan Sankla 
highlighted that in Hyderabad, Gaffar 
Seth’s Metro brand of incense is well-
known. They took on the agency for 
Metro and continue to operate as its 
agents today. The Metro brand, 
renowned for its Maratha Kewda, was 
popular decades ago and remains 
equally popular today. It is a high-
quality product known throughout 
Andhra Pradesh and Telangana. He 
noted that his father initially rented a 
small shop for ₹800 per month and 
began supplying incense. Today, their 
business operates from a three-storey 
building with five warehouses. Sankla 
Agencies’ name and popularity are 
closely linked to Metro Agarbatti.

In response to a question, Pawan 
Sankla explained that the agency’s 
network covers Telangana and Andhra 
Pradesh. He noted that they have 
launched seven products under the 
Sankla brand, with MRP prices of ₹5, 
₹10, ₹20, ₹40, and ₹70. While Andhra 
Pradesh and Telangana are the primary 
markets for Sankla Agarbatti, they also 
supply to Nanded and Latur in 
Maharashtra, as well as Bhopal, Indore  
in Madhya Pradesh  and Raipur . When 
discussing challenges in the business, 
Pawan Sankla shared that the industry 
is filled with many supportive and 
helpful people. He recounted a 
significant incident from twelve years 
ago when their warehouse and shop 
were destroyed by fire. At the time, 
they had an outstanding bill with 
Amrutha Agarbatti. The local news 
covered the fire, and Subramanyam 
Shetty, the owner of Amrutha Agarbatti, 
called within minutes and delivered 
new stock within nine hours. His 
support was crucial. Additionally, Mr 
Bharat, Mr Bhaskar, and other industry 
members also offered assistance. This 
collective support was instrumental in 

overcoming the loss. Pawan Sankla 
acknowledged that while some 
individuals in the industry might 
withdraw in times of crisis, many others 
are ready to help. In response to a 
question from Sugandh India, Pawan 
Sankla highlighted that their top-selling 
products include those from the 
Paranami, Amrutha, BIC, Shri Dhan, 
Balaji, Allied, and Metro brands. 
Amrutha’s dry stick incense is 
particularly popular, while Balaji’s 
rose, musk, and bela varieties, along 
with Amrutha’s 3-in-1 and Firdous, are 
among the bestsellers. Allied Agarbatti’s 
Anubhav Incense, Hari Puja, Bakhoor, 
and Royal Oudh are also in high 
demand due to the shop’s reputation for 
quality, prompting customers to request 
these brands specifically. He noted that 
in Hyderabad, dry stick products are 
priced between ₹35 and ₹70. The Jain 
community has a preference for wet 
dhoop, with products priced at ₹50, 
₹70, and ₹100 being especially popular. 
Pawan Sankla also observed a growing 
trend towards zipper packaging, with 
consumers favouring jumbo packs of 
200 and 400 grams. He pointed out that 
premium products enjoy greater 
popularity in this market. While 
branded economy products do sell, 
local company products also achieve 
significant sales.

Pawan Sankla noted that popular 
brands in the wet dhoop segment 
include BIC, Black Musk, Shivam and 

Kasturi , Bansi from Jaipur, Balaji’s 
Red Dhoop. Additionally, Hari Darshan 
and Dev Darshan also have a presence 
in the market. Products with an MRP of 
₹35 achieve the highest sales in wet 
dhoop, followed by premium products 
priced at ₹100. Regarding the camphor 
market in Hyderabad, he mentioned 
that Swastik is the top seller and they 
have its dealership . Other popular 
brands include Ambika, Mangal, Jyoti, 
and Ganesh. In the Sambrani Cup 
segment, Anubhav Incense is in high 
demand. Other notable brands in this 
category are Singapore Royal, Panadi, 
Naivedya from Cycle, BIC’s Chandan 
and Google, GT, Amrutha and Delta. 
Among sambrani dhoop sticks, 
products from Ashta Lakshmi Company 
are highly sought after in Hyderabad. 
Pawan Sankla also mentioned that they 
have recently begun working with Sri 
Ratnam Agarbatti from Bengaluru, 
which has shown a promising start. In 
the perfumes and roll-ons segment, 
Shah Fragrance’s Choice, Firdous, and 
Majmua are popular. Due to the large 
Muslim population in Hyderabad, 
traditional fragrances such as Sandal, 
Oudh, Bakhoor, Rose, and Firdous are 
in high demand. For mosquito repellent 
agarbatti, products from Comfort, 
Balaji’s Freedom, Aashika, and several 
other brands are popular. He observed 
that 7 out of 10 customers at their shop 
either request products by brand name 
or seek the highest quality items.

In response to a question, Pawan Sankla explained 
that the agency’s network covers Telangana and 
Andhra Pradesh. He noted that they have launched 
seven products under the Sankla brand, with MRP 
prices of `5, `10, `20, `40, and `70. While Andhra 
Pradesh and Telangana are the primary markets for 
Sankla Agarbatti, they also supply to Nanded and 
Latur in Maharashtra, as well as Bhopal, Indore  in 
Madhya Pradesh  and Raipur . When discussing 
challenges in the business, Pawan Sankla shared 
that the industry is filled with many supportive and 
helpful people.

33SUGANDH INDIA OCTOBER-2024







He added that the company ventured into the 
agarbatti business around the turn of the 
century. Initially, they sold camphor for puja 
ceremonies as part of their Ayurvedic 

offerings. As demand for agarbattis grew, they began 
stocking them. 

Kallumal Tarachand Agarwal firm located in Begum Bazaar, 
Hyderabad is an old and reputed shop of incense sticks and pooja 

related items. The firm was established in 1923. In an exclusive 
interview with Sugandh India, Mr. Pramod Agarwal, head of Kallumal 
Tarachand Agarwal firm, informed that established a century ago… 

this long-standing business then, focused on Ayurvedic 
medicines and their raw materials.

Over time, as interest in other puja items increased, they 
chose to segregate this aspect of their business. Under the 
KTR brand, the company manufactures incense products and 
retails products from different manufacturers. Their retail 
shop features products from well-known brands such as Cycle 
Pure, Zed Black, Padmini, Ambika, Balaji, Utsav, Real 

100 YEARS OF FRAGRANCE AND TRADITION:
 KALLUMAL TARACHAND AGARWAL  

KTR BRAND TO GO NATIONWIDE: 
PRAMOD AGARWAL  
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Fragrance, and ITC, alongside various 
puja and ritual materials.

The KTR brand, a subset of the 
Aastha brand, manufactures forty 
different types of incense products such 
as agarbattis, dhoop, sambrani cups, 
havan samagri, dhoop sticks, chandan 
tika, kumkum etc. Pramod Agarwal 
noted that KTR began production 
approximately a decade ago. Over the 
past two to three years, the company 
has significantly increased its 
production and supply, expanding 
distribution across Telangana, including 
Karimnagar, Kurnool, and Guntur. 
They also plan to extend the KTR brand 
to a pan-India level soon. Their incense 
products are known for their high 
quality, whether in the economy or 
premium range. The economy range 
starts at ₹150 for a 500 sicks pack, 
while the premium range costs ₹50 for 
70 sticks. KTR products are known for 
their longer burning time. Mr Agarwal 
emphasised that KTR’s superior quality 
is driving rapid market growth. The 
company will create large vacancies for 
distributors and wholesalers to witness 
growth in the expansion plan.

Cycle Pure is the top-selling brand 
in Hyderabad, remarked Pramod 
Agarwal, followed by; Zed Black, 
Padmini, Ambika, Balaji, Utsav, and 
Real Fragrance. He mentioned that the 
most popular products are those priced 
between ₹5 and ₹50, with the highest 
demand for items costing ₹20 to ₹30. In 
response to a question, he stated that 
agarbattis are the most popular item. 
Only a few people buy dhoop and 
agarbattis together. He noted that, in 
retail, agarbattis also sell the most. Hari 
Darshan, Manthan (Zed Black) and 
Aastha (KTR) are popular dhoop 
products. Dhoop products priced at ₹25 
to ₹30 MRP are in high demand. 
Naivedya (Cycle Pure) is quite a 
popular brand in the sambrani cup 
segment, followed by Ambika and 
other brands.

In response to a query, Pramod 

Agarwal revealed that only high-quality 
camphor is sold in their shop, with 
Swastik being the leading brand, 
followed by Ambika and Bansi. 
Cheaper camphor predominantly sells 
in interior areas. He highlighted that 
KTR’s chandan tika is the most popular 
item in their retail shop, with DS 
products also performing well. Hari 
Darshan and Manohar Sugandhi are 
among the other favoured brands. 
Agarwal noted that customers prefer a 
light orange colour for chandan tika 
locally, whereas bright colours are more 
popular in North India but less so here. 
Powder is the most commonly used 
form of chandan tika. Perfume is an 
essential item for puja and rituals. In the 
mosquito repellent category, brands 

like Dus Ka Dum, Godzilla, and Night 
Dragon are in demand. 

He also mentioned that the average 
customer spends ₹500 to ₹700 per 
month on puja materials, with this 
amount rising to ₹2,000 to ₹3,000 
during festivals such as Ganesh 
Chaturthi and Diwali. Of ten customers, 
five purchase products based on brand 
names, while the remaining five buy 
according to recommendations for the 
best quality.  He mentioned that 8 out of 
10 customers purchase agarbatti and 
dhoop products by brand name. On 
average, a retail customer spends 
between ₹400 and ₹500, while those 
buying premium quality products spend 
between ₹5,000 and ₹10,000 per 
month.
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Founded in 1984, Laxmi Sales 
Agency has collaborated with 
notable brands such as 
Bharatwasi, Panini, Golden 

Cobra, Real Fragrance, Bimal, Basant 
and Balaji. Mr Upadhyay introduced 
Varsha Incense. This brand gained 
popularity in Telangana and Andhra 
Pradesh. The agency boasts a robust 
distribution network comprising 50-60 
distributors.

In a conversation with Sugandh 
India, Mr Upadhyay highlighted the 
robust market for agarbatti and incense 
across Hyderabad and the broader 
Telangana region. He observed a shift 
in market dynamics, with agarbatti 
now holding 60-65% of the market 
share.  Bamboo less  incense has grown 
to 35-40%. Mr Upadhyay pointed out 
that boxes of incense products priced 
at ₹50 are in demand. Although the 
demand for zipper packs of agarbatti is 

Mr Sri Ram Upadhyay, 
the head of Laxmi Sales 
Agency in Hyderabad, 
has been in the incense 
industry since 1984. He high-
lights that mid-priced quality 
products capture almost half 
of the market. In an exclusive 
interview with Sugandh India, 
he noted that incense prod-
ucts in box packaging priced 
at ₹10 and ₹20 are particularly 
popular. A growing trend of 
zipper packs is there in the 
dhoop-agarbatti business. The 
premium market comprises 
20-25% of sales, while 
economy products account 
for 30-35%. The remainder of 
the market is predominantly of 
medium-range products.

currently low, there is a notable rise in the demand for dry sticks. He elaborated that 
they sell  products Real Fragrances starting at ₹50. The market for incense priced at 
₹20 MRP remains substantial due to its higher volume, whereas wet incense is less 
favoured. Responding to inquiries, he noted that Sambhrani cups from brands such as 
Allied, Basant, and Real are well-regarded, with the 12-cup pack priced at ₹40 being 
the most prevalent. The company sells Swastik camphor, a leading Hyderabad-based 
brand that dominates the market. They also sell roll on from Oriental, with Sandal, 
Jasmine, and Rose fragrances showing strong demand. In the premium segment, Balaji 
stands out. Customers typically spend approximately ₹500 per month on agarbatti and 
incense products, as mentioned by Mr Upadhyay. He also noted that while 20-25% of 
customers base their purchases on brand names, there is a universal demand for high-
quality products.

MEDIUM SEGMENT HAS A 50% MARKET 
DOMINANCE IN METROS: SRI RAM UPADHYAY
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HYDERABAD IS A MAJOR MARKET FOR 
PREMIUM INCENSE PRODUCTS: L SAILESH JAISWAL

Hyderabad, a vibrant cosmopolitan city, 
boasts a substantial market for premium 
incense products, marked by a strong 
demand for high-quality brands. In an 

exclusive interview with Sugandh India, Mr L. Sailesh 
Jaiswal, a distinguished second-generation member of 
Himalay Surya Enterprises, detailed their extensive 
market presence since 1981. Mr Jaiswal noted that 
consumers in Hyderabad place a premium on quality, 
often disregarding price, with products priced between 
₹50 and ₹200. Founded in 1981 by Mr Jagannath Prasad 
Jaiswal, L. Sailesh Jaiswal, his son runs Himalay Surya 
Enterprises. The business was started with distribution of 
a brand called Sugandh Gulab from Mysore, followed by 
brands like Allied Incense and Anand Industries. Today, 
Himalay Surya Enterprises represents five key companies: 
Amrutha, Delta, Flourish, Alaukik, and Hem. The firm 

also sells products of Utsav. Furthermore, Delta has 
entrusted them with the SS Point distribution across 
Hyderabad and Secunderabad.

In an insightful conversation, L Sailesh Jaiswal 
informed Sugandh India that their distribution network 
spans the entire Hyderabad-Secunderabad market. The 
fi rm currently operates with ten to twelve distributors 
and plans to expand this network shortly. Mr Jaiswal was 
quite happy with their thriving agarbatti business. Thanks 
to increased demand for incense products, their market 
presence in Hyderabad and surrounding areas has grown 
considerably. He elaborated that Hyderabad is a market 
for premium, medium, and economy segments. Urban 
areas exhibit a robust demand for high-quality branded 
items, while the outskirts and rural regions favour 
more economical options. Products priced between 
₹50 and ₹200 are popular and a notable market for box 

and zipper packing priced at ₹50. He observed that ten 
rupee products are less in demand. Leading brands in 
Hyderabad, such as Zed Black and Cycle 3-in-1 agarbatti, 
are selling exceptionally well, while ITC products are 
sold predominantly through general stores.

In a discussion with Sugandh India, he observed that 
while Bengaluru’s quality products initially dominated 
the market, products from Ahmedabad have gained 
signifi cant traction. Particularly, premium off erings 
from Flourish Fragrances have been highly regarded 
and well-established over time. Mr Jaiswal noted that 
premium brands such as Forest, Misbah, Dhoop Chhaon, 
and Balaji are in high demand. He emphasised the rapid 
rise in popularity of dry sticks in Hyderabad, noting that 
while incense still represents about 80% of the market, 
the increasing demand for dhoop suggests that a 50-50 
market balance between incense and dhoop is on the 

horizon. Additionally, there is a growing 
consumer preference for bamboo-less 
products. Amrutha and Flourish dhoop 
sticks and dry cones are particularly 
favoured. The demand for dry sticks far 
exceeds that for wet dhoop, which makes 
up approximately 5% of sales, with Hari 
Darshan holding a substantial share in this 
segment. There is also a strong demand 
for 50g and 100g jars and boxes of dry 
stick.

In response to a question from 
Sugandh India, he highlighted the 
substantial demand for Sambrani cups in 
Hyderabad. He observed that customers 
here favour a subtle fragrance with 
smoke and strong, intense scents are 
less popular. Over the past decade to 
fi fteen years, the trend for Sambrani cup 
has signifi cantly grown, with Delta’s 
Sampradayam leading the market. Other 

popular brands include Cycle Naivedya, GT, and Aashika 
cups. Additionally, local products are also well-received. 
He noted that in Hyderabad, particularly in Telangana, 
there is a preference for incense products that generate 
more smoke. Typically, only two or three out of ten 
customers buy products by brand name, while seven to 
eight rely on the suggestion of the retail owner and the 
quality of product. Consumers spend between ₹300 and 
₹500 per month (average) on incense products. Local 
camphor brands such as Vijay Shree and Swastik are in 
demand, with a strong preference for quality branded 
options. In the attar and roll-on category, sought-after 
brands include Atarful, Arochem, Oriental, and Big Bell. 
Balaji is a preferred choice in the premium segment. For 
Chandan Tika, Pune’s Manohar is the top seller, though 
other companies also compete in the Chandan Tika 
market.
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Agarbatti has a prominent 
market share in Hyderabad

Vibrant Hyderabad boasts a 
demography that speaks Telugu, Hindi, 
and Urdu. For centuries, Hindus and 
Muslims have coexisted peacefully. 
Despite being a metro city, Hyderabad 
showcases a unique blend of rich 
cultural heritage and modern 
advancements in education, science, 
information technology, and various 
enterprises.  Hyderabad is the nerve 
centre of manufacturing, research 
organisations, universities and 
management institutes. This made 
Hyderabad a vantage point for 

industrialists, entrepreneurs, 
engineers, scientists, professors, and 
professionals. Consequently, the city 
cultivated a generous layer of an upper 
middle class with high purchasing 
power parity, which is highest compared 
to other metros. An extensive survey by 
Sugandh India involved prominent 
dhoop and agarbatti manufacturers, 
super stockists, wholesalers, 
distributors, and retailers. Their 
fĳindings reveal that agarbatti products 
dominate the market, accounting for 
approximately 75% of total sales. The 
remaining 25% are products such as 
dhoop, dry sticks, sambrani, and cones. 
Within that 25%, around 7-8% of the 

₹400 Crore Market for Incense Sticks in Telangana
HYDERABAD MARKETMARKET REPORT

Hyderabad’s market report indicates that Telangana boasts a significant 
₹400 crore market for incense sticks
Hyderabad, founded around 600 years ago by the Nizams, gained global recognition for its exquisite cuisine, diamonds, pearls, 
gemstones, expansive lakes, and stunning architecture. Hyderabad is a bustling metropolitan city with a population of around ten 
million: a hub for tourism and business. The city’s main attractions—Charminar, Hussain Sagar, Birla Mandir, Salar Jung 
Museum, Ramoji Film City and Cyberabad City—draw visitors from far and wide. In addition to its dense population, Hyderabad 
ranks as the fĳifth-largest contributor to India’s GDP. The city thrives not only in Cyber City but also in the pharmaceutical and 
silk-cotton handloom industries. It is celebrated internationally for its gold and silver jewellery, utensils, sculptures, and paintings. 
Hyderabad excels in the information technology sector, outperforming Bengaluru. It hosts over a dozen factories and laboratories 
in the pharmaceutical industry, which employ millions of individ uals from India and abroad. This city, which harmoniously 
blends antiquity and modernity, maintains a unique identity in culinary arts, contributing to the rapid growth of its incense stick 
industry. In addition to incense sticks, Hyderabad boasts a signifĳicant market for products such as benzoins, loban, guggal, 
sambrani, dhoop, dry sticks, flora, masala incense sticks, and cones. The Hyderabad dhoop and agarbatti market is worth 
approximately ₹800 million. The Telangana region market exceeds ₹4 billion. Interestingly, fĳive out of ten customers prefer to 
purchase by brand name, while the others seek the best quality from retailers. On average, a customer spends between ₹200 and 
₹300 per month, with this amount potentially rising to ₹2,000 to ₹3,000 during festivals
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market comprises bakhoor chips and Arabic fragrance 
products, with bakhoor chips classifĳied as premium items. 
The demand for premium quality products remains 
consistently high. The average market price for these products 
ranges from ₹50 to ₹200. Economy and medium-priced 

products costing 
₹5 to ₹50, represent 
nearly half the 
market share. 
Products priced at 
₹20 and ₹30 are 
most popular.

Market for 
medium-
premium 
products

According to 
Sugandh India’s 
market report, the 
medium and 
premium quality 
product segments 
each account for 
half the market, 
relative to the 
economy segment. 
As a result, 

products priced between ₹50 and ₹200 enjoy wider popularity. 
Specifĳically, the ₹50 price point experiences the highest 
demand for boxes. Zipper packs generally sell in jumbo sizes 
at a maximum retail price (MRP) of ₹75 or more. While both 
boxes and  Zipper packs come in premium quality, boxes tend 
to sell more than  Zipper   packs at the ₹50 price point. 
Hyderabad showcases a strong market for quality products, 
with consumers actively seeking quality options across all 
categories, from economy to premium. The report reveals that 
around 20% of the premium market are reputable premium 
brands, while the remaining 80% falls within the economy and 
medium categories. Among the best-selling premium brands 
are  Balaji, Forest,  Misbah,   Cycle, Zed Black, Mangaldeep, 
Dhoop Chhaon, Floris, Utsav, Real, Darshan, Denim, Oriental, 
Shridhan, First Choice, Goodluck and Amruthaa. These 
brands offfer products across premium, medium, and economy 
ranges. The Diya brand from Diya Aroma Fragrance, especially 
its flora and masala incense sticks, enjoys signifĳicant 
popularity. In the medium and economy segments, notable 

brands such as Bharatwasi, Panini, Golden, Metro, Real 
Fragrance, Bimal, Basant, Varsha Incense, Mangaldeep, 
Flourish Fragrance, Rocket, Raj Fragrance, and KTR’s Aastha 
maintain a strong market presence, with MRPs ranging from 
₹10 to ₹50. One of Hyderabad’s oldest brands, Metro’s Maratha 
Kewda, continues to attract a loyal customer base.

Higher demand for Sambrani cups 
compared to wet dhoop

Asasa The report highlights a low demand for dhoop and 
bamboo less prosducts in Hyderabad, with wet dhoop 
experiencing even less interest. The market for Sambrani cup 
is higher as compared to wet dhoop. Major companies offfer a 
wide range of dry stick products, with bamboo-less products 
capturing a 10% market share. 

Dhoop typically retails at an MRP of ₹20, with brands like 
Parivar, Pranami, Sunny, and Shah Fragrance gaining 
popularity. The wet dhoop segment holds approximately 3-4% 
of the market, with leading brands including Hari Darshan, 
Zed Black, Dev Darshan, BIC, Balaji RED etc. Brands like KTR, 
Diya, Mangaldeep, Amrutha, Sankla, Anubhav Incense (Allied 
Agarbatti), Hari Pooja, Royal Wood, and Lakshmi products 
are doing well. In the bakhoor category, Ajmal stands out, 
alongside offferings from Misbah and KTR. 

Consumers across Telangana prefer the loban from 
Nagpur-based Hansraj. Amrutha and Flourish dhoop brands 
are in huge demand. The 
market for Sambrani cups 
is more than that of wet 
dhoop as here the 
consumers prefer 
Sambrani cups more. 
Tamil Nadu-based GT 
maintains a strong 
presence in the sambrani 
cup market. Naivedya 
(Cycle Pure) and Bahubali 
(Forest) dominate this 
space, and brands such as 
Misbah, Allied, Basant, 
Delta, Sampradayam, 
Ambika, Ashika, and Real 
also have market presence. 
The ₹40 price point for 
packs of 12 is notably 
popular. KTR and Diya’s 
sambrani cup enjoy 
signifĳicant market shares, 
complemented by local 
producers with a strong foothold in sambrani cups. In the 
camphor segment, the best-selling product is Swastik, while 
Mangalam caters to the premium market alongside brands 
like Vijay Shri, Ambika, and Vanshi. In the attar and roll-on 
categories, products from Arokaim, Balaji, Oriental, and Big 
Bell are in demand. 

Popular fragrances include sandalwood, jasmine, and rose. 
In chandan tika, Consumers prefer light orange-colour. 
KTR and DS products have a major market in this, along with 
other brands like Hari Darshan and Manohar Sugandhi. The 
demand for tika is primarily in powder form. DC Comfort, 
Balaji Freedom, Aashika, 10 Ka Dum, Godzilla, and Night 
Dragon receive positive reception in the mosquito incense 
segment.
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HYDERABAD IS A MAJOR MARKET 
FOR ECONOMY & MEDIUM SEGMENT 
PRODUCTS: RAMU YADAV
“Hyderabad-based Lakshmi Narayan Agency, a well-known wholesale dealer of 
agarbattis, was established during the days of his grandfather,” informed Mr 
Ramu Yadav (Owner) to Sugandh India. His father started this business. Mr Yadav 
highlighted that the demand for jumbo packs in zipper packing is rapidly 
growing. Packaging sizes range from 100 grams to 400 grams. 

ox packing is the preferred choice among 
consumers. Products priced at ₹70 and 
above, particularly those in 200 or 400-
gram packs, perform well in Zipper 
packaging. He further explained that 
premium quality products priced 
between ₹50 and ₹60 are the most 

sought-after, while only a niche segment of customers 
opt for more expensive premium offerings. Agarbattis 
priced between ₹20 and ₹50 are the most frequently 
sold. Economy and medium-priced segments 
constitute approximately 80% of the market. Premium 
products make up the remaining 20%.

In response to an inquiry, Mr Ramu Yadav 
identified several leading brands in the market, 
including Z Black, Mangaldeep, Cycle, Forest 
Fragrance, Rocket, Denim, Oriental, and Raj 
Fragrance. Among premium brands, Misbah, Forest, 
and Cycle are particularly popular. Mr Yadav clarified 
that he also sells his own brand. 

Mangaldeep and Asht Lakshmi also sell well in 
the dhoop segment. He observed that Rocket is the 
leading brand for wet incense along with Hari Darshan 
and Dev Darshan. Cycle, Naivedya, Aashika and GT 
Sambrani cups from Tamil Nadu are favoured. 
Swastik achieves the highest sales in camphor. 
Varanasi based Chandan Tika Bhawani is the most 
sought-after product in his shop. Mr Yadav also noted 
that the agarbatti market is expanding rapidly, with 
customers showing a strong preference for quality 
products. Typically, four to five out of ten customers 
base their purchases on brand names, though all 
consumers prioritise quality.
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his year, the 9-day Navratri festival will run 
from the Pratipada of the Shukla Paksha of 
Ashwini to the Navami. According to the 
Panchang, Sharadiya Navratri will commence 
on Thursday, 3rd. October, and conclude with 
Vijayadashami on the 12th October. The 

Pratipada date will begin at 12:19 AM on the Third of 
October and end at 2:58 AM on the Fourth of October. 
Therefore, we recognise the Third of October as the 
starting date for Navratri this year. The calculation uses 
the Udaya Tithi. The auspicious time for Kalash Sthapana 
occurs between 6:15 AM and 7:22 AM. Each year during 

Navratri, devotees witness Maa Durga travelling in 
different vehicles, which helps them determine auspicious 
and inauspicious times. This year, Maa will arrive in a 
palanquin during Sharadiya Navratri. 
The universal mother, Adishakti Maa Durga, receives 
worship in her nine separate forms. Throughout these nine 
days, devotees adorn Maa Durga with clothing and 
flowers of various colours. Astrology emphasises the 
importance of burning different fragrances and incense 
sticks for each day of Navratri. It is customary to offer a 
variety of fragrances to Maa Durga sandalwood, rose, 
jasmine, and other fragrances.  

Worship Maa with Different Fragrances 
on Each Day of Navratri: Dr Chakravarthy, 
Engineer-MBA With A Phd In Astrology
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To worship Maa Durga during 
the nine days of Navratri, 
devotees should utilise 
sandalwood fragrance in form of 
incense, perfumes, and agarbattis. 
However other fragrances can 
also be used on each day.
 On the first day, dedicated to 

Maa Shailputri, use lavender 
oil, agarbatti, lavender 
incense, and scent. 

 On the second day, for Maa 
Brahmacharini, offer rose 
perfume, agarbatti, and 
incense sticks.

 During the third day’s 
worship of Maa 
Chandraghanta, employ 
frankincense/loban perfume, 
incense sticks. 

 For the fourth day, dedicate 
your offerings to Maa 
Kushmanda with orange 
perfume and the 
corresponding agarbatti. 

 On the fifth day, when 
worshipping Maa 
Skandamata, include rose 
perfume, agarbatti, incense, 
and Attarful in your rituals. 

 The sixth day is for Maa 
Katyayani. Peppermint oil, 
rose perfume, and related 
dhoop and agarbatti are 
offered to the holy mother. 

 On the seventh day, when 
honouring Maa Kalratri, 
utilise eucalyptus (Nilgiri 
oil) and associated 
fragrances. 

 On the eighth day, for Maa 
Mahagauri, offer attarful or 
ylang-ylang. 

 Finally, on the ninth day, 
during the worship of Maa 
Siddhidatri, present 
patchouli oil, incense, 
scented agarbatti, lavender 
oil, and more to ensure that 
Maa Durga is pleased and 
grants the blessings you 
seek.

Dr. Rangaraj Chakravarthy is 
an engineering and business 
management graduate who 
provided the information. 
Although he is a lighting 
consultant by profession, 
astrology has always been his 
passion. He has pursued a 
doctorate concerning the friendly 
houses of astrology (the 6th, 8th, 
and 12th houses). Dr. Rangaraj 
chakravarthy has studied Vedic 
astrology for 20 years. He has 
examined the scientific aspects of 
astrology and has dispelled many 
misconceptions prevalent in 
society regarding it. Through 
extensive research, he has 
clarified various situations to 
combat the myths and rumours 
surrounding astrology. His 
knowledge of astrology is 
extensive. He has written 
numerous blogs and articles for 
students studying astrology. He 
has authored a book on the 
constellations and has written 
many fascinating and informative 
articles on astrology. 
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रायपरु स ेभारत के िदल तक : आहूजा अगरब ी 

एक सवाल के जवाब में उन्होनंे कहा िक छत्तीसगढ़ का 80% 
एिरया ग्रामीण ह,ै जहां लोग ितिदन 10 से 20 अगरबत्ती जलाते हैं 
और इसके िलए उन्हें आधा िकलो और 1 िकलो की अगरबत्ती का 
पैक कम कीमत में चािहए । उन्हें बहुत अच्छी सुगंध से वास्ता नही ं
ह ैऔर यही कारण ह ैिक यहां अगरबत्ती की पूरे देश से सबसे ज्यादा 
खपत है । अगरबत्ती के अलावा कंपनी िडटजेर्ंट का भी उत्पादन 
करती ह,ै जो कई राज्यो ंमें िबकता है ।

ी अिमत आहूजा ने सुगंध इंिडया को बताया िक अहूजा 
अगरबत्ती कंपनी की स्थापना उनके दादाजी ी मूलचंद आहूजा जी 
ने 1978 में शुरू की थी । तब वह लघु उद्योग के तौर पर काम करते 
थे । इससे पहले दादाजी और िपताजी एक अगरबत्ती कंपनी में काम 

करते थे और उन्होनंे वही ंसे इस काम को सीखा और अपना पहला 
ांड आहूजा लक्ष्मी अगरबत्ती और िफर उपासना शुरू िकया । उस 
समय वह 5, 10 और 25 पैसे की रेंज में अपने ोडक्ट बेचते थे । उस 
समय माकेर् िटंग करना एक बड़ी चुनौती थी । आवागमन के िलए ना 
सभी जगह रास्ते थ ेऔर ना ही ट्रांसपोटेर्शन की सुिवधा थी । पिरवार 
ने इस उद्योग को खड़ा करने के िलए कड़ी मेहनत की । दादाजी, 
िपताजी, दादी, मां और पिरवार के सभी लोगो ं ने उसमें काम िकया ।

 उन्होनंे बताया िक अपने ांड के अलावा कंपनी रॉ मटेिरयल की 
भी सप्लाई करती है । अगरबत्ती से संबंिधत सभी रॉ मैटेिरयल वह 
खुद बनाते हैं । कुछ मटेिरयल िवदेश से भी मंगाए जाते हैं । उन्होनंे 
बताया िक रा मटेिरयल में हम कोल पाउडर, जोश और जीगट पाउडर 

रायपुर िस्थत आहूजा अगरबत्ती कंपनी 1978 से अगरबत्ती उद्योग में कायर्रत है और वह एक रुपए की एमआरपी वाले पैक से 
लेकर महंगी से महंगी मूल्य के प्रोडक्ट बनाते हैं। आहूजा अगरबत्ती के माकेर् ट में 800 से अिधक रेंज के प्रोडक्ट्स हैं और सबसे 

ज्यादा ₹100 में 1 िकलो अगरबत्ती का पैक िबकता है। कंपनी के प्रमुख श्री अिमत आहूजा ने सुगंध इिंडया से बातचीत में कहा िक 
पूरे छत्तीसगढ़ और उड़ीसा के बड़े इलाके में 90% कस्टमर ज्यादा काड़ी और ज्यादा वजन वाले प्रोडक्ट चाहते हैं। केवल 10% 
माकेर् ट ही प्रीिमयम उत्पादों की है। उन्होंने उन्होंने बताया िक कंपनी के आधा िकलो और 1 िकलो वजन वाले प्रोडक्ट सबसे 

ज्यादा िबक रहे हैं और जल्द ही कंपनी 5 िकलो की अगरबत्ती वाला पैक माकेर् ट में लाने वाली है।

छ ीसगढ़ में ₹100 िकलो की अगरबि यों 
म ेअिधकतर  माकेर् ट
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िमलाते हैं । इसके अलावा अगरबत्ती, धूप, कपूर, पूजा घी, पूजा 
आयल सिहत पूजा पाठ की सभी सामिग्रयो ंका उत्पादन कंपनी 
करती है । एक सवाल के जवाब में उन्होनंे बताया िक उनके 
उत्पाद छत्तीसगढ़ और उड़ीसा के अलावा मध्य देश, िबहार 
और महाराष्ट्र तक सप्लाई होती है । वैसे उड़ीसा, छत्तीसगढ़, 
िबहार और मध्य देश में हमारे ोडक्ट टाप पर हैं । इसके 
अलावा पिश्चम बंगाल में भी हमारे उत्पाद जाते हैं ।
सुगंध इंिडया के एक सवाल के जवाब में अिमत जी न ेबताया 

िक उन्होनंे 2000 से इस कारोबार को संभाला । उस समय काफी 
चुनौितयां थी,ं लेिकन उनसे धीरे-धीरे समाधान होता गया । 
उन्होनंे बताया िक कंपनी की ांड एंबेसडर अमीषा पटेल को 
बनाया गया था । जब हमने काम संभाला तो ₹5 में 100 िस्टक का 
पैक लॉन्च िकया । यह राधा 100  नाम की अगरबत्ती थी, जो 
बहुत लोकि य हुई । उन्होनंे कहा िक छत्तीसगढ़ की माकेर् ट और 
इस कारोबार में लगे लोग बहुत अचे्छ और सीधे हैं, जो कहते हैं, 
वही करते हैं । यहां के उपभोक्ता ज्यादा से ज्यादा वजन और 
काड़ी वाली अगरबत्ती कम से कम कीमत में चाहते हैं और यही 
कारण ह ैिक संभवत पूरे देश में आधा िकलो और 1 िकलो की 
पैिकंग वाली अगरबत्ती की शुरुआत यही ंसे हुई । उन्होनंे बताया 
िक यहां बाहर के ोडक्ट बहुत कम चलते हैं । ट्रांसपोटर् लागत 
और दूरी के कारण उनके उत्पाद महगंे पड़ते हैं, जबिक यहां सस्ता 
और ज्यादा वजन वाले तथा सामान्य खुशबू की ही माकेर् ट ह,ै 
िजसकी जरूरत लोकल मैन्युफैक्चरसर् पूरा कर लेते हैं ।
सुगंध इंिडया को अिमत जी ने बताया िक पहले घर-घर 

अगरबत्ती बनती थी, लेिकन अब ऐसा नही ंहै । अब तीन-चार 
बड़े लोकल उत्पादक हैं, जो पूरे राज्य ही नही ंआसपास के राज्यो ं
में भी सप्लाई करते हैं । उन्होनंे कहा िक छत्तीसगढ़ में अगरबत्ती 
माकेर् ट तेजी से बढ़ रही है । मशीनो ंके आने के बाद छोटे प्लेयर 
कम हो गए हैं । उत्पादन लागत इससे बढ़ गई है । छत्तीसगढ़ का 
रायपुर और िबलासपुर अगरबत्ती का बड़ा कें  ह,ै जहां से कई 
राज्यो ंको सप्लाई हो रही है । उनके ोडक्ट बांग्लादेश, नेपाल 
और थाईलैंड भी जाते हैं । एक सवाल के जवाब में उन्होनंे कहा 
िक पहले से अब की माकेर् ट में अंतर आया है । अब लोग सुगंध 
को पसंद करने लगे हैं । उसमें नयापन चाहते हैं । यही कारण ह ैिक 
माकेर् ट में ू टी और सेंटेड ोडक््टस की मांग बढ़ी है । इसी तरह 
पैकेिजंग में भी बदलाव आया है । पाउच के बाद अब जार पैक 
आए हैं । आगे भी इसमें बदलाव होता रहगेा । यही कारण ह ैिक 
भिवष्य में 5 िकलो का पैक भी आने वाला है । एक सवाल के 
जवाब में उन्होनंे बताया िक यहां 5 और ₹10 के बॉक्स भी चलते 
हैं । उसकी मंिदर में पूजा पाठ के िलये जरूरत पड़ती है । ससे्त 
ोडक्ट का वॉल्यूम ज्यादा है । 5 लाख रुपए का माल यिद एक 
और ₹2 वाला चलता ह,ै तो इतना ही माल ांडेड कंपिनयो ंके 50 
लाख में िबकते हैं ।
अिमत जी ने कंपनी की भिवष्य की योजनाओ ंपर कहा िक 

हम ितवषर् 8 से 10 नयी रेंज लाते हैं, क्योिंक े गरेंस बदलते 
रहते हैं । यह पूरी इंडस्ट्री का ट्रेंड है । उन्होनंे कहा िक यहां ड्राई 
िस्टक और धूप बहुत कम चलता है । सबसे ज्यादा अगरबत्ती 
चलती ह ैऔर उसमें भी लोगो ंको ज्यादा िस्टक या ज्यादा वजन 
चािहए । उन्होनंे बताया िक कंपनी के ₹2 की भी रेंज ह ैपर ₹100 

का 1 िकलो पैक सबसे ज्यादा चलता है । भिवष्य में भी बड़े पैक का 
बाजार और बढ़ेगा । इसके अलावा यहां खुली अगरबत्ती की कोई मांग 
नही ंहै । पैक और ांड के नाम से ही बाजार में सस्ते उत्पाद भी िबकते 
हैं । कंपनी के पास ीिमयम रेंज के उत्पाद 500 से लेकर 1200 ₹ दजर्न 
के भी ोडक्ट हैं । आमतौर पर त्योहारो ंके समय ही ीिमयम ोडक्ट 
िबकते हैं । ीिमयम ोडक्ट ज्यादातर शोरूम, दकुान और दफ्तर में ही 
जलाए जाते हैं । घर और मंिदर में लोग सस्ते उत्पाद लेते हैं । एक सवाल 
के जवाब उन्होनंे कहा िक कंपनी सां ानी कप नही ंबनाती, हालांिक 
उसकी माकेर् ट बढ़ रही है । उड़ीसा में वह सबसे ज्यादा चलता है ।  
मध्य देश और महाराष्ट्र अगरबत्ती के बड़े कें  हैं इससे छत्तीसगढ़ 

की माकेर् ट पर असर संबंधी सवाल के जवाब पर उन्होनंे बताया िक 
रायपुर से अगरबत्ती लूज पैक में मध्य देश व महाराष्ट्र जाती है । रॉ 
मैटेिरयल की कही ंकमी होती ह,ै तो इधर से उधर और उधर से इधर 
सप्लाई की जाती है । इस तरह बड़े पड़ोसी राज्यो ंसे छत्तीसगढ़ का 
कोई नुकसान नही ंह,ै बिल्क फायदा है । उन्होनंे बताया िक कंपनी ने रॉ 
मैटेिरयल सप्लाई के िलए िडपो बनाया ह ैऔर पिश्चम बंगाल तक माल 
जाता है । 
एक सवाल के जवाब में उन्होनंे कहा िक छत्तीसगढ़, उड़ीसा और 

महाराष्ट्र में  अगरबत्ती की बहुत ज्यादा मांग है । सभी बड़ी कंपिनयो ंके 
उत्पाद यहां हैं । मुं बई के ोडक्ट यहां काफी िबकते हैं । इसके अलावा 
हमारी कंपनी भी  अगरबत्ती बनाती ह ैऔर दूसरी कंपिनयो ंके भी 
ोडक्ट हैं, क्योिंक यहां मांग ज्यादा हैं, तो अगरबित्तयो ंकी खपत भी 
ज्यादा है ।
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…��� BRAND NEWS

इस वषर् में नए मैनेजमेंट टीम के आने के साथ, 
भारत इंडिस्ट्रयल कॉपोर्रेशन (BIC) एक बड़े बदलाव 
की ओर बढ़ रहा है । यह अनुभवी नेतृत्व, िजसने अपने 
िपछले ऑगर्नाइज़ेशन में शानदार सफलता हािसल की 
ह,ै अब कंपनी को एक क्वािलटी-सेंिट्रक अ ोच की 
ओर ले जा रहा है । ाइस-सेंिट्रक मॉडल से आगे बढ़ते 
हुए, BIC अपने कस्टमसर् की बदलती ज़रूरतो ंको 
ध्यान में रखते हुए बेहतरीन ोडक््टस देने के िलए 
ितबद्ध है । इस बदलाव के तहत कंपनी ने िज़पसर् और 
वटे धूप जैसी मौजूदा कैटेगरी में नए ोडक््टस पेश िकए 
हैं, साथ ही धूप/कोन इन जार और ड्राई धूप जैसे नए 
ोडक््टस भी लॉन्च िकए हैं ।
जहां एक्सपोट्र्स BIC की सफलता की रीढ़ रह ेहैं, 

वही ंनया मैनेजमेंट अब डोमेिस्टक माकेर् ट में भी कंपनी 
की पकड़ मज़बूत करना चाहता है । क्वािलटी और 
कस्टमर सैिटसै्फक्शन पर फोकस के साथ, टीम को पूरा 
भरोसा ह ैिक BIC घरेलू और अंतरराष्ट्रीय दोनो ंबाज़ारो ं
में और भी बड़ी सफलता हािसल करेगा ।

भारत इंडिस्ट्रयल कॉपोर्रेशन (BIC) 
ने नए नेतृत्व और प्रोडक्ट इनोवेशन के 
साथ की एक नई शुरुआत

हिर दशर्न पूजा घी  से करें 
त्योहारों को रोशन  
हिर दशर्न पूजा घी िवशेष रूप से वनस्पित घी और उच्च गुणवत्ता वाले वनस्पित 

तेल के िम ण से तैयार िकया गया ह,ै जो िदया जलाने के िलए आदशर् िवकल्प है । 
इसे पारंपिरक िविधयो ंसे शुद्ध करके तैयार िकया जाता ह,ै तािक यह वैिदक परंपराओ ं
की पिव ता के अनुरूप हो । खासतौर से पूजा कायोर्ं के िलए तैयार िकया गया यह 
घी हवन, पिव  अनुष्ठानो ंऔर िदया जलाने के िलए उपयुक्त है । हिर दशर्न पूजा घी 
की िविशष्टता इसकी शुद्धता और पिव ता में िनिहत ह,ै जो उच्च गुणवत्ता वाली 
सामग्री से बना ह ैऔर पूजा के दौरान इस्तेमाल िकया जा सकता है । यह दैिनक 
पूजा, हवन और अन्य धािमर्क अनुष्ठानो ंमें एक पारंपिरक चढ़ावा ह,ै जो देवी-
देवताओ ंका सम्मान और सन्नता ाप्त करने का माध्यम है । 

ाचीन परंपराओ ंकी शुद्धता बनाए रखने के िलए इसे बड़े ही ध्यान से तैयार 
िकया गया ह,ै जो आपके घर के आध्याित्मक वातावरण को बेहतर बनाता है । इसके 
500 एम एल के जार की कीमत मा  ₹235.00 ह,ै हिर दशर्न पूजा घी के साथ 
अपनी आध्याित्मक साधना को और पिव  और परंपरागत बनाएं !
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उत्सव व्हाइट हाउस अगरबत्ती हैदराबाद के ग्राहकों को 
कर रही हैं मंत्रमुग्ध 

शालीमार अगरबत्ती कंपनी ने अपने अिवदा ांड के िलए पिश्चम बंगाल के 
सुपरस्टार अबीर चटजीर् को नया चेहरा बनाया है । यह अिभयान उपभोक्ताओ ं
को याद िदलाता ह ैिक वे ज्यादातर चीजो ंमें सूझबूझ से खरीदारी करते हैं, लेिकन 
अगरबित्तयो ंकी गणुवत्ता को अक्सर नजरअंदाज कर देते हैं । यह अिभयान 
अिवदा अगरबित्तयो ंकी उत्तम खुशबू और गुणवत्ता को उजागर करता ह ैऔर 
उपभोक्ताओ ंको इस ीिमयम िवकल्प पर जोर देने का मजािकया अंदाज में 
संदेश देता है ।  
कंपनी के डायरेक्टर अले्कश शाह ने बताया िक अिवदा पिश्चम बंगाल में 

िपछले एक दशक से भरोसेमंद नाम ह,ै लेिकन बाजार में घिटया उत्पादो ंका 
वेश हो गया है । यह अिभयान उपभोक्ताओ ंसे संवाद करता ह ैिक “ओनु िकछु 
चलबे ना” (और कुछ नही ंचलेगा)।  
िडिजटल माकेर् िटंग, इन्फ्लुएंसर साझेदारी और OOH िवज्ञापन सिहत एक 

व्यापक रणनीित के साथ, यह अिभयान दगुार् पूजा से ठीक पहले लॉन्च होने वाला 
ह,ै जो पिश्चम बंगाल में त्योहारी भावना को पूरी तरह से कैद करेगा ।

शालीमार अगरबत्ती ने अिवदा अगरबत्ती के िलए अबीर चटजीर् को चुना 

राजकोट, गुजरात िस्थत उत्सव े ग्रेंस देशभर में अपनी उतृ्कष्ट गुणवत्ता और बढ़ती मांग के िलए 
जानी जाती है । हदैराबाद बाजार में, उत्सव की व्हाइट हाउस अगरबत्ती, ांड के िवस्तृत उत्पाद 
लाइन में सबसे लोकि य उत्पादो ंमें से एक है । बॉक्स और िज़पर पाउच पैकेिजंग में उपलब्ध, व्हाइट 
हाउस अगरबत्ती िविभन्न अगरबत्ती दकुानो ंमें व्यापक रूप से उपलब्ध ह,ै जो इसकी व्यापक अपील 
को दशार्ती है ।  
व्हाइट हाउस के अलावा, उत्सव े ग्रेंस की 6-इन-1 रेंज और चाइनाटाउन अगरबित्तयां भी 

अत्यिधक पसंद की जाती हैं । गुणवत्ता और िविवधता के ित अपनी ितबद्धता के साथ, उत्सव 
अगरबत्ती ेिमयो ंके बीच एक पसंदीदा ांड बना हुआ ह,ै और उद्योग में अपनी अग्रणी िस्थित को 
और भी मजबूत कर रहा है ।

बेंगलुरु िस्थत फॉरेस्ट े ग्रेंस अगरबत्ती उद्योग में एक मुख नाम ह,ै जो अपने 
बेहतरीन उत्पादो ंकी गुणवत्ता और घरेलू और अंतरराष्ट्रीय बाजारो ंमें लोकि यता के 
िलए जाना जाता है । इसके सबसे अिधक िबकने वाले उत्पादो ंमें से एक ह ैब्लैक 
फॉरेस्ट अगरबत्ती, जो भारत के मुख बाजारो ंमें पसंदीदा उत्पाद है । बॉक्स और 
िज़पर पाउच पैकेिजंग में उपलब्ध यह अगरबत्ती ांड की उतृ्कष्टता के ित ितबद्धता 
को दशार्ती है ।  
ब्लैक फॉरेस्ट के अलावा, फॉरेस्ट े ग्रेंस ीिमयम अगरबत्ती सेगमेंट में चंदन, 

अंबर ऊद और िमिस्टक ऊद जैसे बेहतरीन उत्पादो ंके िलए भी जानी जाती है । इसके 
उत्पादो ंकी िवस्तृत शंृखला में अगरबित्तयो ंके साथ-साथ धूप बित्तयां और सांबरानी 
कप्स भी शािमल हैं, जो उपभोक्ताओ ंकी िविभन्न पसंदो ंको पूरा करती हैं । गुणवत्ता 
और नवाचार पर ध्यान कें ि त करते हुए, फॉरेस्ट े ग्रेंस अगरबत्ती ेिमयो ंके बीच एक 
शीषर् िवकल्प के रूप में अपनी िस्थित मजबूत कर चूका है ।

ब्लैक फॉरेस्ट: फॉरेस्ट फे्रग्रेंस का 
सबसे लोकिप्रय उत्पाद 
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बालाजी अगरबत्ती कंपनी, बेंगलुरु ने 
अपना नवीनतम ीिमयम उत्पाद कश्मीरी 
लैवेंडर पेश िकया है । यह अनोखा और मं मुग्ध 
कर देने वाला उत्पाद ह,ै जो हर तरह से खास 
है । 50 ग्राम के पैक की कीमत ₹160/- रखी 
गई ह,ै और इसका पैकेिजंग उद्योग की पहली 
3D िडज़ाइन के साथ आता ह,ै िजसमें “हर 
सांस के साथ कश्मीरी सुकून” का टैगलाइन 
जीवन्त होता है । पारंपिरक बेस बत्ती में यह 
उत्पाद हर बार एक शांत अनुभव दान करता 
है । बालाजी चंदनम, गलुाब, खस, ऊद, नडाल 
ऊद , रेड और ब्लू जैसे लोकि य उत्पादो ंकी 
सफलता के बाद, कश्मीरी लैवेंडर िनिश्चत रूप 
से ीिमयम िस्टक सेगमेंट में एक नया मानक 
स्थािपत कर रहा है ।

बालाजी अगरबत्ती कंपनी की प्रीिमयम पेशकश: कश्मीरी लैवेंडर  
अप
लवैें
क
है
ग

स्विस्तक कपूर: हैदराबाद में गुणवत्ता और शुद्धता के िलए अग्रणी िवकल्प
स्विस्तक कपूर, हदैराबाद िस्थत िवजय ी कपूर इंडस्ट्रीज का उत्पाद, 

तेलंगाना और आं  देश में सबसे अिधक िबकने वाला कपूर उत्पाद है । 
अगरबत्ती और पूजा सामग्री में िवशेषज्ञता रखने वाले मुख िरटेल आउटलेट्स 
में इसकी व्यापक उपलब्धता ने इसे हर घर का जाना-पहचाना नाम बना िदया 
है । शुद्ध और उच्च गुणवत्ता वाले कपूर टैबलेट और संबंिधत उत्पादो ंके िलए 
पहचाना जाने वाला स्विस्तक कपूर धािमर्क अनुष्ठानो ंमें महत्वपूणर् भूिमका 
िनभाता है ।  
शुद्धता और गुणवत्ता की अपनी मजबूत ितष्ठा के साथ, स्विस्तक कपूर 

टैबलेट, ब्लॉक और आवश्यक तेलो ंके मामले में घरो ंऔर मंिदरो ंकी पसंदीदा 
ांड है । स्विस्तक कपूर के साथ शुद्धता और परंपरा के इस संगम को 
अपनाएं—जहां परंपरा िमलती ह ैउतृ्कष्टता स।े

तुलसी िवद्वान: रायपुर में प्रीिमयम 
ग्राहकों की पसंद  

सारथी इंटरनेशनल द्वारा बेंगलुरु में िनिमर्त तुलसी िवद्वान एक ीिमयम 
अगरबत्ती उत्पाद है । िवद्वान अगरबत्ती िनमार्ण में िनपुणता का उदाहरण ह,ै िजसमें 
वनीला, पचौली और अन्य िवशेष जड़ी-बूिटयो ंका समृद्ध िम ण शािमल है । यह 
िवशेष अगरबत्ती ाथर्ना और ध्यान के िलए एक शांत और ाकृितक वातावरण 
बनाती है । सुगंध इंिडया के बाजार सवेर्क्षण के अनुसार, रायपुर में तुलसी िवद्वान 
ीिमयम ग्राहको ंके बीच सबसे लोकि य अगरबित्तयो ंमें से एक ह,ै जो इसकी 
व्यापक मांग और उतृ्कष्ट गुणवत्ता को दशार्ती है ।  

75 वषोर्ं की िवरासत के साथ, सारथी इंटरनेशनल अगरबित्तयो,ं कोन, बैकफ्लो 
कोन, तेल और बगीचे की खुशबूओ ंकी िविवध ृं खला पेश करता है । शुद्धता, उच्च 
गुणवत्ता और कारीगरी के ित अपनी ितबद्धता के िलए िसद्ध, सारथी के उत्पाद 
45 देशो ंमें पसंद िकए जाते हैं । 
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त्योहारी सीजन के िलए देवदशर्न का खास फे्रगरेंस िगफ्ट सेट
देवदशर्न, जो 1954 से धूप और अगरबत्ती के 

व्यवसाय में नंबर 1 ांड बना हुआ ह,ै का मानना ह ै
िक त्यौहारो ंका सही आनंद तभी आता ह ैजब हम 
अपने आसपास के माहौल को शुद्ध और सुगंिधत 
बनाए रखें । इस आगामी त्योहारी सीजन के िलए 
देवदशर्न लेकर आया ह ैएक अनोखा उपहार - 
देवदशर्न े गरेंस िगफ्ट सेट । यह उपहार सेट 
खासतौर पर उन लोगो ं के िलए िडज़ाइन िकया 
गया ह,ै जो अपने ि यजनो ंको शांित और सुगंध से 
भरपूर उपहार देना चाहते हैं । देवदशर्न ने इस 
िगफ्ट सेट में उत्तम सुगिन्धत धुप और अगरबित्तओ ं
को शािमल िकया है ।
देवदशर्न का यह े गरेंस िगफ्ट सेट िवशेष रूप 

से त्योहारी अवसरो ंके िलए बनाया गया ह,ै िजससे 
पूजा- पाठ और घर की शांित में चार चाँद लग 
जाते हैं । देवदशर्न की अगरबित्तयाँ न केवल 
सुगंिधत होती हैं, बिल्क इनसे मानिसक शांित 
और आंतिरक सुकून का अहसास भी होता है । यह िगफ्ट सेट उत्तम सुगिन्धत धुप और अगरबित्तओ ंसे बना ह,ै िजनमें ाकृितक सामग्री का 
उपयोग िकया गया है । इन अगरबित्तयो ंकी सुगंध लंबे समय तक बनी रहती ह,ै िजससे आपके घर और पूजा स्थल में शांित और सकारात्मक 
ऊजार् का संचार होता है । देवदशर्न का उदे्दश्य हमेशा से लोगो ंको गुणवत्ता से भरपूर उत्पाद देना रहा ह,ै और इस े गरेंस िगफ्ट सेट में भी वही 
उच्च गुणवत्ता और परंपरा की झलक िमलती है । देवदशर्न े गरेंस िगफ्ट सेट इस त्योहारी मौसम में आपके ि यजनो ंके िलए एक अनमोल 
तोहफा हो सकता है । इस िवशेष सेट को खरीदने और अन्य जानकारी के िलए, आप देवदशर्न की वेबसाइट www.devdarshandhoop.
com पर जा सकते हैं ।



िदया अरोमा एंड े गरेंस 7 वषर् पुरानी कंपनी ह,ै लेिकन ी राहुल 
बूसन  का अगरबत्ती और सुगंध उद्योग में 25 वषोर्ं से काम का अनुभव 
है । सुगंध इंिडया के एक सवाल के जवाब में उन्होनंे बताया िक उनका 
पिरवार 80 साल से सुगंध उद्योग से जुड़ा है । उन्होनंे बताया िक परफ्यूमरी 
का काम उनके पिरवार के दूसरे सदस्य करते हैं, लेिकन मैं अब केवल 
अगरबत्ती में काम कर रहा हूं । अगरबत्ती में िदया ांड के बहुत ोडक्ट हैं 
और िदया अरोमा एंड े गरेंस दूसरी कंपिनयो ंके िलए भी जॉब वकर्  
करती है । अगरबत्ती के अलावा बेंजाइन्स, लोबान, गूगल, सां ानी, धूप, 
फ्लोरा व मसाला अगरबत्ती, कोन, ड्राई धूप सिहत सभी सेगमेंट में 
ोडक्शन होता हैं । उनके ोडक््टस कम से कम 100 ग्राम के पैक में हैं 
और ₹80 से लेकर 8000 रूपए ित िकलो रेट तक के ोडक्ट हैं, जो 
नेचुरल बेस पर हैं । उनकी एक शॉप िसक ाबाद में भी है । 
सुगंध इंिडया के एक सवाल के जवाब में उन्होनंे बताया िक अगरबत्ती 

में पहले ीिमयम, मीिडयम और इकोनॉमी रेंज के ोडक््टस में कोई खास 
बंटवारा नही ंथा । अगरबत्ती िसफर्  अगरबत्ती के रूप में िबकती थी और 
वह इकोनॉमी रेट पर होती थी । उन्होनंे बताया िक हदैराबाद में पहले मेट्रो 

तलेगंाना में 400 करोड़ की अगरबत्ती माकेर् ट: राहुल बसून
कई बड़े ब्राडंों के सीएनएफ के साथ साथ जॉब वकर्  भी करती है  िदया अरोमा एडं फे्रगरेंस   

साइबर िसटी हैदराबाद में  ीिमयम ािलटी के अगरब ी, धूप, कोन, डर् ाई ि क, सां ानी आिद ोड ्स की िनमाृता 

कंपनी िदया अरोमा एंड े गरेंस ांड के मखु ी राहुल बूसन अगरब ी उ ादों में लगभग 300 रेंज के ोड ्स का उ ादन करते हैं। 

साथ ही वह कई बड़ी कंपिनयां के िलए जॉब वकृ भी करते हैं। इसके अलावा वह फॉरे , िम ाह और मंगलम सिहत 

कुछ अ  ांडेड कंपिनयां के सीएनएफ और सपुर ािक  भी हैं। राहुल जी ने सगंुध इंिडया से एक खास बातचीत में कहा िक 

आज एक नया ोड  बनाना और माकेृ ट में चलाना काफी किठन काम ह।ै हैदराबाद , करीमनगर, नालगोंडा, वारंगल सिहत 

पूरे तेलंगाना के अलावा महारा र् , कनाृटक और आं  देश के सीमावतीृ इलाकों तक स ाई नेटवकृ के िलए 

उनके पास लगभग 30 िड र् ी ूटर हैं।

की बड़ी माकेर् ट थी । उसके बाद साइिकल आया और वह बहुत 
तेजी से छा गया । िफर जेड ब्लैक आया । पहले भारत और िफर 
जेड ब्लैक की भी ट्रेिडंग हमारा पिरवार करता था । बाद में मेरे 
भाई िमथलेश  बूसन  और मैंने अपना काम शुरू िकया और कई 

60 सुगंध इंिडया | अ बूर - 2024



ोडक्ट िनकाले । िफर फॉरेस्ट और िमस्बाह 
के भी सीएनएफ और सुपर स्टािकस्ट बने । 
उन्होनंे बताया िक हमारे यहां दूसरे ोडक््टस 
के अलावा ीिमयम क्वािलटी के सां ानी 
का भी जॉब वकर्  बहुत ज्यादा होता है । 
इसके अलावा िदया ांड का लोबान बहुत 
चलता है । मोती लोबान की बहुत मांग है । 
इसके अलावा हमारे यहां ऊद की 7-8 
वैरायटी है । कंपनी सारे सेगमेंट में ोडक्शन 
करती ह ैऔर जॉब वकर्  के िलए कंपनी टु 
कंपनी काम होता है । हमारे 7-8 गोदाम हैं । 
इसके अलावा अपने ॉडक््टस का काम 
अलग से है ।
राहुल जी ने बताया िक हदैराबाद में 

अगरबत्ती ज्यादा चलती है । इसके अलावा 
ड्राई िस्टक धूप, सां ानी, कोन, आिद 
चलते हैं । अगरबत्ती की माकेर् ट लगभग 
75% है । बाकी में धूप आिद चलते हैं । 
उन्होनंे कहा िक यहां बखूर की भी माकेर् ट ह,ै जो 6-7 ितशत है । यह 
ोडक्ट ीिमयम में चलता है । एक सवाल के जवाब में उन्होनंे कहा 
िक ीिमयम ोडक्ट सेगमेंट 30% की दर से बढ़ रहा ह ैऔर इकोनामी 
उत्पादो ंकी माकेर् ट 50% के आसपास है । इकोनॉमी में जेड ब्लैक, 
आईटीसी, साइिकल आिद चलते हैं । साइिकल के ीिमयम ांड भी 
बहुत सारे हैं । उन्होनंे बताया िक साइिकल एक ऐसा ांड बन गया ह ै
िक उससे कोई दूसरी कंपनी बराबरी नही ंकर सकती है । साइिकल 
का वुड्स ह ैऔर उसकी क्वािलटी बहुत अच्छी है । उन्होनंे बताया िक 
बंबू लेस ोडक््टस की 5-10% माकेर् ट है । गीली धूप का ज्यादा चलन 

नही ंह ैऔर वह ज्यादा से ज्यादा 3-4 ितशत है ।
एक सवाल के जवाब में उन्होनंे कहा की ट्रेड में चुनौितयां बहुत 

हैं । गमीर् के मौसम में अच्छा ोडक्शन होता ह,ै पर उस समय माकेर् ट 
में खपत कम रहती है । बहुत सारी कंपिनयां आ गई हैं । कस्टमर नई 
कंपनी के ांड को जल्दी नही ंउठाते । नई कंपनी ससे्त में माल भर 
देती हैं और िफर माल डंप रहता है । इस सवाल के जवाब में िक 
फॉरेस्ट और िमस्बाह जैसे ीिमयम ोडक्ट के साथ आप अपना 
ीिमयम ोडक्ट कैसे मैनेज करते हैं ? इस पर उन्होनंे कहा िक ग्राहक 
को क्वािलटी चािहए, और जो भी क्वािलटी देगा उसे ग्राहको ंलेते हैं । 
ग्राहक को एकाध बार ही आप सलाह दे सकते हैं, लेिकन अगर 
ोडक्ट अच्छा नही ंह,ै तो वह नही ंचलेगा । 
उन्होनंे बताया िक अजमल का बखूर सबसे बेहतर चलता है । 

हमारा अपना भी  बखूर ह ैऔर िमस्बाह का भी चलता है । हसंराज 
नागपुर का लोबान में बड़ा काम है । तेलंगाना और महाराष्ट्र में उनकी 
अच्छी माकेर् ट है । उनकी उस पर िवशेषज्ञता है । उन्होनंे कहा िक 
देशभर में अगरबत्ती का भिवष्य बेहतर ह ैऔर खास तौर पर तेलंगाना 
में वह तेजी से बढ़ रहा है । तेलंगाना की माकेर् ट 400 करोड रुपए के 
आसपास ह ैऔर खुद हदैराबाद में यह माकेर् ट 80 करोड रुपए से 
अिधक की है । 
सुगंध इिडया के एक सवाल के जवाब में राहुल जी  ने बताया िक 

साइिकल, जेड ब्लैक, फॉरेस्ट, मंगलदीप, दशर्न यहां सबसे ज्यादा 
िबकते हैं । इसके अलावा और भी ांड, जो क्वािलटी देते हैं िबकते 
हैं । उन्होनंे कहा िक यहां इकोनामी ोडक्ट ज्यादा चलता है । जीपर 
का चलन कम है । जीपर 75 रुपए की एमआरपी वाले ही चल रह ेहैं । 
उन्होनंे बताया िक गीली धूप में हरी दशर्न और जेड ब्लैक का मंथन 
सबसे ज्यादा चलने वाले ांड हैं । सां ानी कप में पहले तिमलनाडु 
का जीटी, साइिकल का नैवेद्य, फॉरेस्ट का बाहुबली, िमस्बाह और 
खुद हमारा ांड िदया की सां ानी अच्छी िस्थित में है । उन्होनंे कहा 
िक यह सभी ांड बेस्ट क्वािलटी और कम कीमत के हैं । इसिलए 
ग्राहक पसंद करता है । उन्होनंे बताया िक कपूर में स्वािस्तक सबसे 
अच्छा चलता है । मंगलम की माकेर् ट ीिमयम की है । इसी तरह रोल 
आन और इ  में अल नुऐम, एरो कैम, नेमत चलते हैं । चंदन टीका में 
कई वैरायटी ह,ै लेिकन भवानी अष्टगंधा और पुणे का मनोहर जैसी 
कई कंपिनयो ंका टीका अच्छा चलता है ।
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अगरबत्ती और धूप कारोबार में  हदैराबाद की आरपी सांकला एजेंसीज एक जाना 
पहचाना नाम है । फमर् के पास मेट्रो अगरबत्ती, बीआईसी, बालाजी, ी ट्रेिडंग, ी धन,फस्टर् 
चॉइस, जयपुर की शाहनी इंडस्ट्रीज, पिरवार अगरबत्ती, एजे अगरबत्ती, बड़ौदा की परनामी 
कंपनी और शाह े गरेंस जैसी 20 कंपिनयो ंका होलसेलर और िडस्ट्रीब्यूटर का काम है । 
आरपी सांकला एजेंसीज का सांकला ांड के नाम से अपना भी ोडक्ट है । कंपनी के मुख 
पवन सांकला ने सुगंध इंिडया से बातचीत में कहा िक आज माकेर् ट में अगरबत्ती और बंबू 
लेस ोडक्ट को लेकर आस्था और अफवाह का माहौल है । यही कारण ह ैिक हदैराबाद में 
बंबू लेस उत्पादो ंकी माकेर् ट बढ़ कर 25% हो गई है । िफर भी अभी अगरबत्ती 75% चल 
रही है । एक सवाल के जवाब में उन्होनंे कहा िक कोरोना महामारी के बाद अगरबत्ती उद्योग 
और उसका माकेर् ट दोनो ंही तेजी से बढ़े हैं । उद्योग में जहां नई-नई कंपिनयां आई हैं, वही ं
ग्राहक भी बढ़ रह ेहैं और क्वािलटी वाले ोडक््टस की मांग बढ़ रही है । इसिलए इसका 
भिवष्य बहुत बेहतर है । अगरबत्ती और धूप ऐसे ोडक्ट हैं, िजसे भारत के सभी धमार्वलंबी 
इस्तेमाल करते हैं ।

अगरबत्ती प्रोडक्ट्स, क्वािलटी, 
कस्टमसर् में बढ़ोत्तरी: 
पवन साकंला
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सुगंध इंिडया से बातचीत में पवन 
सांकला ने बताया िक उनका पिरवार 87 वषर् 
से कारोबार में है । आरपी सांकला एजेंसीज 
को 1937 में स्थािपत िकया गया था । पहले 
एजेंसी में ड्राई ू ट का बड़े पैमाने पर काम 
होता था । अगरबत्ती उत्पादो ंका बस एक 
छोटा काउंटर था । इसके बाद मेरे िपताजी ने 
अगरबत्ती की सप्लाई शुरू की । वह 
साइिकल से माकेर् ट में माल पहुचंाते थे । 
चूं िक िपताजी को ड्राई ू ट का कारोबार 
अच्छा नही ंलगा । इसिलए दादाजी ने उन्हें 
कुछ हजार रुपए की आिथर्क मदद दी, िजसे 
िपता जी ने 6 माह में दोगुना करके वापस 
कर िदया । उन्होनंे बताया िक हदैराबाद में 
गफ्फार सेठ की मेट्रो ांड की अगरबत्ती है । 
उसकी एजेंसी ली और आज भी हम मेट्रो 
अगरबत्ती की एजेंसी चलाते हैं । मेट्रो का 
मराठा केवड़ा दशको ं पूवर् िजतना िसद्ध 
था । आज भी वह उतना ही लोकि य है । 
वह बहुत बेहतरीन क्वािलटी का ोडक्ट ह ै
और पूरे आं  देश, तेलंगाना में फेमस है । 
उन्होनंे बताया िक िपताजी ने एक छोटी सी 
दकुान ₹800 के मािसक िकराए पर ली और 
सप्लाई शुरू की । आज दकुान 3 मंिजला 
इमारत में ह ैऔर हमारे 5 गोदाम हैं । सांकला 
एजेंसी का नाम और लोकि यता मेट्रो 
अगरबत्ती से बनी है ।
पवन सांकला ने एक सवाल के जवाब में 

बताया िक एजेंसी का नेटवकर्  पूरे तेलंगाना 
और आं  देश में है । सांकला ांड 
अगरबत्ती की माकेर् िटंग संबंधी सवाल पर 
उन्होनंे कहा िक हमने 7 ोडक्ट िनकाले हैं, 
जो 5, 10, 20, 40 और ₹70 की एमआरपी 
में है । सांकला अगरबत्ती की मुख्य माकेर् ट 
आं  देश और तेलंगाना में है । इसके 
अलावा वह महाराष्ट्र के नांदेड़ और लातूर, 
मध्य देश में भोपाल व इंदौर और रायपुर में 
सप्लाई करते हैं । 
कारोबार की चुनौितया ंसंबंधी सवाल के 

जवाब में उन्होनंे बताया िक उद्योग में बहुत 
अचे्छ और मददगार लोग हैं । 12 वषर् पूवर् 
हमारे गोदाम और दकुान में आग लग गई 
थी । उस समय एजेंसी पर अमृता का िबल 
बकाया था । आग लगने की खबर लोकल 
चनैल पर आई थी । अमृता अगरबत्ती कंपनी 
के मािलक सु मण्यम शेट्टी ने कुछ ही िमनट 
में फोन िकया और 9 घंटे में नया माल पहुचंा 
िदया । उन्होनंे उस समय बहुत मदद की थी । 
इसके अलावा भरत भाई और भास्कर भाई 

सिहत उद्योग के अन्य लोगो ंने भी सहायता 
की थी । इस तरह हम उस नुकसान से बाहर 
िनकल सके । उन्होनंे कहा िक उद्योग में कुछ 
लोग हैं, जो संकट आने पर हाथ खड़े कर देते 
हैं, लेिकन बड़ी संख्या मददगारो ंकी है ।
सुगंध इिडया के एक सवाल के जवाब में 

उन्होनंे बताया िक उनके यहां परनामी, 
अमृता, बीआईसी, ी धन, बालाजी, 
एलाइड और मेट्रो ांड के उत्पाद सबसे 
ज्यादा चलते हैं । अमृता का ड्राई िस्टक 
चलता है । बाला जी का रोज, कस्तूरी, बलेा 
और अमृता का 3 इन 1 तथा िफ़रदौस टॉप 
पर है । एलाइड अगरबत्ती का अनुभव 
इंसेंस, हिर पूजा, बखूर, रॉयल ऊद चलता 
ह,ै क्योिंक हमारी शॉप क्वािलटी ोडक््टस 
के िलए जानी जाती है । इसिलए इन ांड्स 
को ग्राहक नाम से ही मांगते हैं । उन्होनंे 
बताया िक हदैराबाद में ड्राई िस्टक ोडक्ट 
₹35 से लेकर ₹70 की एमआरपी में काफी 
िबकते हैं । जैन समाज गीली धूप बहुत पसंद 
करता ह ैऔर यहां 50, 70 और ₹100 की 
एमआरपी वाले ोडक्ट बहुत चलते हैं । एक 
सवाल के जवाब में उन्होनंे कहा िक पैिकंग 
में जीपर का चलन बढ़ रहा है । जंबो पैक में 
लोग 200 और 400 ग्राम के पैक पसंद कर 
रह ेहैं । उन्होनंे बताया िक यहां की माकेर् ट में 
ीिमयम ोडक्ट ज्यादा चलते हैं । ांडेड 
कंपिनयां के इकोनामी ोडक्ट चलते तो हैं, 
लेिकन साथ ही स्थानीय कंपिनयो ं के भी 
ोडक्ट काफी िबकते हैं ।

पवन सांकला ने बताया िक गीली धूप में 
बीआईसी, ब्लैक मस्क, िशवम और कसू्तरी, 
जयपुर का बंसी, बालाजी का रेड धूप चलते 
हैं । इसके अलावा हिर दशर्न और देव दशर्न 
की भी माकेर् ट है । गीली धूप में सबसे ज्यादा 
₹35 की एमआरपी वाले उत्पादो ंकी िबक्री 
है । इसके बाद ीिमयम रेंज में ₹100 की 
एमआरपी चलती है । हदैराबाद में कपूर की 
माकेर् ट पर उन्होनंे बताया िक उनके पास 
स्वािस्तक की डीलरिशप ह ैऔर वह टॉप पर 
िबक रहा है । इसके बाद अंिबका, मंगल, 
ज्योित और गणेश चलते हैं । सां ानी कप में 
अनुभव इंसेंस चलता है । िसगंापुर रॉयल, 
पनाड़ी, साइिकल का नैवेद्य, बीआईसी का 
चंदन व गूगल, जीटी, अमृता और डेल्टा भी 
चलते हैं । सां ानी धपू िस्टक में हदैराबाद 
की अष्टलक्ष्मी कंपनी की काफी मांग है । 
उन्होनंे बताया िक बेंगलुरु की ी रत्नम 
अगरबत्ती का काम उन्होनंे िलया ह,ै िजसकी 
अच्छी शुरुआत हुई है । इ  और रोल आन में 
शाह का चॉइस, िफरदौस, मजमुआ चलता 
है । हदैराबाद में मुिस्लम आबादी ज्यादा होने 
के कारण ट्रेिडशनल े गरेंस संदल, ऊद, 
बखूर, गुलाब और िफरदौस बहुत चलता है । 
उन्होनंे बताया िक मच्छर अगरबत्ती में 
कंफटर्, बालाजी का ीडम, आिशका सिहत 
कई कंपिनयो ंके ोडक्ट चल रह ेहैं । उनकी 
शॉप से 10 में से 7 ग्राहक ांड के नाम से 
मांगते हैं या िफर बेस्ट क्वािलटी की खरीदारी 
करते हैं ।

पवन सांकला ने एक सवाल के जवाब में बताया िक 

एजेंसी का नेटवकर्  पूरे तेलंगाना और आं  देश में 

है। सांकला ांड अगरब ी की माकेर् िटगं संबंधी 

सवाल पर उ ोंने कहा िक हमने 7 ोड  िनकाले 

हैं, जो 5, 10, 20, 40 और ₹70 की एमआरपी में 

है। सांकला अगरब ी की मु  माकेर् ट आं  देश 

और तेलंगाना में है। इसके अलावा वह महारा र्  के 

नांदेड़ और लातूर, म  देश में भोपाल व इंदौर 

और रायपुर में स ाई करते हैं।
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युवेृिदक दवाओ ंके काम में उस समय पूजा 
के िलए जलाने वाला कपूर भी रखते थे। िफर 
लोग अगरब ी मांगने लगे, तो उसे रखने 
लगे। बाद में अ  पूजा पाठ सामिग्रयों की 

मांग हुई, तो बाकायदा उसका कारोबार अलग कर िदया गया। 
कंपनी केटीआर के तहत खुद अपने प्रोडक्ट्स की मै ुफैक्चिरंग 

हदैराबाद के बेगमबाज़ार ि त क ूमल ताराचंद अग्रवाल फमृ, अगरब ी व  पूजा से जुडी 
सामग्री की पुरानी व प्रिति त दकुान ह।ै फमृ की ापना 1923 में हुई थी। क ूमल 

ताराचंद अग्रवाल फमृ के प्रमुख ी प्रमोद अग्रवाल ने सुगंध इंिडया से एक ख़ास बातचीत में 
बताया िक 100 वषृ पुरानी इस कंपनी में पहले आयुवेृिदक दवाओ ंऔर उसके रॉ मटिेरय  

का काम होता था। 22-23 वषृ पूवृ हम लोगों ने अगरब ी का काम शुरू िकया। 

करती ह,ै लेिकन साथ ही दसूर ेकंपिनयां के प्रोडक्ट्स की िरटिेलंग 
का भी काम ह।ै फमृ की िरटले शॉप में साइिकल, जेड ैक, 
पि नी, अंिबका, बालाजी, उ व, िरयल फे्रगरेंस, आईटीसी के 
अलावा सभी प्रकार की पूजा पाठ सामग्री व उ ाद िबकते हैं।

क ूमल ताराचंद अग्रवाल फमृ का अपना ब्रांड केटीआर ह।ै 
आ ा ब्रांड के तहत केटीआर अगरब ी, धूप, सांब्रानी, हवन 

सगुधं और परंपरा के 100 वष:ृ 
क मुल ताराचंद अग्रवाल

केटीआर प्रोडक्ट्स को पनै इंिडया ले 
जाने की तयैारी :  प्रमोद अग्रवाल
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सामग्री, धूप ि क, चंदन टीका, कुमकुम 
सिहत 40 आइटम का प्रोडक्शन करता 
ह।ै उ ोंने बताया िक केटीआर में बीते 
10-11 वषोृं पूवृ उ ादन शुरू हुआ था। 
बीते दो-तीन वषोृं से हमने प्रोडक्शन और 
उसकी स ाई का काम बढ़ाया ह।ै 
करीमनगर, कुरनूल, गुंटूर सिहत पूर े
तेलंगाना में उसकी स ाई शुरू की ह ैऔर 
ज  ही हम केटीआर को पैन इंिडया 
लेवल पर ले जाने की ािनंग कर रह ेहैं। 
यह एक क्वािलटी ब्रांड ह,ै िजसमें 
इकॉनमी से लेकर प्रीिमयम रेंज तक के 
उ ाद हैं। उ ोंने बताया िक इकोनामी 
150 रुपए के 500 काड़ी के पैक से लेकर 
प्रीिमयम में ₹50 में 70 काड़ी  होती ह।ै 
हमार ेप्रोडक्ट का बिनृंग टाइम ादा ह।ै 
उ ोंने बताया िक केटीआर के प्रोडक्ट्स 
बेहतर क्वािलटी के हैं और उसकी माकेृ ट 
तेजी से बढ़ रही ह।ै इसके िलए बड़ी 
संख्या में िडस्ट्री ूटसृ और होलसेलर 
िनयुक्त िकए जाने हैं। 

सुगंध इंिडया को प्रमोद जी  ने बताया 
िक हदैराबाद में साइिकल नंबर एक पर 
ह।ै उसके बाद जेड ैक, पि नी, 
अंिबका, बालाजी, उ व और िरयल 
फे्रगरेंस आिद चलते हैं। उ ोंने कहा िक 
सबसे ादा ₹5 से लेकर 50 रूपए वाले 
प्रोडक्ट चलते हैं। उसमें भी 20 से 30 रुपए 
की कीमत वाले उ ादों की मांग सबसे 

ादा ह।ै एक सवाल के जवाब में उ ोंने 
कहा िक यहा ं अगरब ी सबसे ादा 
चलती ह।ै बहुत थोड़े से लोग हैं, जो धूप 
लेते हैं। उ ोंने बताया िक उनके यहां भी 
िरटिेलंग में अगरब ी ही ादा िबकती 
ह।ै गीली धूप में हरी दशृन, जेड ैक का 
मंथन और उनका खुद का ब्रांड केटीआर 
का आ ा चलता ह।ै धूप में भी 25 से 30 
रुपए के एमआरपी वाले प्रोडक्ट ादा 
चलते हैं। सांब्रानी कप में साइिकल का 
नैवे  अ ा चलता ह।ै इसके बाद अंिबका 
और अ  कंपिनयों के प्रोडक्ट हैं। 

एक सवाल के जवाब में उ ोंने बताया 
िक यहां कपूर अ ी क्वािलटी का ही 

ादा चलता ह,ै िजसमे ाि क नंबर 
एक पर ह।ै इसके बाद अंिबका और बंसी 
आिद चलते हैं। स े कपूर ादातर 
इंटीिरयर इलाकों में ही चलते हैं। उ ोंने 
बताया िक चंदन टीका में हमारी िरटले 
शॉप पर केटीआर का ही ादा चलता ह।ै 

इसके अलावा डीएस प्रोडक्ट चलता ह।ै 
हिर दशृन, मनोहर सुगंधी आिद भी चलते 
हैं। उ ोंने कहा िक यहां चंदन टीका को 
लेकर लोगों की अपनी पसंद ह।ै लोग 
ह ा ऑरेंज कलर चाहते हैं। नॉथृ इंिडया 
में चटक रगं चलता ह,ै िजसे यहां कम 
पसंद िकया जाता ह।ै चंदन टीका में पाउडर 
का ही चलन ादा ह।ै इत्र का इ ेमाल 
पूजा पाठ के िलए ही होता ह।ै म र 
अगरब ी में दस का दम, गॉडिजला और 
नाइट डै्रगन जैसे ब्रांड चलते हैं। 

करीमनगर, कुरनूल, गुंटूर सिहत पूर ेतेलंगाना में उसकी स ाई शुरू की 
ह ैऔर ज  ही हम केटीआर को पैन इंिडया लेवल पर ले जाने की 

ािनंग कर रह ेहैं। यह एक क्वािलटी ब्रांड ह,ै िजसमें इकॉनमी से लकेर 
प्रीिमयम रेंज तक के उ ाद हैं। उ ोंने बताया िक इकोनामी 150 रुपए 
के 500 काड़ी के पैक से लेकर प्रीिमयम में ₹50 में 70 काड़ी  होती ह।ै 
हमार ेप्रोडक्ट का बिनृंग टाइम ादा ह।ै

एक सवाल के जवाब में उ ोंने 
बताया िक यहां एक ग्राहक औसतन 
पूजा- पाठ सामग्री पर 500 से ₹700 
प्रितमाह खचृ करता ह,ै लेिकन गणेश 
उ व और दीपावली आिद ोहारों 
में यह 2 से 3 हजार रुपए का हो 
जाता ह।ै 10 में से 5 ग्राहक ऐसे होते हैं, 
जो कंपिनयों के नाम से प्रोडक्ट खरीदते 
हैं। 5 ग्राहक ऐसे होते हैं, िज ें हम 
जो बे  क्वािलटी बताएं वही खरीद लेते 
हैं।
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ल ी से  एजेंसी की ापना 1984 में 
हुई थी। ी राम उपा ाय ने बताया िक 
उ ोंने भारतवासी,पािणिन, गो न कोबरा 
का काम िकया ह।ै रीयल फे्रगरेंस, िबमल, 
वसंत और बालाजी का काम करते हैं। 
एक सवाल के जवाब में उ ोंने बताया िक 
वषाृ इनसेंस के नाम से उनका अपना ब्रांड 
ह,ै जो तेलंगाना और आंध्र प्रदेश में काफी 
चलता ह।ै एजेंसी के पास 50-60 
िडस्ट्री ूटसृ का मजबूत नेटवकृ ह।ै

सुगंध इंिडया से बातचीत में ी ीराम 
उपा ाय ने बताया िक हदैराबाद ही नहीं 
पूर े तेलंगाना में अगरब ी और धूप की 
अ ी माकेृ ट ह।ै अगरब ी का चलन कम 
हुआ ह,ै जो घटकर 60-65% हो गया ह ै
और धूप की माकेृ ट 35 से 40% हो गई ह।ै 
उ ोंने बताया िक 50 रुपए की िबक्री वाले 
बॉक्स सबसे ादा चलते हैं। जीपर का 
चलन कम ह ैऔर वह जंबो पैक में ादा 
चलता ह।ै धूप में भी सूखी धूप की मांग बढ़ 
रही ह।ै उ ोंने बताया िक वह रीयल के 

हदैराबाद की ल ी से  एजेंसी के 

प्रमुख ी  ीराम उपा ाय 1984 

से अगरब ी और धूप का कारोबार 

कर रह ेहैं। उनका मानना ह ैिक यहां 

पर 50% माकेृ ट मीिडयम रेंज की ह,ै 

लेिकन उसमें भी क्वािलटी के ही 

प्रोडक्ट चलते हैं। उ ोंने सुगंध 

इंिडया से बातचीत में कहा िक यहां  

₹10 और ₹20 के बॉक्स इकोनॉमी 

में सबसे ादा चलते हैं। वैसे धूप 

उ ादों में जीपर का चलन बढ़ रहा 

ह।ै इसके अलावा प्रीिमयम की 

माकेृ ट 20 से 25% ह ैऔर 30 से 

35% की माकेृ ट इकोनामी प्रोडक्ट्स 

की ह।ै शेष माकेृ ट में मीिडयम रेंज के 

प्रोडक्ट ही चलते हैं। 

उ ाद बेचते हैं, जो ₹50 से शुरू होते ह।ै वैसे ₹20 एमआरपी में धूप की माकेृ ट बड़ी ह,ै 
क्योंिक उसका ादा वॉ ूम ह।ै यहां गीली धूप कम चलती ह।ै एक सवाल के जवाब में 
उ ोंने बताया िक सांब्रानी कप में अलाइड , बसंत और रीयल चलते हैं। ₹40 में 12 कप की 
पैिकंग वाले सांब्रानी कप का चलन सबसे ादा ह।ै उ ोंने बताया िक वह खुद ब्रांडेड कपूर 

ाि क ही बेचते हैं, जो हदैराबाद की कंपनी ह ैऔर माकेृ ट में वह सबसे ादा चलती ह।ै 
इसके अलावा इत्र और रोल आन में वह ओिरएंटल बेचते हैं िजसमें संदल, जैि न, रोज 
फे्रगरेंस चलता ह।ै प्रीिमयम में बालाजी का चलता ह।ै एक सवाल के जवाब में उ ोंने 
बताया िक आमतौर पर एक ग्राहक प्रितमाह  ₹500 के धूप-ब ी उ ाद खरीद लेता ह।ै 
उ ोंने कहा िक ब्रांड के नाम से लगभग 20 से 25% लोग ही खरीदारी करते हैं, लेिकन सभी 
ग्राहक क्वािलटी प्रोडक्ट्स मांगते हैं। .

मटे्रो िसटी में मीिडयम रेंज की 50% 
माकेृ ट: ीराम उपा ाय
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हदैराबाद क्वािलटी प्रोडक्ट की बड़ी माकेृ ट:
एल सलैशे जायसवाल

स्मोपोिलटन िसटी हदैराबाद ीिमयम 
अगरबत्ती और धूप उत्पादो ंकी बड़ी 
माकेर् ट ह ैऔर ज्यादातर यहां क्वािलटी 
वाले ांड चलते हैं । हदैराबाद और 
िसकंदराबाद में अगरबत्ती व धूप का 
कारोबार 1981 से कर रही फमर् िहमालय 

सूयार् इंटर ाइजेज के दूसरी पीढ़ी के सदस्य ी एल सैलेश 
जायसवाल ने सुगंध इंिडया से एक बातचीत में कहा िक यहां 
लोग कीमत नही ंदेखते । यहां क्वािलटी वाले ोडक्ट ₹50 से 
लेकर 200 रूपए तक की एमआरपी में िबकते हैं । िहमालय सूयार् 
एंटर ाइजेज फमर् की स्थापना 1981 में ी जगन्नाथ साद 
जायसवाल ने की थी । अब उनके बेटे एल सैलेश जायसवाल 
कारोबार देख रह ेहैं । उन्होनंे बताया िक िपताजी ने अगरबत्ती का 
काम शुरू िकया था, तो सबसे पहला मैसूर का ांड सुगंध गुलाब 

था । इसके बाद एलाइड अगरबत्ती, आनंद इंडस्ट्रीज का काम 
िमला । उन्होनंे बताया िक अब मुख्य रूप से 5 कंपिनयो ंअमृता, 
डेल्टा, फ्लॉिरश, अलौिकक, हमे की एजेंसी उनके पास है । 
इसके अलावा वह उत्सव का भी थोड़ा बहुत काम करते हैं । 
डेल्टा ने हदैराबाद व िसकंदराबाद का एसएस पॉइंट का काम 
उनको िदया है । 
एल सैलेश जायसवालने सुगंध इंिडया से बातचीत में कहा िक 

वह हदैराबाद और िसकंदराबाद तक की पूरी माकेर् ट में आपूितर् 
करते हैं । फमर् के पास अभी 10-12 िडस्ट्रीबू्यटर हैं और जल्द ही 
उनकी संख्या वह बढ़ाने वाले हैं । उन्होनंे बताया िक यहां 
अगरबत्ती का कारोबार बहुत बेहतर िस्थित में है । माकेर् ट में 
िजतना काम करेंगे उतना ही तेजी से वह बढ़ता है । एक सवाल 
के जवाब में उन्होनंे कहा िक यहां ीिमयम, मीिडयम और 
इकोनामी सभी तरह के ोडक्ट चलते हैं । शहरी इलाके में 
क्वािलटी वाले ांडेड ोडक्ट की मांग है । शहर से बाहरी और 
ग्रामीण इलाको ंमें इकोनामी ोडक्ट चलते हैं, लेिकन मुख्य रूप 

से ₹50 से लेकर 200 रूपए तक के ोडक््टस यहां िबकते हैं । 50 
रूपए में बॉक्स और जीपर पैिकंग दोनो ंकी अच्छी माकेर् ट है । 
उन्होनंे बताया िक ₹10 वाले ोडक्ट यहां कम चलते हैं । 
हदैराबाद में टॉप ांड में जेड ब्लैक और साइिकल का 3 इन 1 
बहुत बेहतर िस्थित में है । आईटीसी के भी ोडक््टस जनरल 
स्टोसर् के माध्यम से िबकते हैं ।
सुगंध इंिडया से बातचीत में उन्होनंे कहा िक पहले यहां बेंगलुरु 

के क्वािलटी वाले ोडक्ट ज्यादा चला करते थे, लेिकन अब यहां 
अहमदाबाद के भी ोडक््टस चल रह ेहैं । खास तौर पर फ्लॉिरश 
े गरेंस के ीिमयम क्वािलटी के सभी ोडक््टस यहां पसंद िकए 
जाते हैं और वह काफी समय से चल रह ेहैं । उन्होनंे बताया िक 
ीिमयम में फॉरेस्ट, िमस्बाह, धूप छावं, बालाजी आिद सभी 
ांड चलते हैं । ी जायसवाल ने बताया िक हदैराबाद में ड्राई 
िस्टक की मांग तेजी से बढ़ रही है । हालांिक अभी भी अगरबत्ती 

की माकेर् ट 80% के आसपास ह,ै लेिकन धूप 
की मांग िजतनी तेजी से बढ़ रही है । उससे 
लगता ह ैिक जल्द ही अगरबत्ती और धूप की 
माकेर् ट 50-50 की हो जाएगी । उन्होनंे बताया 
िक अब काफी ग्राहक बंबू लेस ोडक्ट मांगने 
लगे हैं । अमृता और  फ्लॉिरश के धूप और कोन 
यहां सबसे ज्यादा चलते हैं । धूप में ड्राई िस्टक 
की मांग ज्यादा है । गीली धूप लगभग 5% के 
आसपास िबकती होगी और इसमें इसमें हिर 
दशर्न की अच्छी खासी माकेर् ट है । उनके यहां 
ड्राई िस्टक में 50 ग्राम और 100 ग्राम के जार 
और बॉक्स पैक की बहुत ज्यादा मांग है ।
सुगंध इंिडया के एक सवाल के जवाब में 

उन्होनंे बताया िक हदैराबाद में सां ानी कप की 
मांग बहुत ज्यादा है । उन्होनंे बताया िक यहां के 
ग्राहक भीनी सुगंध लेिकन धंुआ पसंद करते 
हैं । हाडर् और तेज सुगंध कम पसंद की जाती 
है । बीते 10-15 वषोर्ं से सां ानी का ट्रेंड बढ़ा 
है । इसमें डेल्टा का सं दायम् टॉप पर है । 

साइिकल का नैवेद्य, जीटी और आिशका का कप चलता है । 
इसके अलावा यहा ंके लोकल उत्पादको ंके भी बहुत सारे ोडक्ट 
चलते हैं । इसकी वजह बताते हुए उन्होनंे कहा िक हदैराबाद 
और खास तौर पर तेलंगाना में ज्यादा धुएं वाले अगरबत्ती 
उत्पादो ंको लोग पसंद करते हैं । उन्होनंे बताया िक यहां आमतौर 
पर 10 में से दो या तीन ग्राहक ही ांड के नाम से ोडक्ट मांगते 
हैं, लेिकन 7-8 ग्राहक ऐसे होते हैं, जो दकुानदार के भरोसे पर 
बेस्ट क्वािलटी की मांग करते हैं । औसतन यहां 300 से 500 
रूपए के अगरबत्ती ोडक््टस की खरीद ितमाह एक उपभोक्ता 
करता है । उन्होनंे बताया िक कपूर में स्थानीय ांड िवजय ी 
और स्वािस्तक चलते  हैं । कपूर में भी लोग क्वािलटी वाले ांडेड 
ोडक्ट ही पसंद करते हैं । इ  और रोल आन में अतरफुल, 
एरोकैम, ओिरएंटल और िबग बेल चलता है । ीिमयम में 
बालाजी की मांग है । उन्होनंे बताया िक चंदन टीका में उनके 
यहां सबसे ज्यादा पुणे का मनोहर िबकता है । इसके अलावा 
माकेर् ट में टीका चंदन की और भी कंपिनयां हैं । 
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हदैराबाद माकेर् ट×æ·üð¤ÅU çÚUÂæðÅüU

हैदराबाद में अगरब ी का 
सवार्िधक चलन 
मुख्यतः  बड़ी आबादी तेलुगू और िहदंी-

उदूर् िम ण भाषी है । यहां बड़ी संख्या में िहदूं 
और मुसलमान शतािब्दयो ंसे शांितपूणर् ढंग 
से रहते रह ेहैं । यही कारण ह ैिक मेट्रोपॉिलटन 
िसटी होने के बावजूद यहां ाचीन 
सांसृ्कितक िवरासत, शानो शौकत, िशक्षा, 
ज्ञान-िवज्ञान, इनफॉरमेशन टेक्नोलॉजी और 
िविभन्न तरह के उद्यमो ंका िम ण िदखाई 
देता है । यहां बड़ी-बड़ी कंपिनयां के 
मुख्यालय व फैिक्ट्रयां हैं । इसिलए बड़ी 
संख्या में एंटर ेन्योर, इंजीिनयर, साइंिटस्ट, 

ोफेसर और कमर्चािरयो ंकी संख्या है । 
इसिलए यहां बड़ी आबदी अपर िमिडल 
क्लास की ह,ै िजसकी खरीद क्षमता अन्य 
महानगरो ंकी तुलना में अिधक है । सुगंध 
इंिडया की टीम ने महानगर का कई िदनो ं
तक सवेर् िकया । यहां के बड़े अगरबत्ती-धूप 
मैन्युफैक्चरसर्, सुपर स्टािकस्ट, होलसेलसर्, 
िडस्ट्रीब्यूटसर् और िरटेलसर् से बातचीत की, 
िजनके अनुसार महानगर में अगरबत्ती का 
चलन सबसे ज्यादा है । लगभग 75% 
माकेर् ट अगरबत्ती की है । उसके बाद 25% 
में धूप, ड्राई िस्टक, सां ानी, कोन आिद 
उत्पाद है । 25% में भी 7-8% माकेर् ट बखूर 
िचप्स और अरबी पसंद के े गरेंस चलते 

तेलंगाना में अगरब ी की 400 करोड़ रुपए की माकेर् ट

िनजाम राजशाही द्वारा लगभग 600 वषर् पूवर् स्थािपत हदैराबाद लजीज खान-पान, हीरा, मोती, जवाहरात, बड़ी-बड़ी झीलो ंऔर खूबसूरत 
इमारतो ंके िलए दिुनया भर में िसद्ध है । लगभग एक करोड़ की आबादी वाला हदैराबाद आज मेट्रोपॉिलटन िसटी है । इन कारणो ंसे यह पयटर्न 
और कारोबार का बड़ा कें  है । शहर का मुख्य आकषर्ण चारमीनार, हुसैन सागर, िबरला मंिदर, सालार जंग म्यूिजयम, रामोजी िफल्म िसटी, 
साइबराबाद िसटी आिद हैं । बड़ी आबादी वाला शहर होने के अलावा यह भारत की जीडीपी में 5वां सबसे बड़ा योगदान कतार् है । साइबर 
िसटी, फामार्, रेशम-सूती हथकरघा इंडस्ट्री के अलावा सोने-चांदी के जेवरातो,ं बतर्नो,ं मूितर्यो ंआटर्-पेंिटंग्स के िलए यह दिुनया भर में िवख्यात 
है । इनफॉरमेशन टेक्नोलॉजी सेक्टर में यह बंगलुरु से आगे ह ैऔर फामार् इंडस्ट्री में यहां दिुनया भर की दजर्न भर से अिधक फैिक्ट्रयां और 
लैबोरेट्रीज हैं । जहां देश-िवदेश के लाखो ंलोग नौकरी व रोजगार करते हैं । ाचीनता और आधुिनकता को समेटे यह शहर खानपान के शौक 
में आज भी अपनी अलग पहचान रखता है । यही कारण ह ैिक अगरबत्ती उद्योग यहां तेजी से िवकिसत हुआ है । अगरबत्ती के अलावा यहां 
बेंज़ोइन, लोबान, गूगल, सां ानी, धूप, ड्राई िस्टक, फ्लोरा और मसाला अगरबित्तयो ंके अलावा कोन आिद ोडक््टस की बड़ी माकेर् ट है । 
हदैराबाद की अगरबत्ती-धूप उत्पादो ंकी माकेर् ट लगभग 80 करोड रुपए ह ैऔर यिद पूरे तेलंगाना राज्य की बात करें, तो यह 400 करोड़ रुपए 
से अिधक है । यहां 10 में से 5 ग्राहक ांड के नाम से खरीदारी करते हैं । बाकी भी 5 िरटेलर से बेस्ट क्वािलटी की मांग करते हैं । औसतन 
ितमाह एक ग्राहक 200 से लेकर 300 रूपए की खरीदारी करता ह,ै जबिक त्योहारो ंमें यह 2-3 हजार रूपए तक हो जाता है ।
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हैं । बखूर िचप्स ीिमयम ोडक्ट है । यहां ीिमयम क्वािलटी के 
ोडक्ट ज्यादा चलते हैं । ₹50 से लेकर 200 रूपए की रेंज की एवरेज 
माकेर् ट है । यहां ₹5 से लेकर 50 रूपए तक की एमआरपी में इकोनामी 
व मीिडयम ोडक्ट की माकेर् ट लगभग 50% है । उसमें भी 20 और 
30 रुपए की एमआरपी वाले ोडक््टस सबसे ज्यादा चलते हैं ।

मीिडयम-
ीिमयम 
ोड ्स की 

80% माकेर् ट
सुगंध इंिडया की 

माकेर् ट िरपोटर् के 
अनुसार मीिडयम और 
ीिमयम क्वािलटी के 
ोडक््टस की माकेर् ट 
इकोनॉमी की तुलना 
में 50-50% है । 
इसिलए ₹50 से लेकर 
200 रूपए तक के 
ोडक््टस ज्यादा 
चलते हैं । ₹50 की 
कीमत में सबसे ज्यादा 

बॉक्स का चलन है । जीपर पैक ज्यादातर ₹75 या उससे अिधक की 
एमआरपी में जंबो पैक में चलते हैं । 

ीिमयम क्वािलटी में बॉक्स और जीपर दोनो ंहैं । वैसे ₹50 में 
जीपर पैक से ज्यादा बॉक्स चलते हैं । हदैराबाद ज्यादातर क्वािलटी 
ॉडक््टस की माकेर् ट है । इकोनामी से लेकर ीिमयम में भी लोग 
क्वािलटी चाहते हैं । िरपोटर् के अनुसार केवल ीिमयम में लगभग 
20% माकेर् ट क्वािलटी वाले ीिमयम ांड की है । 80% में इकोनामी 
और मीिडयम है । ीिमयम में सबसे ज्यादा िबकने वाले ांड में 
बालाजी, फॉरेस्ट,  िमस्बाह, साइिकल, जेड ब्लैक, मंगलदीप, धूप 
छांव, फ्लोिरश, उत्सव, िरयल, दशर्न, डेिनम, ओिरएंटल, अमृता, 
ीधन, फस्टर् चॉइस, गुड लक आिद है । इन सभी ांड के ोडक््टस 
ीिमयम के अलावा मीिडयम और इकोनॉमी रेंज में भी हैं । िदया 
अरोमा े गरेंस के िदया ांड की फ्लोरा और मसाला अगरबत्ती 
काफी चलती है । 

मीिडयम और इकोनॉमी में इसके अलावा भारतवासी, पािणिन, 
गोल्डन, मेट्रो, िरयल े गरेंस, िबमल, बसंत, वषार् इनसेंस, मंगलदीप, 
फ्लोिरश े गरेंस, रॉकेट, राज े गरेंस, केटीआर का आस्था चलते 
हैं । ज्यादातर ₹10 से लेकर ₹50 की एमआरपी में इनकी अच्छी 
माकेर् ट है । हदैराबाद का बहुत पुराना ांड मेट्रो का मराठा केवड़ा 
काफी पसंद िकया जाता है । 

गीली धूप की तुलना में अ  बंबू लेस ोड  
की ादा मांग
िरपोटर् के अनुसार हदैराबाद में धूप का चलन कम है । उसमें भी 

गीली धूप ज्यादा नही ंचलती । बंबू लेस ोडक््टस के तहत ड्राई 
िस्टक, कोन, सां ानी कप की माकेर् ट अिधक है । ड्राई िस्टक 
ोडक््टस में भी उपरोक्त सभी कंपिनयो ंके उत्पाद िबकते हैं । बंबू 
लेस की माकेर् ट 10% है । धूप ज्यादातर ₹20 की एमआरपी में चलता 
है । धूप में पिरवार, णामी, सनी, शाह े गरेंस भी चलते हैं । गीली 
धूप की माकेर् ट 3-4 ितशत की ह ैऔर उसमें हिर दशर्न, जेड ब्लैक 
का मंथन, देव दशर्न, बी आई सी, बालाजी रेड आिद चलते है । 
केटीआर, िदया, मंगलदीप, अमृता, सांकला, एलाइड अगरबत्ती का 
अनुभव इनसेंस, हिर पूजा, रॉयल वुड और लक्ष्मी की अच्छी माकेर् ट 
है । बखूर में अजमल का ांड काफी चलता है । इसके अलावा 
िमस्बाह और केटीआर के बखूर की माकेर् ट है । नागपुर के हसंराज के 
लोबान को पूरे तेलंगाना में 
लोग पसंद करते हैं । बंबू 
लेस में अमृता, फ्लोिरश 
के धूप खूब चलते हैं । 
सां ानी कप की मािकर् ट 
गीली धूप की तुलना में 
ज़्यादा है । यहां उपभोक्ता 
सां ाणी कप ज़्यादा पसंद 
करते हैं । ांड में 
तिमलनाडु के जीटी की 
माकेर् ट बनी हुई ह,ै लिेकन 
साइिकल का नैवेद्य, 
फॉरेस्ट के बाहुबली का 
दबदबा ह ैइसके अलावा 
िमस्बाह, एलाईड, बसंत, 
डेल्टा सं दायम, अंिबका, 
आिशका और िरयल भी 
चलते हैं । माकेर् ट में ₹40 
में 12 कप का ज्यादा चलन 
है । केटीआर व दीया सां ानी कप की भी माकेर् ट है । सां ानी कप में 
लोकल उत्पादको ंके भी कप की अच्छी माकेर् ट है ।  कपूर में सबसे 
ज्यादा िबकने वाला ोडक्ट स्वािस्तक है । मंगलम यहां ीिमयम में 
चलता है । इसके अलावा िवजय ी, अंिबका, बंसी भी हैं । इ  और 
रोल आन में एरोकैम, बालाजी, ओिरएंटल,  िबग बेल चलता है । 
े गरेंस में संदल, ज़ासमीन, रोज पसंद िकए जाते हैं । हदैराबाद में 
चंदन टीका ज्यादातर लोग हल्का ऑरेंज कलर का पसंद करते हैं । 
इसिलए वहां का केटीआर और डीएस ोडक्ट की अच्छी माकेर् ट है । 
इसके अलावा हिर दशर्न, मनोहर सुगंध आिद भी चलते हैं । टीका में 
ज्यादातर पाउडर की मांग है । मच्छर अगरबत्ती में कंफटर्, बालाजी 
का ीडम, आिशका, 10 का दम, गॉडिजला और नाइट ड्रैगन आिद 
चलते हैं ।
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हैदराबाद में है इकॉनमी और िमिडयम की 
सबस ेज़्यादा मािकर् ट : रामू यादव

ल ी नारायण एजेंसी हदैराबाद में अगरब ी की 
होलसेल डीलर ह।ै कंपनी के प्रमुख ी रामू 
यादव ने सुगंध इंिडया से एक मुलाकात में बताया 
िक फमृ की ापना उनके दादाजी के समय हुई 
थी, लेिकन अगरब ी का काम िपताजी ने शुरू 
िकया।

ी नारायण एजेंसी का अपना खुद का 
धूप प्रोडक्ट ह,ै  हदैराबाद में उसकी अ ी 
खासी माकेृ ट ह।ै साथ ही मंगलदीप और 

अ  ल ी भी अ ा िबकता ह।ै  उ ोंने बताया िक 
यहां जीपर का चलन जंबो पैक में तेजी से बढ़ रहा ह।ै 
इसमें 100 ग्राम से लेकर 400 ग्राम तक के पैिकंग वाले 
उ ाद चलते हैं। यहां बॉक्स पैिकंग सबसे ादा 
चलती ह।ै ₹70 की एमआरपी और उससे ादा कीमत 
वाले प्रोडक्ट जो 200 या 400 ग्राम की पैिकंग में हैं, 
वही जीपर में चलते हैं। सगुंध इंिडया को उ ोंने बताया 
िक प्रीिमयम क्वािलटी में 50-60 रुपए वाले प्रोडक्ट 
सबसे ादा चलते हैं। इसके बाद प्रीिमयम के और 

ादा महगंे प्रोडक्ट्स के चुिनंदा ग्राहक ही उनके यहां 
आते हैं। सबसे ादा अगरब ी 20 से ₹50 की कीमत 
वाली िबकती ह।ै इकोनॉमी और मीिडयम की पूरी 
माकेृ ट 80% होगी और प्रीिमयम प्रोडक्ट्स 20% 
चलते हैं। 

ी रामू यादव ने एक सवाल के जवाब में बताया 
िक यहां टॉप ब्रांड में जेड ैक, मंगलदीप, साइिकल, 
फॉरे  फे्रगरेंस, रॉकेट, डेिनम, ओिरएंटल, राज फे्रगरेंस 
आिद ब्रांड चलते हैं और प्रीिमयम ब्रांड में सबसे ादा 
िम ाह, फॉरे , साइिकल आिद चलते हैं। उ ोंने 
कहा िक वह धूप में अपना ब्रांड ही बेचते हैं। इसिलए 
दसूरी कंपिनयों की धूप नहीं रखते। उ ोंने बताया िक 
वैसे माकेृ ट में गीली धूप में रॉकेट सबसे ादा चलता 
ह।ै साथ ही  हिर दशृन और देव दशृन आिद ब्रांड भी  
चलते हैं। उ ोंने बताया िक सांब्रानी कप में साइिकल 
का नैवे , आिशका और तिमलनाडु का जीटी चलता 
ह।ै कपूर में ाि क की सबसे ादा िबक्री ह।ै उनके 
यहां बनारस का चंदन टीका भवानी ही ादा चलता 
ह।ै एक सवाल के जवाब में उ ोंने बताया िक यहां 
अगरब ी की माकेृ ट तेजी से बढ़ रही ह ै और ग्राहक 
क्वािलटी प्रोडक्ट्स पसंद करते हैं। आमतौर पर 10 में से 
चार-पांच ग्राहक ब्रांड के नाम से खरीदारी करते हैं, 
लेिकन क्वािलटी सभी मांगते हैं। 

इसके अलावा िनिखल का इत्र भी चलता ह।ै उ ोंने 
बताया िक कपूर की माकेृ ट यहां काफी कम ह।ै 
इसिलए कोई खास ब्रांड नहीं हैं। िफर भी नंबर वन, 111, 
909, 753 और 733 ब्रांड चलते हैं। टीका का यहां 

ादा चलन नहीं ह।ै उ ोंने बताया िक कंपटीशन 
बहुत ादा होने के कारण मुनाफा काफी कम होता 
जा रहा ह।ै 
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स वषर् 9 िदवसीय नवराि  का पवर् अिश्वनी शुक्ल 
पक्ष की ितपदा से नवमी तक होगा । पंचांग के 
अनुसार इस बार शारदीय नवराि  की शुरुआत 
गुरुवार 3 अकू्टबर से हो रही ह,ै िजसका समापन 12 
अकू्टबर 2024 को िवजयादशमी पवर् पर होगा । 

पंचांग के अनसुार अश्वनी मास के शुक्ल पक्ष की ितपदा ितिथ 
3 अकू्टबर को सुबह 12:19 से आरंभ होगी और 4 अकू्टबर को 
सुबह 2:58 बजे समाप्त होगी । ऐसे में उदया ितिथ के अनुसार 
इस वषर् नवराि  की 3 अकू्टबर से शुरुआत मानी जा रही है । 
कलश स्थापना के िलए सुबह 6:15 बजे से 7:22 का शुभ मुहूतर् 

है । ितवषर् नवराि  में मां दगुार् की सवारी अलग-अलग वाहनो ं
पर होती ह,ै िजससे शुभ-अशुभ के समय का भी अनुमान लगाया 
जाता है । इस बार शारदीय नवराि  में मां की सवारी पालकी में 
आएगी । जगत जननी आिदशिक्त मां दगुार् की अलग-अलग नौ 
रूपो ंमें पूजा की जाती है । नवराि  के इन 9 िदनो ंमें मां दगुार् का 
अलग-अलग रंग के व ो ंऔर पुष्पो ंसे ृं गार िकया जाता है । 
इसी िलहाज से ज्योितष में नवराि  के त्येक िदनो ंके िलए 
अलग-अलग सुगंिधयो ंव इ ो ंके साथ धूप और अगरबित्तयो ंको 
भी जलाने का महत्व है । मां दगुार् को त्येक िदन अलग-अलग 
चंदन, गुलाब, बेला, आिद सुगंिधयो ंसे पूिजत िकए जाने का 
िवशेष महत्व है ।

नवराित्र में मा ंकी प्रत्यके ितिथयों पर 
अलग सगुिंधयों स ेकरें पजूा, डा.चक्रवतीर् 
इंजीिनयर-एमबीए लिेकन ज्योितष में भी पीएचडी
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 मां दगुार् की पूजा के िलए 9 
िदनो ंतक चंदन की सुगंध की 
धूप, इ  और अगरबत्ती का 
उपयोग करना चािहए । इसके 
अलावा हर िदन अलग-अलग 
सुगंध का भी उपयोग िकया जा 
सकता है ।

 नवराि  के थम िदन मां 
शैलपु ी का िदन होता है । 
इसिलए लेवेंडर तेल, लैवेंडर 
अगरबत्ती, लैवेंडर धूप और सेंट 
का भी उपयोग िकया जा 
सकता है । 

 िद्वतीय ितिथ को मां ह्मचािरणी 
को गुलाब इ , अगरबत्ती और 
धूप िस्टक का उपयोग करना 
चािहए । 

 तृतीया को मां चं घंटा की पूजा 
में ैं कइन्सेंस / लोबान सुगंध में 
इ , अगरबत्ती व धूप बत्ती का 
उपयोग करना चािहए । 

 चतुथीर् को मां कुष्मांडा की पूजा 
में नारंगी का इ  और उसे 
िनिमर्त अगरबत्ती का योग 
करना चािहए । 

 पंचमी को मां सं्कदमाता की 
पूजा में गुलाब का इ , 
अगरबत्ती, धूप और अत्तरफूल 
आिद का इस्तेमाल पूजा में 
करना चािहए । 

  षष्टी अथार्त छठे िदन मां 
कात्यायनी की पूजा में पुदीना 
का तेल, गुलाब इ  और उसे 
िनिमर्त अगरबत्ती व धूप का 
इस्तेमाल करना चािहए । 

 सप्तमी को मां कालराि  की 
पूजा में यूकेिलप्टस (नीलिगरी 
तेल) और उससे संबंिधत 

सुगंिधयो ंका इस्तेमाल करना 
चािहए । 

 अष्टमी के िदन महागौरी की 
पूजा में अतरफूल या इलंग 
इलंग का इस्तेमाल होना 
चािहए । 

 नवमी के िदन मां िसिद्धदा ी की 
पूजा में पचौली तेल, धूप, सेंट 
अगरबत्ती और लैवेंडर तेल, धूप 
सेंट और अगरबत्ती से पूजन 
करने से मां दगुार् सन्न हो कर 
वांिछत फल देती हैं ।

यह जानकारी डॉक्टर रंगराज 
चक्रवतीर्, जो इंजीिनयिरंग ग्रेजुएट 
और एमबीए हैं ने दी है । हालांिक वह 
पेशे से लाइिटंग कंसलटेंट हैं, लेिकन 
ज्योितष उनका जुनून रहा है । 
इसिलए उन्होनंे ज्योितष के दोस्ताना 
घरो ं(6, 8 और 12 वें घर) के संबंध 
में डॉक्टरेट िकया है । डॉक्टर रंगराज 
चक्रवतीर् ने वैिदक ज्योितष का 20 
वषोर्ं तक अध्ययन िकया है । उन्होनंे 
ज्योितष के वैज्ञािनक पक्ष का 
अध्ययन िकया और उससे संबंिधत 
समाज में फैले बहुत सारे मो ंको दूर 
िकया है । ज्योितष को लेकर फैलाए 
गए म और अफवाह को दूर करने 
के िलए गहन अध्ययन कर िस्थितयो ं
को स्पष्ट िकया है । ज्योितष को लेकर 
उनका ज्ञान व्यापक है । इसके िलए 
उन्होनंे ढेर सारे ब्लॉग िलखे और 
ज्योितष का अध्ययन करने वाले 
छा ो ंके िलए लखे िलखे । उन्होनंे 
नक्ष ो ंपर िकताब िलखी और 
ज्योितष िवषय पर ढ़ेर सारे लेख 
िलखे हैं, जो बहुत ही िदलचस्प और 
ज्ञानवधर्क हैं । 
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• Circulation : Currently 12,000 per month hard copies with an 
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