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 MARATHA MARATHA

PINEAPPLEKASTHURI
Premium Incense Sticks

கஸ்ரி క  ಕ  कूरी કતુરી করী 

SANDAL

MOGRA

SKYLINEWHITE PEARL

KASTHURI

Net Contents : 250 g roll packing





11SUGANDH INDIA MARCH-2025

सुगंध इंडिया एक्सपो मुंबई 2025  
12 से 13 अप्रैल 2025

Sugandh India Magazine is set to organise the 
second Sugandh India Expo in Mumbai on 12 and 
13 April 2025. The expo, held in Mumbai, aims 

to establish Maharashtra’s premium incense market 
nationally. Scheduled just before the onset of the 2025 
festival season, the Sugandh India E xpo will feature 
leading manufacturers, perfumers, chemical suppliers, 
raw material suppliers and numerous other essence 
manufacturers, distributors, exporters and retailers 
from the incense and fragrance industry—not only 
from Maharashtra but also from Karnataka, Gujarat, 
Tamil Nadu, Madhya Pradesh, Rajasthan and Delhi. 
Additionally, companies that manufacture and supply… 
packaging, printing and manufacturing machinery 
related to the incense industry will be attending. Sugandh 
India Patrika organised the first Expo in 2024 in Varanasi, 
which saw participation from producers to sellers across 
the country in the incense industry. Stalls were set up by 
companies from all over the nation, achieving significant 
business success. Expos related to any industry or 
product hold considerable commercial importance.   
 
Mumbai, Pune, and Nagpur are home to manufacturers 
of premium incense products. The goal of “Sugandh 
India Expo” is to help proliferate Maharashtra’s incense 
market pan-India. Conversely, this expo also aims to open 
business opportunities for incense manufacturers and 
suppliers from outside. Therefore, the focus is primarily 
on Maharashtra’s products and market. This presents 
an excellent opportunity for the industry, as business 
professionals will meet people from other states. They 
can also set up stalls to showcase their products, with the 
expo taking place a few months before the onset of the 
2025 festival season, providing companies— the chance 
to launch their products or demonstrate their quality. 
With distributors from across the country participating— 
manufacturers from all segments of the incense industry 
will be able to secure distributorship. Companies attending 
the expo can observe the quality of each other’s products, 
which may lead to improvements in their offerings. This 
will be a significant opportunity for business people 
to gain insight into the latest products and trends in 
the market and industry. At the Sugandh India Expo, 
companies will have a golden opportunity to expand 
their market by meeting numerous manufacturers, brand 
makers, perfumers, raw material suppliers, distributors, 
exporters, and innovators in printing and packaging, 
thereby forging new business relationships.n

Sugandh India Expo Mumbai 2025  
12 to 13 April 2025

सुगंध इंडिया पडरिका 12 व 13 अप्रैल 2025 को मुं बई में 
सेकंि सुगंध इंडिया एक्सपो का आयोजन करने जा रही हरै । मुं बई 
में आयोजजत इस एक्सपो का फोकस महाराष्ट्र की प्ीजमयम 
अगरबत्ी माकके ट को राष्ट्रीय स्तर पर पहचान डिलाना हरै । 2025 
के त्ोहारो ंका सीजन शुरू होने से ठीक पहले होने वाले सुगंध 
इंडिया एक्सपो में महाराष्ट्र के अलावा कनानाटक, गुजरात, 
तजमलनािु, मध्य प्िेश, राजस्ान और डिल्ी के अगरबत्ी और 
सुगंध उद्ोग के प्मुख मरैन्ुफरै क्चरसना, परफययूमसना, केजमकल 
सप्ायसना, रॉ मरैटेररयल सप्ायसना और ियूसरे अनेक एसेंस 
मरैन्ुफरै क्चरसना, डिस्ट्रीब्यूटसना, एक्सपोटनासना और ररटेलसना शाजमल 
होगंे । साथ ही अगरबत्ी उद्ोग से संबंजधत परैकेजजंग, डपं्डटंग और 
मरैन्ुफरै क्चररंग मशीनो ं के डनमानाता और सप्ायसना कंपडनयां भी 
इसमें शाजमल हो रही हैं । सुगंध इंडिया पडरिका ने पहला एक्सपो 
2024 में वाराणसी में आयोजजत डकया था, जजसमें अगरबत्ी 
उद्ोग से संबंजधत िेशभर के बनाने वालो ंसे लेकर बेचने वाले तक 
शाजमल हुए थे । िेश भर की अगरबत्ी कंपडनयो ंने स्ॉल लगाए 
थे और उनोनंे बेहतर कारोबार भी डकया था । डकसी भी उद्ोग 
अथवा प्ोिक्ट से संबंजधत एक्सपो का बडा कारोबारी महत्व 
होता हरै ।

महाराष्ट्र के मुं बई, पुणे, नागपुर जरैसे कई शहर में प्ीजमयम 
प्ोिक्ट्टस के मरैन्ुफरै क्चरसना हैं । सुगंध इंडिया एक्सपो का लक्ष्य हरै 
डक महाराष्ट्र के प्ोिक्ट्टस का ियूसरे राजो ंमें डवस्तार हो । साथ ही 
अन् राजो ंके प्ोिक्ट्टस को भी महाराष्ट्र में मौका जमले । इसजलए 
महाराष्ट्र के प्ोिक्ट और माकके ट को मुख्य रूप से फोकस डकया 
गया हरै । उद्ोग जगत के जलए यह एक बड़िया मौका हरै, जजसमें 
सभी कारोबारी ियूसरे राजो ंके लोगो ंसे जमल सकें गे । साथ ही 
स्ाल लगाकर अपने प्ॉिक्ट्टस का प्िशनान भी कर सकें गे, कोडंक 
2025 के त्ोहारो ंके आगमन से कुछ महीने पहले ही यह एक्सपो 
हो रहा हरै, जजसमें सभी कंपडनयो ंको अपने प्ोिक्ट लॉन्च करने 
अथवा उनकी गुणवत्ा का प्िशनान करने का मौका होगा । यही 
नही ंयहां िेशभर से डिस्ट्रीब्यूटर भी शाजमल होगंे, तो अगरबत्ी 
उद्ोग से संबंजधत सभी तरह के मरैन्ुफरै क्चरसना यहां अपने 
डिस्ट्रीब्यूटर भी बना सकें गे । एक्सपो में बडी संख्या में कंपडनयां 
आ रही हैं । ऐसे में एक ियूसरे के प्ोिक्ट की क्ाजलटी को िेखकर 
लोग अपने प्ोिक्ट में सुधार भी कर सकें गे । यह एक बडा मौका 
होगा, जजसमें कारोबारी जानकारी ले सकें गे डक माकके ट और 
उद्ोग में नए प्ॉिक्ट्टस और नए टट्रेंि्टस का हैं ? सुगंध इंडिया 
एक्सपो में कंपडनयां अपने माकके ट का डवस्तार कर सकें गी, कोडंक 
यहां कारोबारी ़ेिर सारे मरैन्ुफरै क्चरसना, बांि मेकसना, परफययूमसना, रॉ 
मरैटेररयल सप्ायसना, डिस्ट्रीब्यूटसना, एक्सपोटनासना के साथ-साथ 
डपं्डटंग व परैकेजजंग में नया करने वालो ं से जमलने का सुनहरा 
अवसर प्ाप्त होगा और नए कारोबारी ररश्े बनेंगे ।n
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FROM FARMER TO AGARBATTI BRAND 
THE JOURNEY OF NIMBALKAR AGARBATTI

Ashish Nimbalkar, popularly known as 
Pintu, started as a farmer but has now 
made Nimbalkar Agarbatti Industries 
a well-known name in Nagpur and the 
Vidarbha region. Coming from a 
farming family, Pintu himself was 
involved in agriculture before stepping 
into the incense industry in 2018. Within 
just a few years, the Nimbalkar brand 
has gained remarkable popularity. He 
also encourages young entrepreneurs 
to start their own businesses and 
explore opportunities in the agarbatti 
sector. In an exclusive conversation 
with Sugandh India, Pintu Nimbalkar 
shared that his brand is currently 
among the top 10 agarbatti brands in 
Vidarbha. His ambitious goal is to rank 
among the top 10 agarbatti brands in 
India by 2030. He began his incense 
business in 2018 with a modest 
investment of ₹5,000, purchasing raw 
agarbatti sticks, dipping them in 
fragrance, and packaging them for 
sale. His first sales earned him ₹8,000, 
which he reinvested, doubling his 
revenue multiple times. Today, his 
business has grown into a multi-lakh 
enterprise.

AIMING FOR THE TOP 10 IN INDIA: PINTU NIMBALKAR
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THE JOURNEY OF BRAND CREATION

When asked about his journey, he explained:

“I was a farmer, and my father is the village head. People in my 
village believed that I was entirely dependent on my father’s 
earnings and couldn’t do anything on my own. I struggled with 
various jobs but faced repeated failures. Then, I came across 
YouTube videos explaining how to start an agarbatti business with 
minimal investment. The religious aspect of incense also attracted 
me—incense sticks will always be in demand as long as people 
worship. I started buying raw sticks, dipping them, packaging, and 
selling them. Soon, the demand for raw agarbatti sticks surged.”

When the COVID-19 pandemic struck, he devised a unique 
business model.

“I noticed many people around me wanted to start their own 
ventures. During the pandemic, I provided a project where those 
who joined us received machines, raw materials, and a guarantee 
that we would buy back their finished products. This helped us 
overcome the shortage of raw incense sticks. During COVID-19, I 
sold over 300 machines across Maharashtra and provided raw 
materials to many entrepreneurs. While some failed, those who 
worked hard are still running successful businesses today.”

A Wide Range of Products and Affordable Pricing

Today, Nimbalkar Agarbatti offers over 50 product varieties. Pintu 
shared,

“People approach us for agency partnerships worth ₹50,000, but we 
advise them to start with just ₹5,000. We have provided agencies in 
multiple villages, and I encourage people to buy loose incense 
sticks, pack them under their own brand, and sell them. Our 
agarbattis range from ₹70 to ₹1,000 per kg, covering categories like 
masala agarbatti, metallic, loban, and scented varieties.”

His company manages manufacturing, wholesale distribution, 
trading, and retailing. The first product under the Nimbalkar brand, 
Shubh Muhurat, became a bestseller in Bihar. Another product, Big 
Magic, gained popularity in Odisha, while Kadambari dominates 
the market in Dina Nagar, Punjab. His brand has a market across 
Maharashtra, Chhattisgarh, and West Bengal.

The company has launched several successful products, including 
Ayodhya, Sarvanya, Shubh Labh, Ramayan, Black Gold X,  
Big Magic Purple, Big Magic Pink, and Big Magic Black.  
Recently, three new zipper products—Kedarnath, Oscar,  
and Festival-have gained rapid popularity. Additionally, Nimbalkar 
has introduced the Varanasi Range, offering different packaging 
sizes such as 200g Kadambari and Shri Ram Ramayan, 120g  
Zipper, and 400g Sarvanya, Ayodhya, and Shubh Labh. Small 20g 
packs include rose, mogra, sandalwood, bela, pineapple, and an all-
in-one variety.

A Unique Business Model for Success

When asked about the secret behind his rapid success, Pintu 
explained:

“Big companies operate at a 25% profit margin, but I work on just 
5% profit. Being from a farming background, my goal is to create 
employment opportunities on a large scale. My marketing strategy 
ensures that customers see our incense sticks as a self-employment 
product rather than a commercial brand. Major companies sell 10 
incense sticks for ₹10, but I offer 30 sticks for the same price. Our 
aim is to provide the best quality at affordable rates, making 
Nimbalkar the go-to brand for value and excellence.”

Future Plans: Expanding into New Product 
Categories & Exports

Looking ahead, Nimbalkar Agarbatti is set to launch new products 
like wet dhoop, dry incense sticks, cones, and sambrani cups. The 
company is also focusing on exports.

“We have designed a special masala incense stick called Oudh 
Agarbatti, which provides fragrance for up to 24 hours with just one 
stick. It will be priced at ₹500 per kg and will target the international 
market.”

Challenges in the Industry

When discussing industry challenges, Pintu pointed out issues like 
credit sales and the lack of reliable distributors.

“I come from a farming background and the Maratha community. 
No one in my family had ever run a business before. I want to prove 
that even a farmer’s son can create a successful company while 
offering top-quality products at affordable prices. I am confident 
that by 2030, Nimbalkar will be among India’s top 10 incense 
brands.”

Today, Nimbalkar Agarbatti is already recognized as one of the top 
10 incense brands in Vidarbha, and its journey towards national 
success continues.n
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annauj, Uttar Pradesh, often referred to 
as the “fragrance capital of India,” boasts 
a long-standing history of producing 
perfumes and incense. Centuries ago, 
fragrance traders from this region migrated 
to other parts of the country. Shahid Baig, 
a partner at Purnima Perfumery Works, 

told Sugandh India that his ancestors also originated from 
Kannauj, a prominent town during the pre-colonial era. 
Shahid shared that their family’s earliest brand, “Ujala 
Sugandh,” established a significant market presence in 
its time. Later, his father, Rehmat Baig, introduced the 
“Purnima” brand nearly four decades ago, carving out a 
distinctive identity for their products. The Purnima brand 
further elevated the legacy established by Ujala Sugandh, 
achieving even greater recognition in the market. Shahid 
highlighted that incense and perfume manufacturing remains 
a cherished family legacy. Today, their offerings include a 
wide range of products, such as black incense, white incense, 
metallic incense, loban, masala agarbattis, scented agarbattis, 
and sambrani cups. In addition to incense, the family also 
produces perfumes, continuing their multi-generational 
tradition in the fragrance industry.

Shahid Baig, a partner at Purnima Perfumery Works, 
shared with Sugandh India that the company offers a 
wide range of fragrances catering to both traditional and 
modern preferences. Their products are sold primarily 
across Maharashtra and key states like West Bengal and 
Uttar Pradesh. He highlighted the popularity of their loban 
(frankincense) products, with Nagpur emerging as a major 
centre for large-scale production of loban incense and 
sticks. Among their offerings, the ₹5 MRP product under the 
Purnima brand remains their top seller. Discussing premium 

Rehmat Baig pioneered the first loban incense: Shahid Baig

PURNIMA PERFUMERY BOASTS  
A 300-400-YEAR LEGACY

The use of incense, agarbatti, loban, and guggal to create a divine feeling during rituals and 
prayers has deep roots in Indian history. Regions such as Kannauj, Mysore, Bengaluru, Hyderabad, 
Nagpur, and Pune have historically been centres of the incense industry. These areas, once royal 
capitals, are home to the families who have worked in the incense and fragrance business for 
generations. These families hold centuries-old expertise in crafting agarbattis and fragrances. 
They have inherited the secret knowledge of fragrant plants, herbs, and blending techniques. 
However, much of this ancestral knowledge still needs to be utilised in modern times. One 
prominent example is the family of Rehmat Baig from Nagpur, who have been in the incense 
business for several generations. Speaking exclusively to Sugandh India, Shahid Baig, a partner 
at Purnima Perfumery Works in Nagpur, revealed that his family has engaged in the incense and 
fragrance trade for 300–400 years. He noted that his grandmother’s shop operated in Itwari’s 
Mahal as far back as 104 years ago.
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products, Shahid emphasised their range of high-end 
zipper packs available at various price points. He noted 
that their selection of fragrances is diverse in terms 
of traditional, trendy and exotic. Their incense range 
includes ten varieties with popular fragrances like 
rose, sandalwood, mogra, fantasy, and lavender, priced 
at ₹50 MRP. With a portfolio of over fifty products, 
Purnima Perfumery Works continues to strengthen 
its position in the competitive incense and fragrance 
market.

Shahid remarked: while demand for zipper 
(premium pack) incense was once on the rise— now 
the trend shows a significant surge in the demand for 
loose incense products. He explained that selling loose 
incense has long been a tradition in Maharashtra: 
zipper packaging was introduced as a trade-off to 
increase profit margins. The shift towards selling loose 
incense products is largely driven by their affordability 
and the wider variety available to consumers compared 
to premium packs. Discussing market dynamics, 
Shahid highlighted Nagpur as a strong hub for incense 
production. A bulk of incense, agarbattis, and sambrani 
products manufactured in Nagpur find their way to 
Bengaluru— a centre for premium-quality incense. 
While scented agarbattis remain popular, Loban-
based agarbattis continues to be the highest-demand 
product in the region. The incense business is deeply 
rooted in Shahid’s family tradition, with all members 
actively involved in different aspects of the enterprise. 
His father, Rahmat Baig, oversees operations in the 
carpet business, while his elder brother, Shabbir Baig, 
manages other areas of the family enterprise. Shahid 
and his younger brothers, Wasim and Farhan, focus on 
the incense sector, with Wasim and Farhan handling 
mosquito-repellent and loban incense production— 
expanding their family business portfolio.

Shahid told Sugandh India that his father, Rahmat 
Baig, pioneered loban incense production in India. 
The family began manufacturing loban incense in 
2010, introducing a unique process to the market. 
During a visit to Jaipur, Rahmat Baig sourced guar 
gum, a key ingredient in the production process, that 

is combined with a special powder. They also procured 
benzoin material from Ahmedabad to craft agarbattis 
using natural loban. Shahid explained that producing 
incense from Loban is particularly challenging due to 
its sticky nature, which requires a specialised method. 
However, the effort yields a superior product. Unlike 
chemically treated incense, loban incense improves in 
fragrance as it ages, offering a natural and enduring 
quality. While many companies have since ventured 
into manufacturing loban incense, Shahid stated 
that none have been able to match the quality of 
their products. Despite increasing competition— the 
long-standing legacy of their brand has enabled the 
family to maintain a strong foothold in the market. 
Their products enjoy a distinct identity not only in 
Maharashtra but also in other states. Addressing plans, 
Shahid clarified that the company has no intentions 
to export its products. Instead, their focus remains 
firmly on strengthening their presence in the domestic 
market, ensuring continued growth and recognition 
within India. n
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Prashant Bamboo Machine: 
A Leading Name in Bamboo Processing

The agarbatti industry’s reliance on China and 
Vietnam for raw materials is declining as domestic 
production gains momentum under the Make in 
India initiative. Nagpur-based Prashant Bamboo 
Machinery Private Limited is playing a key role in 
this shift by manufacturing machines that produce 
essential raw materials such as bamboo sticks and 
powder. The company, established in 1999, supplies 
machinery to firms that provide these materials to 
agarbatti manufacturers. Speaking exclusively to 
Sugandh India, Ved Prakash Soni, the company’s 
head, highlighted how domestic production is 
strengthening. Till some years ago, China was 
the major source of bamboo sticks for domestic 
agarbatti manufacturers: Today, bamboo produced 
locally compensates for the bulk of the demand. 
Furthermore, the nation exports bamboo stick 
manufacturing machines to countries such as South 
Africa and Vietnam. Mr Soni also emphasised that 
Indian-manufactured bamboo sticks offer superior 
quality to Chinese imports while remaining 
competitively priced. He explained that domestic 
production benefits from lower transportation costs 
and faster supply chains, making it a more viable 
and sustainable alternative to Chinese imports.

amboo sticks remain a critical raw material in the 
agarbatti industry, with demand shifting towards 
higher-quality production. Ved Prakash Soni, 
head of Prashant Babu Machinery Private Limited, 

highlighted how the industry has evolved from handcrafted, 
square-shaped bamboo sticks with visible fibres to the 
increasing preference for smooth, round sticks. This 
shift has driven the development of advanced machinery, 
enabling many Indian companies to manufacture bamboo 

sticks domestically. Since 2006, India has been producing 
both square and round bamboo sticks. Previously, the 
industry relied heavily on imports from China, but domestic 
production is now rapidly expanding across multiple 
regions, supported by government initiatives and enhanced 
technical expertise. The demand for bamboo stick-making 
machines has surged, according to Mr Soni. Most large 
agarbatti manufacturers get bamboo sticks outsourced. 
He noted that earlier, Indian manufacturers struggled with 
quality due to the lack of high-grade raw materials, but 
this issue has largely been resolved. Automation requires 
specialised techniques. The processing of bamboo plays a 
crucial role in improving output quality. Mr Soni pointed 
out that India now has access to premium bamboo varieties, 
such as Tulda bamboo from Assam, among others, making 
high-quality production more feasible.

Bamboo stick manufacturing involves a detailed, multi-
step process that ensures high-quality production for the 
agarbatti industry. Ved Prakash Soni, head of Prashant Babu 
Machinery Private Limited, explained that the process 
begins with splitting bamboo into six, eight, or ten sections. 
The material is then cut to size, with knots removed and 
slides prepared. To produce 1.3mm sticks, manufacturers 
use 2mm slides, which are then processed into smooth, 
round sticks of 8, 9, or 12 inches. A specialised polishing 
machine ensures a refined finish, as agarbatti production 
requires exceptionally smooth bamboo material. The 
manufacturing process also generates by products that 
contribute to other industries. Bamboo dust, a key residue, 
is used as a raw material in agarbatti manufacturing, while 
small bamboo pieces and knots are burned to produce 
charcoal, which has various industrial applications. Mr 
Soni highlighted the importance of a complete machinery 
setup for bamboo stick production, adding that their 
company provides comprehensive solutions to streamline 
operations. Besides manufacturing agarbattis, bamboo is 
used in various industries, including furniture, household 
decor, toothpicks, toothbrushes, fabrics, and kitchenware.
Mr Soni expects bamboo usage to rise significantly, 
particularly as industries seek alternatives to plastic in 
response to climate change concerns. The government 
encourages bamboo cultivation, recognising its potential 
as a sustainable resource. Bamboo trees mature within 
two to three years, offering significant economic benefits 
to farmers while supporting the shift toward eco-friendly 
manufacturing.

The fibre-based bamboo, behaves differently from 
wood when processed, making it ideal for manufacturing 
bamboo sticks and other products. Mr Soni explained that 
when split, bamboo produces continuous strips, unlike 
wood, which does not exhibit the same characteristics. 
He highlighted that the basic machinery setup for 
bamboo stick production costs approximately ₹7 to ₹8 
lakh. This setup includes machines for bamboo cutting, 
manual splitting, slicing, sizing, rounding, and polishing. 
Additional machines can be integrated later to enhance 
production and improve quality. With high-quality 
bamboo, manufacturers can also produce longer sticks, 
increasing efficiency. For a more advanced production 
facility, an investment of around ₹10 to ₹11 lakh is required. 
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This setup empowers the production of a wider range of 
bamboo-based products, including toothpicks, agarbatti 
sticks, bamboo brooms, earbuds, and spoons. Soni also 
pointed out that major agarbatti manufacturers typically do 
not purchase machinery directly. Instead, companies that 
supply bamboo sticks to these manufacturers invest in the 
equipment. Discussing market expansion, he noted that 
their machines are now installed across multiple regions, 
including Maharashtra, Assam, and Tripura, indicating 
growing demand for domestic bamboo processing 
solutions.

The agarbatti and bamboo industries 
operate as distinct sectors, with bamboo 
sticks serving as a raw material for agarbatti 
production while catering to multiple other 
industries. Mr Soni emphasised that Indian 
manufacturers are increasingly shifting away 
from reliance on Chinese imports due to 
cost advantages and supply chain concerns. 
Comparing pricing and logistics, he noted 
that Indian bamboo sticks are more cost-
effective than their Chinese counterparts. 
Importing from China requires businesses 
to place orders at least two months in 
advance, leading to potential delays and 
logistical challenges. Additionally, trade 
uncertainties between India and China 
have raised concerns among major business 
owners regarding supply security. As a result, both the 
government and entrepreneurs are actively developing 
domestic alternatives to ensure a stable supply chain. 

Looking ahead, Soni revealed that his company is 
working on solar-powered machines to facilitate bamboo 
stick production in rural areas. At present, their machines 
operate on three-phase electricity, but they are developing 
smaller, single-phase machines to support installations 
in remote locations where bamboo is naturally available. 
Establishing production facilities in villages and small 

towns will help streamline manufacturing, reduce 
transportation costs, and lower labour expenses. He 
pointed out that labour costs have become a significant 
factor in all industries, and decentralising production 
will help control raw material expenses. By implementing 
such measures, the industry can further reduce reliance 
on Chinese imports while strengthening India’s self-
sufficiency in bamboo-based manufacturing.

The Agarbatti Association should collaborate under the 
Make in India initiative to leverage the rapid advancements 
in the bamboo sector, according to Mr Soni. He highlighted 

that the government is actively developing 
bamboo clusters, urging agarbatti 
manufacturers to engage in these initiatives 
for collective growth. Explaining the 
 cluster model— Soni stated that it focuses 
on regional industrial development. He 
cited Nagpur as an example, where an 
agarbatti cluster has already generated 
significant employment opportunities. 
The government supports such clusters 
by offering businesses subsidised land 
and easy access to loans, providing a 
strong foundation for expansion. He 
recommended integrating bamboo stick 
production with agarbatti clusters to 
create a mutually beneficial ecosystem. 
Recognising this synergy, the government 

has taken steps to improve the quality, pricing, production, 
and availability of bamboo sticks. Discussing the future 
of the agarbatti industry, Soni expressed confidence in 
its sustained demand. He explained that spiritual and 
religious practices will continue, ensuring a steady market 
for agarbattis. Regardless of faith, people will persist in 
worship, shop owners will light an incense stick everyday, 
reinforcing the industry’s long-term viability. Given these 
factors, he predicted consistent growth and stability in the 
agarbatti sector.n
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M A BAIG AGARBATTI
Expanding Legacy from Kannauj to Nagpur  

fzal Beg detailed the 
growing demand for Loban 
incense in Nagpur. He 
explained that its popularity 

surged as black agarbatti declined. 
“Loban has gained recognition and 
appreciation from people in all 
communities,” he asserted. The 
company uses natural raw materials 
and edible spices for their loban 
products. Initially, they focused 
solely on black agarbatti but later 
expanded to loban production. 

Afzal informed Sugandh India 
that Sufiyan Baig (his son) runs the 
business now. He shared that 
incense products are made using 

Nagpur-based M A Baig Agarbatti Gruh Udyog, which 
originated from Kannauj (U.P), is actively enhancing its 
presence in the incense market. With a commitment to 
quality and tradition, the company is poised for further 
growth and impact in this industry. Afzal Beg, the  
owner, revealed in an exclusive interview with Sugandh 
India (magazine) that their family has a long-standing 
connection to Kannauj- historically known as the  
Fragrance capital in India. “Our ancestors settled  
in Nagpur while trading in attar,” he explained.  
Established in 1982, the company specialises in loose 
incense. Afzal Beg highlighted that their products are 
available outside Maharashtra, including Madhya 
Pradesh, Gujarat, Delhi, and Karnataka. M A Baig  
Agarbatti focuses on natural fragrances such as Guggal, 
Loban, and Chandan (sandalwood) while exploring 
innovative alternatives. “We are introducing 8-10 new 
varieties, which will soon hit the market,” added Beg.
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entirely natural materials. With two 
factories operating in Nagpur, production 
is ramping up to meet increasing demand. 
The company offers 10 to 12 different 
fragrances, alongside natural agarbatti 
and dhoop sticks, supplying to both 

branded and trading firms. Despite their 
success, the company faces significant 
challenges, particularly in maintaining 
product quality and navigating fierce 
price competition in the market.

Sufiyan Baig, head of operations at M 
A Baig Agarbatti Gruh Udyog, revealed 
that most raw materials for Loban 

agarbatti are locally sourced. Key 
components, such as damar batu and 
gum benzoin, are imported from 
Indonesia. He stressed that their products 
remain natural, with no added chemicals 
or synthetic fragrances. “We maintain a 
stock of raw materials to ensure a steady 
supply,” he explained. While damar batu 
is predominantly sourced from Indonesia, 
small quantities are available in India. 

Sufiyan Baig highlighted their diverse 
product range, which includes incense 
sticks, dhoop sticks, sambrani cups, and 
dhuna sticks (These are popular in 
Bengal). He underscored the importance 
of continuous innovation to stay 
competitive. “Loban now accounts for 
25-30% of Guggal products,” he noted, 
adding that its demand has significantly 
increased. The company also enhances 
loban products by blending them with 
musk and oud, further boosting their 
appeal in the market.

M A Baig Agarbatti Gruh Udyog is 
actively developing new fragrances to 
expand its Loban product line. When 
asked about the possibility of a rose-
scented loban, Sufiyan Baig explained 
that it would require a powder base, 
increasing production costs. “Despite 
this, Loban’s natural fragrance remains 
outstanding and enjoys widespread 
popularity across the country,” he stated, 
highlighting the strong market demand 
for their products. Their focus on 
innovation continues to drive its growth 
and market presence.n

“Loban now accounts for 25-30% of Guggal products,”  
he noted, adding that its demand has significantly 
increased. The company also enhances loban products  
by blending them with musk and oud, further 
boosting their appeal in the market.

“Sufiyan Baig highlighted their 
diverse product range, which 
includes incense sticks, dhoop 
sticks, sambrani cups, and dhuna 
sticks(These are popular in 
Bengal). He underscored the 
importance of continuous 
innovation to stay competitive. 
“Loban now accounts for 25-30% 
of Guggal products,” he noted, 
adding that its demand has 
significantly increased. The 
company also enhances loban 
products by blending them with 
musk and oud, further boosting 
their appeal in the market.”
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n 2012, Talib shifted focus to manufacturing white, and metallic agarbatti due to their growing market 
demand. Recognising the emerging trend for loban agarbatti, the company entered production after 
participating in a Nagpur expo dedicated to the product. The expo offered valuable insights into the 
potential of Loban Agarbatti, prompting the company to expand its offerings. D Royal Agarbatti Company 
formally registered its operations in 2013, gaining widespread appreciation for its products. Talib 

WE LEARNED ABOUT LOBAN 
AGARBATTI BUSINESS FROM 
NAGPUR EXPO: MOHAMMAD TALIB
Mohammad Talib, the owner of D Royal Agarbatti Company (Nagpur), in an exclusive 

interview with Sugandh India shared that his business has operated since 2009. Initially, 

the company focused on producing black agarbatti for the loose market. However, as 

demand for black agarbatti declined, the company ceased production.  
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highlighted the importance of 
expos, confirming plans to 
participate in the upcoming 
Sugandh India expo in Mumbai.

Mohammad Talib shared that D 
Royal is their brand. He and his 
brothers Mohammad Taufiq, and 
Mohammad Danish manage it 
together. Talib explained that 
Danish runs the manufacturing 
side of the business. His older 
brother manages the dhoop stick 
business, and Talib is responsible 
for marketing. They all work 
under one brand. He emphasised 
that their brand specialises in 
loban agarbatti, offering 18 to 20 
fragrances and product ranges 
priced between ₹70 and ₹180 per 
kilogram for loban agarbatti and 
dhoop sticks. Their flagship 
product, Bullet Tukda(piece), is a 
1½ to 2-inch piece of dry dhoop, 
also known as Dhoop Stick or 

Sambrani Dhoop, which enjoys 
strong customer appreciation. 
Additionally, the company 
produces agarbatti in sizes 
ranging from 4 to 6 inches. To 
enhance production efficiency, 
they installed a hydraulic 
machine in 2022, used in the 
manufacturing of bamboo-less 
incense products.

Mohammad Talib revealed that 
their products are distributed 
nationwide, including in Gujarat, 
Bengaluru, Mumbai, Chennai, 
and Hyderabad. He noted that 
before 2008, scented agarbatti 
dominated the market, and loban 
production was virtually non-
existent. However, Amravati is 
famous for loban production and 
has been manufacturing it for a 
long time. Over time, members 
of the Kannauj community in the 
region began producing Loban-

based products, leveraging their 
expertise and formulas. This shift 
contributed to Nagpur’s 
emergence as a significant hub 
for loban production, while 
Amravati’s industry continued to 
thrive. Talib explained that 
Loban production initially 
stemmed from attar (perfume) 
manufacturers and involved both 
natural and chemical raw 
materials. Addressing challenges 
in the agarbatti industry, he 
identified maintaining quality as 
the primary concern. “If we are 
charging customers, we must 
deliver high-quality products. 
This commitment is why we 
have retained long-standing 
customers,” he said. Talib 
expressed optimism about the 
industry’s future, stressing that 
hard work remains the key to 
success, as results are directly 
proportional to effort.n

“He emphasised that their brand specialises in loban 

agarbatti, offering 18 to 20 fragrances and product ranges 

priced between ₹70 and ₹180 per kilogram for loban agarbatti 

and dhoop sticks. Their flagship product, Bullet Tukda(piece), 

is a 1½ to 2-inch piece of dry dhoop, also known as Dhoop 

Stick or Sambrani Dhoop, which enjoys strong customer 

appreciation. Additionally, the company produces agarbatti in 

sizes ranging from 4 to 6 inches.”
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Rate and quality, a challenge in Agarbatti industry:  
Om Sawlani

Om Sawlani, the head of Shri Raj Agarbatti Gruh Udyog, Nagpur, a family-run firm engaged in 
the agarbatti business for three generations, expressed optimism about the future of the 
industry in a conversation with Sugandh India. Mr Sawlani highlighted that the trade is expanding 
rapidly, but the growth comes with increasing challenges. He noted that larger companies often 
undermine smaller firms by pressuring them on pricing and quality. Additionally, alot of 
companies fail to innovate— they copy products from established brands.  Sawlani stressed 
that only high-quality products can be sustained in the market, as substandard offerings erode 
customer trust and damage the reputation of quality providers. He believes that resilience and 
commitment to quality are key to survival in this competitive market. To address these 
challenges, Salwani called for collective decision-making within the industry. He emphasised 
that collaboration and adherence to quality standards are essential for maintaining a thriving 
and sustainable market.

Shriraj Agarbatti is in business for three generations
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Sawlani detailed the evolution of his family 
business during a conversation with Sugandh 
India.  Sawlani said that his grandfather started 
selling raw agarbattis. He operated a grocery 

shop before venturing into the agarbatti business. His father 
expanded the business further. Approximately two decades 
ago,  Sawlani introduced a diversified product range, including 
scented agarbattis, masala agarbattis, flora agarbattis, sambrani 
cups, cones, and dhoop sticks. Since 1980, the company has 
marketed its products under the Shri Raj Agarbatti brand, 
earning strong recognition in the market. Sawlani attributed 
their success to an established setup, which eliminated the need 
for extensive marketing efforts. Most of their produce is sold 
[loose] directly to customers and distributors. The company 
manufactures unique 1.5-inch dhoop sticks, available in five 
fragrances, along with in-house production of sambrani cups. 
Their masala agarbatti range includes over 20 varieties, while 
the flora agarbatti line offers approximately 25 fragrances. Shri 
Raj Agarbatti offers a wide range of scented agarbattis with over 
50 fragrances, available in various colours and price segments, 
including black, brown, and other shades. By prioritising 
unparalleled quality and an expansive product variety Shri Raj 
Agarbatti is decisively securing its dominance in the competitive 
market. This strategy not only bolsters its reputation but also 
positions it as a formidable leader in the industry.

Mr Sawlani revealed that their products are tailor-made to 
meet market demands. The company primarily focuses on bulk 
production and wholesale distribution. A strong emphasis is 
always on quality. This commitment has helped them establish 
a nationwide presence. Sawlani credited their  association 
with IndiaMART for a significant portion of their business, 
allowing them to supply products across India. Their primary 
markets include Vidarbha, Maharashtra, Madhya Pradesh, and 
Chhattisgarh, with additional distribution to South Indian 
states and Rajasthan through the platform. He emphasised 

that regional preferences vary, with some states favouring 
low-cost products and others, particularly in South India, 
preferring premium offerings. The company produces both 
economical and high-end products to meet these diverse 
demands. While Sawlani highlighted the consistent success 
of their new products due to their quality, he acknowledged 
pricing challenges. Unlike competitors who compromise on 
quality to sell products cheaper, he maintains high standards. 
“I prefer to sell at ₹5 higher than reduce quality,” he stated, 
reinforcing the company’s commitment to excellence.

Mr Sawlani shared that in response to changing market 
trends, the company is developing innovative products, 
such as dhoop sticks made from cow dung and bamboo-less 
products in sizes of 4, 6, and 8 inches. Sawlani shared that 
they are actively conducting research and development to 
bring these products to market, with additional innovations 
in the pipeline. While acknowledging market challenges, 
Sawlani emphasised that businesses delivering quality 
and excelling in their operations are growing rapidly. He 
reaffirmed his commitment, maintaining high standards 
and noted their steady progress despite market difficulties. 
He expressed optimism about the future of the agarbatti 
industry. He remarked that, while some individuals may hold 
a negative outlook, he believes such perspectives will not 
significantly impact growth. According to Sawlani, the trade 
remains poised for continued expansion.n

“Mr Sawlani revealed that their 
products are tailor-made to 
meet market demands. The 
company primarily focuses on 
bulk production and wholesale 
distribution. A strong emphasis 
is always on quality. This 
commitment has helped them 
establish a nationwide presence. 
Sawlani credited their 
association with IndiaMART for  
a significant portion of their 
business, allowing them to 
supply products across India.”
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Baig, in an interview with Sugandh India, 
highlighted that their branded products 
cater to both loose and packaged 

segments. The company produces pouches, 
zipper packs, white agarbattis, scented sticks, 
and roll packs. They initially started with roll 
packs. Since 2000, they have 
added single pouches… 
followed by zippers and 
various other packaging 
formats by 2008. Launching 
their Loban-based incense 
products in 2015-Hansraj 
Agarbatti Company gained 
considerable market share 
rapidly. Dawood Baig noted 
that Loban was initially 
popular in black agarbattis, 
but white agarbattis later 
gained traction. The 
company now offers a variety of Loban products, 
including zipper packs, pouches, boxes, and 
jumbo packs. Additionally, they manufacture 
dhoop sticks and are preparing to launch 
sambrani cups soon. The Hansraj brand offers 

The agarbatti industry in Nagpur, particularly among local producers, has strong ties to Kannauj— 
the perfume capital of India. For centuries, perfume traders from Kannauj have been relocating to 

Nagpur. Dawood Baig, the owner of Hansraj Agarbatti Company , is one such example. He is the 
third generation in his family agarbatti business. Speaking to Sugandh India, Dawood Baig revealed 
that his grandfather started this business in Kannauj, while his father later established operations 
in Nagpur. Founded in 1984, Hansraj Agarbatti began producing branded and roll-pack agarbattis. 
Over time, the company modernised its production processes. The company focuses entirely on 

Loban products, including agarbattis, dhoop, and scented sticks

products ranging from ₹10 to ₹600, with the ₹70 
zipper pack being their best-seller.

Dawood Baig announced that their  
agarbattis enjoy good markets all over India and 
specifically in Maharashtra, Hyderabad, 
Karnataka, Madhya Pradesh and Chhattisgarh. 

Their premium Loban [₹150 
per kilogram] remains a top-
selling product with high 
demand. Currently, they 
produce 200 tonnes per 
month. However, demand is 
approaching 400 tonnes. 
The product enjoys 
nationwide distribution.

Discussing plans, Dawood 
Baig announced that the 
company intends to enter 
the export market soon. 

They are also preparing to launch new variants, 
including dhoop sticks, bamboo-less incense, 
and additional incense products. To meet the 
growing demands of the incense market, they 
are increasing their production capacity. 

THE FRAGRANCE JOURNEY  
OF THREE GENERATIONS:

 HANSRAJ AGARBATTI

“To meet the growing demands 
of the incense market, they are 

increasing their production 
capacity. Presently, four 

factories produce two tonnes 
daily, with a separate unit 

producing 1.5 tonnes of white 
agarbattis— the production 

capacity shall increase shortly.”
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Presently, four factories produce two tonnes 
daily, with a separate unit producing 1.5 tonnes 
of white agarbattis— the production capacity 
shall increase shortly. 

The company offers premium products in the 
₹100 to ₹200 range, with some priced above 
₹200, available in both incense and dhoop stick 
categories.

Dawood Baig discussed the growing trend of 
introducing new fragrances in Loban, such as 
sandalwood, rose, and other scents. However, 
he noted that the distinct natural aroma of 
Loban makes it challenging to blend with other 
fragrances, despite ongoing experimentation. 
He highlighted that his Loban stands out as the 
best in the country due to the stringent focus on 
sourcing high-quality raw materials.

Addressing industry challenges, Dawood Beg 

pointed to labour shortages and fluctuating raw 
material prices. Bamboo sticks imported from 
China experience significant price volatility. 
“Six months ago, they cost ₹100, then rose to 
₹140, and now stand at ₹125,” he explained, 
adding that these changes drive up production 
costs, forcing price adjustments. 

While other raw materials, like wood powder, 
remain relatively stable, the increasing demand 
for Loban agarbattis presents opportunities and 
challenges. He described Loban as unique, 
noting that its natural fragrance can transform 
the vibe indoors and even outdoors. With its 
growing popularity, Dawood Beg believes the 
future of Loban is promising but emphasises the 
critical need to maintain product quality. “We 
remain especially vigilant about this,” he 
concluded.n
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KOREGAON AND RURAL MARKETS EMERGE AS KEY 
HUBS FOR PREMIUM INCENSE SALES: PARAG MEHTA

is company also supplies Shri jay and Royal Brand 
in the camphor segment and distributes local loose 
products to Sangli, Kolhapur, and Sawantwadi. 
Speaking about market trends, Mehta highlighted 
a shift from budget-friendly products to premium-

quality offerings, driven by increasing consumer demand for 
higher standards. He noted that while affordability influenced past 
sales, the market now prioritises superior quality and brand 
recognition.

The market for incense products remains strong, with rural 
areas and small towns witnessing significantly higher sales than 
cities, remarked Parag Mehta. Speaking to Sugandh India, he 
noted that demand is high in Dev Wadi Tulsi Gaon, Khatav, 
Valsad, and Paltan, a major urban centre. Mehta’s distribution 
network covers a 200-kilometre radius, supplying approximately 
350 retail counters. Outlining the market share, Mr Mehta stated 
that agarbattis account for 60%. Whereas, dry incense, sticks, and 
fragrance cups are 25%. Wet dhoop holds around 15–20% of the 

market share. Among budget-friendly products, the Big Pack with 
45 sticks, priced at ₹10, remains the most popular choice.

Premium incense products are witnesing increased demand, 
with Good Luck selling due to its superior quality, acknowledged 
Mr Mehta. He stated that the Zipper variant, with an MRP of ₹70–
75, sells widely at ₹50. The wet incense segment at ₹30 MRP sells 
for ₹20. Mehta identified Shri jay as the company’s best-selling 
product. In the dry stick category, the Thakral’s N-joy, priced at 
₹15, adds value in both quality and quantity. The 120-gram Zipper 
pack, priced at ₹70, is also popular among customers. Discussing 
rural market trends, Mehta noted that Chandan tika has limited 
demand and is sold exclusively in Satara. In the cup incense 
segment, economy-range products dominate, with MRPs ranging 
between ₹30–35. The Shri jay variant is priced at ₹35, while 
GoodLuck is at ₹70. Brand loyalty remains a key factor in 
consumer behaviour, with 6–7 out of every 10 customers choosing 
products based on brand names. A customer averagely spends 
approximately ₹200 per month on these products. n

Koregaon, located 18 kilometres from Satara in Maharashtra, has developed into a potential 

market for incense and pooja related products, particularly in rural areas. Parag Mehta, head of  

RV Trading Company, stated that he has been a part of the industry for 30 years. His firm, 

established five years ago, operates an extensive distribution network across the Satara district. 

Mehta manages the distribution for GoodLuck brand and N-joy Division of Thakral group (Nagpur) 

in Satara along with Shri jay (Nagpur) and Dhanlakshmi (Ahmedabad).
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ounded in 2009, Satej Home Link has steadily 
expanded its operations. Before launching the 
firm, Agashe used to sell incense products on 
bicycle. His business journey began with brands 
like Ullas and Big Safari, gradually incorporating 
35 to 40 companies into the distribution 

portfolio. Some of the notable brands now handled by Satej Home 
Link include Nikhil, Rocket, Forest, Acharya, Jhinal, Oswal 
(Pune), Live Touch (Ahmedabad), arsi, First Choice, Samiksha’s 
Yogeshwari, and Dhanlakshmi. The firm has also expanded into 
dhoop and sandalwood products, managing well-known brands 
such as Pandyas and Lakshmi in dhoop and Manohar Sugandhi’s 
Ashtagandha in sandalwood. Additionally, it distributes incense 
products from Bengaluru’s Kaveri, Punjab’s Cone, Mumbai’s Leo, 
and Pune’s Mahi, reinforcing its diverse portfolio across multiple 
regions. With a strong presence in wholesale and retail, Satej 
Home Link continues to cater to premium buyers, capitalising on 
the growing demand for high-quality incense and fragrance 
products.

Satej Home Link has extended its distribution network beyond 
Satara to include Ahmednagar and Sangli, according to the 
company’s head, Satish Agashe. He stated that most of their 
customers are street vendors who purchase products in bulk. 
Speaking to Sugandh India, Agashe highlighted that the Satara 
market remains a strong hub for incense, dhoop, and religious 
worship materials. Incense sticks accounts for 60 per cent of total 
sales, while the remaining 40 per cent consists of wet dhoop, dry 
sticks, and sambrani cups. While all brands perform well in the 
region, Oswal, First Choice, Nikhil, and Forest are the highest-
selling products in his market. Premium-quality incense remains 
in higher demand, with ₹100 premium brands leading sales. 
However, ₹50 zipper packs sell the most. He also noted that ₹10 
packets are no longer in demand, while some ₹20 products still see 

Ahmedabad-Bengaluru quality drives  
Satara’s premium incense market: 

Satish Agashe, Satej Homelinks

moderate sales. The demand for wet dhoop remains strong in the 
region, with brands such as Forest, ZED Black, Vidhan, and Rocket 
leading sales, according to Satish Agashe of Satej Home Link. 
Products with an MRP of ₹20 and ₹30 perform well in this segment. 
In the dry stick category, brands priced at ₹40 dominate the market, 
with Oswal being the top-selling brand. Agashe stated that despite 
Satara being just two hours from Pune— The Pune market does not 
impact economy products. The market leans towards premium 
products, whereas demand in Satara is relatively lower. However,  
premium products continue to perform well in retail and wholesale 
sales. He further explained that in the dry dhoop category, 6-inch 
products priced at ₹50 are in higher demand. A pack of 20 kaadi is 
available for ₹50. Larger-sized variants, known as bamboo-less 
products, present a challenge in the market since some consumers 
prefer not to burn bamboo. However, he reassures customers that 
bamboo is considered sacred and is traditionally used in 
construction.

The dhoop and agarbatti market remains strong in Satara, with 
branded products driving sales. According to Satish Agashe, apart 
from Oswal, First Choice, Nikhil, Forest, and other brands offering 
quality products enjoy good sales. Additionally, there is steady 
demand for Cycle Pure, ZED Black, and ITC’s Mangaldeep. 
Agashe noted that the primary sales period for incense products 
runs from July to January, after which demand declines significantly. 
In the camphor segment, OK, Mahi, and Leo are the top-selling 
brands, while Bhimseni remains the most preferred despite the 
availability of cheaper alternatives. Manohar’s Ashtagandha and 
Hari Darshan continue to see high demand in the Chandan Tika 
segment. He further stated that six out of ten customers specifically 
request products by brand name. At their retail shop, Oswal and 
Forest are the most sought-after brands. On average, a customer 
spends around ₹1,000 on dhoop and agarbatti products, while 
premium buyers make purchases ranging from ₹3,000 to ₹4,000.n

Satara, Maharashtra: Satej Home Links, a key supply 
chain firm specialising in incense and fragrance products, 
continues to power its wholesale and retail distribution 
network. The company, led by Satish Dattatreya Agashe, has 
established itself as a major player in the premium segment 
of the incense market. Speaking to Sugandh India, Agashe 
highlighted that high-quality products dominate consumer 
demand in Satara, particularly zipper-packed incense 
sticks from Ahmedabad and black incense products from 
Bengaluru. He noted that Bengaluru remains the leading 
supplier of masala-based incense sticks, further reinforcing 
its stronghold in the segment. Despite the presence of major 
national brands, products from Bengaluru and Ahmedabad 
continue to command a significant share of the market.
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SANGLI: A KEY MARKET FOR INCENSE, 
EMERGING AS A CAMPHOR HUB 

ipali Traders played a key role in their distribution. Over 
time, the company expanded its operations to include 
leading brands such as Hem Corporation, Padmini, Madura 
and Mehta from Ahmedabad, Ambika Perfume and Shankar 
Perfumery, and Janak from Rajkot. Today, Dipali Traders 

works with 8 to 10 major companies. While its distribution network is 
primarily in Sangli, its reach has expanded further. Companies from 
Ahmedabad and Sabarkantha have entrusted Dipali Traders with supply 
operations across five to six districts, including Satara and Kolhapur. 
Despite the growing demand, Shah stated that he does not intend to 
expand the business significantly at this stage, as his son has pursued a 
medical career, making it difficult for him to manage operations alone.

Informing Sugandh India, Mr Shah stated that Sangli district has 

HEMANT PRAKASH SHAH DIPALI TRADERS
emerged as a hub for camphor manufacturing, similar to how Nagpur 
established itself in the incense industry. Over the years, the region has 
developed a structured pattern of camphor production. Recognising this 
opportunity, Dipali Traders ventured into camphor manufacturing in 
2019 under the Giri brand. Shah noted that several businesses have 
been in camphor production in Sangli for decades. Vani Camphor has 
been operating for 50 years, Sagar Trading for 35 years, Salauddin for 
25 years, and Parvez for nearly 20 years. Kolhapur has also become a 
significant centre for camphor production. He highlighted that camphor 
packs priced at ₹10, ₹20, ₹50, and ₹90 see strong sales, along with 
substantial demand in bulk trading. Even small-scale manufacturers in 
the region are maintaining high-quality standards. Dipali Traders’ own 
Giri brand has achieved sales of approximately six tonnes, reflecting the 
steady growth of the camphor market.

He said that Sangli has a well-established market for incense 
products. With a population of approximately 2.6 million— the incense 
industry in the region generates an annual turnover of ₹200 crore. He 
noted that Kolhapur, with a population of 3.2 million, Satara, with 2.6 
million, and Pune, with nearly 15 million, contribute significantly to the 
overall demand for incense products. Shah explained that while smaller 
₹10 incense packs were once popular, manufacturers have gradually 
reduced their size and weight. As a result, consumer preference has 
shifted towards larger packs. The best-selling options now include 50- 
and 100-stick packs priced between ₹50 and ₹60. Additionally, the 
demand for jumbo packs with a higher stick count continues to grow. 
He added that ₹10 packs have almost disappeared from the market, as 
customers increasingly prefer products priced at ₹50 or more, reflecting 
changing buying trends and an evolving incense market.

According to Mr Shah, Big Safari is the best-selling incense brand 
in Sangli. Other popular brands include Ullas, Maratha Kewda, and 
several products from Ahmedabad. The region primarily favours dry 
incense products, with brands from Bengaluru, Ahmedabad, and 
Nagpur leading the market. The Jain community represents the largest 
customer base for dry incense sticks and related products. Shah 
highlighted that wet incense products have a stronger demand in 
Nagpur, whereas their market in Sangli remains relatively small. 
Several companies operate in the dhoop segment. Sambrani cups hold a 
notable share of the market. The agarbatti market dominates the region. 
Around 90% of the population prefers buying agarbatti. Dhoop accounts 
for only 10% of sales due to the wide variety of fragrances, quality, and 
pricing available in agarbattis. He further explained that masala 
agarbatti, flora agarbatti, and scented agarbatti are available at price 
points ranging from ₹10 to several hundred rupees. The premium 
segment holds approximately 20% of the market, catering to customers 
willing to invest in high-quality products. Discussing market trends, 
Shah emphasised that incense products priced at ₹50 remain the most 
sustainable and stay as top sellers. He noted that only three out of ten 
customers in Sangli specifically request a product by brand name, while 
most rely on shopkeepers’ recommendations. On average, customers 
spend ₹500–600 per month on incense products, with some premium 
buyers making purchases worth several thousand rupees. n

Sangli district in Maharashtra has become a key 
market for incense products. It is also emerging as a 
hub for camphor production. Hemant Prakash Shah, 
the owner of Dipali Traders, situated in Islampur, 
Sangli informed Sugandh India that his company 
has been involved in the marketing and distribution 
of incense sticks since 1992. Initially run by his 
parents, the business saw his entry in 1996 after he 
completed his studies. Since 2001, he has been 
managing operations independently. Shah 
highlighted that Dipali Traders began its journey 
with the Big Safari brand from the Thakral Group 
based in Nagpur, which pioneered pouch packaging 
in the industry. 
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Thakral Group Participates in Advantage Vidarbha 2025

Nagpur-based top incense brand Safari Big (Thakral Group) 
participated as an exhibitor in the Advantage Vidarbha 2025 
Expo, held from 7th to 9th February 2025 at RTMNU Campus 
Ground, Amravati Road, Nagpur, Maharashtra.  Organized by 
the Association for Industrial Development (AID), a non-profit 
founded in 2023 and conceptualized by Shri Nitin Gadkari, the 
expo serves as a platform for showcasing Vidarbha’s industrial 
strengths, fostering business opportunities, and attracting 
investments. 

At Thakral Group’s stall, special discounts were offered to 
retailers and consumers, and visitors were given insights into 
the incense industry, including guidance for those interested in 
starting their own business.The event held under the Khasdar 
Audyogik Mahotsav, featured an expo highlighting industries, 

products, and machinery, along with a business conclave 
comprising expert discussions, B2B and B2G meetings, and 
policy advocacy. A special session was also held for the bamboo 
industry for its upliftment. This was esssential as bamboo 
sticks are the backbone of the incense stick industry. Shri Nitin 
Gadkari has been tirelessly working to uplift the bamboo 
industry, farmers and MSMEs and his efforts are clearly 
reflected in this expo. The growing focus on bamboo-based 
enterprises and the increasing support for local industries 
highlight his commitment to sustainable growth and economic 
development.With 11 districts rich in natural resources and a 
GDP of Rs. 132,750 Crore ($21.9 Billion), Vidarbha is 
emerging as a key hub for business, innovation, and 
sustainability in Maharashtra.n
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Bengaluru-based Forest Fragrances, a 
leading incense company, is widely 
recognized for its high-quality and 
premium products. Its zipper pouch 
incense sticks are among the bestsellers, 
along with its luxury range, such as 
Forest Chandan. Expanding its portfolio 
and aligning with the growing trend of 
family pack incense, Forest Fragrances 
recently launched Havan and Kirtan 
incense sticks in jumbo packs. 
Introduced during the last festive 
season, the products instantly attracted 
customers with their superior quality, 
packaging, and brand appeal. These 
375-gram jumbo family packs are 
available at an MRP of Rs. 150..n

Elevate your prayers with Forest Havan & Kirtan 

DevDarshan Brings Vibrant Colors to Holi with  
Navrangi Herbal Gulaal

DevDarshan, India’s leading brand in the dhoop 
and agarbatti manufacturing industry since 1954, 
has introduced its latest product just in time for the 
vibrant Holi season — the Navrangi Herbal Gulaal. 
This exciting launch features a colorful assortment 
of four enchanting shades: Green, Red, Yellow, and 
Pink, with each color packed in 100g units, making 
a total of 400g per pack. Priced at an affordable 
MRP of Rs 200, the Navrangi Herbal Gulaal 
promises to add a splash of natural joy to Holi 
celebrations.

True to DevDarshan’s commitment to quality 
and tradition, the Navrangi Herbal Gulaal is crafted 
with a focus on purity and safety. Holi is a festival of 
colors and happiness, and DevDarshan understands 
the importance of using products that not only 
enhance the experience but are also gentle on the skin and the environment. This herbal gulaal is made with carefully selected 
natural ingredients, offering a safe and delightful alternative for everyone, including families with young children. As DevDarshan 
continues to lead the market with its renowned dhoop and agarbatti offerings, the launch of the Navrangi Herbal Gulaal underscores 
the brand’s commitment to diversifying its product range while maintaining the highest standards of excellence.DevDarshan 
invites retailers and distributors to embrace the colorful joy of Holi by stocking the Navrangi Herbal Gulaal. With its attractive 
price point and premium quality, this product is poised to become a customer favorite for the upcoming festival season. For more 
information about the Navrangi Herbal Gulaal and other DevDarshan products, please visit www.devdarshandhoop.com.n

BRAND NEWS
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Bengaluru-based Topsi, one of the leading incense brands synonymous with 
quality, has a strong presence in premium markets and is a customer favorite. In the 
Nagpur market, Topsi has several popular products, with Topsi Bakhoor and Topsi 
Future leading in sales. Bakhoor, a highly sought-after fragrance in current market 
trends, has contributed to the success of these premium incense products. Priced at 
Rs. 150 for a 50-gram box, these products continue to enjoy high demand. .n

Topsi Bakhoor & Future:  
Nagpur’s Customer Favorites

Shree Siddhi Fragrance: Expanding the Jumbo Pack Segment
Ahmedabad-based Shree Siddhi Fragrance, a 

leading incense brand with a strong presence in 
Gujarat, Maharashtra, Madhya Pradesh, Chhattisgarh, 
Uttar Pradesh, and Bihar, is well known for its 
signature red incense sticks and high-quality products 
at competitive prices. The brand continuously 
innovates to keep up with evolving market trends. 
With the rising demand for jumbo family packs, Shree 
Siddhi Fragrance recently launched Banaras Dham 
4-in-1 and Garden 4-in-1 Premium Incense Sticks, 
each in 300-gram jumbo packs priced at Rs. 150 MRP. 
These new products received instant acceptance from 
customers, reinforcing the brand’s reputation for 
offering the best quality incense across India.n

Neev Vintage Vibe:  
For the nostalgia trip 

Ahmedabad-based Neev International, a leading 
manufacturer of incense and camphor products, is known for 
its innovative approach. The Neev Camphor Burner is one of 
its top-selling and unique products. The brand has consistently 
diversified its product line to match market trends and customer 
demands. Among its latest introductions is the Vintage Vibe 
Collection, designed to evoke nostalgia. The packaging is 
inspired by the aesthetics of the 1960s, 70s, and 80s, and the 
fragrances are reminiscent of customer favorites from that era. 
The four variants in this collection are Heritage World, Blue 
Denim, Aroma Firdous, and Shringar Vatika, available at an 
MRP of Rs. 75 for a 90-gram box..n
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Shri Sant Kumar Sanganeria, Founder 
Chairman and Managing Director of Ultra 
International Ltd., who has played a key role in 
promoting Indian flavors and fragrances on 
national and international platforms, was 
honored with the prestigious “Shiksha Utthan 
Shiromani” award by Hindu College, 
University of Delhi, on its 126th Foundation 
Day. The award was presented to him by the 
Union Minister of Education, Shri Dharmendra 
Pradhan, who was also the chief guest at the 
event. 

Additionally, the 8th convocation 

ceremony of the globally renowned Jawaharlal 
Nehru University (JNU) was held on February 
6, 2025, where Shri Sant Sanganeria, Chairman 
of Ultra International Ltd. and Managing 
Trustee of the Sanganeria Foundation, shared 
his insights. On this occasion, he emphasized 
the vital role of education and intellectual 
development in shaping India’s future.

Shri Sanganeria has been instrumental in 
establishing Ultra International Ltd. as a 
globally recognized name in the flavors and 
fragrance industry. Beyond business, he is a 
dedicated philanthropist and social worker. 
The JNU convocation ceremony took place at 
Pragyan Bhavan, AICTE, Vasant Kunj, New 
Delhi. This significant event highlighted the 
university’s strong commitment to academic 
excellence and leadership. 

The ceremony was attended by several 
distinguished personalities, including former 
ISRO Chairman Dr. S. Somanath, former 
Ambassador and Foreign Secretary Shri 
Kanwal Sibal, JNU Vice-Chancellor Professor 
Shantishree D. Pandit, and Shri Sant 
Sanganeria himself.

Shri Sant Sanganeria is the founder of the 
Sant Sanganeria Foundation for Health and 
Education, which focuses on providing 
education and healthcare services to 
underprivileged communities. He has 
contributed financially to infrastructure 

development at Hindu College, JNU, Banaras 
Hindu University, and Maharani Lakshmibai 
College. Additionally, he has extended his 
support and financial aid to St. Stephen’s 
Hospital and Shri Raghunath Hospital in 
Delhi, as well as Shri Raghunath Balika 
Vidyalaya in Rajasthan. Committed to social 
and environmental welfare, he has actively 
supported organizations such as the Kimmis 
Club in New Delhi, the Missionaries of 
Charity in Kolkata, vocational training centers 
in Sahibabad, and the Earth Saviours 
Foundation. He has also contributed to biogas 
projects in Rajasthan and played a key role in 
the Aroma Mission led by CSIR and CIMAP. 
His efforts in promoting sustainable 
cultivation of aromatic crops have been 
widely recognized. In recognition of his 
lifelong dedication to education, healthcare, 
and community service, he has received 
numerous global awards.n

Sant Kumar Sanganeria Honored with 
“Shiksha Utthan Shiromani” Award at Hindu College

Ultra International Ltd. Chairman Attends JNU Convocation
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किसान से अगरबत्ती ब्रांड ति िा सफर : 
ननंबालिर अगरबत्ती

खेती किसानी िरने वाले आशीष ननबंालिर 

उर्फ  किटूं िी ननबंालिर अगरबत्ी इंडस्ट् ीज 

नागिुर नवदर्फ में जाना िहचाना नाम बन गया 

है। किसान किता िे िुत्र किटूं खुद खेती िरते 

थे, लेकिन 2018 से उन्होंने अगरबत्ी उद्योग में 

िदम रखा और चंद वषषों में ही उनिा 

ननबंालिर ब्रांड तेजी से लयोिकरिय हयो रहा है। 

यही नहीं वह बहुत सारे दसूरे युवाओ ंियो री 

रिेररत िरते हैं कि वह खुद रयोजगार िरें और 

अगरबत्ी िारयोबारी में आएं। आशीष 

ननबंालिर उर्फ  किटूं ने सुगंध इंकडया से एि 

खास बातचीत में िहा कि आज उनिा ब्रांड 

नवदर्फ िे टॉि 10 अगरबत्ी रियोडक्ट में जाना 

जाता है और उनिा लक्ष्य है कि वष्फ 2030 

ति उनिा ब्रांड देश िी टॉि 10 अगरबत्ी 

िंिननयहों मे शानमल हयो। अगरबत्ी व्यवसाय 

िी शुरुआत उन्होंने 2018 से िी थी। उस 

समय ₹5000 िी अगरबत्ी उन्होंने खरीदी, 

उसे सेंट में कडि किया और प्ास्स्ि िैि में 

ररिर बेच ददया। इससे उन्ें ₹8000 िी 

नबक्ी हुई, उसिे बाद वह 8 हजार 16000 

और करर 32000 बन गया और आज उनिा 

िारयोबार लाखहों रुिए िा है।

बािं को देश में टॉप 10 में लान ेका लक्ष्य: पपंटू ननंबालकर
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ब्रांड बनाने का सफर 
सुगंध इंडिया के एक सवाल के जवाब में उनोनंे बताया डक पहले मैं 
खेती करता था । डपता गांव के मुखखया हैं । गांव के लोग कहते थे डक 
मैं डपता की कमाई पर डनभनार हं । खुि कुछ नही ंकर सकता । डफर मैंने 
इधर-उधर हाथ-पांव मारने शुरू डकए । कई तरह के काम डकये, 
लेडकन असफलता जमली । अंत में मैंने युटुब पर िेखा डक सबसे कम 
लागत से अगरबत्ी का व्यवसाय शुरू डकया जा सकता हरै । साथ ही 
उसमें एक धाडमनाक भावना भी डिखाई िी डक यह ऐसा कारोबार हरै 
डक जब तक भगवान रहेंगे, तब तक अगरबजत्यां रहेंगी । अगरबत्ी 
खरीि कर उसे डिप व परैक करके बेचने का काम तेजी से चल पडा 
डफर रा बत्ी की मांग बहुत ब़ि गई । उनोनंे बताया डक मेरे आस-
पास बहुत सारे लोग थे, जो कुछ करना चाहते थे । 

इसी समय कोरोना महामारी आई । मैंने लोगो ंको एक प्ोजेक्ट डिया 
डक जो हमसे जुडेगा हम उसे मशीन िेंगे, कच्ा माल िेंगे और तरैयार 
माल भी खरीिेंगे । इस तरह हमारी रा बत्ी की कमी पयूरी हो गई । 
कोरोना के िौरान मैंने 300 से अजधक मशीनें महाराष्ट्र में बेची । लोगो ं
को बहुत सारा मटेररयल डिया । हालांडक इसमें से कुछ लोग असफल 
हो गए, लेडकन जजनोनंे मेहनत से काम डकया उनका कारोबार आज 
भी चल रहा हरै ।

अनेक उत्ाद वाजिब दाम में 
डपटंयू डनंबालकर ने एक सवाल के जवाब में बताया डक आज उनके 
बांि के 50 से अजधक रेंज के प्ोिक्ट हैं । लोग हमसे ₹50,000 की 
एजेंसी मांगते हैं, लेडकन हम उन से कहते हैं डक ₹5000 से शुरू करो 
। गांव-गांव में एजेंसी िे रखी हरै । लोगो ंसे मैं कहता ह ं डक लयूज 
अगरबत्ी ले जाओ और अपने नाम की परैडकंग करके बेचो । इस तरह 
₹70 से लेकर ₹1000 प्डत डकलो तक की अगरबत्ी हम बेचते हैं । 
इसके तहत मसाला अगरबत्ी, मरैटेजलक, लोबान, सेंटेि आडि 

अगरबजत्यो ंका उत्ािन हमारे यहां हो रहा हरै । उनोनंे बताया डक 
मरैन्ुफरै क्चररंग से लेकर होलसेलर, टट्रेडिंग और ररटेजलंग भी वह करते 
हैं । डनंबालकर बांि के तहत सबसे पहला प्ोिक्ट शुभ मुहतना लॉन्च 
डकया था । यह डबहार में सबसे जािा डबकने वाला बांि हरै । ियूसरा 
प्ोिक्ट डबग मरैजजक डनकाला, जो उडीसा में टॉप पर चल रहा हरै । 
इसी तरह कािंबरी की िीना नगर (गुरिासपुर, पंजाब) में एकतरफा 
माकके ट हरै । इसके अलावा महाराष्ट्र, छत्ीसग़ि और पजचिम बंगाल में 
भी उनका माल जा रहा हरै । उनके बांि के तहत अयोध्या, सवानान्ा, 
शुभ लाभ, रामायण, ब्रैक गोल्ड एक्स, डबग मरैजजक पपनाल, डबग 
मरैजजक डपकं, डबग मरैजजक ब्रैक हरै । जीपर में 3 नए प्ोिक्ट 
केिारनाथ, ऑस्कर और फेखस्वल काफी तेजी से लोकडप्य हो रह े
हैं । इसके अलावा वाराणसी रेंज का भी प्ोिक्ट हरै । 200 ग्ाम में 
कािंबरी, श्ी राम रामायण, 120 ग्ाम में जीपर और 400 ग्ाम में 
सावानािनीय, अयोध्या, शुभ लाभ, हरै । छोटे बॉक्स में 20 ग्ाम वाइट 
अगरबत्ी जजसमें रोज, मोगरा, चंिन, बेला, पाइनएप्पल ऑल इन 
वन का बॉक्स परैक हरै ।

कामयाबी का अनोखा बबज़नेस मॉडल 
अगरबत्ी उद्ोग में इतनी जल्ी कामयाबी की वजह बताते हुए 
उनोनंे कहा डक बडी-बडी कंपडनयां 25% के मुनाफे पर काम कर 
रही हैं, जबडक मैं 5% का लाभ लेता हं । उनोनंे कहा डक मैं गांव से 
और डकसान पररवार से आया हं । मेरा मकसि हरै की बडे परैमाने पर 
लोगो ंको रोजगार जमले । मेरी माकके डटंग की रणनीडत ऐसी हरै डक लोग 
सोचें डक यह स्वरोजगार का अगरबत्ी प्ोिक्ट हरै । मेरी योजना बडे 
परैमाने पर लोगो ंको रोजगार िेने की हरै । ताडक ग्ाहको ंको यह समझ 
में आए डक यह डकसान के बेटे का प्ोिक्ट हरै और मेरी यही सबसे 
बडी रणनीडत हरै । बडी कंपडनयां ₹10 में 10 काडी अगरबत्ी िेती हैं 
और मैं ₹10 में 30 अगरबत्ी िेता हं । लोगो ंको अच्छी क्ाजलटी और 
सस्ते में िेना ही हमारा लक्ष्य हरै । डनंबालकर बांि को लोग बेस् और 
सस्ते प्ोिक्ट के रूप में जाने इसी डिशा में मैं काम कर रहा हं ।

भबवष्य की योिना : नए उत्ाद और ननययात 
भडवष्य की योजनाओ ंपर उनोनंे बताया डक जल् ही हम गीली धयूप, 
िट्राई खस्क, कोन और सांबानी कप जरैसे सभी आइटम लाने जा रह े
हैं । कंपनी का पयूरा फोकस घरेलयू माकके ट के अलावा एक्सपोटना पर हरै । 
एक्सपोटना के जलए मसाला अगरबत्ी डिजाइन की हरै । यह मसाला 
ऊि अगरबत्ी के नाम से हरै, जो एक काडी जलाने पर कमरे में 24 
घंटे सुगंध रहगेी । यह ₹500 प्डत डकलो का प्ोिक्ट होगा । 

उद्ोग की चुनौडतयां संबंधी सवाल के जवाब में उनोनंे कहा डक 
माकके ट में उधारी की समस्ा हरै और अचे् डिस्ट्रीब्यूटर नही ंजमलते । 
उनोनंे बताया डक मैं डकसान पररवार और मराठा समुिाय से हं । 
इससे पहले मेरे पररवार में डकसी ने कारोबार नही ंडकया था और ना 
ही कोई उद्ोग लगाए थे । मैं लोगो ंको बताना चाहता ह ंडक खेती 
करने वाले लडके की कंपनी भी सबसे अच्ा प्ोिक्ट सस्ते में िे रही 
हरै और मुझे डवश्ास हरै डक वरना 2030 तक डनंबालकर बांि िेश की 
टॉप 10 बांिेि कंपडनयो ं में शाजमल होगा । डविभना की 10 बडी 
कंपडनयो ंमें डनंबालकर बांि का नाम शाजमल डकया जाने लगा हरै ।n
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रत में सुगंध की राजधानी उत्र 
प्िेश के कन्ौज का भी इडतहास 
बहुत पुराना हरै और यहां के सुगंध 
व्यवसायी समय-समय पर िेश के 
अन् राजो ंमें सरैकडो ंवरना पयूवना 
जाकर बस गए थे । शाडहि बेग ने 

सुगंध इंडिया को बताया डक उनके पयूवनाज भी कन्ौज से ही 
नागपुर आए थे, जो राजशाही का बहुत पुराना महानगर 
था । उनोनंे बताया डक हमारा सबसे पुराना बांि उजाला 
सुगंध था । इसके बाि मौजयूिा िौर में मेरे डपता जी श्ी 
रहमत बेग ने लगभग चार िशक पयूवना पयूजणनामा बांि के नाम 
से अगरबत्ी डनकाली और डफर उससे हमारी पहचान खास 
बन गई । उजाला सुगंध का माकके ट में जो प्भाव था । उसे 
पयूजणनामा बांि ने एक और बडी पहचान िी । एक सवाल के 
जवाब में उनोनंे बताया की अगरबत्ी और परफययूम 
मरैन्ुफरै क्चररंग का काम उनके पररवार को डवरासत में जमला 
हरै और आज भी हम धयूपबत्ी के अलावा परफययूम का भी 
प्ोिक्शन करते हैं । इसके अलावा अगरबत्ी में सभी 
वरैरायटी के प्ोिक्ट्टस हैं । इसमें ब्रैक अगरबत्ी, व्ाइट 
अगरबत्ी, मरैटेजलक, लोबान, मसाला और सेंटेि 
अगरबजत्यां हैं और सांबानी कप का भी उत्ािन होता हरै ।

शाडहि बेग ने सुगंध इंडिया को एक सवाल के जवाब में 
बताया डक उनके यहां परफययूम में सभी तरह के फे्गरेंस का 
प्ोिक्शन होता हरै । उनके उत्ािो ंकी मुख्य तौर पर 
माकके डटंग पयूरे महाराष्ट्र के अलावा पजचिम बंगाल और उत्र 
प्िेश सडहत िेश के सभी प्मुख राजो ंमें होती हरै । उनोनंे 
बताया डक उनका लोबान बहुत जािा लोकडप्य हरै । वरैसे 
भी नागपुर में लोबान अगरबत्ी और धयूप का बडे परैमाने पर 

पिता रहमत बगे न ेबनाई थी िहली लोबान अगरबत्ी: शाहहद बगे

िरू्णिमा िरफ्मूरी  
के िास 300-400 वर्षो की ववरासत

रारत में िूजा-िाठ, हवन और माहौल ियो सुगंधधत बनाने िे ललए धूि,अगरबत्ी, लयोबान एवं गूग्गल िे इस्ेमाल िा इनतहास बहुत 

रिाचीन रहा है। यही िारण है कि िुराने जमाने में देश िे िई इलािहों िन्ौज, मैसूर, बंगलुरु, हैदराबाद िे अलावा बरार राज्य िी 

राजधानी रही नागिुर और िेशवा शाही िे िुणे सदहत सैिड़हों वष्फ िुराने अनेि नगर जयो िरी राजशाही में राजधानी थे, उनमें ऐसे 

िररवार आज री मौजूद हैं, लजनिे िररवार में िई िीक़ियहों से अगरबत्ी और धूि िा िारयोबार हयो रहा है। इन घरानहों िे िास अगरबत्ी-

धूि और सुगंधधयहों िे उत्ादन और ननममाण िी रिाचीन नवधधयरां हैं। उनिे िास नवरासत में अनेि सुगंधधत वनस्पनतयहों, जड़ी- बूकटयरां िे 

इस्ेमाल और उनिे सस्मिश्रण िी खास तिनीिी जानिारी रही है। हालरांकि ऐसे िुछ िररवार आज री अगरबत्ी उद्योग में िाय्फरत 

हैं लजनिे नवरासत में नमले ज्ान िा बहुत बडे़ िैमाने िर इस्ेमाल हयो िा रहा है। ऐसा ही एि िररवार नागिुर िे रहमत बेग िा है, लजनिे 

यहरां िई िीक़ियहों से यह िारयोबार हयो रहा है। सुगंध इंकडया से एि खास बातचीत में िूरण्फमा िरफ्ूमरी वर््फ नागिुर िे रागीदारहों में से 

एि श्री शादहद बेग ने एि खास बातचीत में बताया कि उनिे िररवार में तीन-चार सौ वषषो से अगरबत्ी और सुगंधधयहों िा िाम हयो रहा 

है। उन्होंने बताया कि उनिी दादी िी दिुान 104 वष्फ िहले इतवारी िे महल में थी।



प्ोिक्शन होता हरै । पयूजणनामा परफययूमरी वक्सना के तहत बनने 
वाले सभी उत्ािो ंमें 5 रूपए की एमआरपी वाला पयूजणनामा बांि 
सबसे जािा डबकता हरै । एक सवाल के जवाब में उनोनंे 
बताया की इसके अलावा डवजभन् रेंज में उनके जीपर प्ोिक्ट्टस 
भी हैं । पुराने जमाने के टट्रेडिशनल फे्गरेंस से लेकर मौजयूिा 
आधुडनक िौर के सभी तरह के ए-टयू-जेि फे्गरेंस की भी उनके 
यहां मरैन्ुफरै क्चररंग होती हरै । उनोनंे बताया डक अगरबत्ी में 
₹50 की एमआरपी में उनके 10 रेंज के  
आइटम हैं, जजसमें गुलाब, मोगरा, चंिन, फैं टेसी, लरैवेंिर आडि 
सुगंजधयां हैं । कंपनी के 50 से अजधक डवजभन् रेंज के प्ोिक्ट 
हैं ।

सुगंध इंडिया को उनोनंे बताया डक एक समय था जब 
जीपर का चलन तेजी से ब़िा था, लेडकन अब लयूज प्ोिक्ट की 
मांग डफर तेजी से ब़ि रही हरै और जीपर परैक की मांग घटी हरै । 
वरैसे भी महाराष्ट्र में मुट्ा (रोल) परैडकंग का चलन हमेशा रहा हरै । 
परैडकंग कॉस् घटाने के जलए जीपर आया था । उनोनंे बताया 
डक लयूज प्ोिक्ट की मांग जािा होने का कारण यह हरै डक 
उसमें उपभोक्ाओ ंको बहुत जािा वरैरायटी जमल जाती हरै 
और वह जीपर से सस्ता भी पडता हरै । एक सवाल के जवाब में 
उनोनंे बताया डक नागपुर की माकके ट बहुत अच्छी हरै और यहां 
के बहुत सारे अगरबत्ी, धयूप और सांबानी प्ोिक्ट्टस बेंगलुरु में 
भी डबकते हैं । वह बेंगलुरु जजसे प्ीजमयम क्ाजलटी के उत्ािो ं
का हब माना जाता हरै । उनोनंे बताया डक यहां सेंटेि अगरबत्ी 
का भी चलन हरै, लेडकन सबसे जािा लोबान की मांग हरै । 

अगरबत्ी का व्यवसाय शाडहि बेग का पाररवाररक 
कारोबार हरै, जो पीड़ियो ंसे चल रहा हरै । यही कारण हरै डक आज 
भी उसमें पयूरा पररवार लगा हरै । उनोनंे बताया डक डपता श्ी 
रहमत बेग कावरापेट में काम िेखते हैं । इसके अलावा बडे 
भाई शब्ीर बेग हैं । डफर मैं शाडहि बेग और छोटे भाई वसीम 
बेग और फरहान बेग हैं । हम सभी जमलजुल कर कारोबार के 
डवजभन् सेक्टर का बंटवारा करके काम करते हैं । छोटे भाई 
लोबान की अगरबत्ी का काम करते हैं ।

उनोनंे बताया डक िेश में पहली बार लोबान से अगरबत्ी 
बनाने की शुरुआत उनके डपताजी ने की थी । वरना 2010 में 

उनोनंे इसका प्ोिक्शन शुरू डकया था । वह एक बार जयपुर गए 
थे और वहां से ग्ार गम लेकर आए । इसमें खास तरह का पाउिर 
िाला जाता हरै । अहमिाबाि से बेंज़ोइन लाए और नेचुरल लोबान 
से अगरबत्ी बनाई । उनोनंे बताया डक लोबान से अगरबत्ी 
बनाना आसान नही ंहरै, कोडंक वह जचपकता हरै । उसे खास ढंग से 
बनाया जाता हरै । यही कारण हरै डक लोबान से अगरबत्ी बनने के 
बाि वह डफर जजतना जािा पुरानी होती जाएगी । वह खराब नही ं
होगी और उसकी सुगंध ब़िती जाती हरै, कोडंक इसमें डकसी भी 
तरह का केजमकल नही ंिाला जाता । उनोनंे बताया डक अब 
लोबान से अगरबत्ी और धयूप बहुत सारी कंपडनयां बनाने लगी हैं, 
लेडकन हमारी क्ाजलटी का मुकाबला डकसी से नही ंहरै । माकके ट में 
कंपटीशन बहुत जािा हरै, लेडकन चयूं डक हमारा काम और नाम 
बहुत पुराना हरै । इसजलए हमें बहुत डिक्कत नही ंहरै और महाराष्ट्र 
सडहत ियूसरे राजो ंमें हमारे प्ोिक्ट की अपनी अलग पहचान हरै । 
एक सवाल के जवाब में उनोनंे बताया डक डफलहाल कंपनी की 
अपने प्ॉिक्ट्टस के एक्सपोटना करने का कोई डवचार नही ंहरै । हम 
केवल िेश में ही अपने उत्ािो ंको लेकर काम कर रह ेहैं । n



बम् ूप्ोसेससगं मशीन में बड़ा नाम है   
प्शांत बमू् मशीन 

अगरबत्ी उद्ोग की रॉ मरैटेररयल जरूरतो ंके जलए चीन और 
डवयतनाम पर डनभनारता तेजी से समाप्त हो रही हरै । अगरबत्ी 
उत्ािो ंके जलए आवश्यक रॉ मरैटेररयल बंबयू खस्क और बांस 
के चयूरे का उत्ािन “मेक इन इंडिया” योजना के तहत नागपुर 
की कंपनी प्शांत बाबयू मशीनरी प्ाइवेट जलजमटेि की मशीनें 
कर रही हरै । यह कंपनी अगरबत्ी कंपडनयो ंको बंबयू खस्क, 
बांस का चयूरा सप्ाई करने वाली सहायक कंपडनयो ं को 
मशीनो ंकी आपयूडतना करती हरै । प्शांत बाबयू मशीनरी प्ाइवेट 
जलजमटेि की स्ापना नागपुर में 1999 में हुई थी । कंपनी के 
प्मुख श्ी वेि प्काश सोनी ने सुगंध इंडिया से एक खास 
बातचीत में कहा डक मेक इन इंडिया के तहत अब िेश में 
बहुत सारी चीज बनने लगी हैं । इसी तरह बंबयू खस्क जो 
पहले बडे परैमाने पर चीन से आता था । अब उसकी काफी 
ज़रूरतें िेश में पयूरी होने लगी हरै । यही नही ंबंबयू खस्क का 
उत्ािन करने वाली मशीनो ं की सप्ाई भी हम िजषिण 
अफ्ीका और डवयतनाम आडि िेशो ंको कर रह ेहैं । एक 
सवाल के जवाब में उनोनंे बताया डक भारत में डनडमनात बंबयू 
खस्क क्ाजलटी में चीन से बेहतर और कीमत भी उसकी 
खास जािा नही ंहरै, कोडंक वहां से टट्रांसपोटकेशन कास् और 
सप्ाई में होने वाली िेरी के मुकाबले यह कम हरै ।

अगरबत्ी उद्ोग में बंबयू खस्क एक आवश्यक रॉ मरैटेररयल हरै । वेि 
प्काश सोनी ने बताया डक पहले बंबयू खस्क हाथ से बनती थी वह 
जािातर स्क्ायर में बनती थी, जजसमें रेशे डिखते थे, लेडकन अब साफ 
राउंि खस्क (गोल काडी) की मांग जािा हरै । इसके उत्ािन के जलए 
अब मशीनें बन गई हैं और इंडिया में भी बंबयू खस्क का उत्ािन बहुत 
सारी कंपडनयां हमारी मशीनो ंसे कर रही हैं । उनोनंे बताया डक 2006 से 

चौकोर और गोल बांस खस्क (काडी) बनने लगी हरै । उनोनंे बताया डक 
पहले बंबयू खस्क चीन से आती थी, लेडकन अब इसका उत्ािन िेश के 
कई षिेरिो ंमें तेजी से हो रहा हरै । सरकार भी सहयोग कर रही हरै और 
तकनीकी ज्ान व सहयोग इस डिशा में ब़िा हरै । उनोनंे बताया डक उनके 
पास बंबयू खस्क बनाने वाली मशीनो ंकी मांग तेजी से ब़िी हरै ।  आमतौर 
पर बडी अगरबत्ी कंपडनयां अपने प्ोिक्ट के सहायक उत्ािो ं के 
डनमानाण के जलए आउटसोसना का सहारा लेती हैं । उनोनंे बताया डक बंबयू 
खस्क बनाने के जलए कई तरह की कडटंग मशीन हैं । पहले हम चीन के 
मुकाबले काफी कमजोर प्ोिक्ट तरैयार करते थे, कोडंक हाई क्ाजलटी 
के रॉ मटेररयल की समस्ा थी, जो अब काफी हि तक हल हो गई हरै । 
उनोनंे बताया डक मशीन चलाने का भी एक तरीका होता हरै । बांस की 
प्ोसेजसगं होती हरै और खास डकस्म का बंबयू इस्तेमाल करने से समस्ा 
कम होती हरै । भारत में असम का टुल्डा बंबयू और कई ियूसरे अन् वरैरायटी 
के अचे् बांस भी उपलब्ध होने लगे हैं ।

सुगंध इडिया के सवालो ंके जवाब में श्ी वेि प्काश सोनी ने बताया 
डक बंबयू खस्क बनाने की एक लंबी प्डरिया होती हरै । बांस को पहले 
फाडना पडता हरै । उसके 6, 8 और 10 डिवीजन होते हैं । सबसे पहले उसे 
साइज़ में काटना पडता हरै । गांठे हटाने पडती हैं और स्ाइि बनाना 
होता हरै । यडि 1.3 की खस्क बनानी हरै, तो 2 एमएम की स्ाइि लेना 
पडता हरै । डफर 8, 9 और 12 इंच की गोल खस्क बनाई जाती हरै । इसके 
बाि उसकी पॉजलश की जाती हरै । अगरबत्ी बनाते वक् मशीन में बांस 
मटेररयल काफी स्मयूथ होना चाडहए । पॉजलश करने के जलए अलग मशीन 
होती हरै । उनोनंे बताया डक बंबयू खस्क बनाने के िौरान बांस का चयूरा 
डनकलता हरै । उसे अगरबत्ी में पडने वाले रॉ मटेररयल के तौर पर 
इस्तेमाल डकया जाता हरै । इसके अलावा बांस के छोटे टुकडे और गांठ 
को जलाकर उसके कोयले का भी इस्तेमाल डकया जाता हरै । बंबयू खस्क 
तरैयार करने के जलए मशीनो ंका पयूरा एक सेटअप लगाना होता हरै । उनोनंे 
बताया डक हम मशीनो ंका कंपलीट सेटअप िेते हैं । बांस के उपयोग को 
लेकर उनोनंे कहा डक अगरबत्ी के अलावा इसका बहुत सारे उद्ोगो ंमें 
इस्तेमाल होता हरै । फननीचर, घरेलयू व सजावटी सामान, टयूथडपक, 
टयूथबश, कपडे और डकचन के समान आडि बहुत सारी चीजो ंके डनमानाण 
में इसका इस्तेमाल हरै । उनोनंे कहा डक बांस का भडवष्य में इस्तेमाल 
और तेजी से ब़ेिगा, कोडंक जलवायु पररवतनान से डनपटने के जलए 
प्ाखस्क का इस्तेमाल कम करना होगा और यही कारण हरै डक सरकार 
बांस की खेती को ब़िावा िे रही हरै । इसके पेड िो-तीन वरषों में तरैयार हो 
जाते हैं और डकसानो ंको भी इससे काफी लाभ प्ाप्त हो रहा हैं ।

वेि प्काश सोनी ने सुगंध इंडिया के एक सवाल के जवाब में बताया 
डक बांस फाइबर बेस्ि होता हरै । यह लकडी जरैसा नही ंहरै । लंबा बांस 
फाडने पर पयूरा एक लंबा टुकडा डनकलता हरै, लेडकन लकडी के साथ 
ऐसा नही ंहरै । उनोनंे बताया डक बंबयू खस्क की बेजसक मशीन का सेटअप 
7 से 8 लाख रुपए में तरैयार होता हरै । डफर बाि में और तरह के प्ोिक्शन 
व क्ाजलटी के जलए उसमें ियूसरी मशीनो ंभी एि होती जाती हैं । मुख्यतः 
बंबयू कडटंग, मरैन्ुअल डस्प्ट मशीन, स्ाइस मशीन, साइजजंग मशीन 
और राउंि करने व पॉजलश की मशीन बेजसक मशीन में आती हरै । उनोनंे 
कहा डक बंबयू अचे् क्ाजलटी का हो तो लम्े बम्यू से भी खस्क भी बन 
सकती हरै । इसके जलए ऑटो डस्प्टर मशीन हरै जो लंबे बम्यू से खस्क 
बना सकती हरै । ठीक-ठाक सेटअप के जलए 10 से 11 लाख रुपए की 
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मशीन आती, जजसे टयूथ डपक, अगरबत्ी काडी, बंबयू की झाड़ू, ईयर बि 
और स्यून आडि बनाए जा सकते हैं । उनोनंे कहा डक आमतौर पर 
अगरबत्ी कंपडनयां हमसे सीधे मशीन नही ं लेती, बखकि जो छोटी 
कंपडनयां उनको बंबयू खस्क सप्ाई करती हैं । वही हमसे मशीन खरीिती 
हैं । एक सवाल के जवाब में उनोनंे बताया डक महाराष्ट्र के अलावा 
असम और डरिपुरा आडि राजो ंमें उनकी मशीनें लगी हैं ।

अगरबत्ी और बांस उद्ोग संबंधी एक सवाल 
के जवाब में उनोनंे बताया डक मयूलतः  यह िोनो ंही 
अलग उद्ोग हैं । बंबयू खस्क का बहुत सारा उपयोग 
अन् उद्ोगो ंमें होता हरै । अगरबत्ी के जलए यह 
एक रॉ मरैटेररयल जरैसा हरै । चीन के मुकाबले भारत 
की बंबयू खस्क की कीमत संबंधी सवाल के जवाब 
में उनोनंे बताया डक घरेलयू उत्ाि जािा सस्ता 
पडता हरै, कोडंक चीन से माल मंगाने के जलए 2 
माह पहले एिवांस बुडकंग करनी पडती हरै । वहां से 
माल आने में काफी डिक्कतें भी हैं । बडे कारोबारी 
भारत-चीन संबंधो ं के कारण जचंडतत रहते हैं । 
अगर कोई डिक्कत हो गई तो उनें बंबयू खस्क नही ं
जमल सकेगी । ऐसे में सरकार और कारोबारी सभी 
िेश में ही डवकल्प बना रह ेहैं । बडी और छोटी 
कंपडनयां भी इसको लेकर सजग हैं । 

भडवष्य की योजनाओ ंपर उनोनंे बताया डक हम गांवो ंमें भी मशीन 
लगा सकें , इसके जलए सोलर पावर से संचाजलत मशीनो ंपर काम कर रह े
हैं । उनोनंे बताया डक अभी की मशीन डबजली के तीन फेस से चलती 
हैं । हम जसगंल फेस की छोटी मशीन बना रह ेहैं । इसकी वजह यह हरै डक 
बांस जंगल और गांव में ही जमलते हैं । इसजलए गांव और कसो ंमें मशीन 
लगने से उत्ािन जािा आसानी से होगा । टट्रांसपोटकेशन कॉस् कम होगी 

और गांव में कारखाना होने से बांस को लाने और ले जाने में लगने वाला 
लेबर कॉस् भी घट जाएगा । आज लेबर कॉस् सभी कारोबार में जािा 
हरै । उनोनंे कहा डक इस तरह की योजना बनाने से उद्ोगो ंकी रॉ मरैटेररयल 
कॉस् कम होगी और चीन पर डनभनारता भी समाप्त हो जाएगी ।

श्ी सोनी ने अगरबत्ी एसोजसएशन से अपील करते हुए कहा डक 
मेक इन इंडिया के तहत आज भारत में बंबयू पर 
तेजी से काम हो रहा हरै । सरकार बंबयू क्लस्र 
बना रही हरै । उसमें अगरबत्ी संगठनो ं को 
जमलकर काम करना चाडहए । उनोनंे बताया डक 
क्लस्र का मतलब हरै डक डकसी एक षिेरि को 
कें डरित डकया जाए । जरैसे नागपुर में अगरबत्ी 
का क्लस्र बना हरै । उससे लोगो ंको रोजगार 
जमल रहा हरै । उद्ोग को सरकार एक परैकेज िेती 
हरै । कम कीमत में जमीन और लोन िेती हरै । 
इससे कारोबाररयो ं को फायिा जमलता हरै । 
उनोनंे सुझाव िेते हुए कहा डक बंबयू खस्क और 
अगरबत्ी का क्लस्र एक साथ होना चाडहए । 
इससे िोनो ंषिेरिो ंको लाभ होगा । इस चीज को 
सरकार भी समझ रही हरै और इसीजलए खस्डतयां 
बेहतर हुई हैं । यही कारण हरै डक बंबयू खस्क की 
क्ाजलटी, रेट, उत्ािन और उपलब्धता ब़िी 
हरै । एक सवाल के जवाब में उनोनंे कहा डक 

अगरबत्ी का कारोबार हमेशा चलेगा, कोडंक लोगो ंकी तकलीफें  कम 
नही ंहोगंी और लोग डकसी भी धमना के हो ंवह ईश्र की पयूजा करेंगे ही । 
सभी धमानावलंडबयो ंको अगरबत्ी की जरूरत होगी । िकुानिार अपनी 
िकुान पर अगरबत्ी प्डतडिन जलाएगा । इसजलए यह कारोबार हमेशा 
ब़िता और चलता रहगेा । n

एक सवाल के िवाब में  
उन्होंने कहा कक अगरबत्ी का 

कारोबार हमेशा चलेगा, क्होंकक 
लोगहों की तकलीफें  कम नहीं हहोंगी 

और लोग ककसी भी धम्म के हहों  
वह ईश्वर की पूिा करेंगे ही।  

सभी धमयावलंबबयहों को अगरबत्ी  
की िरूरत होगी। दकुानदार  
अपनी दकुान पर अगरबत्ी  
प्रबतददन िलाएगा। इसललए  

यह कारोबार हमेशा बढ़ता और 
चलता रहेगा। 
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कन्नौज से नागिरु तक:
एम ए बेग अगरबत्ी िी सरलता िी िहानी

गंध इंडिया के एक सवाल के 
जवाब में उनोनंे बताया डक 
लोबान की नागपुर में शुरुआत 
इस तरह हुई डक ब्रैक 

अगरबत्ी की मांग जब कम हुई तो 
लोबान की मांग ब़ि गई । अब डकसी भी 
धमना या समुिाय के लोगो ंहो ंवह लोबान 
पसंि कर रह ेहैं । उनोनंे बताया डक वह 
अपने लोबान प्ोिक्ट में नेचुरल आइटम 
िालते हैं और खाने वाले गरम मसाले का 
भी इस्तेमाल करते हैं । पहले शुरुआत में 
उनके यहां ब्रैक अगरबत्ी बनती थी । 
बाि में लोबान अगरबत्ी का प्ोिक्शन 
शुरू कर डिया । उनोनंे बताया डक अब 
मेरा बेटा सुडफयान बेग इस कारोबार को 

नागपरु के एम ए बेग अगरबत्ती गृह उद्योग की जड़ें 

कन्नौज के सगंुध घराने से ह।ै कंपनती के प्रमखु श्ती 

अफजल बेग ने सगंुध इडंिया से एक खास बातचतीत में 

बताया कक हमारे पपता और बड़े भाई भती अगरबत्ती 

कारयोबार में हैं और कन्नौज से हमारा बहुत परुाना ररश्ा 

ह।ै हमारा पररवार कन्नौज का था। हमारे पूव्वज इत्र की 

फेरी करते हुए यहां आकर बस गए। उन्होंने बताया कक 

1982 से एम ए बेग अगरबत्ती गृह उद्योग इस कारयोबार में 

ह।ै हमारा लूज का काम सबसे ज्ादा ह ै। इस वक्त इंदनौर, 

ददल्ती, आधं्र प्रदशे, कननाटक, गजुरात, मध्य प्रदशे सदहत 

अधधकांश राज्हों में वह सप्ाई करते हैं। श्ती अफजल 

बेग ने बताया कक हम मखु्यतः गूगल, लयोबान, केसर, 

चंदन और कुछ नेचरुल फे्गरेंस में काम करते हैं। 8-10 

वैरायटी में कुछ नए प्रयोिक्ट बनाए हैं, जजनकयो जल्द ही 

लॉन्च ककया जाएगा। 
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संभाल रहा हरै । सुडफयान बेग ने एक सवाल 
के जवाब में बताया डक नेचुरल मटेररयल से 
हम लोग मरैन्ुफरै क्चररंग करते हैं । नागपुर में िो 
फरै क्टट्री से उत्ािन होता हरै, जबडक मांग तेजी 

से ब़ि रही हरै । उनोनंे बताया डक 10 से 12 
फे्गरेंस और नेचुरल अगरबत्ी और धयूप खस्क 
भी वह बनाते हैं । उनोनंे कहा डक उद्ोग में 
चुनौडतयां बहुत हैं । खासतौर पर प्ोिक्ट की 
क्ाजलटी और प्ाइस को लेकर भारी 
कंपटीशन हरै । 

सुडफयान बेग ने कहा डक लोबान अगरबत्ी 
से संबंजधत रॉ मरैटेररयल जािातर िेश में ही 
जमल जाते हैं । कुछ बाहर से मंगाने पडते हैं । 
जरैसे िामर बाटयू और गम बेंजाइन इंिोनेजशया 
से मंगाने पडते हैं, और भी कुछ रा मटेररयल 
इसमें पडते हरै । इसमें डकसी भी तरह का 
केजमकल या फे्गरेंस ऊपर से नही ंपडता । सब 
कुछ नेचुरल बेस पर ही रहता हरै, लेडकन उनके 
आयात में कमी नही ंहोती । हम जािातर रॉ 
मटेररयल के स्ॉक रख कर चलते हैं । िामर 
बाटयू इंिोनेजशया में सबसे जािा परैिा होता हरै । 
भारत में भी होता हरै, लेडकन बहुत जािा नही ं
होता । 

उनोनंे बताया डक लोबान में अगरबत्ी, 
धयूप खस्क, सांबानी कप और बंगाल में धयूना 
बत्ी का प्ोिक्शन उनके यहां होता हरै । 
कारोबार में हमेशा कुछ नया करने से ही 
माकके ट में पहचान बनती हरै । एक सवाल के 
जवाब में उनोनंे बताया डक गयूगल में भी 
लोबान का 25 से 30% डहस्ा रहता हरै । अब 
लोग लोबान जािा पसंि करते हैं । इसमें 
मस्क और उि का भी जमश्ण डकया जाता हरै । 
उनोनंे कहा डक हम लोबान में कई और 
फे्गरेंस भी िेवलप कर रह ेहैं । 

रोज फे्गरेंस का लोबान बनाने संबंधी 
सवाल के जवाब में उनोनंे बताया डक इसके 
जलए पाउिर बेस बनाना पडता हरै । इससे 
उसकी कास् ब़ि जाएगी । हालांडक लोबान 
की अपनी फे्गरेंस बहुत अच्छी हरै और िेशभर 
में लोग उसे पसंि कर रह ेहैं । n

एि सवाल िे जवाब में उन्होंने बताया कि गूगल में री लयोबान िा  

25 से 30% दहस्ा रहता है। अब लयोग लयोबान ज्यादा िसंद िरते हैं। इसमें 

मस्क और उद िा री नमश्रण किया जाता है। उन्होंने िहा कि हम लयोबान में 

िई और फे्गरेंस री डेवलि िर रहे हैं। 

“उन्होंने बताया कक वह 
अपने लोबान प्रोडक्ट में 
नेचुरल आइटम डालते हैं 
और खाने वाले गरम 
मसाले का भी इसे्माल 
करते हैं। पहले शुरुआत में 
उनके यहरां ब्लैक अगरबत्ी 
बनती थी। बाद में लोबान 
अगरबत्ी का प्रोडक्शन 
शुरू कर ददया।”
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एक्सपो से सीखा  
लोबान अगरबत्ी प्ोिक्शन:  

मोहम्मद ताललब
डी रॉयल अगरबत्ी िंिनी नागिुर िे रिमुख मयोहमिद ताललब ने सुगंध इंकडया से खास 

बातचीत में बताया  कि वष्फ 2009 से उनिी िंिनी इस िारयोबार में है। िहले हम ब्ैि 
अगरबत्ी बनाते थे और लूज मािके ट में सप्ाई हयोती थी, लेकिन ब्ैि अगरबत्ी िी मरांग 

धीरे-धीरे िम हयोने लगी, तयो हमने उसिे रियोडक्शन ियो बंद िर ददया। 
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012 से  व्ाइट 
अगरबत्ी और मरैटेजलक 
अगरबत्ी का प्ोिक्शन 
शुरू डकया, कोडंक 
इसकी माकके ट में बहुत 

मांग हो रही थी । इसके बाि लोबान 
अगरबत्ी का चलन शुरू हुआ तो 
हमने भी उस पर काम शुरू डकया । 
लोबान अगरबत्ी पर नागपुर में उस 
समय एक एक्सपो हुआ था । हम 
उसमें शाजमल हुए । जहां लोबान 
अगरबत्ी के भडवष्य पर काफी कुछ 
बताया गया । इसके बाि हमने भी 
लोबान का प्ोिक्शन शुरू डकया । 
वरना 2013 में कंपनी रजजस्र की 
और हमारे प्ोिक्ट को काफी पसंि 

डकया जाने लगा । उनोनंे कहा डक 
एक्सपो से बहुत फायिे होते हैं । हम 
सुगंध इंडिया के मुं बई में होने वाले 
एक्सपो में भी शाजमल होगंे । 

एक सवाल के जवाब में उनोनंे 
बताया डक िी रॉयल उनका बांि हरै । 
हम तीन भाई उसमें काम करते हैं । 
मोहम्मि तौफीक, मोहम्मि िाडनश 
और मोहम्मि ताजलब हैं । िाडनश 
भाई मरैन्ुफरै क्चररंग करते हैं, मैं 
माकके डटंग िेखता ह ंऔर बडे भाई का 
धयूप खस्क का कारोबार हरै और हम 

तीनो ंका एक बांि हरै । एक सवाल 
के जवाब में उनोनंे बताया डक 
हमारे बांि में जसफना  लोबान 
अगरबत्ी पर ही फोकस डकया 
जाता हरै । हम 18 से 20 सुगंध और 
रेंज में प्ोिक्शन करते हैं, जो ₹70 
से लेकर 180 रुपए प्डत डकलो की 
लोबान अगरबत्ी और धयूप खस्क 
हरै । उनोनंे बताया डक कंपनी का 
सबसे जािा चलने वाला प्ोिक्ट 
बुलेट टुकडा हरै, जो िे़ि 2 इंच का 
टुकडा िट्राई धयूप हरै । उसे लोग धयूप 
सटीक और सांबानी धयूप भी कहते 
हैं । हमारे प्ोिक्ट्टस काफी पसंि 
डकये जाते हैं । उसके अलावा 4 से 6 
इंच की साइज में भी अगरबत्ी 

बनाते हैं । प्ोिक्शन ब़िाने के जलए 
कंपनी ने 2022 में हाइिट्रोजलक 
मशीन लगाई, जजससे बंबयू लेस 
प्ोिक्ट बनाने में आसानी हुई । 

मोहम्मि ताजलब नए एक सवाल 
के जवाब बताया डक उनके प्ोिक्ट 
की सप्ाई गुजरात, बंगलुरु,

मुं बई, चेन्ई, हरैिराबाि सडहत 
िेश भर में होती हरै । उनोनंे कहा डक 
यहां 2008 से पहले सेंटेि अगरबत्ी 
चलती थी । तब कोई लोबान नही ं
बनाता था । हालांडक अमरावती में 

लोबान बहुत समय से बन रहा था 
और अमरावती को लोबान का ग़ि 
माना जाता था, लेडकन यहां कन्ौज 
डबरािरी के बहुत सारे लोग हैं और 
उनोनंे लोबान से संबंजधत प्ोिक्ट 
बनाने की शुरुआत की, कोडंक 
उनके पास हर चीज का फामयूनाला हरै । 
इस तरह नागपुर धीरे-धीरे लोबान 
का बडा हब बन गया अमरावती में 
लोबान का काम आज भी चल रहा 
हरै,, लेडकन जािा प्ोिक्शन नागपुर 
में हरै । अतर वालो ंने लोबान बनाने 
की शुरुआत की थी । 

एक सवाल के जवाब में उनोनंे 
बताया डक इसमें रा मटेररयल 
नेचुरल और केजमकल िोनो ंही 

पडता हरै । अगरबत्ी उद्ोग की 
चुनौडतयां संबंधी सवाल पर उनोनंे 
कहा डक चुनौती यह हरै डक कस्मर 
से यडि हम परैसा ले रह ेहैं, तो उसे 
क्ाजलटी भी िें । यही कारण हरै डक 
हमारे पास बहुत पुराने कस्मर हैं 
और उद्ोग का भी भडवष्य तभी 
बेहतर रहगेा । हम जजतना जािा 
मेहनत करेंगे उतना ही फल 
जमलेगा ।n

“एि सवाल िे जवाब में उन्होंने बताया कि हमारे ब्रांड में लसर्फ  लयोबान अगरबत्ी िर ही रयोिस 

किया जाता है। हम 18 से 20 सुगंध और रेंज में रियोडक्शन िरते हैं, जयो ₹70 से लेिर 180 रुिए 

रिनत किलयो िी लयोबान अगरबत्ी और धूि स्स्ि है। उन्होंने बताया कि िंिनी िा सबसे ज्यादा 

चलने वाला रियोडक्ट बुलेट टुिड़ा है, जयो डे़ि 2 इंच िा टुिड़ा डट् ाई धूि है। उसे लयोग धूि सटीि 

और सरांब्ानी धूि री िहते हैं। हमारे रियोडक्ट्टस िारी िसंद किये जाते हैं। उसिे अलावा 4 से 6 

इंच िी साइज में री अगरबत्ी बनाते हैं। “
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अगरबत्ी उद्ोग में रेट और क्ाललटी चुनौती: ओम सावलानी

तीन िीकियरां से अगरबत्ी व्यवसाय में िाम िरने वाली रम्फ श्री राज अगरबत्ी गृह उद्योग नागिुर िे रिमुख श्री ओम  

सावलानी ने सुगंध इंकडया से एि बातचीत में िहा कि टट् ेड िा रनवष्य बहुत उज्जवल है और वह तेजी से ब़ि रहा है, 

लेकिन साथ ही उसमें समस्ाएं और चुनौनतयरां री ब़ि रही हैं। उन्होंने िहा कि उद्योग में िई बड़ी िंिननयरां हैं, जयो छयोटी 

िंिननयरां ियो रेट और क्ाललटी में दबाती हैं। इसिे अलावा टट् ेड में ऐसी री िंिननयरां हैं, जयो खुद ररसच्फ िरिे िुछ नया 

रियोडक्ट नहीं लातीं, बल्कि दसूरे ब्रांड िे रियोडक्ट्टस िी निल िरती हैं। एि सवाल िे जवाब में उन्होंने िहा कि अच्ी 

क्ाललटी ही मािके ट में चलती है, जबकि घकटया क्ाललटी मािके ट और ग्ाहिहों िा नवश्ास तयोड़ती हैं। इससे दसूरहों िी 

क्ाललटी री रिरानवत हयोती है। ऐसे में मजबूती िे साथ जयो िंिननयरां क्ाललटी रियोडक्ट देती रहेंगी वही कटिें गी। उन्होंने 

िहा कि अच्ी क्ाललटी देने से ही बाजार में दसूरे ब्रांड री सुरलषित रहेंगे। इन ल्थिनतयहों से ननिटने िे ललए उद्योग में 

सामूदहि रूि से िुछ रैसले ललए जाने आवश्यि हैं।

तीन पीड़ियों स ेअगरबत्ी उद्ोग में हरै श्ीराज अगरबत्ी
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राज अगरबत्ी ग्ह उद्ोग के प्मुख श्ी ओम 
सावलानी ने सुगंध इंडिया को बताया डक उनके 
िािा जी  की डकराने की िकुान थी, उस समय 
कच्ी अगरबत्ी का काम होता था । मेरे डपताजी 
ने इस काम को ब़िाया और 20 वरना पयूवना जब मैंने 
काम संभाला तो, मैंने रा बत्ी से सेंटेि अगरबत्ी, 

मसाला अगरबत्ी, फलोरा अगरबत्ी, सांबानी कप कोन और धयूप 
का काम शुरू डकया हरै । 1980 से श्ी राज अगरबत्ी बांि के नाम 
से हम अपने प्ॉिक्ट्टस बनाते हैं और बाजार में हमारे बांि की 
अच्छी पहचान बनी हरै । उनोनंे कहा डक हमारे पास सेटअप पहले 
से था और हमको अलग से माकके डटंग की जरूरत नही ंपडी । श्ी 
राज अगरबत्ी की जािातर सप्ाई लयूज में होती हरै । उनोनंे 
बताया डक हम सीधे कस्मर को भी िेते हैं और डिस्ट्रीब्यूटसना को 
भी सप्ाई करते हैं । उनोनंे बताया डक धयूप खस्क उनोनंे िे़ि इंच 
में बनाई हरै और सांबानी कप भी खुि बनाते हैं । िे़ि इंच का धयूप 5 
सुगंध में हरै । मसाला अगरबत्ी में 20 से अजधक रेंज हरै । इसी तरह 
फलोरा अगरबत्ी में भी लगभग 25  सुगंध और अलग-अलग रेंज 
हरै । सेंटेि अगरबत्ी 50 से अजधक फे्गरेंस और अलग-अलग  
सुगंध और प्ाइस सेगमेंट्टस में हरै । इसमें ब्रैक, बाउन और सभी 
कलर वाली अगरबजत्यां हैं ।

सुगंध इंडिया को श्ी ओम सावलानी ने बताया डक उनके 
प्ोिक्ट बाजार के डहसाब से डिजाइन डकए गए हैं । हम जािातर 
बकि प्ोिक्शन करते हैं और थोक में ही बेचते हैं । क्ाजलटी पर 
खास ध्यान डिया जाता हरै । यही कारण हरै डक हमारी माकके ट ऑल 
इंडिया हरै और इंडिया माटना से जुडे होने के कारण हमको काफी 
काम जमल जाता हरै । मुख्य माकके ट डविभना, महाराष्ट्र, मध्य प्िेश, 
छत्ीसग़ि हरै । इसके अलावा िजषिण भारतीय राजो ंऔर राजस्ान 
आडि में भी इंडिया माटना के जररए माल सप्ाई होता हरै । एक 

सवाल के जवाब में उनोनंे कहा डक सभी राजो ंका अलग-
अलग टेस् हरै । कुछ राजो ंमें सस्ते प्ोिक्ट्टस की जािा मांग 
होती हरै । वही ंिजषिण भारतीय राजो ंमें थोडा महगंा प्ोिक्ट 
चलता हरै । इस तरह हम िोनो ंतरह के प्ोिक्ट्टस बनाते हैं । 
क्ाजलटी प्ोिक्ट होने के कारण हम जो कुछ भी नया प्ोिक्ट 
माकके ट में लाते हैं । वह सभी चलते हैं । रेट को लेकर जरूर 
चुनौती हरै, कोडंक ₹100 की क्ाजलटी वाले प्ोिक्ट को कुछ 
लोग 95 रुपए में घडटया माल लगाकर बेचते हैं, लेडकन मैं ₹5 
महगंे में ही बेचता ह,ं लेडकन क्ाजलटी से समझौता नही ंकरता । 

सुगंध इंडिया के एक सवाल के जवाब में उनोनंे कहा डक 
अभी कंपनी कुछ नए प्ोिक्ट पर काम कर रही हरै । बाजार में 
नई चीजें आ रही हैं । उसे िेखते हुए हम भी काम कर रह ेहैं । 
जरैसे गाय के गोबर से अगरबत्ी उत्ाि बनाना, 4, 6 और 8 इंच 
के बंबयू लेस प्ोिक्ट्टस आ रह ेहैं । हम भी इसके उत्ािन के जलए 
आरएंििी कर रह ेहैं । इसके अलावा कुछ और भी नया करने 
की तरैयारी हरै । एक सवाल के जवाब में उनोनंे कहा डक माकके ट 
में चुनौती और समस्ाएं भले हो,ं लेडकन जो लोग अपना काम 
बेहतर और अच्छी क्ाजलटी का िे रह ेहैं । वह माकके ट में चल रह े
हैं । हम भी क्ाजलटी से समझौता न करके काम कर रह ेहैं । 
इसजलए अभी तक सब बड़िया चल रहा हरै । हो सकता हरै डक 
कुछ लोग नेगेडटव सोच रखते, हो ंलेडकन उससे बहुत डिक्कत 
नही ंहोगी और टट्रेि ब़िता रहगेा ।n

“सुगंध इंकडया ियो श्री ओम सावलानी ने  

बताया कि उनिे रियोडक्ट बाजार िे दहसाब से 

कडजाइन किए गए हैं। हम ज्यादातर बकि 

रियोडक्शन िरते हैं और थयोि में ही बेचते हैं। 

क्ाललटी िर खास ध्ान ददया जाता है। यही 

िारण है कि हमारी मािके ट ऑल इंकडया है और 

इंकडया माट्फ से जुडे़ हयोने िे िारण हमियो 

िारी िाम नमल जाता है। मुख्य मािके ट 

नवदर्फ, महाराष्ट् , मध् रिदेश, छत्ीसग़ि है। 

इसिे अलावा दलषिण रारतीय राज्यहों और 

राजथिान आदद में री इंकडया माट्फ िे जररए 

माल सप्ाई हयोता है।”
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गंध इंडिया से खास बातचीत में िाऊि बेग ने 
बताया डक उनके बाबा ने कन्ौज से काम शुरू 
डकया था । डफर मेरे डपता ने नागपुर में कारोबार 
जमाया । 1984 में हसंराज अगरबत्ी कंपनी 
बनी और उस समय से बांिेि और रोल परैडकंग 

में हमारा काम शुरू हो गया था । 
उनोनंे बताया डक जरैसे-जरैसे 
आधुडनकीकरण होता गया हम भी 
अपने प्ोिक्शन में बिलाव करते 
गए और इस वक् कंपनी लोबान 
पर पयूरा फोकस कर रही हरै । लोबान 
अगरबत्ी, धयूप, खस्क और सेंटेि 
अगरबत्ी का भी उत्ािन कंपनी 
करती हरै । 

सुगंध इंडिया के एक सवाल के 
जवाब में िाउि बेग ने बताया डक 
बांिेि प्ोिक्ट्टस में वह लयूज और 
परैडकंग िोनो ंमें ही काम करते हैं । 
उनके पाउच, जीपर परैक, व्ाइट 
बत्ी, सेंटेि और रोल परैक का भी काम हरै । शुरुआत रोल परैक 
से हुई थी । वरना 2000 से जसगंल पाउच और डफर 2008 में 
जीपर पाउच और सभी तरह की परैडकंग करने लगे । उनोनंे 

नागिुर िे अगरबत्ी उद्योग खास तौर िर वहरां िे थिानीय उत्ादिहों  

िा संबंध देश िी इत्र राजधानी िन्ौज से रहा है। िुराने जमाने में िन्ौज से  

इत्र िा िारयोबार ि रने वाले देश रर में घूमते थे। उसी क्म में बहुत सारे  

िररवार नागिुर में री बसते गए। उन्ीं में से एि हंसराज अगरबत्ी िंिनी  

नागिुर िे दाऊद बेग हैं जयो अिने व्यवसाय िी तीसरी िी़िी हैं ।

बताया डक 2015 से हम लोबान प्ोिक्ट्टस में आए और हसंराज 
बांि का लोबान तेजी से कामयाब होता गया । एक सवाल के 
जवाब में उनोनंे बताया डक लोबान पहले ब्रैक अगरबत्ी में 
चलता था । डफर व्ाइट का चलन आया । हम लोबान की कई 
वरैरायटी में प्ोिक्शन करते हैं । बांिेि में जीपर, पाउच और 

बॉक्स तथा जंबो परैक हरै । कंपनी 
धयूप खस्क भी बना रही हरै और 
सांबानी कप पर काम हो रहा हरै, 
जजसे जल् ही लंच डकया जाएगा । 
हसंराज बांि के प्ोिक्ट ₹10 से 
लेकर ₹600 की एमआरपी में हरै । 
सबसे जािा ₹70 की एमआरपी में 
जीपर चलता हरै । 

कंपनी की माकके ट संबंधी 
सवाल के जवाब में उनोनंे बताया 
डक हमारी माकके ट पयूरे भारत में हरै 
खासकर  महाराष्ट्र , हरैिराबाि, 
कनानाटक, मध्य प्िेश और 
छत्ीसग़ि में । कंपनी का प्ीजमयम 

लोबान टॉप सेल में हरै और उसकी भारी मांग होती हरै । इस वक् 
हम 200 टन प्डतमाह प्ोिक्शन कर रह ेहैं, जबडक मांग लगभग 
400 टन की हरै । यह 150 रुपए प्डत केजी हरै और इसकी परैन 

तीन िीक़ियहों िी महि  
िा सरर 

हंसराज अगरबत्ी  

“अभती 4 फैक्टट्ी में 2 टन प्रपतददन का 
प्रयोिक्शन हयोता ह।ै व्ाइट स्टिक का िेढ़ 

टन का प्रयोिक्शन अलग यूननट में ह।ै 
इसकयो बढ़ाया जाना ह।ै उन्होंने बताया 

कक ₹100, 120 और 140 रुपए से लेकर 
₹200 से अधधक की कीमत के प्रतीपमयम 

प्रयोिक्ट्ट स अगरबत्ती और धूप दयोनहों ही 
वैरायटी में वह बना रह ेहैं।”
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इंडिया सप्ाई हरै । एक सवाल के जवाब में उनोनंे बताया डक 
अभी हम िेश में ही सप्ाई कर पा रह ेहैं, लेडकन जल् ही 
एक्सपोटना में भी जाएंगे । भडवष्य की योजनाओ ं पर उनोनंे 
बताया डक आने वाले समय में धयूप खस्क, बंबयू लेस और 
अगरबत्ी के कई वेररएंट लॉन्च करने की तरैयारी हरै । इसके जलए 
प्ोिक्शन ब़िाने की तरैयारी हो रही हरै । अभी 4 फरै क्टट्री में 2 टन 
प्डतडिन का प्ोिक्शन होता हरै । व्ाइट खस्क का िे़ि टन का 
प्ोिक्शन अलग ययूडनट में हरै । इसको ब़िाया जाना हरै । उनोनंे 
बताया डक ₹100, 120 और 140 रुपए से लेकर ₹200 से 
अजधक की कीमत के प्ीजमयम प्ोिक्ट्टस अगरबत्ी और धयूप 
िोनो ंही वरैरायटी में वह बना रह ेहैं । 

सुगंध इंडिया को उनोनंे बताया डक लोबान में कई तरह के 
फे्गरेंस का चलन शुरू हुआ हरै । खासतौर पर चंिन, सांबानी, 
रोज और मोगरा भी लोग ला रह ेहैं, लेडकन लोबान की अपनी 
खास सुगंध हरै । उसमें ियूसरा फे्गरेंस नही ंचल पाता, लेडकन 
डफर भी लोग प्यास कर रह ेहैं । एक सवाल के जवाब में उनोनंे 
बताया डक हमारा लोबान िेश में सबसे बेहतर हरै । इसकी वजह 

यह हरै डक हम रॉ मरैटेररयल पर खास ध्यान िेते हैं । 
अगरबत्ी उद्ोग की चुनौडतयो ंसंबंधी सवाल के जवाब में 

उनोनंे कहा डक मज़ियूरो ंकी कमी और रॉ मटेररयल की कीमतो ं
में उतार-च़िाव से माकके ट प्भाडवत होता हरै । बंबयू खस्क चीन से 
आती हरै और उसकी कीमत में बहुत जािा उतार-च़िाव होता 
हरै । 6 माह पहले वह ₹100 थी, डफर 140 रुपए हो गयी और अब 
125 रुपए पर हरै । इससे प्ोिक्शन लागत ब़िती हरै, तो हमको 
भी कीमत ब़िानी पडती हरै । ियूसरे रॉ मरैटेररयल जरैसे वुि पाउिर 
आडि भी बाहर से आते हैं, लेडकन उनकी कीमतो ंमें बहुत उतार-
च़िाव नही ंहोता । उनोनंे कहा डक लोबान अगरबत्ी की अपनी 
खाजसयत हरै, कोडंक उसमें नेचुरल सुगंध होती हरै । लोबान यडि 
एक कमरे या डकसी पररसर में जला डिया जाए तो उसकी महक 
पयूरे वातावरण को बिल िेती हरै । लोबान का िेश में तेजी से 
चलन ब़िा हरै । इसजलए उसका भडवष्य बेहतर हरै । इसमें जजतने 
उत्ािक ब़ि रह ेहैं, उतना ही माकके ट भी ब़ि रहा हरै, लेडकन 
क्ाजलटी बहुत जरूरी हरै । इसके जलए हम खास तौर पर सतकना  
रहते हैं ।n
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सके अलावा नागपुर के श्ी जय और अहमिाबाि के 
धनलक्षी का भी उनके पास काम हरै । उनोनंे बताया डक 
फमना का नेटवकना  पयूरे सतारा जजले तक हरै । इसके अलावा 
कपयूर प्ोिक्ट्टस में श्ी जय व रॉयल बांि और लयूज में लोकल 

उत्ािो ं का वह सांगली कोल्ापुर और सावंतवाडी तक सप्ाई 
करते हैं ।  अगरबत्ी उद्ोग में आने की वजह संबंधी सवाल के जवाब 
में उनोनंे बताया डक यह पयूजा पाठ का प्ोिक्ट हरै और ियूसरा 
अगरबत्ी उद्ोग में स्ायीत्व जािा हरै । डकसी जमाने में सस्ते प्ोिक्ट 
ही डबकते थे, लेडकन अब यह माकके ट प्ीजमयम की बन गई हरै और 
उपभोक्ा भी क्ाजलटी वाले उत्ािो ंकी मांग करते हैं । 

पराग मेहता ने सुगंध इंडिया के एक सवाल के जवाब में बताया 
डक यह अगरबत्ी की अच्छी माकके ट हरै, लेडकन शहर की तुलना में 
यहां ग्ामीण इलाको ंऔर कसो ंमें जािा डबरिी हरै । खासतौर पर िेव 
वािी तुलसी गांव, खटाव, वलसाि और पलटन जो बडा शहर हरै । 
इसके 200 डकलोमीटर के िायरे में उनका सप्ाई नेटवकना  हरै । वह 
लगभग 350 काउंटसना तक सप्ाई करते हैं । एक सवाल के जवाब में 
उनोनंे बताया डक यहां अगरबत्ी की लगभग 60% माकके ट हरै और 

25% में िट्राई धयूप, खस्क और सांबानी कप चलता हरै और गीली धयूप 
की माकके ट 15 से 20% हरै । उनोनंे बताया डक यहां सबसे जािा 
इकोनामी रेंज में डबग का 45 काडी वाला परैक चलता हरै, जो ₹10 में 
डबकता हरै । 

 उनोनंे बताया डक गुिलक प्ीजमयम क्ाजलटी में हरै । उनका 
जीपर 70 से 75 रुपए की एमआरपी में हरै, जो ₹50 में काफी डबकता 
हरै । गीली धयूप में ₹30 की एमआरपी वाला परैक ₹20 में डबकता हरै । 
उनोनंे बताया डक उनके यहां श्ी जय सबसे जािा चलता हरै और 
िट्राई खस्क में ₹15 में डबग का इंजॉय रेट क्ाजलटी और क्ांडटटी में 
अच्ा हरै । 120 ग्ाम में जीपर परैक ₹70 में लोग काफी खरीिते हैं । 
एक सवाल के जवाब उनोनंे बताया डक ग्ामीण षिेरिो ंकी माकके ट में 
चंिन टीका का चलन काफी कम हरै । यह सतारा में चलता हरै । कप 
धयूप में इकोनामी ही चलते हैं, जो 30-35 रुपए की एमआरपी में हैं । 
श्ी जय का ₹35 और गुिलक का ₹70 की एमआरपी में चलता हरै । 
उनोनंे बताया डक यहां 10 में से 6-7 ग्ाहक बांि के नाम से प्ोिक्ट 
खरीिते हैं । औसतन एक ग्ाहक प्डतमाह ₹200 तक की खरीििारी 
कर लेता हरै । n

महाराष्ट्  िे सतारा से 18 किलयोमीटर दरू ियोरेगरांव िे आसिास िे ग्ामीण इलािहों में अगरबत्ी, धूि,  

और िूजा िाठ सामग्ग्यहों िी अच्ी खासी मािके ट है। आरवी टट् केडगं िंिनी िे रिमुख िराग मेहता ने सुगंध इंकडया  

ियो बताया कि 30 वष्फ से वह अगरबत्ी उद्योग में िाम िर रहे हैं। रम्फ िी थिािना िरांच वष्फ िहले िी गई थी।  

गुडलि और ठिराल ग्ुि (नागिुर) िे एन जॉय कडनवजन िा वह सतारा में िूरा िाम देखते हैं।

कोरेगावं: ग्ामीण इलाकों धपूबत्ी की बडी माकके ट: पराग महेता
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स तरह यहां िेशभर के बडे बांि के प्ोिक्ट्टस तो 
डबकते ही हैं, लेडकन बेंगलुरु और अहमिाबाि की 
जािा माकके ट हरै । उनोनंे बताया डक सतेज होम 
जलंक फमना 2009 से काम कर रही हरै । इससे पहले 
मैं साइडकल पर अगरबत्ी उत्ािो ंकी सप्ाई और 
डबरिी करता था । शुरुआत में उल्ास और डबग 

सफारी का काम शुरू डकया । इसके बाि एक-एक करके लगभग 35 
से 40 कंपडनयो ंका काम आज उनके पास हरै, जजसमें डनखखल, रॉकेट, 
फॉरेस्, आचायाना, जीनल, पुणे का ओसवाल, फॉरेस्, अहमिाबाि 
का लाइव टच और आरसी, फस्ना चॉइस, समीषिा का योगेश्री और 
धनलक्षी के अलावा उनके यहां साइडकल जेि ब्रैक का भी ररटेजलंग 
का काम हरै । इस वक् फमना के पास धयूप में पांड्ा व लक्षी, चंिन में 
मनोहर सुगंधी का अश्गंधा, बंगलुरु का कावेरी, पंजाब का कोन 
मुं बई का जलयो और पुणे के माही का काम हरै ।

सुगंध इंडिया को सतीश आगाशे ने बताया डक उनका डिस्ट्रीब्यूशन 
पयूरे सतारा के अलावा अहमिनगर और सांगली तक हरै । उनके पास 
मुख्य रूप से फेरी वाले जािा माल उठाते हैं । एक सवाल के जवाब में 
उनोनंे बताया डक सतारा की माकके ट अगरबत्ी, धयूप और पयूजा पाठ 
सामग्ी के जलए अच्छी माकके ट हरै । यहां अगरबत्ी 60% चलती हरै और 
40% में गीली धयूप, िट्राई खस्क, सांबानी कप चलते हैं । उनोनंे कहा 
डक चलने को सभी अगरबत्ी व धयूप के बांि चलते हैं, लेडकन उनके 
यहां सबसे जािा ओसवाल, फस्ना चॉइस, डनखखल और फॉरेस् 
चलता हरै । अगरबत्ी में प्ीजमयम क्ाजलटी के प्ोिक्ट जािा डबकते 
हैं । सबसे जािा डबरिी ₹100 वाले प्ीजमयम बांि की हरै, लेडकन 
वॉल्यूम के जलहाज से ₹50 की डबरिी वाला जीपर परैक सबसे जािा 
चलता हरै । अब ₹10 का परैकेट कोई नही ंमांगता, जबडक ₹20 की 
डबरिी वाले कुछ प्ोिक्ट जरूर चलते हैं ।

श्ी सतीश आगाशे ने बताया डक धयूप में गीले का यहां जािा चलन 
हरै । इसमें फॉरेस् जेि ब्रैक, डवधान और रॉकेट जािा चलते हैं । 20 

“सतारा िी सतेज हयोम ललिं अगरबत्ी, धूि,  

डट् ाई स्स्ि, चंदन और ििूर रियोडक्ट्टस िी रिमुख सप्ाई  

चैन रम्फ है, जयो कडस्ट् ीब्ूशन में हयोलसेल और ररटले दयोनहों में 

ही िाम िरती है। िंिनी िे रिमुख सतीश दत्ात्रेय आगाशे ने 

सुगंध इंकडया से खास बातचीत में िहा कि सतारा में 

रिीनमयम क्ाललटी वाले रियोडक्ट ज्यादा चलते हैं। मुख्य रूि 

से लजिर िैि में अहमदाबाद िी ब्ाउन रंग (वाइट बत्ी) िी 

अगरबधत्यरां ज्यादा चलती हैं। इसी तरह बेंगलुरु िी िाली 

अगरबत्ी वाले उत्ादहों िी रारी मरांग है। मसाला अगरबत्ी में 

री बंगलुरु नंबर एि है।”

सतारा में बोलती हलै अहमदाबाद-बेंगलुरु की कवाललटी  
सतीश आगाशे,  सतेि होम ललंक

और 30 रुपए की एमआरपी वाले प्ोिक्ट धयूप में अचे् चलते हैं । िट्राई 
खस्क में ₹40 की डबरिी वाले बांि की माकके ट हरै और िट्राई खस्क में 
ओसवाल ही सबसे जािा चलता हरै । एक सवाल के जवाब में उनोनंे 
बताया डक पुणे की माकके ट का यहां बहुत जािा असर नही ंहरै । हालांडक 
सतारा से वह 2 घंटे की ियूरी पर हरै । 

पुणे की माकके ट प्ीजमयम प्ोिक्ट्टस की जािा हरै । उसकी तुलना में 
यहां थोडा कम चलता हरै, लेडकन हमारे ररटेल और थोक डबरिी में 
प्ीजमयम ही जािा चलते हैं । उनोनंे बताया डक सयूखी धयूप में ₹50 की 
डबरिी में 6 इंच वाले प्ोिक्ट की जािा मांग हरै । ₹50 में 20 काडी 
जमलती हरै । इससे बडे साइज वाले को लोग बंबयू लेस कहते हैं । उनोनंे 
कहा डक बंबयू लेस प्ोिक्ट्टस माकके ट में जरूर चुनौती हरै, कोडंक लोग 
बांस नही ंजलाना चाहते, लेडकन हम उनें समझाते हैं डक बांस पडवरि 
होता हरै और उससे घर बनता हरै ।

सतारा में सबसे जािा चलने वाले प्ोिक्ट संबंधी सवाल के 
जवाब में उनोनंे बताया डक यहां ओसवाल, फस्ना चॉइस, डनखखल 
और फॉरेस् के अलावा सभी बांिेि कंपडनयो ं के क्ाजलटी वाले 
प्ोिक्ट्टस चलते हैं । साइडकल, जेि ब्रैक और आईटीसी के मंगलिीप 
की भी मांग रहती हरै । उनोनंे बताया डक आमतौर पर यहां जुलाई से 
लेकर जनवरी तक ही अगरबत्ी की मुख्य माकके ट चलती हरै । डफर 
सन्ाटा सा रहता हरै । एक सवाल के जवाब में उनोनंे बताया डक कपयूर 
में यहां ओके, माही और जलयो नंबर एक पर हैं । सस्ते कपयूर का भी 
चलन हरै, लेडकन हमारे यहां भीमसेनी सबसे जािा चलता हरै । चंिन 
टीका में मनोहर का अष्गंध और हरी िशनान की काफी मांग रहती हरै । 
एक सवाल के जवाब में उनोनंे बताया डक यहां 10 में से 6 ग्ाहक 
जािातर बांि के नाम से प्ोिक्ट मांगते हैं । हमारे ररटेल शॉप  
पर ओसवाल और फॉरेस् की ही जािा मांग हरै । आमतौर पर  
यहां एक ग्ाहक ₹1000 के धयूप व अगरबत्ी प्ोिक्ट खरीिता हरै, 
लेडकन प्ीजमयम में 3-4 हजार रुपए तक की खरीि वाले भी काफी 
कस्मर हैं । n
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सरांगली अगरबत्ी की बडी माकके ट,  
लेककन कपूर का भी हब

महाराष्ट्र  का सांगली जिला अगरबत्ी और धूप उत्ादों की एक बडी माकके ट है, 
लेककन यह कपूर प्रोडक्शन का भी हब बन गया है। इस्ामपुर, सांगली स्थित 
दीपाली टट्र ेडस्स के प्मुख हेमंत प्काश शाह ने सुगंध इंकडया से एक बातचीत में 
कहा कक दीपाली टट्र ेडस्स 1992 से अगरबत्ी की माकके कटगं और कडस्ट्रीब्ूशन में है। 
शुरुआत में मां और कपतािी यह काररोबार करते थे और 1996 में पढाई पूरी करने 
के बाद मैं भी इसमें आ गया और 2001 से पूरी तरह से काररोबार संभाल रहा हंू। 
एक सवाल के िवाब में उन्ोंने बताया कक शुरुआत नागपुर के ठकराल समूह के 
बबग सफारी ब्ांड से हुई थी। सबसे पहले  पाउच पैककंग की शुरुआत ठकराल 
समूह ने ही की थी और हम उनका काम देखते थे। इसके बाद हेम कॉरपरोरेशन, 
पद्मिनी, अहमदाबाद का मदरुा और मेहता तथा अंबबका परफ्ूम, शंकर 
परफ्ूमरी और रािकरोट के िनक सहहत इस वक्त 8 से 10 कंपबनयों का काम 
दीपाली टट्र ेडस्स के िररए हरो रहा है। दीपाली टट्र ेडस्स का नेटवक्स  मुख्यतः सांगली 
जिले में है, लेककन अहमदाबाद और सांभरकाठा की कंपबनयों ने सतारा, 
करोल्ापुर आहद 5-6 जिलों तक सप्ाई की जिम्ेदारी दे दी है। उन्ोंने कहा कक 
कफलहाल वह काम बहुत नहीं बढाना चाहते, क्ोंकक बेटा डॉक्टर हरो गया है और 
मैं अकेले चीिों करो ज्ादा नहीं देख सकता।

हमंेत प्काश शाह ने सुगंध इंडिया के एक सवाल के जवाब में कहा 
डक जजस तरह नागपुर अगरबत्ी मरैन्ुफरै क्चररंग का हब बन गया हरै । उसी 
तरह सांगली जजला भी कपयूर मरैन्ुफरै क्चररंग के हब के तौर पर उभरा हरै । 
यहां कपयूर प्ोिक्शन का एक परैटनना सा बन गया हरै । यही कारण हरै डक वरना 
2019 से हमने भी कपयूर मरैन्ुफरै क्चररंग की शरुआत डगरी बांि से की थी । 

हमेतं प्रकाश शाह,  दीपाली ट्डेर्स
उनोनंे बताया डक यहां बीते 50 वरषों से कई कंपडनयां कपयूर का प्ोिक्शन 
कर रही हैं । वाणी कपयूर 50 वरना से, सागर टट्रेडिंग 35 वरषों से, सलाउद्ीन 
25 वरना से और परवेज भी लगभग 20 वरषों से कपयूर के प्ोिक्शन में हैं । 
उनोनंे बताया डक सांगली की तरह कोल्ापुर में भी बडे परैमाने पर कपयूर 
का प्ोिक्शन होता हरै । उनोनंे बताया डक कपयूर की 10, 20, 50 और 90 
रुपए की एमआरपी वाले परैक काफी डबकते हैं । इसके अलावा थोक का 
भी कारोबार हरै । उनोनंे कहा डक कपयूर प्ोिक्शन में लगी छोटी-छोटी 
कंपडनयां भी बहुत अच्छी क्ाजलटी िे रही हैं और उनका अपना डगरी बांि 
का कपयूर भी 6 टन डबक जाता हरै ।

सुगंध इंडिया के एक सवाल के जवाब में उनोनंे बताया डक सांगली 
अगरबत्ी की अच्छी माकके ट हरै । यहां लगभग 26 लाख की आबािी हरै और 
इससे अगरबत्ी का कारोबार 20 करोड वाडरनाक का हो जाता हरै । उनोनंे 
बताया डक कोल्ापुर की आबािी 32 लाख, सतारा की 26 लाख और पुणे 
की िे़ि करोड की आबािी हरै । आबािी के जलहाज से ही अगरबत्ी की 
खपत का अनुमान लगाने पर यह आंकडा समझ में आता हरै । एक सवाल 
के जवाब में उनोनंे बताया डक पहले यहां ₹10 की अगरबत्ी की भी 
माकके ट थी, लेडकन अब वजन, साइज सभी कंपडनयो ंने कम डकया हरै । 
यही कारण हरै डक बडे परैक का चलन ब़िा हरै और 50 व 100 काडी वाले 
अगरबत्ी परैक 50 से 60 रुपये में सबसे जािा डबकते हैं । जािा अगरबत्ी 
वाले जंबो परैक का भी चलन ब़ि रहा हरै । उनोनंे बताया डक  
₹10 की परैडकंग वाले प्ोिक्ट अब नही ंके बराबर चलते हैं । आम ग्ाहक 
भी ₹50 या उससे अजधक की कीमत वाले प्ोिक्ट्टस को ही जािा पसंि 
कर रह ेहैं ।

सांगली की अगरबत्ी और धयूप की माकके ट संबंधी सवाल के जवाब में 
उनोनंे बताया डक उनके यहां डबग सफारी की माकके ट सबसे जािा हरै । 
इसके अलावा उल्ास, मराठा केवडा और अहमिाबाि के भी कई बांि 
चलते हैं । सयूखी धयूप का चलन यहां जािा हरै और बैंगलोर, अहमिाबाि 
और नागपुर के बांि ही सबसे जािा पसंि डकए जाते हैं । यहां जरैन 
धमानावलंबी ही सबसे जािा िट्राई खस्क या धयूप के प्ोिक्ट्टस खरीिते हैं । 
गीला धयूप की माकके ट नागपुर में जािा हरै, जबडक यहां काफी कम हरै । धयूप 
में बहुत सारी कंपडनयो ंके प्ोिक्ट चलते हैं । उनोनंे कहा डक सांबानी कप 
का भी यहां अच्ा खासा चलन हरै । माकके ट में यहां 90% आबािी 
अगरबत्ी पसंि करती हरै । धयूप की माकके ट 10% ही हरै, कोडंक अगरबत्ी 
में फे्गरेंस, क्ाजलटी, रेट और रेंज में बहुत वरैरायटी हैं । मसाला अगरबत्ी, 
फलोरा अगरबत्ी और सेंटेि अगरबत्ी जो ₹10 से लेकर सरैकडो ंरुपए की 
एमआरपी में उपलब्ध हैं । उनोनंे बताया डक यहां प्ीजमयम का कस्मर भी 
काफी हरै । लगभग 20% प्ीजमयम की माकके ट हरै । एक सवाल के जवाब में 
उनोनंे बताया डक अगरबत्ी टट्रेि में ₹50 की डबरिी वाले प्ोिक्ट का ही 
भडवष्य सबसे जािा हरै । आज भी वही सबसे जािा डबक रह ेहैं । सांगली 
में 10 में से तीन ग्ाहक ही बांि के नाम से प्ोिक्ट मांगते हैं, जािातर 
ग्ाहक िकुानिार के सुझाव पर ही खरीिारी करता हरै । यहां आमतौर पर 
एक ग्ाहक 5 से 6 सौ रुपए प्डतमाह अगरबत्ी की खरीि करता हरै, 
जबडक प्ीजमयम के कुछ ऐसे भी ग्ाहक हैं, जो कई हजार रुपए की खरीि 
करते हैं ।n
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ठकराल ग्ुप ने एिवांटेज पवदर्भ 2025 में बतौर एक्ज़िपबटर ललया राग

नागपुर खस्त अग्णी अगरबत्ी बांि सफारी डबग (ठकराल ग्ुप) ने 
एिवांटेज डविभना 2025 एक्सपो में एड्जज़डबटर के रूप में भाग जलया । 
यह आयोजन 7 से 9 फरवरी 2025 तक RTMNU कैं पस ग्ाउंि, 
अमरावती रोि, नागपुर, महाराष्ट्र में हुआ । इस एक्सपो का आयोजन 
एसोजसएशन फॉर इंिखस्ट्रयल िेवलपमेंट (AID) द्ारा डकया गया, जो 
एक गरैर-लाभकारी संगठन हरै, जजसकी स्ापना 2023 में श्ी डनडतन 
गिकरी के मागनािशनान में की गई थी । 

यह एक्सपो डविभना के औद्ोडगक डवकास को प्िजशनात करने, 
व्यावसाडयक अवसरो ंको ब़िावा िेने और डनवेश को आकडरनात करने के 
जलए एक मंच के रूप में कायना करता हरै । ठकराल ग्ुप के स्ॉल पर ररटेलसना 
और उपभोक्ाओ ंके जलए डवशेर डिस्कॉउंट डिए गए , साथ ही अगरबत्ी 
उद्ोग की जानकारी प्िान की गई । इसके अलावा, उन लोगो ं को 
मागनािशनान डिया गया जो खुि का अगरबत्ी व्यवसाय शुरू करना चाहते 
हैं । यह कायनारिम खासिार औद्ोडगक महोत्सव के अंतगनात आयोजजत 

डकया गया था, जजसमें एक्सपो, उद्ोगो,ं उत्ािो ंऔर मशीनरी का प्िशनान 
डकया गया । साथ ही, एक डबज़नेस कॉन्क्लेव आयोजजत डकया गया 
जजसमें डवशेरज् चचानाएँ, B2B और B2G बरैठकें , और नीडत संबंधी 
सुझाव शाजमल थे ।अगरबत्ी उद्ोग में बांस की अहम भयूजमका को ध्यान 
में रखते हुए, बांस उद्ोग के उत्ान के जलए एक डवशेर सरि भी आयोजजत 
डकया गया । यह आवश्यक हरै कोडंक अगरबत्ी डनमानाण में बांस का मुख्य 
रूप से उपयोग होता हरै । श्ी डनडतन गिकरी बांस उद्ोग, डकसानो ंऔर 
छोटे व्यवसायो ं(एमएसएमई) को ब़िाने के जलए लगातार मेहनत कर रह े
हैं, और उनके ये प्यास इस प्िशनानी में साफ डिखाई िेते हैं । बांस से जुडे 
व्यवसायो ंपर ब़िता ध्यान और स्ानीय उद्ोगो ंको जमल रहा समथनान यह 
डिखाता हरै डक वे डटकाऊ डवकास और आजथनाक तरक्की के जलए पयूरी तरह 
से समडपनात हैं । 11 जजलो ंमें प्ाकृडतक संसाधनो ंकी प्चुरता और 1,32,750 
करोड रुपये ($21.9 डबजलयन) के जीिीपी के साथ, डविभना व्यापार, 
नवाचार और सतत डवकास का एक प्मुख कें रि बनकर उभर रहा हरै ।n
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ब्रांड न्यूज़

बेंगलुरु खस्त फॉरेस् फे्गरेंस, एक 
प्मुख अगरबत्ी कंपनी हरै, जो अपने 
उच् गुणवत्ा और प्ीजमयम उत्ािो ंके 
जलए व्यापक रूप से जानी जाती हरै । 
इसकी जज़पर पाउच अगरबत्ी, फॉरेस् 
चंिन जरैसी इसकी लक्जरी रेंज, सबसे 
ज़ािा डबकने वाली अगरबजत्यो ंमें से 
एक हरै । अपने पोटनाफोजलयो का डवस्तार 
करते हुए और फरै जमली परैक अगरबत्ी 
के ब़िते चलन के साथ तालमेल डबठाते 
हुए, फॉरेस् फे्गरेंस ने हाल ही में जंबो 
परैक में हवन और कीतनान अगरबत्ी 
लॉन्च की हरै । डपछले त्ौहारी सीज़न के 
िौरान पेश डकए गए इन उत्ािो ंने 
अपनी बेहतरीन गुणवत्ा, परैकेजजंग 
और बांि अपील के साथ ग्ाहको ंको 
तुरंत आकडरनात डकया । ये 375 ग्ाम के 
जंबो फरै जमली परैक 150 रुपये की 
एमआरपी में उपलब्ध हैं ।n

फॉरेस्ट हवन और कीत्भन के साथ अपनी प्ाथ्भनाओं को और री बेहतर बनाएँ

होली को बनाएँ खास, देवदश्भन नवरंगी हब्भल गुलाल के साथ
धयूप और अगरबत्ी डनमानाण के षिेरि में 1954 से 
अपनी उतृ्ष् पहचान बनाने वाले नंबर 1 बांि 
िेविशनान ने आगामी होली के अवसर पर अपना 
नया उत्ाि िेविशनान नवरंगी हबनाल गुलाल लॉन्च 
डकया हरै । यह 400 ग्ाम के परैक में उपलब्ध हरै, 
जजसमें हरा, लाल, पीला और गुलाबी प्त्ेक रंग का 
100 ग्ाम का परैक डिया गया हरै । इसकी कीमत 
₹200 रखी गई हरै ।

होली जरैसे शुभ पवना पर िेविशनान ने ग्ाहको ंके 
जलए एक सुरजषित और हबनाल डवकल्प प्िान करने 
की पहल की हरै । इस गुलाल में इस्तेमाल डकए गए 
सभी घटक पयूरी तरह से प्ाकृडतक और हाडनरडहत 
हैं, जजससे यह आपकी त्वचा के जलए सुरजषित रहता 
हरै । होली के रंगो ंकी यह पेशकश पयानावरण के प्डत 
जागरूकता और शुद्धता के प्डत िेविशनान की 
प्डतबद्धता को िशानाती हरै । िेविशनान ने इस उत्ाि 
को उन उपभोक्ाओ ंकी जरूरतो ंको ध्यान में रखकर तरैयार डकया हरै जो अपने पररवार और डप्यजनो ंके साथ एक सुरजषित और स्वस् होली 
मनाना चाहते हैं ।

1954 से िेविशनान ने न केवल धयूप और अगरबत्ी के षिेरि में एक प्डतडठित स्ान बनाया हरै, बखकि अपने नवाचारो ंऔर उतृ्ष् उत्ािो ंके 
जलए ग्ाहको ंका भरोसा भी जीता हरै । नवरंगी हबनाल गुलाल इसी परंपरा का एक नया अध्याय हरै, जो बाजार में एक नई पहचान बना रहा हरै ।
यडि आप इस होली पर सुरजषित और प्ाकृडतक रंगो ंके साथ त्ोहार का आनंि लेना चाहते हैं, तो िेविशनान नवरंगी हबनाल गुलाल आपके जलए 
एक उत्म डवकल्प हरै । अजधक जानकारी के जलए www.devdarshandhoop.com पर डवजजट करें । n
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बेंगलुरु खस्त टॉपसी, जो गुणवत्ा के पयानाय के रूप में प्मुख धयूप बांिो ंमें से एक हरै, 
प्ीजमयम बाजारो ंमें मजबयूत उपखस्डत रखती हरै और ग्ाहको ंकी पसंिीिा हरै । नागपुर 
के बाजार में, टॉपसी के कई लोकडप्य उत्ाि हैं, जजनमें टॉपसी बखयूर और टॉपसी 
फययूचर डबरिी में अग्णी हैं । इन उत्ािो ंकी उच् क्ाजलटी और  बख़यूर सुगंध के 
ब़िते टट्रेंि के कारण यह उत्ाि काफी लोकडप्य हैं । 50 ग्ाम के डिब्े की कीमत 150 
रुपये हरै ।n

टॉपसी बखूर और फ्ूचर: नागपुर के 
ग्ाहकों की पसंद

 जंबो परैक सेगमेंट में पवस्ार कर रहा श्ी ससनधि फे्ग्ेन्स
अहमिाबाि खस्त श्ी जसजद्ध  फे्ग्ेन्स, गुजरात, महाराष्ट्र, मध्य 
प्िेश, छत्ीसग़ि, उत्र प्िेश और डबहार में मजबयूत उपखस्डत 
वाला एक प्मुख अगरबत्ी बांि हरै, जो प्डतस्धनी कीमतो ंपर 
अपनी डवजशष् लाल धयूपबत्ी और उच् गुणवत्ा वाले उत्ािो ंके 
जलए जाना जाता हरै । बांि लगातार उभरते बाजार टट्रेंि और डिमांि  
के अनुसार इनोवेशन करता रहता हरै । जंबो फरै जमली परैक की 
ब़िती मांग के साथ, श्ी जसजद्ध फे्ग्ेन्स ने हाल ही में बनारस धाम 
4-इन-1 और गािनान 4-इन-1 प्ीजमयम अगरबत्ी लॉन्च की हरै । 
इसके प्त्ेक 300 ग्ाम जंबो परैक की कीमत 150 रुपये एमआरपी 
हरै । इन नए उत्ािो ंको ग्ाहको ंसे तुरंत स्वीकृडत जमली, जजससे पयूरे 
भारत में सववोत्म गुणवत्ा वाली अगरबत्ी की पेशकश करने के 
जलए बांि की प्डतठिा मजबयूत हुई ।n

पुरानी यादों को  
ता़िा करने के ललए नीव पवंटेज वाइब 
अहमिाबाि खस्त नीव इंटरनेशनल, अगरबत्ी और कपयूर उत्ािो ंका एक प्मुख डनमानाता हरै, 
जो अपने अजभनव दृडष्कोण के जलए जाना जाता हरै । नीव कपयूरिानी  इसके सबसे ज़ािा 
डबकने वाले और अनयूठे उत्ािो ंमें से एक हरै । बांि ने बाज़ार के रुझानो ंऔर ग्ाहको ंकी माँगो ं
के अनुरूप अपने उत्ाि लाइन में लगातार डवडवधता लाई हरै । इसके नवीनतम उत्ािो ंमें 
डवंटेज वाइब शाजमल हरै, जजसे पुरानी यािो ंको ताज़ा करने के जलए डिज़ाइन डकया गया हरै । 
इसकी परैकेजजंग 1960, 70 और 80 के िशक से प्ेररत हरै और इसमें सुगंध भी वही हैं जो उस 
ज़माने में लोकडप्य थी । यह उत्ाि चार वेररएंट में हैं - हरेरटेज वल्डना, ब्यू िेडनम, अरोमा 
डफरिौस और श्ृं गार वाडटका, जो 90 ग्ाम के बॉक्स के जलए 75 रुपये की एमआरपी में  
उपलब्ध हैं । n
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भारतीय स्वाि और सुगंध को िेश और िडुनया में 
पहचान डिलाने में प्मुख भयूजमका डनभाने वाले 
अल्ट्रा इंटरनेशनल जलजमटेि के संस्ापक अध्यषि 
और प्बंध डनिेशक श्ी संत कुमार संगनेररया को 
डिल्ी डवश्डवद्ालय के डहिंयू कॉलेज ने अपने 126 
वें स्ापना डिवस पर प्डतडठित सम्मान “जशषिा 
उत्ान जशरोमजण” पुरस्कार से सम्माडनत डकया । 
उनें यह पुरस्कार भारत सरकार के जशषिा मंरिी श्ी 
धममेंरि प्धान ने प्िान डिया, जो इस कायनारिम में 
मुख्य अडतजथ भी थे ।  इसके अलावा डवश् 
डवख्यात जवाहरलाल नेहरू डवश्डवद्ालय 
(जेएनययू) का 8 वां िीषिांत समारोह 6 फरवरी 

2025 को आयोजजत डकया गया, जजसमें अल्ट्रा 
इंटरनेशनल जलजमटेि के प्मुख और संगनेररया 
फाउंिेशन के प्बंध न्ासी श्ी संत संगनेररया ने 
भी अपने डवचार व्यक् डकए । इस अवसर पर 
उनोनंे जेएनययू िीषिांत समारोह में भारत के 
भडवष्य को आकार िेने में जशषिा और बौजद्धक 
डवकास की महत्वपयूणना भयूजमका पर प्काश िाला ।

भारतीय स्वाि और सुगंध उद्ोग में अग्णी 
भयूजमका डनभाने वाले श्ी संगनेररया ने अल्ट्रा 
इंटरनेशनल को वरैजश्क पहचान डिलाई हरै । 
व्यवसाय के अलावा वह एक समडपनात परोपकारी 
और समाज सेवी व्यखक् हैं । जेएनययू िीषिांत 
समारोह नई डिल्ी में अखखल भारतीय तकनीकी 
जशषिा परररि (एआईसीटीई) वसंत कंुज के प्ज्ान 
भवन में आयोजजत डकया गया था । यह एक 
अतं्त महत्वपयूणना अवसर था, जजसने अकािमी 
उतृ्ष्ता और नेतृत्व के प्डत डवश्डवद्ालय के दृ़ि 
समपनाण को उजागर डकया हरै । इस समारोह में कई 
गणमान् व्यखक् उपखस्त थे, जजसमें इसरो के पयूवना 
अध्यषि िॉ एस सोमनाथ, पयूवना राजियूत और डविेश 
सजचव श्ी कंवल जसब्ल, जेएनययू के कुलपडत 
प्ोफेसर शांडतश्ी िी पंडित और स्वयं संत 
संगनेररया उपखस्त थे । 

श्ी संत संगनेररया फाउंिेशन फॉर हलेथ एंि 
एजुकेशन के संस्ापक हैं, जो वंजचत समुिायो ंके 
जलए जशषिा और स्वास्थ्य सेवाओ ंपर ध्यान कें डरित 
करता हरै । उनोनंे डहिंयू कॉलेज, जेएनययू , बनारस 
डहिंयू डवश्डवद्ालय और महारानी लक्षीबाई 

कॉलेज में बुडनयािी ढांचे के डवकास में आजथनाक 
मिि की हरै । इसके अलावा डिल्ी में सेंट स्ीफें स 
अस्ताल श्ी रघुनाथ अस्ताल और राजस्ान 
में श्ी रघुनाथ बाजलका डवद्ालय को भी वह 
अपना समथनान व आजथनाक सहायता िेते रह ेहैं । 
सामाजजक और पयानावरण कल्ाण के जलए 
प्डतबद्ध वह नई डिल्ी के डकमनीस क्लब, 
कोलकाता में जमशनरी आफ चरैररटी, साडहबाबाि 
में व्यावसाडयक प्जशषिण कें रिो ंऔर अथना सेडवयसना 
फाऊंिेशन में भी सडरिय भयूजमका डनभाते रह ेहैं । 
उनोनंे राजस्ान में बायोगरैस पररयोजनाओ ंऔर 
सीएसआइआर और सीआईएमएपी के अरोमा 
जमशन में भी योगिान डिया हरै । वह सुगंजधत 
फसलो ंकी डटकाऊ खेती को ब़िावा िेते रह ेहैं । 
जशषिा, स्वास्थ्य सेवा और सामुिाडयक सेवा के 
प्डत उनके आजीवन समपनाण को िेखते हुए उनें 
कई वरैजश्क पुरस्कारो ंसे भी सम्माडनत डकया जा 
चुका हरै । n

डहंद ूकॉलेज में संत कुमार संगनेडरया  
“सशक्ा उत्ान सशरोमलण” पुरस्ार से सम्माननत

अल्ट्ा इंटरनेशनल ललनमटेि के प्मुख जेएनयू दीक्ांत समारोह में शानमल

86 सुगंध इंकडया | माच्फ  - 2025
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