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पैकिंग ही िहती ह ै 
ब्रांड िी ब्रत

Recent reports from market research agencies like 
Nielsen and Kantar confirm that nearly 70% of 
consumers in India purchase a product for the 

first time solely based on its packaging. In categories 
like incense sticks (agarbatti) and home fragrances, 
packaging has become the first and most impactful 
form of communication, even before the fragrance 
itself.    

According to a 2024 report, India’s home fragrance 
packaging sector is growing at a rate of 9-10% annually, 
and this trend is expected to continue until at least 2027. 
The reasons behind this growth include rising consumer 
aesthetic awareness, influential brand imaging on social 
media, and increased export demand.

Today, good packaging is not just about branding or 
beauty – it has evolved into a powerful marketing tool, a 
medium for building trust, and a weapon to win in a 
competitive market. From premium incense sticks to 
everyday dhoop, consumers now expect better 
packaging and presentation in every segment.

This shift isn’t limited to aesthetics alone. The 
demand for sustainable and innovative packaging is 
also rising rapidly. For brand manufacturers, this has 
become a necessity, as international buyers are now 
seeking eco-friendly and recyclable materials. 
Additionally, innovations like airtight and moisture-
proof packaging are helping improve product quality 
and shelf life.

However, care must be taken to ensure that small 
and rural manufacturers don’t get left behind in this 
race for change. The industry must work together to 
provide them access to design, materials, and technology 
– through solutions like common packaging centers, 
bulk printing facilities, and design workshops.

We believe that when fragrance is sealed in a bottle 
or packet, it becomes more than just a scent – it becomes 
an identity. And this identity determines whether a 
consumer will try the product or ignore it. Today, 
packaging speaks – the question is, is your packet saying 
what your brand truly wants to communicate?n

Packaging Speaks  
for the Brand

हाल ही में नीलसन और केन्टर जैसी माकके ट ररसर्च 
एजेंससयो ंकी ररपोट््चस इस बात की पुष्टि करती हैं ष्क भारत 
में लगभग 70% उपभोक्ा पहली बार ष्कसी उत्ाद को 
केवल उसकी पैकेसजंग के आधार पर खरीदते हैं । अगरबत्ी 
और होम फे्गरेंस जैसी केटेगरी में खुशबू से पहले  
उत्ाद की पैकेसजंग ही सबसे पहला और प्रभावी संवाद 
बन गई है ।

2024 की एक ररपोट्च के अनुसार, भारत का होम 
फे्गरेंस पैकेसजंग सेक्टर हर साल 9-10% की दर से बढ़ 
रहा ह,ै और यह ट्रेंड 2027 तक लगातार बढ़ने की उम्ीद 
है । इसका कारण ह ै– उपभोक्ाओ ंकी बढ़ती सौदंय्च-
समझ, सोशल मीष्डया पर प्रभावशाली बांड इमेसजंग, 
और बढ़ती एक्सपोट्च ष्डमांड ।

आज के समय में एक अच्छी पैकेसजंग केवल बांष्डंग 
या खूबसूरती का मामला नही ंह ै– यह एक माकके ष्टंग टूल, 
एक ष्वश्ास बनाने वाला माध्यम, और प्रष्तस्पधा्च में 
ष्वजेता बनने का हसियार बन रुका है । प्रीसमयम 
अगरबसत्यो ंसे लेकर डेली-यूज़ धूप तक, हर सेगमेंट में 
अब ग्ाहक बेहतर पैक और प्रस्ुष्तकरण की अपेक्ा 
करता है ।

यह पररवत्चन ससर्च  सौदंय्च तक सीसमत नही ं है । 
ससे्नेबल और इनोवेष्टव पैकेसजंग की मांग भी तेजी से 
बढ़ रही है । बांड ष्नमा्चताओ ंके सलए यह एक अष्नवाय्चता 
बन रुकी ह,ै  जहाँ इंटरनेशनल बायस्च अब इको-फ्ें डली 
और ररसायक्ेबल मटेररयल की माँग कर रह ेहैं । इसके 
अलावा, एयरटाइट और मॉइश्चर-प्रूर पैष्कंग जैसे 
इनोवेशन गुणवत्ा और शेल्फ-लाइर को बढ़ा रह े हैं । 
लेष्कन इस बदलाव की दौड़ में छोटे और ग्ामीण ष्नमा्चता 
ष्पछड़ न जाएं,  इसका भी ध्यान रखना होगा । उन्ें 
ष्डजाइन, मटेररयल और टेक्ोलॉजी तक सुलभ पहरं 
ष्दलाने के सलए इंडस््री को समलकर काम करना होगा – 
जैसे कॉमन पैकेसजंग सेंटर,  िोक ष्पं्रष्टंग सुष्वधाएं, और 
ष्डजाइन वक्च शॉप्स ।

हमारा मानना ह ै– जब सुगंध को बोतल या पैकेट में 
बंद ष्कया जाता ह,ै तो वह केवल सुगंध नही ंरहती – वह 
पहरान बन जाती ह ैऔर यही पहरान तय करती ह ैष्क 
उपभोक्ा उसे आजमाएगा या नजरअंदाज करेगा । आज 
पैकेसजंग बोलती ह ै– सवाल ह,ै क्ा आपका पैकेट वह 
बोल रहा ह ैजो आपका बांड कहना राहता ह?ै n
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Jyoti Products has established itself as a trusted 
name in the incense industry, known for its 
premium quality agarbatti that captivates the 
senses. Hardik Brahmbhatt, the head of Jyoti 
Products, recently spoke with Sugandh India about 
the company’s journey, its commitment to quality, 
and its plans for the future. Founded decades ago, 
Jyoti Products has grown from a local manufacturer 
into a leading player in the agarbatti sector. Hardik 
shared that the company offers a wide range of 
incense sticks, catering to diverse customer 
preferences. Their products range from affordable 
options priced as low as ₹15 MRP to premium 
varieties priced up to ₹150 MRP.

Commitment to Quality and 
Affordability

Hardik emphasized that Jyoti Products 
places utmost importance on quality and 
customer satisfaction. “Our customers’ 
trust motivates us to constantly innovate 
and expand our product portfolio,” he 
explained. The company is focused on 
maintaining high standards while offering 
competitive pricing, ensuring value for 
both small retailers and large buyers. Jyoti 
Products is also preparing to launch 
several new and exciting products in the 
coming months to meet evolving market 
demands.

A LEGACY OF FRAGRANCE & TRUST

JYOTI PRODUCTS
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square feet. Equipped with cutting-edge 
infrastructure, the facility houses multiple 
automated production lines. Hardik 
highlighted the company’s capabilities, 
which include precision manufacturing of 
raw agarbatti sticks, in-house production 
of dry dhoop sticks, and advanced drying 
systems that ensure optimal fragrance and 
texture. The company also uses 
sophisticated packing machines to 
guarantee efficient and damage-free 
packaging.

Expanding Partnership Opportunities

Under Hardik’s leadership, Jyoti Products 
has built a robust distribution network 
with super stockists, dealers, and 
distributors across various states. He 
extended an invitation to enthusiastic 
partners who wish to join this growing 
network. “We offer premium products, 
competitive pricing, dedicated support, 
and marketing assistance to our partners,” 
Hardik shared. He encouraged those 
looking to build a successful business in 
the incense industry to connect with Jyoti 
Products.

As the incense market evolves, Jyoti 
Products continues to uphold its legacy of 
fragrance and trust while embracing 
innovation. With Hardik Brahmbhatt at 
the helm, the company is well poised for 
sustained growth and deeper market 
penetration. n

Leading Importer and Supplier of Raw 
Materials

Beyond manufacturing, Jyoti Products plays a 
pivotal role as a major importer and supplier of 
raw materials essential for agarbatti production. 
Hardik noted that the company supplies raw 
materials to many prominent brands across India, 
strengthening its position as a dependable partner 
in the industry.

State-of-the-Art Production Facility

Jyoti Products operates from a modern 
manufacturing facility that spans over 20,000 
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BLUE MUSK IS OUR BEST SELLER BRAND: IBRAHIM KHALANDER

BUILDING A BRAND, 
STICK BY STICK

Bengaluru-based Karnataka Fragrance is gaining traction in Indian and international markets as 
demand for agarbatti continues to rise. The company has played a key role in boosting exports, 
contributing to the nation’s expanding footprint in the global fragrance industry. Company head 
Mr Ibrahim Khalander revealed in an exclusive interview with Sugandh India that he inherited the 
business from his father, who had been engaged in the agarbatti and raw materials trade since 
1970. His father specialised in supplying Halmadi, a widely used forest product, across India. After 
completing his studies in perfumery, Khalander launched his 
agarbatti venture in Bengaluru, officially establishing 
Karnataka Fragrance in 2010. Following their marriage, 
Shehnaz Begum, his wife, took charge of fragrance and 
product quality. Currently studying perfumery, she is 
actively involved in perfumery research and the 
development of new products. Looking ahead— 
Karnataka Fragrance plans to expand into perfumes, 
candles, cosmetics, and attar. Shehnaz Begum is 
spearheading efforts to ensure the company maintains 
high-quality standards as it diversifies its product range.

The Karnataka Fragrance Journey
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he company has strengthened its 
position in domestic and international 
markets with a diverse range of over 50 
products. The company caters to local 
consumers while maintaining a 
separate portfolio of export-quality 
products, according to Khalander. The 
company manufactures products 

across medium to high-end segments, with prices 
ranging from ₹3,000 to ₹6,000 per kg. It also offers 
loose products, priced between ₹250 and ₹1,000 per kg, 
ensuring a broad market reach. Domestically, Karnataka 
Fragrance sees its highest demand in West Bengal, the 
North East, and Maharashtra while also holding a 
strong presence in Tamil Nadu, Andhra Pradesh, and 
Kerala. The brand is further expanding in Gujarat and 
Rajasthan. On the global front, Karnataka Fragrance 
has built a robust export network across the United 
States, Latin America, Africa, and the Middle East. 
Additionally, it supplies products to Chile, Panama, 
and Argentina and engages in job work for exports, 
including shipments to Malaysia and other international 
markets. With its expanding footprint, the company 
continues to scale operations, catering to evolving 
market demands worldwide.

The company is tailoring its product range to meet 
diverse consumer preferences across international 
markets. Ibrahim Kalandar highlighted that fragrance 
trends vary significantly by region, though demand for 
high-quality products remains universal. A high 
demand for 20-stick packs is seen in the overseas 
business, especially for flora sticks. However, 
international consumers purchase a variety of 
fragrances. The company has observed a higher 
demand for affordable bulk products in African 

countries, whereas Arab markets favour only premium-
quality offerings. In the Middle East and other regions, 
the Indian diaspora remains the primary consumer base 
for these products. Karnataka Fragrance also supplies job 
work to the Philippines, Malaysia, and Indonesia, where 
agarbatti is widely used as a gift item. Premium gift packs 
are in high demand, particularly in the Middle East, Saudi 
Arabia and Gulf countries. Khalander further noted a 
shift in Arab consumers towards oudh, bakhoor, and 
similar fragrance products over traditional offerings. By 
adapting to regional market trends, Karnataka Fragrance 
continues to bolster its global presence and expand its 
product reach.

The company is witnessing a growing preference for 
high-quality and naturally scented products in domestic 
and international markets. Khalander, stated that 
consumers are increasingly looking for superior quality, 
natural fragrances, and appealing product packaging in 
products. The demand for traditional fragrances, 
including sandalwood, rose, jasmine, and fruit-based 
notes, is increasing steadily. However, maintaining quality 
while managing production costs remains a critical 
challenge for manufacturers. Khalander also noted that 
the market for high-quality and premium products, 
currently comprising 10–15% of total sales, is expanding. 
His observations during market visits indicate that 80% of 
consumers prioritise quality when purchasing fragrance 
products. Despite this trend, the largest market share 
(60–70%) is dominated by medium-quality products, 
while economy-range offerings account for only about 
20%. Recognising these market dynamics— the company 
continues to make a diverse range of products to cater to 
all price segments. The company is aligning with ever-
evolving consumer preferences, which contributes to 
cementing its position in both domestic and global 
markets.
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Khalander also 
noted that the 
market for high-
quality and 
premium 
products, 
currently 
comprising 10–15% 
of total sales, is 
expanding. His 
observations 
during market 
visits indicate that 
80% of consumers 
prioritise quality 

when purchasing fragrance products. Despite this trend, the largest market share 
(60–70%) is dominated by medium-quality products, while economy-range 
offerings account for only about 20%. Recognising these market dynamics— the 
company continues to make a diverse range of products to cater to all price 
segments. The company is aligning with ever-evolving consumer preferences, 
which contributes to cementing its position in both domestic and global markets.
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They continue to expand their operations, with a 
new production facility underway on a one-acre site. 
Ibrahim Khalander shared insights into their growth 
and challenges. Mr Khalander, who has been involved in 
his family business of supplying raw materials since 
2004, credited his industry connections and professional 
support for the company’s progress. He acknowledged 
the contributions of key industry figures, including his 
mentor and brother-in-law Mr Ahmad of Forest 
Fragrance, Siraj Bhai of Misbah, Rizwan Bhai of Oriental 
Agarbatti, and Mumtaz Bhai of Best Agarbatti. Initially, 
the company operated from a small factory, focusing on 
loose agarbatti production. Over time, Khalander shifted 
his focus towards brand-building, launching Mysore 
Chandanam, a market favourite for nearly five to six 
years. Following its success, the company introduced 
Blue Musk, which remains its best-selling product today. 

Karnataka Fragrance now manufactures over 50 product 
ranges, catering to medium to high-end market 
segments. The company tailors its export products to 
meet the fragrance preferences of different international 
markets, ensuring a balanced focus on domestic and 
global consumers. With its continued expansion and 
commitment to quality, Karnataka Fragrance is 
solidifying its position as a key player in the fragrance 
industry worldwide.

Karnataka Fragrance is diversifying its product 
offerings to align with evolving market demands. 
Ibrahim Kalandar revealed that the company primarily 
focuses on brown and white-scented products; as they 
have the highest market demand. Khalander noted that 
when flora products saw a decline in demand, the 
company pivoted towards scented variants, introducing 
white-scented products as part of its strategy. Today, 
Karnataka Fragrance is proactive in scented and masala 
variants to cater to diverse consumer preferences. 
Beyond its core offerings, the company has expanded 
into dry variants and sambrani cups, with its Shuddh 
Cup brand gaining significant popularity. Looking 
ahead— Karnataka Fragrance is preparing to launch wet 
variants, having previously concentrated on dry 
products. Khalander highlighted that quality control 
remains a key challenge in wet product manufacturing, 
given the high level of competition in this segment. 
Despite this, the company is committed to delivering 
premium wet variants to strengthen its market position. 
He further noted that demand for dry variants surpasses 
that of traditional products in North Indian states. 
However, on a national and international scale, 
traditional products dominate consumer preferences. 
By expanding its portfolio and maintaining a strong 
focus on quality— Karnataka Fragrance aims to reinforce 
its leadership in the fragrance and wellness industry. n

Khalander, who has been involved in his 
family business of supplying raw 
materials since 2004, credited his 
industry connections and professional 
support for the company’s progress. He 
acknowledged the contributions of key 
industry figures, including his mentor 
and brother-in-law Mr Ahmad of Forest 
Fragrances, Siraj Bhai of Misbah, Rizwan 
Bhai of Oriental Agarbatti, and Mumtaz 
Bhai of Best Agarbatti.
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Most agarbatti packets are 
priced affordably at ₹10 
each. Recently, the company 
introduced zipper-pack 

agarbattis, priced at ₹25, ₹50, and ₹100 
per zipper, catering to evolving consumer 
preferences. Maharashtra, Gujarat, 
Rajasthan, Uttar Pradesh, Telangana, 
and Karnataka are their primary markets. 
Bihar has emerged as the most responsive 
market, according to Vivek Thakral. The 
company also maintains a small but 
growing export market. With its 
commitment to quality and innovation, 
Shree Jalaram Fragrance continues to 
strengthen its presence in both domestic 
and international markets.

SCENTING SUCCESS ACROSS INDIA

Vivek shared an optimistic outlook on 
the agarbatti industry, noting its promising 
future driven by constant innovation. 
According to him, a segment of the 
industry is evolving to incorporate 
applications aligned with medical science. 
Thakral highlighted the emergence of 
incense products curated to offer 
therapeutic benefits, such as relieving 
headaches, promoting relaxation, and 
enhancing mood. “Our company already 
produces some of these innovative incense 
products,” he stated, adding that with 
further research and development, such 
products have the potential to function as 
natural healers. This intersection of 
traditional incense manufacturing with 

Shree Jalaram Fragrance’s Multi-Product Expansion
health and wellness applications 
underscores the industry’s shift towards 
catering to modern consumer needs, 
ensuring continued growth and relevance. 
Vivek Thakral, an engineer with a 
management degree, revealed that joining 
the agarbatti industry was not his original 
plan. Recalling a pivotal conversation with 
his father in 1992, he shared, “It was my 
father’s words that convinced me to enter 
this business.” At the time, he started with 
just two workmen. Today, the company has 
grown significantly, employing 350 
workers—a transformation he attributes to 
the grace of God.  

Having spent over three decades in the 
industry, Thakral expressed his deep sense 
of fulfilment. “I cherish every moment of 
this journey,” he said, highlighting the joy 
it has brought him. In 2000, this sense of 
gratitude inspired him to organise an 
informal three-day gathering for 
distributors and their families. This strictly 
non-business trip included children and 
aimed to foster camaraderie and build a 
larger sense of family among stakeholders. 
This unique initiative proved to be both a 
morale booster and beneficial for business 
relationships.  

In 2006, Thakral took another 
innovative step by launching a franchise 
system called Sugandh Shoppe. These 
retail outlets, operating under the tagline 
“Something for very near to God,” offer a 
wide range of puja and fragrance-related 
products. Currently, 55 to 60 stores operate 
under this brand in Nagpur and other cities 
in Maharashtra and Karnataka. Thakral 
clarified that Sugandh Shoppe serves as the 
marketing and retail arm for Jalaram 
Fragrance’s products, with the franchise 
managed by his younger brother, who is 
now spearheading its expansion. This 
strategic venture continues to strengthen 
its foothold in the incense and puja 
products market.

Vivek shared insights with Sugandh 
India about the company’s ongoing focus 
on developing incense products with 
medicinal benefits. One such product 
under development aims to provide relief 
from cough and cold when inhaled. In line 
with their commitment to natural and 
sustainable products, the company is also 
working on Loban-based herbal incense 
sticks. These sticks will be free from 
chemicals and synthetic materials, relying 
entirely on natural components. Thakral 
highlighted the use of resinoids, aromatic 
substances extracted from resinous 
materials such as gums, balsams, or 
oleoresins from plants. Commonly used 
resinoids include Benzoin, Frankincense, 

Shree Jalaram Fragrance Private Limited, based in Nagpur, is a family-owned 
business specialising in incense products. The company was established in 1959. 
Vivek Thakral, who joined the company in 1991, now leads Shree Jalaram 
Fragrance. In an exclusive interview with Sugandh India, Vivek Tharkal shared 
how Over the years, the company has diversified its product line, manufacturing 
agarbattis (incense sticks), traditional wet dhoop, camphor, and other  
puja-related products. The company boasts a catalogue of over 1,000 incense 
products, including popular brands such as 4-in-1 Classic Fragrances Forever, 
Shreejai Mogra, Abhinandan, and the relatively newer but best-selling Kedarnath 
Loban. The latter has quickly gained traction, while the older brands have 
maintained a strong market presence for 15 to 20 years. 

Pushing Innovation in the fragrance industry with Herbal Incense, 
Camphor Pods, Watercooler Perfume and many more: Vivek Tharkal
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Myrrh, Labdanum, and Storax. These 
concentrated extracts retain the fragrant 
essence of the original plant material, 
making them ideal for crafting herbal 
agarbattis.  

The company is further innovating 
with flora-infused herbal incense sticks 
and pure herbal agarbattis made exclusively 
from natural herbs and essential oils. 
Unlike traditional incense products, these 
variants do not use synthetic perfumes or 
chemicals. “The pure herbal agarbattis we 
are developing create a soothing and long-
lasting effect for our customers,” Thakral 
stated. These advancements reflect Jalaram 
Fragrance’s commitment to blending 
tradition with modern wellness trends, 
paving the way for natural, eco-friendly 
incense products in the market. Vivek 
explained the concept of pre-perfume, a 
critical step in incense production. Pre-
perfume serves as a base layer applied to 
raw incense sticks, enhancing fragrance 
adhesion, longevity, and burning quality. It 
balances scent profiles, reduces the reliance 
on top-layer perfumes, and creates a 
harmonious aroma. Vivek highlighted that 
his company also manufactures raw-batti 
(raw incense sticks), which are typically 
sourced by most manufacturers from 
external suppliers. These raw sticks 
undergo further processing to achieve the 
desired fragrance tone, texture, and body. 
However, Jalaram Fragrance’s proprietary 
method for converting raw-batti to scented 
agarbattis is highly efficient, requiring 80% 
less perfume than traditional processes. 
This innovation not only results in a 
soothing scent but also ensures that the 
final product is environmentally friendly.  

Looking to diversify… the company is 
planning to venture into the room 
freshener and perfumed candle markets. 
Expressing his pride, Vivek shared that this 
initiative is being spearheaded by his 
daughter, who joined the business 18 
months ago. “She came up with the idea 
and has been working hard to develop 
unique perfumed candles,” he said. With 
her expertise in creating a variety of 
perfumes, the project has become her 
dedicated focus. These developments 
underscore Jalaram Fragrance’s 
commitment to sustainability, innovation, 
and exploring new market opportunities, 
strengthening its position as a leader in the 
incense and fragrance industry. Shree 
Jalaram Fragrance Private Limited has 
expanded its portfolio to include room 
fresheners, with a unique focus on water 
cooler perfumes. These concentrated 
perfumes require only a few drops in a 
water cooler to fill large spaces with 
fragrance, making them both efficient and 
effective. When asked if this was a new 
trend, Vivek clarified, “No! But we brought 
it back.” He explained that water cooler 
perfumes, particularly those scented with 
Khas and Kevra, were highly popular in the 
1990s. However, their demand waned after 
the rise of traditional room fresheners and 

electronic air fresheners post-2006. 
Despite this shift, Thakral noted that a 
significant portion of the population still 
relies on water coolers, especially in regions 
with extreme heat. Highlighting the local 
market, he said, “Our primary market was 
the Vidarbha region, including Nagpur, 
where summers are notoriously harsh.”  

Thakral attributed the renewed 
relevance of water cooler perfumes to 
global warming, rapid industrialisation, 
and urbanisation, which have intensified 
heat across the country. In response to 
these changing dynamics, the company 

plans to relaunch water cooler perfumes 
with a Pan-India rollout next year. This 
initiative reflects Jalaram Fragrance’s 
strategy to revitalise a nostalgic product 
while addressing contemporary needs, 
tapping into both urban and rural markets 
affected by rising temperatures. Vivek 
highlighted the surging popularity of 
camphor pods, which he described as the 
next big trend in the fragrance market. The 
company produces perfume-based 
camphor pods under the Aqua brand, 
which has already gained strong traction. 
“These portable aromatic pods can be used 
in bathrooms, almirahs, cars, and more,” 
Thakral explained. A unique feature of 

camphor pods is their enhanced freshness 
with rising temperatures, making them 
especially effective in warmer climates. 
Building on the success of Aqua, the 
company plans to launch a Rose-fragranced 
camphor pod soon. Currently, three 
variants are available in the market, with 
plans to introduce 25 new options shortly.  

Thakral also underscored the 
increasing demand for bamboo-less 
incense sticks, another innovative product 
from the company. These sticks, available 
in sizes ranging from 3 to 8 inches, cater to 
varied customer preferences. Among them, 

6-inch bamboo-less sticks are the most 
popular, with sizes 6 and 8 priced at ₹50 
and above, while smaller sizes like 3 and 4 
inches retail at ₹10. “The future of bamboo-
less incense sticks is very bright,” Thakral 
remarked, noting the versatility and 
sustainability of this product line. With 
eight to ten variants already on offer, the 
company is well-positioned to capitalise on 
this growing trend. These developments 
reflect Jalaram Fragrance’s focus on 
innovation and adaptability, catering to 
evolving customer preferences while 
expanding its footprint in the fragrance 
industry. n
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ORKAY 
FRAGRANCE  
SNAKE BRAND 
REDEFINING LUXURY 
IN THE INCENSE 
INDUSTRY  

CONNECTING LUXURY TO DEVOTION: THE ₹ 1 LAKH AGARBATHI BY ORKAY

Luxury That Lasts: Centenary Chandan and the 
Power of Premium Scent    
Centenary Chandan continues to gain traction 
among consumers seeking premium aromatic 
experiences. In conversation with Sugandh India, P 
J Ravi Kumar, the owner of Orkay Fragrance, high-
lighted his product’s ability to purify the air, create a 

Bengaluru-based Orkay Fragrance – Snake Brand— a pioneer in premium and luxury Signature 
High Premium  incense manufacturing, continues to shape the market with its legacy spanning 
four generations. Orkay Fragrance has been a torchbearer in enhancing atmospheres with purity, 
positive energy, and devotional rituals. Legacy since 1956— Orkay has built a 75-year-old reputation 
for producing high-quality fragrances, with several brands gaining widespread recognition. Now, 
Orkay is preparing to relaunch multiple brands, reinforcing its market leadership. One of its flagship 
products, Centenary Chandan, has gained traction in domestic and international markets. Priced 
between ₹550.00 for a 10-sticks pack and ₹1,00,000.00 for a single stick, this incense line offers seven 
distinct variants and was introduced to the market last year in Mumbai. P J Ravi Kumar highlighted 
the company’s focus on Signature high-quality premium products. He emphasised that Centenary 
Chandan is designed to meet customer demand, offering superior quality and extended burning time 
based on the investment made. This ultra-premium variant is available at ₹ 1,100.00, ₹ 6,250.00, ₹ 
12,500.00, ₹ 25,000.00, ₹ 50,000.00 and ₹ 1,00,000.00, positioning itself as a high-end luxury offering 
in the incense industry.

mesmerising aroma, and foster positive energy. The 
incense is particularly favoured during grand cele-
brations like marriages, donations to the temple and 
religious ceremonies. Many devotees burn Centenary 
Chandan in temples as part of their vows, similar to 
traditional offerings. At Tirupati Balaji, devotees of-
ten burn agarbattis of high value as an act similar to 
monetary donations or prasadam offerings. Illustrat-
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key role in establishing the company’s brand 
identity. Now, Orkay is preparing to relaunch 
Aparna, positioning it as a unique blend of 
five fragrances. Initially launched as a fancy 
perfume, Aparna entered the market when 
woody, floral, and oriental fragrances were 
trending. The new variant will be available in 
four versions and is expected to launch soon. 
The rebranded Aparna as Abarna incense 

ing its exclusivity, Ravi recalled an instance 
in Aurangabad, where a company lit their ₹ 
25,000.00 Silver Chandan agarbatti during 
inauguration of their showroom. Attendees 
reported that its fragrance spread up to a 
kilometre away, underscoring the product’s 
potency and market appeal. Among Orkay’s 
incense offerings, the ₹ 550.00 a pack (10 
sticks) remains the best-selling product. Mar-
ket reports indicate that a single agarbatti 
can retain its fragrance in a home or office for 
up to a week. Expanding its premium range, 
Orkay offers Roll-On fragrances in eight 
variants, including Chandan. These fragranc-
es are designed for long-lasting application, 
with scents remaining intact on clothing for 
up to three washes.

Innovation with Tradition: Relaunching 
Aparna and Expanding the Product Line  
Informing Sugandh India, P J Ravi Kumar 
said Orkay Fragrance is set to expand its 
agarbatti range from the current eighteen 
variants to fifty, covering all categories 
and quality levels. Among the company’s 
best-selling products, Chandan remains the 
most popular. P j Ravi kumar highlighted 
that in 1985, Orkay’s sister concern, Balaji, 
launched Aparna— a product that played a 
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natural ingredients, including a perfume 
blend of palo santo, lemongrass, and laven-
der, which is coated onto the sticks. These 
agarbattis also feature a sparkling colour, 
adding a distinctive aesthetic appeal. While 
these products have primarily been exported, 
Orkay is now preparing to launch them in the 
domestic market. Discussing product quality, 
P J Ravi Kumar highlighted that high-qual-
ity premium agarbattis contain natural oil 
fragrances with high molecule products, 
which dipped agarbattis cannot replicate. He 
described the process of transforming raw 
materials and fragrance top notes into burn-
able form as a complex art, one that Orkay 
has mastered through decades of expertise 
and heritage. The smudge incense range 
is crafted using natural essential oils and 
ingredients, without charcoal, making them 
carbon-free and low-smoke. This formula-
tion ensures that even asthma patients can 
safely use them. Market reports indicate a 
shift in consumer behaviour, with individuals 
who previously avoided incense due to asth-
ma-related concerns now choosing Orkay’s 
low-smoke, carbon-free agarbattis.

Incense Worth ₹ 1 Lakh: Orkay’s Bold 
Move in the Global Luxury Market  
Orkay Fragrance has redefined the incense 
industry by introducing luxury segment agar-
battis priced up to ₹ 1 lakh— A concept no 
company in India or globally has explored. P 
J Ravi Kumar explained the rationale behind 
this innovation. Ravi highlighted that the lux-
ury segment exists across all consumer prod-
ucts, including clothing, footwear, watches, 
and mobile phones, where products range 
from thousands to crores. He argued that 
agarbattis should also offer premium prices 
and quality options, catering to customers 
who seek the finest products. This demand 
inspired Orkay to develop agarbattis using 
cent per cent natural raw materials, appeal-
ing to a growing consumer base that values 
authenticity and exclusivity. According to 
Ravi, no other company worldwide currently 
produces incense of such exceptional quality. 
Orkay has expanded its premium portfolio 
with high-grade bakhoor, available in 50g 
packs priced at ₹ 2,750.00 and ₹ 5,000.00. 
These products have gained significant trac-
tion in both domestic and international mar-

will feature white sticks dipped in perfume, 
catering to premium customers. The product 
will retail at ₹ 90.00 for a 100g box. Beyond 
agarbattis, Orkay has expanded its incense 
portfolio, introducing a wet dhoop that is oil 
and carbon-free, designed to produce min-
imal smoke. Ravi noted that while incense 
remains a daily ritual for many consumers, 
the market is full of products that contain oil 
and carbon, which can have harmful effects. 
In response, Orkay developed an oil-free, 
carbon-free incense priced between ₹ 65.00 
to ₹ 550.00. The company also offers an 
extensive dry incense range, including dry 
sticks, dry scented sticks, dry masala sticks, 
and high-premium masala sticks. In the sam-
brani category, Orkay introduced a premium 
masala cup available in two price segments: ₹ 
275.00 for a pack of 12 cups and ₹ 550.00 
for a premium-quality 12-cup pack. These 
products have gained significant traction in 
the market, reinforcing Orkay’s position as a 
leader in premium incense manufacturing.

Mystic Mantra: Orkay’s Natural, Carbon-
Free Incense for Global Markets  
Orkay Fragrance has launched its natu-
ral-based smudge incense under the “Mystic 
Mantra” brand, targeting the export market 
with 18 variants, remarked Ravi. The com-
pany is planning to introduce multiple new 
variants in its masala series. Orkay’s natural 
smudge agarbattis are crafted entirely from 
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kets. Ravi Kumar stressed the importance of 
educating consumers on premium products, 
noting that customers who truly understand 
their value have shown strong demand. With 
this ultra-premium incense line, Orkay con-
tinues to set new benchmarks in the luxury 
fragrance segment.

Beyond Incense: Premium Turmeric, 
Kumkum, Soaps, and Bath Crystals
Orkay Fragrance is set to expand its premium 
product portfolio, introducing high-end vari-
ants of Turmeric, Kumkum, Bhasm, Chan-
danam powder and Ashtagandha. Mr P J Ravi 
Kumar said these products are expected to 
launch soon, further solidifying the brand’s 
presence in the premium fragrance and 
personal care segment. Additionally, Orkay 
has launch a premium soap series, priced 
between ₹ 100.00 and ₹ 550.00 for a 100g 
pack. The company is also reintroducing bath 
crystals, a product that had previously per-
formed well in the market, marking another 
step in its expansion strategy. Highlighting 
his brand’s market presence, Kumar stated 
that Orkay is a pan-India brand with a strong 
foothold in Maharashtra and Delhi.  The 
company also supplies its products to sever-
al other states, leveraging regional incense 
market trends to tailor its offerings. He out-
lined the regional demand variations, stating 
that Maharashtra sees 75% of incense sales in 
the premium segment. South India has 70% 
of sales in the medium-price range. North 
India maintains a balanced demand for both 

economy and premium products. Given these 
dynamics, Maharashtra and Delhi remain key 
markets for Orkay’s premium incense and 
fragrance products.

From India to the World: Orkay’s Snake 
Brand International Expansion and 
Domestic Reach  
Orkay Fragrance is expanding its internation-
al footprint, with exports already reaching 
the UAE, Malaysia, Singapore, Australia, and 
Indonesia, said Ravi. The company is now de-
veloping new products tailored for European 
markets, which are expected to launch next 
year. Ravi explained that exported products 
typically come from a limited range, as fra-
grance preferences vary across regions. While 
Rose, mogra, and Chandan dominate the 
Indian market, international consumers have 
different demands, requiring region-specific 
product adaptations. Most of Orkay’s export 
offerings fall within the ₹ 100.00 to ₹ 550.00 
price range, ensuring accessibility while 
maintaining premium quality. Discussing 
Orkay’s commitment to craftsmanship, Ravi 
emphasised that producing high-quality 
premium incense is an art form refined over 
generations within his family. He proudly 
shared that his two daughters and his wife 
are now joining the industry, ensuring that 
this legacy continues. Looking ahead, Orkay 
remains focused on developing even more 
high-end premium products, pushing the 
boundaries of quality and excellence in the 
global incense market. n
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Nagpur-based Tawaf Agarbatti and Perfumers Company specializes in 
manufacturing loban-based agarbatti (incense sticks) and dhoop products. 
Their loban-based products are popular not only in Maharashtra but also in 

West Bengal, Tamil Nadu, Ahmedabad, Karnataka, Chennai, Jharkhand, 
Madhya Pradesh, Chhattisgarh, and other states. In addition, the company 

also exports to international markets including Dubai, Singapore, 
Indonesia, and Malaysia. Apart from their own branded products, the 

company also undertakes loose production of incense and dhoop items, 
which are supplied both within India and abroad.

TAWAF SPECIALIZES IN LOBAN
BASED AGARBATTI PRODUCTS

Tawaf Products Are Popular in India and Abroad: Zubair Hussain
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awaf Agarbatti and Perfumers 
was founded in 2016, but its head, 
Mr. Zubair Hussain, shared in a 
conversation with Sugandh India 
that incense manufacturing has 
been a family business. His father 

was also involved in the same trade. In response to 
a question, he mentioned that it is their traditional 
business, and in earlier times, incense sticks were 
handmade.

Answering another question from Sugandh 
India, Zubair said, “After completing my studies, 
I established the firm and started branding our 
products, obtained a GST number, and completed 
the registration process.” Before starting the business 
formally, he learned the intricacies of production, 
marketing, and trade. Being a family business, he 
already had knowledge of 
raw materials and quality, 
which helped him shape the 
business according to market 
demands.

Zubair further said 
that all current products 
from Tawaf Agarbatti and 
Perfumers are of top-notch 
quality. “We primarily work 
on premium product ranges, 
and our loban incense under 
the Tawaf brand is the best 
and of highest quality. Tawaf Loban comes in five 
fragrance variants — Kesari, Sambrani, Sweet, 
Woody, etc., all belonging to the premium segment,” 
he added.

When asked about customer feedback, Zubair 
said, “The key feature of our products is that 
whoever uses them once, surely comes back to buy 
them again.” Revealing the secret to their success, he 
stated that their products are premium in quality but 
priced significantly lower than competing brands. 
This pricing strategy makes them popular among 
distributors, retailers, and customers alike. He 
added that while they sell branded products, they 
also supply in bulk to the loose market.

Apart from loban agarbatti, the company also 
produces dhoop sticks in eight different fragrances. 
They have two ranges in sambrani cups and also 
manufacture dipped incense sticks. Their loban-
based agarbatti products are priced between ₹150 to 
₹160 per kilogram, dhoop sticks are priced at ₹140 

per kilogram, while scented agarbattis are ₹200, and 
masala agarbattis range from ₹600 and above. Zubair 
mentioned that masala agarbattis are made only on 
order.

Highlighting the uniqueness of their loban 
products, Zubair shared that “80% of the raw 
materials used are natural, and only 20% are synthetic 
or perfume-based compounds.” Their sambrani cup 
range is priced at ₹130, ₹140, and ₹150. Loban in 
cups is priced at ₹170/kg and the black cups at ₹150. 
Tawaf ’s zipper packs come in five variants, with a 
“3 in 1” offering loban fragrance. Their economy 
pack has eight fragrances, including loban, guggal, 
kasturi, camphor, and saffron. The ₹10 MRP pack 
includes a mix of fragrances, while the ₹25 MRP 
pack offers eight different scents. In Maharashtra, 
their roll muttha product is especially popular and is 

supplied in 250g and 500g packs.
Explaining why their loban 

products have strong export 
demand in Indonesia, Dubai, 
Singapore, and Malaysia, Zubair 
said, “Whether in India or 
abroad, everyone wants high-
quality products. People prefer 
natural and superior products 
everywhere.”

He further said, “We offer 
products with the same quality as 
high-priced items in the market, 

but at much more affordable rates, which is why they 
are in demand everywhere.” Being a family business, 
his younger brother, Junaid Hussain, is also involved. 
Zubair looks after marketing, while Junaid handles 
production and material quality.

Due to the use of natural raw materials, their 
daily production is limited to around 600–700 kg. 
Production is done both manually and with machines. 
On challenges in the incense industry, Zubair said, 
“There are many. The biggest challenge is pricing — 
when you enter the market with your product at a 
certain rate, distributors often say another company 
is offering a lower price. This makes the pricing 
competition intense. The only way to sustain is by 
relying on quality.”

He concluded, “There will always be both 
expensive and cheap products in the market, but at 
the end of the day, customers choose quality. This is 
why the market for Tawaf Agarbatti and Perfumers is 
continuously growing.”n

Highlighting the uniqueness of  
their loban products, Zubair  
shared that “80% of the raw 
materials used are natural,  

and only 20% are synthetic or  
perfume - based compounds.”  

Before starting the business formally, 
he learned the intricacies of 

production, marketing, and trade.
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Rising demand for Radio 
Bin Suleman Bakhoor

V.JAI Kesar Chandan:  
Winning Premium Shelf Space

Mumbai-based V.Jai 
Agarbatti continues to 
dominate the incense space 
with a spectacular range of 
nearly 200 unique fragrances. 
From evergreen favorites like 
Heena, Natsamrat, 8 Wonders 
and Top Mogra to devotional 
hits like Hare Krishna and 
Samarthan, the brand has 
something for every mood 
and moment.

But the true crown jewel is 
the V.Jai Kesar Chandan Premium Masala Agarbatti – a luxurious blend that has carved its niche among fragrance 
purists. Priced at ₹400 for a 250g pack, it is especially favored at high-end incense outlets.

With a strong distribution network across Maharashtra including key regions like Mumbai, Nashik, Pune, 
Aurangabad, Ahmednagar, and Marathwada and exports to Dubai, Kenya, Uganda, Tanzania, and Mauritius, V.Jai is 
spreading the essence of Indian tradition across the globe—one divine stick at a time. n

BRAND NEWS

Kannauj-based Radio Brand has become a household name 
for incense lovers seeking premium fragrances at competitive 
prices. With a strong market presence in Uttar Pradesh and 
neighboring states, the brand offers an impressive range of 
incense sticks and dhoop products. What truly sets Radio apart 
is its luxury bakhoor line under the name “Bin Suleman.” From 
flake to ball to coin shapes, these bakhoors deliver a rich 
aromatic experience in fragrances like Bakhoor Oudh Al 
Zaffran, Bakhoor Mukhallat in flakes, Bakhoor Arabian Oudh 
and Bakhoor Al Amber in ball shape and Dakhoon Parwana 
bakhoor, Dakhoon Ruh Al Gulab Bakhoor and Dakhoon Zaara 

Bakhoor in Coin shape. With 
prices ranging from ₹999 
to ₹1299, these premium 
offerings are winning 
hearts not just in India, 
but also internationally. 
Radio Bakhoor is 

becoming a must-have 
for bakhoor 
connoisseurs seeking 
indulgence in every 

whiff. n
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Vaastu Enterprise from Palghar 
is redefining home fragrance with 
its bestselling Vaastu Magic 
Sarthak Aroma Burner. This 
electric burner is designed for 
effortless use with camphor, 
essential oils, and bakhoor—no 
charcoal, no smoke, just pure 
fragrance. Functioning as both 
aroma diffusers and ambient night 
lights, this burner has become a 
trusted and stylish choice for 
modern homes. Vaastu Magic is 
setting new standards in both 
convenience and quality in the 
aroma accessory space. n

ORKAY FRAGRANCE  
Setting New Standards in Luxury Incense

Bengaluru-based Orkay Fragrance - 
Snake Brand, is a true pioneer in the 
world of premium and luxury incense. 
The company has carved a niche for 
itself in the Signature High Premium 
incense segment, consistently delivering 
products that blend tradition with 
sophistication.

One of the brand’s flagship offerings, 
Centenary Chandan, has become a 
standout success both in domestic and 
international markets. This iconic 
product reflects Orkay’s commitment to 
quality and exclusivity. The luxury 
incense range from Orkay starts at ₹550 
for a 10-stick pack, and goes up to an 
astonishing ₹1,00,000 for a single stick, 
showcasing the brand’s craftsmanship 
and elite positioning. Beyond Centenary Chandan, Orkay’s other premium brands - Dwarkamai and Gajakesari - have also made 
a strong mark in the high-end incense segment. These variants are made from pure Mattipal sticks, specially crafted for incense 
connoisseurs who demand nothing less than perfection.Both Dwarkamai and Gajakesari cater to a loyal customer base that 
values purity, richness, and superior fragrance performance. Their popularity peaks during festive seasons, when customers 
look for the finest quality incense for prayers and rituals.
n Dwarkamai is elegantly packaged in a luxurious format and is priced at ₹650 MRP for 100 grams.
n Gajakesari, with its premium formulation and upscale presentation, is available at ₹1,251 MRP for 100 grams.

Whether it’s for personal devotion or gifting, Orkay Fragrance continues to set benchmarks in premium incense, winning 
hearts across India and beyond. n

VAASTU MAGIC - AROMA MEETS INNOVATION
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DevDarshan, India’s No.1 brand in Dhoop and Agarbatti 
manufacturing since 1954, continues to set new benchmarks 
in the fragrance industry with its premium range of 
bambooless incense sticks. With growing demand among 
consumers, DevDarshan’s bambooless incense sticks have 
emerged as a top choice, offering a cleaner and more refined 
aromatic experience. These sticks are available in two 
convenient pack sizes; a 20-stick pack priced at ₹75 and a 

DevDarshan Leads the Market  
with Premium Bambooless Incense Sticks

R.K.T. Expands Its 
Popular Loban Jar 
Collection with  
New 300g Pack

40-stick pack at ₹150. Each stick is crafted to deliver a 
premium aromatic experience, making the product suitable 
for a variety of settings, including homes, meditation 
centers, and spiritual gatherings.

Unlike traditional incense that includes a bamboo core, 
these sticks are made entirely of fragrant material, allowing 
for a consistent and longer-lasting burn. Each stick offers a 
smooth and even burn, leaving behind minimal residue 
and ash. The slow-burning nature of the product allows the 
fragrance to linger in the air for hours, creating a calming 
and welcoming ambiance. As customer preferences 
continue to shift toward eco-friendly and aesthetically 
refined products, DevDarshan’s bambooless incense sticks 
stand out as a forward-thinking solution that combines 
tradition with innovation. Retailers and distributors are 
reporting a sharp rise in demand, reflecting the product’s 
growing appeal in both domestic and international 
markets. With its strong legacy, trusted name, and 
unmatched product quality, DevDarshan remains a leading 
presence in the incense industry. For details, visit www.
devdarshandhoop.com. n

Premium Bambooless Incense – Available in 20 & 40 Stick Packs

Nagpur-based R.K.T., one of the top players in the 
incense industry with a strong presence across India, 
has added a new product to its successful Loban range. 
After receiving a tremendous response for its 400g and 
500g Loban jars, R.K.T. has now launched an attractive 
300g jar pack. 

This new 300g variant is not only more visually 
appealing but also maintains the same high-quality 
fragrance that customers have come to trust. With eye-
catching packaging and superior aroma, the 300g 
Loban jar is expected to strengthen R.K.T.’s presence 
even further in the market. 

The company invites all dealers and distributors to 
place trial orders and experience the product’s premium 
quality.

Product Lineup:
n	 Royal Loban – ₹130/- | 300g | 4 Doz. | 8” Loban

n	 White Loban – ₹150/- | 400g | 4 Doz. | 8” Loban

n	 Shahi Loban – ₹180/- | 500g | 4 Doz. | 8” Loban

Now your favorite Loban is available in three 
convenient sizes – 300g, 400g, and 500g to suit every 
need!n
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In the intricate world of spiritual products, where devotion 
meets tradition, few partnerships stand out like the journey of 
GT Products and Sugam. This isn’t just a tale of business 
evolution, it’s a narrative rooted in trust, vision, and an 
enduring commitment to excellence. From humble 
beginnings in 1995 to becoming a benchmark in the industry, 
Sugam has been a name synonymous with quality and 
innovation. 

And in 2014, that legacy found new momentum under our 
stewardship.Back in 1995, Sugam made a bold move that set it 
apart in a traditional market. It became the first brand to 
introduce multi-colour pooja cups, a move that didn’t just add 
visual appeal—it brought a new vibrancy to prayer rituals 
across homes and temples in India. 

At the time, GT Products had a different role, we were 
supplying raw materials, supporting Sugam’s vision from 
behind the scenes. But what began as a transactional 
relationship soon evolved into something deeper: a shared 
belief in the power of innovation rooted in tradition. In an 
industry where brand ownership is rarely transferred, the 
year 2014 marked a turning point. In a gesture that spoke 
volumes of trust and faith, Sugam’s original founders handed 
over the brand to GT Products.

This was not merely a business deal, it was the passing of 
the torch. Guided by the visionary leadership of Jithendar 
Kumar and Sankar, we embraced Sugam with the reverence it 
deserved. Their guidance wasn’t just about numbers, it was 
about understanding the soul of the brand and preserving its 
emotional connection with millions of devotees. With a 

renewed vision, strategic planning, and deep-rooted market 
understanding, GT Products was able to achieve Sugam’s 
previous one-year sales in just a single month. This wasn’t a 
stroke of luck—it was the outcome of thoughtful rebranding, 
efficient distribution, and a strong network built on decades 
of trust in the industry. Our approach combined modern 
marketing sensibilities with traditional value systems. From 
packaging upgrades to expanding SKU categories while 
maintaining the brand’s essence, every move was made with 
care and clarity. Today, Sugam stands as a flagship brand 
under GT Products, revered for its authenticity and 
innovation. Yet, we remain grounded in the legacy that shaped 
it. Our success is not measured merely in sales, but in the 
countless homes where Sugam products are an inseparable 
part of daily rituals.

We see ourselves not just as brand custodians, but as 
storytellers, ensuring that the spirit of Sugam continues to 
inspire devotion and trust across generations. As we share this 
journey with the readers of Sugadha India, we extend our 
heartfelt gratitude to the original visionaries of Sugam and to 
our teams who have worked tirelessly behind the scenes. Most 
importantly, we thank the consumers and retailers who 
continue to place their trust in Sugam, making it not just a 
brand, but a symbol of tradition, quality, and faith. In the 
ever-evolving world of pooja products, some brands rise to 
become household names. But only a few, like Sugam, evolve 
into timeless companions in our spiritual journey. At GT 
Products, we are proud to carry forward this legacy, faithfully, 
passionately, and purposefully. n

GT PRODUCTS AND SUGAM  
A Journey of Devotion and Trust
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Big Safari Cares from Distributor to Consumer:
Sushil Uttamchand Lahoti, Lahoti Agencies, Jalna

In response to a question, he shared, “Big 
Safari always resolves our problems promptly. 
Other companies, especially newer ones in 
production, don’t pay attention to such issues, 

so distributors like us avoid working with them.” He 
praised Big Safari’s reliability, saying, “They supply 
goods on time, deliver exactly as per order, and don’t 

engage in dumping. Their sales team visits two to 
three times a month, which keeps our supply 
network strong. They also run schemes from time to 
time for dealers, retailers, and consumers, helping 
us achieve sales targets on time.”

Sushil told Sugandh India that his father and el-
der brother began the distribution business in 1985, 

Lahoti Agencies, a leading distributor-wholesaler firm of over a dozen branded 
agarbatti (incense stick) and puja materials from cities like Ahmedabad, Bangalore, 
Nagpur, Indore—now hubs of the agarbatti industry—is headed by Sushil Uttamchand 
Lahoti in Jalna. According to him, marketing and distribution in this industry is 
challenging, but if the manufacturing company is cooperative, there are no issues. In 
a special conversation with Sugandh India, he said, “Big Safari is the number one 
company in this regard, which is why even our third generation is working with 
them.” His son Yash Sushil Lahoti is also involved in the distribution business.
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initially dealing in Bakeman biscuits. In 
1987, they started in the agarbatti business 
with Big Safari and Parasmani as their 
first brands. Now, after almost 40 years, 
Lahoti Agencies also handles brands like 
ShreeJai, RKT, Bimal from Rajkot, Mad-
ura Fragrance from Ahmedabad, Arihant 
from Indore, and others like Jhinal, Pari-
mal Mandir, Bharatvasi, Janak, JJ Kapoor, 
Vastu Magic, Vaidik Kapoor Dani, etc.

When asked about their market, he 
said they cover the entire Jalna region, 
including both urban and rural areas, and 
some parts of neighbouring districts like 
Buldhana and Deulgaon. They supply 
to nearly 1200 counters within a 100-km 
radius of Jalna, including grocery and 
general stores. In Jalna, ₹50 packs sell the 
most, while ₹10 MRP packs are limited to 
only a few companies like Big Safari.

He further added that in the Jalna 
market, brands like Zed Black, Balaji, 
Aalok, Sona-Chandi, Cycle, and ITC 
also have a good presence. However, the 
market here is stable—new companies 
entering typically only take up space from 
existing products. He said Zed Black’s 
“Manthan” and Aalok’s “Radha Krishna” 
do well in the ₹10 price segment. In jumbo 

packs, 400–
500 grams 
of agarbat-
ti priced 
at ₹100 is 
becoming 
increasingly 
popular. The 
agarbatti 
market here 
comprises 
about 80%, 
with dhoop 
(incense) 
account-
ing for the 

remaining 20%. Dry dhoop is growing 

rapidly and now equally matches wet 
dhoop, with brands like Zed Black, 
Shree Jai’s Gold, and Arihant doing well. 
Other popular dhoop brands include 
Sacche Sai, Hari Darshan, Dev Dar-
shan, Rocket, Utsav, Nishan, etc. In the 
premium segment, Balaji and BIC have 
good presence. In dry sticks, brands 
like Balaji, Madhura, Arihant, and RKT 
are popular, especially in jar packs with 
MRP around ₹60–70, sold at ₹50. RKT 
offers affordable products.

In response to a question, Sushil 
said that products from Ahmedabad are 
the most popular in Jalna, followed by 
Nagpur-based brands with about a 30% 
market share. Products from Bengaluru, 
Indore, and Pune are also have market. 
Jalna is a strong and growing market 
for agarbatti. In sambrani cups, pop-
ular brands include Cycle’s Naivedya, 
Madhura, Shri Jai, Laxmi Cup Dhoop, 
Forest, Hem, Oswal, Satya, Misbah, and 
Shalimar. In camphor, loose products 
sell more than branded ones due to low-
er prices and bulk availability. 

Only a few branded companies like 
Mangalam do well, with about 80% of 
camphor sold loose and 20% as branded 
(Mangalam, Shri Hari, Hari Darshan). 
In sandalwood tilak, Manohar and Hari 
Darshan are popular. On average, a 
customer in Jalna spends ₹150–₹500 per 
month on agarbatti, dhoop, and other 
puja items. Only 3 out of 10 customers 
ask for products by brand name.

In conclusion, he mentioned that 
Big Safari currently has a running 
scheme: on purchase of goods worth 
₹12,500 in 3 months, dealers receive 6 
branded bags; for ₹25,000, ear buds; 
and for ₹50,000, a travel bag. Such 
schemes are offered several times a year. 
He said, “Big Safari maintains a friendly 
relationship with everyone—from dis-
tributor to consumer.” n

In a special conversation with 

Sugandh India, he said, “Big Sa-

fari is the number one company 

in this regard, which is why even 

our third generation is working 

with them.” His son Yash Sushil 

Lahoti is also involved in the  

distribution business.
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Door-to-Door Supply of Incense Products Also Done 
by Women in Sangli: Parth Ganesh Takate

Parth Ganesh Takate, head of Parth Marketing and Arvind Dev Pooja Company—
two prominent incense trading firms in Sangli, Maharashtra—believes the 
incense industry has a bright and evolving future. However, he stressed that 
leading manufacturers must end the ongoing price war and focus on consistent 
product quality. Speaking to Sugandh India, Parth noted that Sangli had already 
established itself as a major hub for incense trade even before the COVID-19 
pandemic. The city serves as a distribution centre for various brands, with 
companies like Forest and Welcome maintaining their Super Stockists here. As a 
result, supply extends beyond Maharashtra into neighbouring states. He revealed 
that the family business began in 1978, founded by his grandfather, who initially 
manufactured agarbattis and sold them door-to-door on a bicycle. After his 
grandfather’s passing, the family transitioned fully into trading. Today, the third 
generation continues to lead the business.
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Speaking to Sugandh India, Parth 
revealed that his incense journey 
began with his first brand, Ganesh 
Krupa. They started trading business 

with Bengaluru-based Danka Agarbatti, 
followed by Ullas for some time, growing his 
brand portfolio. Today, he trades for 10 to 12 
incense brands, including Real Fragrance, 
Manohar, Good Luck, Jayant Agarbatti, 
Aagaz, Satya, and Zebra. Operating through 
his two firms—Parth Marketing and Arvind 
Dev Pooja—he has built a strong supply chain 
spanning nearly 26 talukas within a 
100-kilometre radius of Sangli. Parth supplies 
around 2,000 retail counters, which include 
stationery shops, paan stalls, supermarkets, 
and general grocery stores. He also noted a 
unique aspect of the Sangli incense market—
an extensive network of women engaged in 
door-to-door sales of dhoopbatti products.

Parth identified Cycle Pure as the top-selling 
incense brand in Sangli, with Balaji and Zed 
Black following closely. Among other popular 
products are Forest, Orange Aroma, Zebra, 
Satya, and Real Fragrance. Parth highlighted a 
growing preference for zipper packs with an 
MRP of ₹70–₹75, typically sold at ₹50. Lower-
priced products with ₹10 or ₹20 MRP see 
relatively less demand. Larger zipper packs 
weighing 400–500 grams have recently gained 
momentum, with sales rising steadily. He stated 
that agarbatti and dhoop enjoy strong year-
round demand in the region. Agarbatti 
contributes around 70% of total sales, while 
dhoop accounts for the rest. During Ganpati 
and other festivals, sales volumes of both 
segments tend to balance each other. In the 
dhoop segment, he noted that 25% of sales 
come from wet dhoop, with Real Fragrance 
leading this category. Most wet dhoop products 
sell at ₹75 MRP and retail at ₹50. Balaji and 
Forest [dry dhoop brands] sold at ₹10 are among 
the top sellers. He added that BIC products are 
also present in the Sangli market.

Parth stated that TPRG Tapasya and Chintan 
are among the most popular names in Sangli’s 

Sambrani Cup segment. TPRG Tapasya is 
considered premium products, typically 
retailing between ₹50–₹60. Speaking on 
camphor sales, he noted that branded options 
like Mangalam and OK continue to perform 
well. However, 90% of the camphor market in 
Sangli is dominated by unbranded local 
manufacturers. OK, which once dominated the 
market, now faces stiff competition from these 
regional players. Parth also shed light on 
consumer spending trends. On average, a 
customer in Sangli spends up to ₹200 per month 
on incense-related products. Premium buyers, 
however, spend between ₹700 and ₹1,000 
monthly. During festivals—individual purchases 
often rise sharply, reaching ₹6,000 to ₹7,000. He 
added that 5 to 6 out of every 10 customers in 
the region actively choose products based on 
brand names, underlining the growing 
importance of branding in the incense market.n
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In an exclusive conversation with Sugandh 
India, Mr. Parvez shared that he started 
his incense business in 1999. In 2002, he 
ventured into camphor production, and 

his brand “Janata Camphor 504” is now very 
popular. His camphor products are supplied 
not just in Sangli, but also in districts like 
Kolhapur and Satara. Besides, he handles 
incense stick distribution and retail in Sangli 

SANGLI IS THE TREND SETTER FOR WESTERN  
MAHARASHTRA: PARVEZ

Hailing from Sangli district in 
Maharashtra, Mr. Parvez began 
his journey in the incense 
industry during college days.  
A family acquaintance who was 
in the business gave him 16 
dozen incense sticks to sell. 
That small beginning led to the 
foundation of a remarkable 
career. Today, Mr. Parvez is a 
well-known name in Sangli 
through his ventures — Janata 
Camphor Company and Janata 
Enterprises — which are 
involved in camphor 
production, incense trading, 
and retailing.

and supplies to over a dozen incense and 
dhoop brands in a radius of 150 kilometers. 
Even traders from nearby districts of 
Karnataka purchase products from him.

When asked about his first incense 
distribution opportunity, Mr. Parvez recalled 
receiving his first major order in 2002 from 
Maratha Agarbatti, Hyderabad. During a visit to 
Hyderabad, he met the owners Ghaffar Seth and 
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Aslam Seth. He suggested producing Maratha 
Agarbatti Black in 40-gram pouch packing 
instead of the traditional hexagonal packaging. 
They agreed on the condition that if the 
product failed, he would bear the loss. The 
product succeeded and remains popular today. 
Later, he added Roshan Agarbatti (Mysuru), 
Vinayak (Mysuru), Peshwa, Shah Fragrance 
(Gujarat), Utsav, Gajanan Industries, and 
many more to his portfolio. Currently, he 
works with 15–20 companies. He also noted 
that the Sangli market is similar to Solapur  
and Kolhapur, but has its own identity. 
Products that perform well in Sangli often 
become trends across West Maharashtra. 
Sangli is a strong market for incense, with 
products worth ₹2 to ₹2.5 crore sold every 
month.

Mr. Parvez shared that his younger brother 
is also in the trading business, and handles 
another counter. Together, they handle brands 
like Metro, Roshan, Mysore Agarbatti Works, 
Shah Fragrance, Misbah, Karnataka Fragrance, 
Utsav, Shreyas, Vinayak Agarbatti (Indore), 
Amrutha, Alaukik, MPW Works, Shreedhan, 
AR Industries, and more. Brands from Jaipur 
like Vidhan, Pioneer, Geetashree, Vedanshi, 
Oswal Industries, TPRG, Mitra, Vignesh, 
Saraswati, and Indira Max are also sold at their 
retail counters. They also sell some brands in 
retail which they purchase from local 
distributors.

He explained that Sangli prefers quality 
products — nearly 60% of the incense market 
is premium, priced between ₹50 to ₹100. The 
remaining 40% comprises economy and mid-
range products priced at ₹10 to ₹20. Pouch 
packing is most popular, especially the newer 
400 to 450-gram packs which are in high 
demand.

In terms of reach, he supplies to around 200 
retail outlets including paan shops, kirana 
stores, stationery shops, marts, and malls. 
Interestingly, incense is also sold in stationery 
stores in Sangli because of better profit 
margins. Brands from Hyderabad, Telangana, 
Karnataka, and Gujarat are most popular here. 
The market consists of 75% incense and 25% 
dhoop products. During festival seasons, 
demand for dhoop rises significantly, with a 
50-50 split between wet and dry dhoop.

Wet dhoop is widely used by juice shops 
and street food vendors. Pioneer and Shreeji 
are the top-selling wet dhoop brands at his 
counters, priced between ₹20 to ₹50. Sambrani 
cups are less popular, but Pioneer, Tapasya, 
Shreeji, and Shah brands sell well.

Mr. Parvez noted that customers often seek 
new brands or products each month. The most 
popular incense brands at his store include 
Maratha Kewda, Peshwa, Roshan, Welcome, 
Shah Loban, Utsav (7–8 products), Misbah, 
Indira Max, and several Balaji products. Other 
strong brands in Sangli include Forest, Zed 
Black, First Choice, Good Luck, and Cycle 
— with Cycle leading the market.

Regarding the camphor business, he said 
their 504 and 505 brands are top sellers, along 
with brands from OK and Mangalam. In 
camphor, local brands dominate over national 
ones. Earlier, camphor came from Mumbai 
and nearby areas, but over time, Sangli became 
a hub for camphor production with many local 
manufacturers. In comparison, incense 
production in Sangli is relatively low.

He concluded by stating that an average 
customer spends around ₹500 per month, and 
about 3–4 out of every 10 customers buy based 
on brand names. n

63SUGANDH INDIA JUNE-2025



Market Survey and Consumption Overview
n Sangli is a prosperous region with high 

consumption of incense sticks, dhoop, and 
fragrance products.

n Estimated monthly sales exceed ₹2 crore for 
incense and dhoop products.

n Sangli supplies to nearby districts, increasing its 
regional significance.

n Several big companies SS (super stockists) are 
present here, supplying even to neighboring 
states.

n Market composition:
 ~ 60% Premium-quality products
 ~ 40% Medium and economy-range products
n A unique feature: Incense products are sold in 

stationery shops—uncommon in other markets.
n Women also sell dhoopbatti products through 

door-to-door sales.

Local production is limited, but products from 
Bengaluru, Ahmedabad, Indore, Nagpur, Pune, and 
Mumbai sell in large volumes.

Customer Behavior and Product Demand
n Low demand for ₹10 MRP products.
n Zipper packs of 100g priced at ₹50 are top 

sellers.
n Jumbo/family packs (400–450g) are also 

witnessing rising demand.
n On average, a customer spends ₹500–₹600  

per month.
n Premium customers spend ₹1,000 or more 

monthly.
n Sales spike significantly during festivals.

n Annual average sales distribution:
 - 90% incense sticks
 - 10% dhoop and other products
n Within dhoop, 25% is wet dhoop.
 - ₹20–₹25 wet dhoop packs are most popular.
 - Dry dhoop is more in demand than wet  

  dhoop.

In camphor, local brands outsell branded ones.

Major Incense and Dhoop Stick  
Brands in Sangli
n Big Safari, Hem Corporation, Cycle, Zed Black, 

Balaji, Forest, Padmini, Orange Aroma, Zebra, 
Satya, Real

n Madura, Ambika Perfume, Shankar Perfumery, 
Janak, Ullas, Maratha Kevda, Roshan Agarbatti, 
Vinayak, Mysore Agarbatti

n Peshwa, Shah Fragrance, Utsav, Gajanan 
Industries, Metro, Misbah, Karnataka Fragrance

n Shreyas, OK, First Choice, Jayant, Amrita, 
Alaukik, MPW Works

n Sridhan, Vidhan, Pioneer, Geetashree, Vedanshi, 
Oswal Industries, TPRG, Saraswati, Indira Max, 
Manohar, Good Luck, Aagaaz

Popular Wet Dhoop, Sambrani Cups,  
and Camphor Brands in Sangli
n Wet Dhoop: Zed Black, Hari Darshan, Balaji, 

BIC, Pioneer, 
n Sambrani Cups: Cycle (Naivedya), TPRG, 

Chintan, Pioneer, Tapasya, Shreeji, Shah 
Fragrance

n Camphor: Giri, Mangalam, OK, 505, 504, etc.n

 SANGLI MARKET REPORTMARKET REPORT
Sangli is a hub for camphor manufacturing Incense sticks have higher demand
Sangli district in Maharashtra is a major hub for agricultural products and agro-based industries. Located on 
the banks of the Krishna River and along the Pune–Bengaluru National Highway, Sangli is known for the 
large-scale production of jowar, wheat, pulses, sugarcane, and turmeric. In fact, it is the largest supplier of 
turmeric in all of Iandia. Due to the abundance of sugarcane, the region has numerous sugar mills. Apart 
from agriculture, Sangli also has a strong presence in cotton textiles, oil mills, and the production of brass 
and copper items. According to the 2011 census, the population of Sangli was around 2.8 million, which is 
now estimated to have grown beyond 3.5 million. With a strong industrial and educational foundation, San-
gli is a relatively prosperous area. This prosperity has fueled the growth of a large market for incense sticks 
and fragrance products. Moreover, Sangli has become a prominent center for camphor manufacturing, with 
more than a dozen companies producing camphor locally for several decades. Earlier, camphor was primari-
ly sourced from cities like Mumbai, but now both branded and local companies manufacture it in Sangli, 
making the city a major hub for camphor production.  
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ज्योति प्योडक्ट्स अगरबत्ती उद्योग में एक तिश्व्सनतीय नाम के 
रूप में उभरा है, जयो अपन ेप्तीतमयम क्ालिटती अगरबत्त्यों के 
लिए जाना जािा है जयो इंद्रियों कयो मतं्रमगु्ध कर देिती हैं। हाि 
हती में  ज्योति प्योडक्ट्स के प्मखु, हाद्ददिक ब्रह्मभट्ट न े्सगुधं 
इंडडया ्ेस कंपनती की यात्रा, गणुित्ा के प्ति उनकी 
प्तिबद्धिा और भतिष्य की ययोजनाओ ंपर बािचतीि की। कई 
दशकों ्स ेस्ाडपि, ज्योति प्योडक्ट्स न ेस्ानतीय तनममािा ्से 
िकेर अगरबत्ती के्त्र के प्मुख खखिाडती िक का ्सफर िय 
डकया है। हाद्ददिक भाई न ेबिाया डक कंपनती के पा्स 
अगरबत्त्यों की एक तिस्तृि शतृखंिा है, जयो तित्भन्न ग्ाहकों 
की प्ंसद कयो पूरा करिती है। कंपनती के उत्ाद ₹15 एमआरपती 
्स ेिेकर ₹150 एमआरपती िक की कीमिों में उपिब्ध हैं।

गुणित्ा और डकफायिती दामों का िादा
हारद्चक भाई ने बताया ष्क ज्ोष्त प्रोडक््टस 
गुणवत्ा और ग्ाहक संतुष्टि को सववोच्च 
प्रािसमकता देता है । हमारे ग्ाहको ंका ष्वश्ास 
हमें ष्नरंतर नवारार और उत्ादो ंके ष्वस्ार के 
सलए प्रेररत करता है । कंपनी उच्च मानको ंको 
बनाए रखते हए प्रष्तस्पधा्चत्मक मूल्य प्रदान 
करती ह,ै सजससे छोटे दकुानदारो ं और बडे़ 
खरीदारो ं दोनो ं को लाभ समलता है ।  
आने वाले महीनो ं में कंपनी कई नए और 
रोमांरक उत्ाद भी लॉन्च करने की योजना 
बना रही है ।

सगुधं और विश्वास की विरवासत

ज्योति प्योडक्ट्स
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लैस इस सुष्वधा में कई ऑटोमेटेड उत्ादन 
लाइन हैं । हारद्चक भाई ने कंपनी की क्मताओ ं
को उजागर करते हए बताया ष्क वे रॉ अगरबत्ी 
स्स्क्स का सटीक ष्नमा्चण, सूखी धूप स्स्क्स का 
उत्ादन और एक उन्नत ड्राईंग ससस्म संरासलत 
करते हैं, जो खुशबू और बनावट को सववोत्म 
बनाता है । कंपनी की पैष्कंग मशीनें भी 
अत्ाधुष्नक हैं, जो पैकेसजंग को कुशल और 
सुरसक्त बनाती हैं ।

्साथ तमिकर बढ़ने का बेहिरीन अि्सर
हारद्चक भाई के नेतृत्व में, ज्ोष्त प्रोडक््टस ने 
ष्वसभन्न राज्ो ं में सुपर स्ॉष्कस्, डीलर और 
ष्वतरको ंके साि एक मजबूत ष्वतरण नेटवक्च  
बनाया है । कंपनी अगरबत्ी बेरने वाले उत्ाष्हत 
व्ापाररयो ंको इस बढ़ते नेटवक्च  में शासमल होने 
का ष्नमंत्रण दे रही है । कंपनी से जुडे़ व्ापाररयो ं
को कंपनी प्रीसमयम उत्ाद, सही मूल्य, रुल 
सपोट्च और माकके ष्टंग सहायता प्रदान करती है । 
हारद्चक भाई उन लोगो ंको प्रोत्ाष्हत कर रह ेहैं 
जो अगरबत्ी उद्ोग में सरल व्वसाय बनाना 
राहते हैं, वे ज्ोष्त प्रोडक््टस से संपक्च  करें ।

जैसे-जैसे अगरबत्ी बाजार ष्वकससत हो रहा ह,ै 
ज्ोष्त प्रोडक््टस खुशबू और ष्वश्ास की अपनी 
ष्वरासत को बनाए रखते हए नवारार को भी 
अपनाता रहगेा । हारद्चक बह्मभट्ट के नेतृत्व में 
कंपनी मजबूत वृसधि और व्ापक बाजार पहरं 
के सलए तैयार है ।n

रॉ मटतीरीअि के प्मुख इम्योटदिर और ्सप्ाइअर
ष्नमा्चण के अलावा, ज्ोष्त प्रोडक््टस अगरबत्ी उत्ादन 
के सलए आवश्यक रॉ मटेररयल की भी एक बड़ी इम्ोट्चर 
और सप्ायर है । हारद्चक भाई ने बताया ष्क कंपनी 
भारत भर के कई प्रमुख बांडो ंको रॉ मटेररयल  सप्ाई 
करती ह,ै सजससे उद्ोग में कंपनी एक भरोसेमंद बांड के 
रूप में स्ाष्पत है ।

आधुतनक प्योडक्शन यूतनट 
ज्ोष्त प्रोडक््टस की प्रोडक्शन यूष्नट 20,000 वग्च रुट 
से असधक क्ेत्र में रैली हई है । अत्ाधुष्नक तकनीक से 
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ब्लू मस्क – िर्रनाटि्र फ्रे गरेंस ि्र सबसरे सफल ब्रांड: इब्रहीम खलांदर  

एक विजन, एक ब्रांड
बगंलरुु की अगरबत्ती कंपनती, कन्नाटक फ्रे गरेंस दरेश में हती नहीं विदरेशों में भती लोकप्रिय ह ै। भ्रत सरे अगरबत्ती क् 
एक्सपोटना तरेजती सरे बढ़ रह् ह,ै जजसमें कन्नाटक फ्रे गरेंस की भती बडती भपू्मक् ह।ै कंपनती करे  रिमखु श्ती इब््प्हम खलंदर नरे 
सुगधं इंडिय् सरे एक ब्तचतीत में कह् डक यह क्रोब्र उन्ें अपनरे प्पत् सरे विर्सत में प्मल् ह।ै 1970 सरे प्पत्जती 
अगरबत्ती और रॉ मटरेररयल्स क् क्म बगंलरुु में करतरे थरे। िह मखु्य रूप सरे जगंल की उपज ह्लमिती करे  सप््यर थरे, 
जजसक् ट्रेि में बडरे पमै्नरे पर इस्रेम्ल होत् रह् ह।ै उसकी िह ऑल इंडिय् सप््ई 
करतरे थरे। परफ्मूरती की पढ़्ई पूरती करनरे करे  ब्द अगरबत्ती क् क्म बगंलरुु सरे 
शुरू डकय्। कन न्ाटक फ्रे गरेंस की स््पन् 2010 में हुई थती। श्दती करे  ब्द मरेरती 
पत्ती शहन्ज बरेगम भती फ्रे गरेंस ि रिोिक्टस क््ललटती क् क्म दरेखतती हैं। 
स्थ हती िह परफ्मूरती की पढ़्ई और नए रिोिक्टस पर ररसचना क् क्म भती 
करतती हैं। भविष्य में कन्नाटक फ्रे ग्रेन्स जल्द हती परफ्मू, कैं िल, कॉस्रेडटक, 
इत्र आप्द क्रेत्र में आनरे ि्ल् ह ैऔर पत्ती उसती प्दश् में क्म कर रहती हैं। िह 
रिोिक्टस में परफ्मू की क््ललटती को लरेकर बहुत सजग रहतती हैं।

िर्रनाटि्र फ्रे गरेंस िी िह्ररी
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ब्राहिम भराई ने सुगंध इंडियरा को बतरायरा डक 
कनरानाटक फे्ग्ेन्स के लगभग 50 से अधधक 
रेंज के प्ोिक्ट िैं, जो घरलेू मराकके ट के ललए 
िैं। इसके अलरावरा एक्सपोटना क्राललटी के 
प्ोिक्टस की अलग रेंज ि।ै कंपनी मीडियम 

से लेकर िराई रेंज तक के प्ोिक्ट बनराती ि,ै जो ₹3000 
प्तत डकलो से लेकर 6000 रूपए प्तत डकलो तक के िैं। 
इसके अलरावरा लूज में भी 250 से लेकर िजरार रुपए केजी 
के भी प्ोिक्ट िैं। एक सवराल के जवराब में उन्होंने बतरायरा 
डक कनरानाटक फे्गरेंस के प्ोिक्ट कनरानाटक के बराद सबसे 
ज्रादरा पश्चिम बंगराल, नॉरना ईस्ट और मिरारराष्ट्र में चलते िैं। 
इसके अलरावरा ततमलनरािु, आंध्र प्देश, केरल में भी िमरारी 
अच्ी मराकके ट ि ैऔर गुजररात रराजस्रान में भी ब्रांि की 
पकड़ बढ़ रिी ि।ै उन्होंने बतरायरा डक एक्सपोटना में 
अमेररकी, लैडटन अमेररकी, अफ्ीकी देशहों और तमडिल 
ईस्ट के देशहों में िमराररा बहुत अच्रा सप्राई नेटवकना  ि।ै 
इसके अलरावरा धचली, पनरामरा और अजजेंटीनरा में भी सप्राई 
ि।ै इसके अलरावरा एक्सपोटना में जॉब वकना  भी कंपनी करती 
ि ैऔर मलेधशयरा आहद देशहों में सप्राई ि।ै

इब्राहिम भराई ने एक सवराल के जवराब में बतरायरा डक 
सभी देशहों की मराकके ट और फे्गरेंस के ट्ेंि अलग-अलग िैं। 
आमतौर पर सभी बेस्ट क्राललटी िी मरांगते िैं। एक्सपोटना 
क्राललटी में 20 स्स्टक के पैक ज्रादरा चलते िैं, उसमें 
फ्ोररा स्स्टक की ज्रादरा मरांग ि,ै लेडकन तवदेशहों में सभी 
तरि के फे्गरेंस चलते िैं। अफ्ीकी देशहों में सस्े और 
ज्रादरा क्रांडटटी वराले प्ोिक्टस की मरांग रिती ि।ै विीं 

दसूरी ओर अरब देशहों में बेस्ट प्ीतमयम क्राललटी करा िी 
प्ोिक्ट चलतरा ि।ै उन्होंने बतरायरा डक तमडिल ईस्ट और 
अन्य देशहों में अगरबत्ी उत्रादहों करा ज्रादरातर इस्ेमराल 
विरां रि रि ेभरारतीय लोग करते िैं। कंपनी हिललपींस, 
मलेधशयरा, इंिोनेधशयरा में भी जॉब वकना  करती ि।ै विरां 
अगरबत्ी उत्रादहों करा तगफ्ट पैक के रूप में बहुत ज्रादरा 
इस्ेमराल िोतरा ि।ै अरब, ईररान, इरराक में भी तगफ्ट पैक के 
रूप में प्ीतमयम अगरबधत्यहों की जबरदस् मरांग रिती ि।ै 
उन्होंने बतरायरा डक सऊदी में अब लोग ज्रादरातर ऊद, 
बखूर आहद करा इस्ेमराल करते िैं।

सुगंध इंडियरा के एक सवराल के जवराब में उन्होंने किरा 
डक घरलेू मराकके ट िो यरा तवदेशी सभी जगि लोग क्राललटी 
ज्रादरा पसंद करते िैं। क्राललटी में भी अच्ी और नेचुरल 
फे्गरेंस और खूबसूरत पैडकंग लोगहों को चराहिए। फे्गरेंस 
में भी ट्डेिशनल चंदन, गुलराब, बेलरा, जैस्मिन, फू्ट नो्टस 
और दसूर ेअन्य नए-नए फे्गरेंस की मरांग बढ़ रिी ि।ै 
उन्होंने किरा डक क्राललटी मेंटने करनरा आसरान निीं ि ैऔर 
उसमें प्ोिक्ट की लरागत डनकरालनरा एक बड़ी चुनौती ि।ै 
एक सवराल के जवराब में उन्होंने बतरायरा डक क्राललटी 
वराले प्ोिक्ट बढ़ रि ेिैं। मैं खुद मराकके ट जरातरा हं, तो विरां 
देखतरा हं डक 80% कस्टमर क्राललटी चराितरा ि।ै मराकके ट 
में िराई क्राललटी वराले और प्ीतमयम प्ोिक्टस की मरांग 
बढ़ रिी ि,ै जो इस वक्त 10 से 15% ि,ै लेडकन सबसे 
खरास बरात यि ि ैडक मीडियम क्राललटी वराले प्ोिक्टस 
की मराकके ट सबसे ज्रादरा 60 से 70% िो गई ि।ै लगभग 
20% मराकके ट िी ऐसी ि ैजिरां इकोनरामी प्ोिक्टस चलते 
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मैं खदु म्रिके ट ज्रत्र 
हां, तो वह्रां दरेखत्र हां 
कि 80% िस्टमर 
क््रललटी च्रहत्र ह।ै 
म्रिके ट में ह्रई 
क््रललटी व्रलरे और 
प्ीममयम प्ोडक्टस 
िी म्रांग बढ़ रही ह,ै 
जो इस वक्त 10 सरे 
15% ह,ै लरेकिर 
सबसरे ख्रस ब्रत यह 
ह ैकि मीकडयम 

क््रललटी व्रलरे प्ोडक्टस िी म्रिके ट सबसरे ज््रद्र 60 सरे 70% हो गई ह।ै लगभग 20% 
म्रिके ट ही ऐसी ह ैजह्रां इिोर्रमी प्ोडक्टस चलतरे हैं। यही ि्ररण ह ैिी हम म्रिके ट िरे  
महस्रब सरे सभी रेंज में प्ोडक्शर िर रहरे हैं। 
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िैं। यिी करारण ि ैकी िम मराकके ट के हिसराब से सभी रेंज में 
प्ोिक्शन कर रि ेिैं।

कनरानाटक फे्गरेंस के करारोबरार में आए संघरना संबंधी 
सवराल के जवराब में इब्राहिम कलंदर ने बतरायरा डक वि 
2004 से रॉ मैटरेरयल्स सप्राई के पराररवराररक करारोबरार में 
कराम कर रि ेरे। ट्िे के लोग मुझे और मेर ेपररवरार को 
पिले से जरानते रे। मेर ेगुरु और मेर ेजीजरा अिमद भराई 
(िॉरसे्ट फे्ग्ेंस) तमस्राि के धसरराज भराई, ओररएंटल के 
ररजवरान भराई, बेस्ट अगरबत्ी के मुमतराज भराई जैसे ट्िे और 
मराकके ट के बहुत सरार ेलोगहों करा सियोग िमरार ेसरार िमेशरा 
रिरा। पिले कंपनी छोटी िैकट्ी में री। अब दो एकड़ के 
एररयरा में िैकट्ी बनरा रि ेिैं। उन्होंने बतरायरा डक मैं लूज 
अगरबत्ी के प्ोिक्शन करने के ललिराज से इस ट्िे में आयरा 
ररा। हिर धीर-ेधीर ेअपनरा ब्रांि बनराने के ललए सोचने लगरा 
और सबसे पिले मैसूर चंदनम ब्रांि बनरायरा। वि मराकके ट में 
बहुत हिट हुआ और लोगहों ने उसे पसंद डकयरा। 5- 6 वरना 
तक वि खूब चलरा। इसके बराद ब्ू मस्क डनकरालरा, जो 

इस वक्त िमराररा सबसे बेस्ट प्ोिक्ट ि।ै उन्होंने बतरायरा डक 
कंपनी 50 से अधधक रेंज के उत्रादहों करा प्ोिक्शन कर रिी 
ि।ै िम अगरबत्ी ट्िे में मीडियम से लेकर िराई सभी रेंज में 
कराम कर रि ेिैं। एक्सपोटना के ललए सभी देशहों की मरांग के 
अनुरूप प्ोिक्शन करते िैं, जो अलग-अलग फे्गरेंस में िैं। 
इस तरि घरलेू और डनयरानात दोनहों िी मराकके ट पर िम बरराबर 
िोकस करते िैं।

सुगंध इंडियरा के एक सवराल के जवराब में उन्होंने बतरायरा 
डक कंपनी सेंटिे में ब्राउन व व्राइट अगरबत्ी धजसकी 
मराकके ट सबसे ज्रादरा ि।ै इस पर कराम करती ि।ै उन्होंने 
बतरायरा डक जब फ्ोररा अगरबत्ी करा दौर कम िो रिरा ररा, 
तो मैं सेंटिे बत्ी करा प्ोिक्शन शुरू कर रिरा ररा। उस समय 
व्राइट अगरबत्ी बनराई री। फ्ोररा मुख्यतः मसरालरा 
अगरबत्ी ि।ै इस वक्त िम सेंटिे और मसरालरा अगरबत्ी 
दोनहों पर िी कराम कर रि ेिैं। एक सवराल के जवराब में 
उन्होंने बतरायरा डक कंपनी ड्राई धूप और सरांब्रानी कप करा भी 
प्ोिक्शन कर रिी ि।ै िमराररा शुद्ध कप बहुत ज्रादरा 
लोकहप्य ब्रांि ि।ै एक सवराल के जवराब में उन्होंने बतरायरा 
डक गीली धूप करा कराम अब कंपनी शुरू करने जरा रिी ि।ै 
अभी तक िम ड्राई धूप पर िी ज्रादरा िोकस कर रि ेरे। 
गीली धूप में एक बड़ी समस्रा ि ैडक उसमें क्राललटी 
प्ोिक्ट देनरा कठिन ि ैऔर विरां कंपटीशन भी बहुत ज्रादरा 
ि।ै िम क्राललटी के सरार गीली धूप पर कराम कर रि ेिैं। 
उन्होंने किरा डक अगरबत्ी से ज्रादरा धूप की मरांग उत्र 
भरारतीय रराज्हों में ि।ै पूर ेदेश और तवदेशहों में भी बड़ी संख्यरा 
में लोग अगरबत्ी िी पसंद कर रि ेिैं।n

ट्रेड िरे  लोग मझुरे और मरेररे पररव्रर िो पहलरे सरे  

ज्ररतरे थरे। ममस््रह िरे  ससर्रज भ्रई, ओररएांटल िरे  

ररजव्रर भ्रई, बरेस्ट अगरबत्ी िरे  ममुत्रज भ्रई जसैरे  

ट्रेड और म्रिके ट िरे  बहुत स्रररे लोगों ि्र सहयोग  

हम्रररे स्रथ हमरेश्र रह्र।
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ष्ववेक जी ने बताया ष्क असधकतर 
अगरबत्ी पैकेट ₹10 की ष्करायती कीमत में 
उपलब्ध हैं । हाल ही में, कंपनी ने सज़पर-पैक 
में अगरबत्ी भी लॉन्च की हैं, सजनकी कीमत 
₹25, ₹50 और ₹100 ह,ै सजससे उपभोक्ाओ ं
की बदलती पसंद को ध्यान में रखा गया है । 
महाराटि्र, गुजरात, राजस्ान, उत्र प्रदेश, 
तेलंगाना और कना्चटक कंपनी के प्रमुख 
बाजार हैं । ष्ववेक जी के अनुसार, ष्बहार 
कारी अच्छी मांग वाले बाजार के रूप में 
उभरा है । कंपनी के उत्ादो ंका ष्नया्चत भी 
समय के साि-साि बढ़ रहा है । गुणवत्ा और 

परेू भारत में फैला रहा सफलता की खशुबू

नवारार के प्रष्त अपनी प्रष्तबधिता के साि, 
श्ी जालाराम फे्गरेंस घरेलू और अंतरराटि्रीय 
दोनो ंबाजारो ंमें अपनी उपस्स्ष्त मजबूत कर 
रहा है ।

ष्ववेक जी ने अगरबत्ी उद्ोग के उज्ज्वल 
भष्वष्य को लेकर सकारात्मक दृष्टिकोण साझा 
ष्कया, सजसमें लगातार नवारार की प्रमुख 
भूसमका है । उन्ोनंे बताया ष्क उद्ोग का एक 
ष्हस्ा अब मेष्डकल साइंस से जुडे़ उपयोगो ं
को शासमल कर रहा है । उन्ोनंे ऐसे अगरबत्ी 
उत्ादो ंका उल्ेख ष्कया जो ससरदद्च से राहत, 
मानससक शांष्त और मूड को बेहतर बनाने 

“श्री जालाराम फ्रे गरेंस का मल्टी प्रोडक्ट विस्ार ”
जैसे लाभ प्रदान करते हैं । “हमारी कंपनी 
पहले से ही कुछ ऐसे इन्नोवेष्टव उत्ाद बना 
रही ह,ै” उन्ोनंे कहा और यह भी जोड़ा ष्क 
आगे अनुसंधान और ष्वकास से ये उत्ाद 
प्राकृष्तक उपरारक की तरह काम कर सकते 
हैं । यह पारंपररक अगरबत्ी ष्नमा्चण को 
स्ास्थ्य और कल्याण से जोड़ने की ष्दशा में 
एक महत्वपूण्च कदम है ।

इंजीष्नयररंग और मैनेजमेंट की पढ़ाई 
कर रुके ष्ववेक जी ने बताया ष्क अगरबत्ी 
उद्ोग में आना उनका प्रारंसभक उदे्श्य नही ं
िा । 1992 में अपने ष्पता के साि हई एक 
महत्वपूण्च बातरीत को याद करते हए उन्ोनंे 
कहा, “ष्पताजी की बातो ं ने ही मुझे इस 
व्वसाय में आने के सलए प्रेररत ष्कया ।” उस 
समय उन्ोनंे केवल दो कारीगरो ं के साि 
शुरुआत की िी । आज कंपनी 350 से असधक 
लोगो ंको रोजगार दे रही ह,ै सजसे वे ईश्र की 
कृपा मानते हैं ।

उद्ोग में तीन दशको ंसे असधक का समय 
ष्बता रुके ष्ववेक जी ने इस यात्रा को अतं्त 
संतोषजनक बताया । “मैं इस यात्रा के हर पल 
को संजोता ह,ं” उन्ोनंे कहा । वष्च 2000 में 
उन्ोनंे ष्डस््रीब्ूटस्च और उनके पररवारो ं के 
सलए एक अनौपराररक तीन ष्दवसीय यात्रा 
का आयोजन ष्कया । यह एक गैर-व्ावसाष्यक 
ष्ट्रप िी, सजसमें बच्चो ंको भी शासमल ष्कया 
गया और इसका उदे्श्य पाररवाररक भावना 
को बढ़ावा देना िा । यह अनूठा कदम मनोबल 
बढ़ाने और व्ापाररक संबंधो ं के सलए बेहद 
लाभकारी ससधि हआ ।

2006 में, ष्ववेक जी ने एक और 
इनोवेशन करते हए ‘सुगंध शॉपी’ नामक एक 
फ्ैं राइज़ी ससस्म लॉन्च ष्कया । “भगवान के 
सबसे करीब कुछ खास” टैगलाइन के तहत 
काम करने वाले ये ररटेल आउटलेट्स पूजा 
और सुगंध से संबंसधत उत्ादो ंकी व्ापक रेंज 
पेश करते हैं । वत्चमान में नागपुर और महाराटि्र 
व कना्चटक के अन्य शहरो ंमें 55 से 60 स्ोस्च 
इस बांड के अंतग्चत काम कर रह ेहैं । ष्ववेक 
जी ने स्पटि ष्कया ष्क सुगंध शॉपी,  श्ी 
जालाराम फे्गरेंस के उत्ादो ंके सलए ष्वपणन 
और खुदरा शाखा के रूप में काय्च करता ह,ै 
सजसकी देखरेख उनके छोटे भाई कर रह ेहैं ।

ष्ववेक ने सुगंध इंष्डया के साि बातरीत 
में बताया ष्क उनकी कंपनी अगरबसत्यो ंमें 
औषधीय लाभो ंपर भी काम कर रही है । ऐसा 
ही एक नया उत्ाद खांसी और जुकाम में 
राहत देने के सलए ष्वकससत ष्कया जा रहा है । 
कंपनी लोबान आधाररत हब्चल अगरबसत्यो ं
पर भी काम कर रही ह ै जो पूरी तरह से 

नागपुर स्थित श्री जालाराम फ्रे गरेंस प्ाइिरेट ललवमटरेड एक पाररिाररक कंपनरी है जरो 
अगरबत्री उत्ादों में विशरेषज्ञता रखतरी है। इस कंपनरी की थिापना 1959 में हुई थरी। 
1991 में कंपनरी सरे जुड़नरे िालरे वििरेक  ठकराल जरी  अब श्री जालाराम फ्रे गरेंस का नरेतृत्व 
कर रहरे हैं। सुगंध इंडडया सरे खास बातचरीत में वििरेक जरी नरे बताया कक कैसरे बरीतरे िषषों में 
कंपनरी नरे अपनरे उत्ादों की विविधता बढाई है, जजसमें अगरबत्त्यां, पारंपररक गरीलरी 
धूप, कपूर और अन्य पूजा सरे संबंधधत उत्ाद शावमल हैं। कंपनरी करे  पास 1,000 सरे 
अधधक अगरबत्री उत्ादों की एक विसृ्त शंृ्खला है, जजसमें 4-in-1 क्ाधसक फ्रे गरेंस 
फॉरेिर, श्रीजय मरोगरा, अविनंदन और नया लरेककन सबसरे अधधक वबकनरे िाला 
करे दारनाथ लरोबान जैसरे लरोकवप्य ब्ांड शावमल हैं। जहां करे दारनाथ लरोबान नरे तरेजरी सरे 
लरोकवप्यता हाधसल की है, िहीं पुरानरे ब्ांड वपछलरे 15 सरे 20 िषषों सरे मजबूत बाजार 
पकड़ बनाए हुए हैं। 

हब्बल अगरबत्ती, कपूर पॉडस, वॉटरकूलर परफ्ूम और कई अन्य उत्ादों 
के साथ सुगंध उद्योग में इनयोवेशन कयो बढ़ावा दे रहे हैं: वववेक ठाकराल
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प्राकृष्तक होगी और रासायष्नक तत्वो ंसे मुक् 
होगी । ष्ववेक जी ने बताया ष्क ये हब्चल 
अगरबसत्यां रेसजनॉइड्स जैसे प्राकृष्तक 
सुगंसधत तत्वो ंसे बनाई जाएंगी, जो पौधो ंकी 
गोदं या राल से ष्नकाले जाते हैं, जैसे बेनजोइन, 
लोबान, गंधरास, लैबडेनम और स्ोरैक्स ।  इन 
कंसन्ट्रेटेड एक्सट्रैक््टस में पौधे की असली 
खुशबू बनी रहती ह,ै इससलए ये हब्चल 
अगरबत्ी बनाने के सलए बहत अचे् होते हैं ।  

कंपनी फलोरा-इंफयूजड हब्चल 
अगरबसत्यो ंऔर शुधि हब्चल अगरबसत्यो ंपर 
भी काम कर रही ह ैजो केवल प्राकृष्तक जड़ी-
बूष्टयो ंऔर एसेंसशयल ऑइल से बनाई जाती 
हैं । इसमें परंपरागत अगरबसत्यो ं की तरह 
ससिंेष्टक परफयूम या केसमकल का प्रयोग नही ं
होता । “हम जो शुधि हब्चल अगरबसत्यां बना 
रह ेहैं, वे ग्ाहको ंको शांष्त देती हैं और इनकी 
सुगंध लंबे समय तक रहती है ।” ये दशा्चता ह ै
ष्क श्ी जालाराम फे्ग्ेन्स परंपरा और नए 
ज़माने की सेहत से जुड़ी पसंद को साि लेकर 
प्राकृष्तक और पया्चवरण के अनुकूल 
अगरबसत्यां बना रहा है ।  

ष्ववेक ने अगरबत्ी ष्नमा्चण की एक 
महत्वपूण्च प्रष्रिया ‘प्री-पफयू्चम’ के बारे में 
जानकारी दी । यह रॉ अगरबसत्यो ंपर लगायी 
जाने वाली बेस लेयर होती ह ैसजससे सुगंध की 
गुणवत्ा और बढ़ती ह ैऔर वह लम्े समय 
तक ष्टकती है । यह प्रष्रिया सुगंध को संतुसलत 
करती ह ैऔर ऊपरी लेयर पर ष्नभ्चरता को कम 
करती है । उन्ोनंे बताया ष्क कंपनी खुद ‘रॉ-
बत्ी’ भी बनाती ह,ै सजसे असधकतर ष्नमा्चता 
बाहर से मंगवाते हैं ।  इन रॉ अगरबसत्यो ंको 
मनराही खुशबू, बनावट और गुणवत्ा पाने 
के सलए आगे प्रोसेस ष्कया जाता है ।   श्ी 
जालाराम फे्गरेंस की ष्वशेष ष्वसध पारंपररक 
प्रष्रियाओ ंकी तुलना में 80% कम पफयू्चम की 
आवश्यकता के साि एक प्रभावशाली सुगंध 
प्राप्त करती है ।  यह इनोवेशन न केवल एक 
सुखद खुशबू देता ह,ै बस्कि अंष्तम उत्ाद को 
पया्चवरण के अनुकूल भी बनाता ह ै 

ष्वष्वधता की ष्दशा में कदम बढ़ाते हए 
कंपनी रूम फे्शनस्च और परफयूमड कैं डलस के 
बाजार में प्रवेश की योजना बना रही है । 
ष्ववेक ने गव्च से बताया ष्क यह नई पहल 
उनकी बेटी की अगुवाई में की जा रही ह,ै जो 
ष्पछले 18 महीनो ंसे व्वसाय से जुड़ी हई हैं । 
उन्ोनंे परफयूमड कैं डलस के सलए अनोखे 
आइष्डया प्रस्ुत ष्कए और उसे साकार करने 
में जुटी हैं । यह ष्वकास कंपनी की नवारार 
और सततता की प्रष्तबधिता को दशा्चता है ।

श्ी जालाराम  फे्गरेंस प्रा. सल. ने रूम 
फे्शनस्च की श्ेणी में एक अनूठा उत्ाद — 
वाटर कूलर परफयूम भी जोड़ा है । ये कंसन्ट्रेटेड 
परफयूम केवल कुछ बूं दो ं में बडे़ कमरो ं को 
सुगंसधत कर सकते हैं । जब पूछा गया ष्क क्ा 
यह एक नया ट्रेंड ह,ै तो ष्ववेक ने जवाब ष्दया, 
“नही!ं लेष्कन हम इसे ष्रर से वापस लाये हैं ।” 
उन्ोनंे बताया ष्क खासकर खस और केवड़ा 

सुगंध वाले वाटर कूलर परफयूम 1990 के 
दशक में कारी लोकष्प्रय िे, लेष्कन 2006 के 
बाद पारंपररक रूम फे्शनस्च और इलेक्ट्रॉष्नक 
एयर फे्शनस्च के आने से इनकी मांग कम हो 
गई िी । नागपुर और ष्वदभ्च जैसे अत्सधक 
गममी वाले क्ेत्रो ंमें इसकी कारी मांग िी, सजसे 
अब ष्रर से बाजार में उतारने की योजना है ।

ष्ववेक ने वाटर कूलर परफयूम की दोबारा 
बढ़ती मांग का कारण ग्ोबल वाष्मिंग, तेज़ 
औद्ोगीकरण और शहरीकरण को बताया, 

सजससे देशभर में गममी और बढ़ गई है । इन 
बदलते हालात को देखते हए, कंपनी अगले 
साल पूरे भारत में वाटर कूलर परफयूम को 
ष्रर से लॉन्च करने की योजना बना रही है । 
यह पहल जलाराम फे्गरेंस की रणनीष्त को 
दशा्चती ह ैसजसमें वह एक पुराने उत्ाद को नए 
रूप में पेश कर रही ह,ै ताष्क आज की जरूरतो ं
को पूरा ष्कया जा सके — और बढ़ती गममी से 
प्रभाष्वत शहरी और ग्ामीण, दोनो ंबाज़ारो ंको 
साधा जा सके ।  ष्ववेक ने कपूर पॉड्स की 
बढ़ती लोकष्प्रयता का भी उल्ेख ष्कया, 
सजसे उन्ोनंे फे्गरेंस उद्ोग का अगला बड़ा 

ट्रेंड बताया । कंपनी अपने ‘एक्ा’ बांड के 
तहत परफयूम बेसड कपूर पॉड्स बना रही ह,ै 
सजन्ें बािरूम, अलमारी, कार आष्द में 
इस्ेमाल ष्कया जा सकता है । इन पॉड्स की 
एक खाससयत यह ह ै ष्क तापमान बढ़ने पर 
इनकी ताजगी और असधक बढ़ जाती है । 
जल्द ही कंपनी ‘रोज ’ सुगंध वाला कपूर पॉड 
भी लॉन्च करने वाली है । ष्रलहाल बाजार में 
तीन वैररएंट उपलब्ध हैं, और अगले ररण में 
25 नए ष्वकल्प पेश ष्कए जाएंगे ।

कंपनी का एक और इनोवेष्टव उत्ाद ह ै
— बांस रष्हत अगरबसत्यां । ये अगरबसत्यां 3 
इंर से 8 इंर तक की ष्वसभन्न लंबाइयो ं में 
उपलब्ध हैं । इनमें 6 इंर की अगरबसत्यां 
सबसे असधक पसंद की जाती हैं, सजनकी 
कीमत ₹50 या उससे असधक ह,ै जबष्क 3 
और 4 इंर की छोटी अगरबसत्यां ₹10 में 
उपलब्ध हैं । “बांस रष्हत अगरबसत्यो ं का 
भष्वष्य बहत उज्ज्वल ह,ै” ष्ववेक ने कहा । 
कंपनी पहले से ही 8 से 10 वैररएंट बाजार में 
पेश कर रुकी ह ैऔर इस बढ़ते ट्रेंड का लाभ 
उठाने के सलए पूरी तरह तैयार है । n
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लक्ज़रती खुशबू: सेंटरेनरेरती चंदन  
सुगंध इंष्डया के एक सवाल के जवाब में पी जे रष्व कुमार ने 
बताया ष्क सेंटनरी रंदन ऐसा प्रोडक्ट ह,ै जो हवा को शुधि व 
मनमोहक बनाता ह ैऔर अपने आसपास के वातावरण में 
सकारात्मक ऊजा्च पैदा करता है । उन्ोनंे बताया ष्क आमतौर पर 
इसके कस्मर, शाष्दयो,ं बडे़ रंक्शन और मंष्दर में दान देने में 
इसका इस्ेमाल करते हैं । इसके अलावा सजस तरह लोग मंष्दरो ं
में मन्नत मांगते हैं और प्रसाद रढ़ाते हैं । उसी तरह इस ष्वसशटि 
अगरबत्ी को भी जलाते हैं । खास तौर पर ष्तरुपष्त बालाजी में 
मन्नत मांगने वाले लोग प्रसाद या दान की तरह इसे जलाते हैं । 
उन्ोनंे बताया ष्क औरंगाबाद में एक कंपनी ने अपने शोरूम के 

ओरके फे्ग्ने्स  
स्के बांड  
अगरबत्ती उद्योग  
में लग्जरती की नई 
पररभाषा

आस््र और लग्जरी ि्र सांगम: ओरिरे  िी ₹1 ल्रख िी अगरबत्ी

ओरकरे  फ्रे गरेंस - स्रेक ब््िं बेंगलरुु च्र पतीडढ़यों सरे पवित्रत्, सक्र्त्मक ऊज्ना, ध््न-योग और पजू् प्ठ करे  दौर्न ि्त्िरण को सगुवंधत 
और मनमोहक बन् रह् ह।ै ओरकरे  फ्रे गरेंस दरेश हती नहीं दडुनय् भर में ह्ई क््ललटती की रितीप्मयम और लक्ज़रती जसग्रेचर ह्ई रितीप्मयम अगरबत्ती 
ि धपू बन्नरे ि्लती प्यडनयर कंपडनयों की कत्र में सबसरे आगरे ह।ै 1956 सरे कंपनती अगरबत्ती उद्ोग में क्यनारत ह।ै 75 िर्षों सरे विशशष्ट सगंुध 
की अपनती विर्सत करे  दौर्न उसकरे  कई ब््िं लोकप्रिय रहरे हैं, जजनमें सरे कई को कंपनती एक ब्र प्िर रतील्ंच करनरे ज् रहती ह।ै कंपनती क् 
सेंटनरती चंदन दरेश और विदरेश में अपनती सुगंध िैल् रह् ह।ै इसक् बरेजसक ररेट 550 रुपए में 10 स्टिक सरे लरेकर एक ल्ख रुपए  में एक स्टिक 
तक ह।ै यह अगरबवत्य्ं 7 िरेररएंट में हैं, जजसरे कंपनती नरे प्पछलरे िर्ना मुबंई में लॉन्च डकय् थ्। ओरकरे  फ्रे गरेंस करे  रिमखु पती जरे रवि कुम्र नरे सगुधं 
इंडिय् सरे एक ख्स ब्तचतीत में कह् डक कंपनती क् मखु्य रिोिक्शन ह्ई क््ललटती करे  जसग्रेचर ह्ई रितीप्मयम आइटम में ह।ै सेंटनरती चदंन की 
ख्जसयत बत्तरे हुए उन्ोंनरे कह् डक यह रिोिक्ट कटिमर की म्गं पर आध्ररत ह।ै िह जजतन् ज््द् पैस् खचना करत् ह,ै क््ललटती ह्ई और 
ह्ई होतती ज्तती ह ैस्थ हती अगरबत्ती क् बडनिंग ट्इम भती बढ़त् ज्त् ह।ै इस िरेररएंट की एक अगरबत्ती क् ररेट ₹1100, 6250, 12500, 
25000, 50,000 और एक ल्ख रुपए तक क् ह।ै यह परूती तरह “ह्ई एंि सपुर रितीप्मयम रिोिक्ट” ह।ै

उद्ाटन के समय ₹25000 की ससल्वर रन्दन अगरबत्ी जलाई, 
तो वहां मौजूद लोगो ंने बताया ष्क उसकी सुगंध एक ष्कलोमीटर 
तक रैल रही िी । उन्ोनंे कहा ष्क 550 रुपए की 10 स्स्क 
वाला प्रोडक्ट सबसे ज्ादा ष्बकता ह ैऔर उसकी माकके ट ररपोट्च 
ह ैष्क घर या ऑष्रस में एक बत्ी जलाने पर उसकी सुगंध एक 
सप्ताह तक बनी रही । इसी तरह हमारा रोल ऑन ह,ै जो रंदन 
सष्हत 8 वेररएंट में ह ैऔर इसे एक बार कपडे़ पर लगाने पर तीन 
धुलाई तक उसकी खुशबू बनी रहती है ।

अपण्ना क् रती लॉन्च और उत््द श््रंखल् क् विस््र  
ओरके के सबसे लोकष्प्रय प्रोडक्ट संबंधी सवाल के जवाब में पी 
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प्मस्टिक मंत्र: ओकके  की रि्क्र वतक, क्बनान-रप्हत 
अगरबत्ती एक्सपोटना करे  ललए  
एक सवाल के जवाब में उन्ोनंे कहा ष्क एक्सपोट्च माकके ट 
में हमने  “समस्स्क मंत्रा” के नाम से  नेरुरल बेस पर स्मज 
अगरबत्ी रीलांर की है । इसमें 18 वेररएंट होगंे । इसके 
अलावा मसाला सीरीज में भी कई वेररएंट में हम लॉन्च 
करने जा रह ेहैं । उन्ोनंे बताया ष्क नेरुरल स्मज अगरबत्ी 

जे रष्व कुमार ने बताया ष्क अगरबत्ी में अभी उनके पास 
18 वेररएंट हैं, सजसे हम बढ़ा कर 50 तक करने पर काम 
कर रह ेहैं । यह सभी रेंज और क्ासलटी वाले प्रोडक्ट 
होगंे । कंपनी के रेगुलर और सबसे ज्ादा ष्बकने वाले 
प्रोडक्ट संबंधी सवाल के जवाब में उन्ोनंे बताया ष्क 
हमारा रंदन सबसे ज्ादा लोकष्प्रय है । 1985 में हमारी 
ससस्र कंपनी बालाजी का अपणा्च प्रोडक्ट लॉन्च हआ 
िा । हमारी ष्वसशटि पहरान उसी से बनी । अपणा्च को एक 
बार ष्रर हम अबरना नाम से री लॉन्च करने जा रह ेहैं । उस 
जमाने में वह रैं सी परफयूम िा, जबष्क उस समय वुडी, 
फलोरा, ओररएंटल  रल रह ेिे । नया उत्ाद 4 वेररएंट में 
ष्नकलेगा और जल्द ही उसकी लॉस्नं्चग करने जा रह ेहैं । 
यह रेगुलर बांड में व्ाइट अगरबत्ी ह,ै जो परफयूम ष्डप 
है । यह प्रीसमयम प्रोडक्ट होगा और 100 ग्ाम के बॉक्स 
पैष्कंग में ₹90 में ष्बकेगा । उन्ोनंे बताया ष्क ओरके का 
धूप प्रोडक्ट भी ह ैऔर हमारा गीला धूप ष्बना आयल और 
काब्चन का है । इसमें धुआं कम है । यह माकके ट में अपनी 
तरह की अलग ष्कस्म की धूप है । मैंने देखा ष्क लोग 
प्रष्तष्दन धूप जलाते हैं और उसके तेल व काब्चन से उन्ें 
नुकसान होता है । इससलए हमने आयल और काब्चन फ्ी 
प्रोडक्ट बनाया । यह भी ₹65 से लेकर 550 रुपए तक की 
कीमत का है । इसके अलावा ड्राई स्स्क, ड्राई सेंटेड, ड्राई 
मसाला बत्ी और हाई प्रीसमयम मसाला बत्ी भी है । 
कंपनी का सांबानी में प्रीसमयम मसाला कप है । यह 12 कप 
का पैक 275 रुपए में ह ैऔर प्रीसमयम क्ासलटी में 12 कप 
555 रुपए में है । यह सभी प्रोडक््टस माकके ट में कारी पसंद 
ष्कए जाते हैं ।
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कस्मर ऐसे हैं, जो बेस् से बेस् प्रोडक्ट राहते हैं । इसी सोर ने 
हमको हाई क्ासलटी के प्रीसमयम प्रोडक्ट बनाने के सलए प्रेररत 
ष्कया । हम जो रॉ मटेररयलस डालते हैं । वह पूरी तरह नेरुरल हैं 
और बहत सारे कस्मर उसे खरीद रह ेहैं । एक सवाल के जवाब 
में उन्ोनंे बताया ष्क ष्रलहाल अभी दषु्नया में कोई कंपनी इतने 
हाई क्ासलटी के प्रीसमयम प्रोडक्ट नही ंबना रही है । उन्ोनंे 
बताया की हमारा हाई क्ासलटी का बखूर जो 50 ग्ाम 750 
रुपए और ₹5000 का है । यह देश-ष्वदेश में कारी पसंद ष्कया 
जाता है । उन्ोनंे कहा ष्क प्रीसमयम प्रोडक््टस के महत्व को 
उपभोक्ाओ ंको समझाना पड़ता ह ैऔर जो लोग अचे् प्रोडक्ट 
के महत्व को समझते हैं वह इन्ें जरूर खरीदते हैं । 

अगरबत्ती सरे आगरे: रितीप्मयम हल्दती, कुमकुम, स्बुन और ब्थ 
प्रिटिल्स की श््रंखल्  
भष्वष्य की योजनाओ ंसंबंधी सवाल के जवाब में उन्ोनंे बताया 
ष्क हम कई सारे प्रोडक्ट ला रह ेहैं, सजसमें टम्चररक, कुमकुम, 
भस्म, रन्दनम पाउडर और अटिगंधा जैसे प्रीसमयम प्रोडक््टस हैं, 
सजसे जल्द ही लांर करने वाले हैं । इसके अलावा हमारा 
प्रीसमयम क्ासलटी में सोप की सीरीज ह ैयह 100 ग्ाम का पैक 
₹100 और ₹550 रुपए की रेंज तक है । इसके अलावा बाि 
ष्रिस्ल ह,ै जो पहले अच्ा रल रहा िा उसे पुनः  रीलांर करने 
वाले हैं । बांड के माकके ट संबंधी सवाल के जवाब में उन्ोनंे 
बताया ष्क ओरके पैन इंष्डया बांड ह,ै लेष्कन महाराटि्र और 
ष्दल्ी में उसकी बड़ी माकके ट है । इसके अलावा कई अन्य राज्ो ं
में भी सप्ाई जा रही है । उन्ोनंे कहा ष्क महाराटि्र में 75% 
धूपबत्ी प्रोडक्ट प्रीसमयम रलते हैं, जबष्क साउि इंष्डया में 
70% मीष्डयम और नॉि्च इंष्डया में इकोनामी और प्रीसमयम 
दोनो ंबराबर-बराबर रलते हैं । महाराटि्र और ष्दल्ी में प्रीसमयम 
की माकके ट ज्ादा है ।

भ्रत सरे विश्व तक: ओकके  करे  स्रेक ब््ंि क् अंतरर्ष्टतीय विस््र 
और घररेलू नरेटिकना   
सुगंध इंष्डया को उन्ोनंे बताया ष्क इसके अलावा हमारे 
प्रोडक््टस यूएई, मलेसशया, ससगंापुर, आस््रेसलया और 
इंडोनेसशया में जा रह ेहैं । यूरोपीय देशो ंके सलए हम नए प्रोडक््टस 
ष्डजाइन कर रह ेहैं, जो अगले वष्च से लॉन्च हो जाएंगे । उन्ोनंे 
बताया ष्क ष्वदेशो ंमें जाने वाले प्रोडक्ट सलसमटेड रेंज के होते हैं । 
भारत में सजस तरह रोज, मोगरा, रंदन आष्द की सीरीज रलती 
ह,ै तो ष्वदेशो ंमें भी फे्गरेंस का ट्रेंड अलग है । वहां की मांग और 
ट्रेंड के अनुरूप प्रोडक्ट देने होते हैं । ष्नया्चत ष्कए जाने वाले 
प्रोडक्ट भी रेगुलर में 150 रुपए से लेकर 550 रुपए तक की रेंज 
के ज्ादा हैं । उन्ोनंे बताया ष्क हाई से हाई क्ासलटी के 
प्रीसमयम प्रोडक्ट बनाना एक आट्च ह,ै जो उन्ें पररवार से 
ष्वरासत में समला है । मेरी बीवी और दो बेष्टयां हैं वह भी अब 
इंडस््री ज्ाइन कर रही हैं । उन्ोनंे कहा ष्क प्रीसमयम प्रोडक्ट 
बनाने में ज्ान और सावधानी की जरूरत होती ह,ै जो हमारे 
पररवार के पास ह ैऔर भष्वष्य में हम और बेस् से बेस् 
प्रीसमयम प्रोडक््टस बनाने पर काम कर रह ेहैं । n

का पूरा मटेररयल नेरुरल होता है । इसके परफयूम में भी पालो 
सेंटो के साि लेमनग्ास और लैवेंडर की समस्कं्सग और कोट 
होता है । यह स्पाक्च ल कलर की अगरबत्ी है । अभी मुख्य रूप से 
इसका एक्सपोट्च होता रहा ह,ै लेष्कन जल्द ही इसे हम देश में 
लॉन्च करने जा रह ेहैं । कंपनी के प्रोडक््टस की क्ासलटी संबंधी 
सवाल पर उन्ोनंे कहा ष्क हाई क्ासलटी वाले प्रीसमयम प्रोडक्ट 
में हाई क्ासलटी मॉसलक्ूल प्रोडक्ट के साि नेरुरल आयल की 
खुशबू समलती है । अगरबत्ी को ष्डप करके बनाने से वह सुगंध 
नही ंआ सकती । नेरुरल रॉ मैटेररयल और टॉप नोट को बष्निंग में 
लाना एक बहत बड़ी आट्च ह,ै सजसे हमने ष्कया ह,ै क्ोषं्क वह 
हमें ष्वरासत में समला है । नेरुरल एसेंसशयल ऑयल और नेरुरल 
इंष्डग्ेंड्स होते हैं और रारकोल नही ंडाला जाता । इसीसलए यह 
काब्चन फ्ी और कम धुआं देने वाला प्रोडक्ट है । यही कारण ह ै
ष्क अस्मा के मरीज भी इसका इस्ेमाल कर सकते हैं । माकके ट 
ररपोट्च में हमारे इन प्रोडक््टस के बारे में बताया गया ह ैष्क जो 
लोग अस्मा के कारण धूप- बत्ी नही ंजलाते िे वह भी इसे 
खरीद रह ेहैं ।

1 ल्ख रुपयरे की अगरबत्ती: िैशश्वक लग्जरती ब्ज्र में ओकके  क् 
स्हजसक कदम  
सुगंध इंष्डया के इस सवाल पर ष्क देश और ष्वदेश में भी एक 
लाख रुपए तक की अगरबत्ी का प्रोडक्शन कोई कंपनी नही ं
करती । यह आइष्डया ओरके ने कैसे सलया ? इसके जवाब में पी 
जे रष्व कुमार ने बताया ष्क दरअसल सभी कंज्ूमर आइटम्स 
राह ेकपडे़ हो,ं जूते, घष्ड़यां, मोबाइल या कोई भी प्रोडक्ट हो ं
वह हजारो ंसे लेकर लाखो ंऔर करोड़ रुपए तक की कीमत में 
हैं । ऐसे में अगरबत्ी में भी वेरायटी होनी राष्हए । कारी 
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सांगली माकके ट ररपोट्च×æ·üð¤ÅU çÚUÂæðÅüU
कपूर उत्ादन का हब है ्सांगिती

मार्के ट सर्के और खपत र्ी स्थितत

n सांगली एक संपन्न इलाका ह,ै जहां अगरबत्ी, धूप और 
सुगंध उत्ादो ंकी भारी खपत होती है ।

n अनुमानतः  यहां हर महीने ₹2 करोड़ से असधक के 
अगरबत्ी व धूप उत्ाद ष्बकते हैं ।

n सांगली आसपास के सजलो ंको भी सप्ाई करता ह,ै 
सजससे इसका क्ेत्रीय महत्व और बढ़ जाता है ।

n यहां कई बड़ी कंपष्नयो ंके एसएस मौजूद हैं और पड़ोसी 
राज्ो ंमें भी सप्ाई होती ह ै।

n माकके ट में लगभग 60% प्रीसमयम क्ासलटी के प्रोडक््टस 
और 40% मीष्डयम व इकोनॉमी रेंज के प्रोडक््टस रलते 
हैं ।

n खास बात यह ह ैष्क से्शनरी की दकुानो ंपर भी अगरबत्ी 
ष्बकती ह ै– जो अन्य बाजारो ंमें आम नही ंहै ।

n मष्हलाएं भी डोर-टू-डोर धूपबत्ी उत्ादो ं की ष्बरिी 
करती हैं ।

n सांगली में स्ानीय स्र पर प्रोडक्शन कम ह,ै लेष्कन 
बंगलुरु, अहमदाबाद, इंदौर, नागपुर, पुणे और मुं बई के 
उत्ाद खूब ष्बकते हैं ।

ग्ाहर् व्यर्हार और मांग

n ₹10 की MRP वाले प्रोडक््टस की मांग कम है ।
n 100 ग्ाम वाले सजपर पैक ₹50 में सबसे असधक ष्बकते 

हैं ।
n जंबो/रॅसमली पैक (400-450 ग्ाम) की मांग भी तेजी 

से बढ़ रही है ।
n औसतन ग्ाहक प्रष्त माह ₹500-₹600 तक खर्च करता 

है ।
n प्रीसमयम ग्ाहक ₹1,000 या उससे असधक प्रष्त माह खर्च 

करते हैं ।

महाराटि्र का सांगली सजला कृष्ष उत्ादो ंऔर कृष्ष आधाररत उद्ोगो ंका बड़ा कें द्र है । कृष्ा नदी के ष्कनारे बसा सांगली पुणे-
बेंगलुरु नेशनल हाईवे के ष्कनारे स्स्त है । यहां ज्ार, गेह,ं दलहन गन्ना और हल्दी का बडे़ पैमाने पर उत्ादन होता है । हल्दी की 
पूरे भारत में सबसे ज्ादा यही ंसे आपूष्त्च होती है । बडे़ पैमाने पर गन्ना उत्ादन के कारण यहां बहत रीनी समलें हैं । इसके अलावा 
सूती वस्त्र उद्ोग, तेल समलें, पीतल और तांबे के समानो ंका भी यहां बडे़ पैमाने पर उत्ादन होता है । 2011 की जनगणना के 
मुताष्बक तब यहां की आबादी 28 लाख िी, जो वत्चमान में लगभग 35 लाख से असधक होगी । सांगली उद्ोग और सशक्ा का बड़ा 
कें द्र होने के कारण यहां पया्चप्त संपन्नता है । यही कारण ह ैष्क यहां अगरबत्ी और सुगंध उत्ादो ंकी बड़ी माकके ट है । इसके अलावा 
सांगली कपूर उत्ादन का खुद एक बड़ा कें द्र बन गया है । दशको ंसे यहां दज्चन भर से असधक कंपष्नयां कपूर का प्रोडक्शन करती 
हैं । पहले कपूर मुं बई आष्द दूसरे इलाको ंसे आता िा, लेष्कन अब यही ंकई बड़ी बांडेड और लोकल कंपष्नयां मैन्युरैक्चररंग कर 
रही हैं । इस सलहाज से सांगली कपूर मैन्युरैक्चररंग का बड़ा हब बन गया है ।

n त्ोहारो ंमें ष्बरिी और असधक बढ़ जाती है ।
n वष्च भर के औसत अनुसार, कुल ष्बरिी में 90% अगरबत्ी 

और 10% धूप की खपत होती है ।
n धूप में 25% गीली धूप का ष्हस्ा ह,ै सजसमें ₹20-₹25 

के पैक ज्ादा रलते हैं ।
n सुखी धूप की मांग गीली धूप से असधक है ।
n कपूर में बांडेड उत्ादो ंकी तुलना में लोकल बांड असधक 

ष्बकते हैं ।

सांगली रे् प्रमुख अगरबत्ी र् धूप स्टिर् ब्ांड्स  

n ष्बग सरारी, हमे कॉरपोरेशन, साइष्कल, जेड ब्ैक, 
बालाजी, रॉरेस्, पसमिनी, ऑरेंज अरोमा, जेबा, सत्ा, 
ररयल

n मदरुा, अंष्बका परफयूम, शंकर परफयूमरी, जनक, 
उल्ास, मराठा केवड़ा, रोशन अगरबत्ी, ष्वनायक, 
मैसूर अगरबत्ी

n पेशवा, शाह फे्गरेंस, उत्व, गजानन इंडस््रीज, मेट्रो, 
समस्ाह, कना्चटक फे्गरेंस

n श्ेयस, ओके, रस््च रॉइस, जयंत, अमृता, अलौष्कक, 
एमपीडब्लू वक्स्च

n श्ीधन, ष्वधान, पायष्नयर, गीता श्ी, वेदांशी, ओसवाल 
इंडस््रीज, टीपीआरजी, सरस्ती, इंष्दरा मैक्स, मनोहर, 
गुड लक, आगाज़

सांगली रे् प्रमुख गीली धूप, र्प और र्पूर ब्ांड्स 

n गीली धूप: जेड ब्ैक, बालाजी, बीआईसी, पायष्नयर, 
हरी दश्चन 

 सांबानी कप: साइष्कल (नैवेद्), टीपीआरजी, सरंतन, 
पायष्नयर, तपस्ा, श्ीजी, शाह फे्गरेंस

 कपूर: ष्गरी, मंगलम, ओके, 505, 504 आष्द n

अगरबत्त्यों र्ा है ज्ादा चलन 

84 सुगंध इंडिया | जून  - 2025 85सुगंध इंडिया | जून  - 2025



नागपुर करे  तिाफ अगरबत्री और परफू्मस्स कंपनरी की लरोबान बरेसड अगरबत्री और  

धूप प्रोडक्ट्ट स उत्ादों करे  ननममाण में विशरेषज्ञता है। कंपनरी करे  लरोबान सरे ननरममित प्रोडक्ट्ट स  

महाराष्ट्र  करे  अलािा पस्चिम बंगाल, तवमलनाडु, अहमदाबाद कनमाटक, चरेन्नई, झारखंड, मध्य प्दरेश, 

छत्रीसगढ ि अन्य राज्ों में लरोकवप्य हैं। इसकरे  अलािा विदरेशों में िरी दबुई, ससमिगापुर, इंडरोनरेशशया 

और मलरेशशया में िरी उनकरे  प्रोडक्ट्ट स की आपूरतमि हरोतरी है। कंपनरी अपनरे ब्ांड करे  नाम करे  अलािा 

अगरबत्री और धूप आदद का लूज प्रोडक्शन िरी करतरी है जरो दरेश-विदरेश में सप्ाई हरोतरी है। तिाफ 

अगरबत्री और परफू्मस्स कंपनरी की थिापना 2016 में हुई थरी, लरेककन कंपनरी करे  प्मुख श्री जुबरेर 

हुसैन नरे सुगंध इंडडया करो एक बातचरीत में बताया कक अगरबत्री उद्रोग उनका खानदानरी धंधा है। 

उनकरे  वपता िरी इस काररोबार में थरे। एक सिाल करे  जिाब में उन्ोंनरे बताया कक यह उनका 

पाररिाररक व्यिसाय है और उस जमानरे में अगरबत्त्यां हाथ सरे बनाई जातरी थीं। 

तवाफ की है लोबान अगरबत्ती उत्ादों में ववशषेज्ञता
देश-ववदेश में लोकप्रिय हैं तवाफ रिोडक्ट्स : जबुरे हुसैन
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गंध इंष्डया के एक सवाल के जवाब 
में उन्ोनंे बताया ष्क पढ़ाई पूरी करने 
के बाद मैंने रम्च की स्ापना की और 
कंपनी के प्रोडक््टस की बांष्डंग करनी 
शुरू की, जीएसटी नंबर सलया और 
रसजस््रेशन कराया । कारोबार शुरू 

करने से पहले मैंने प्रोडक्शन, माकके ष्टंग और ट्रेड के 
रलन को सीखा समझा । खानदानी कारोबार  होने के 
कारण रॉ मैटेररयल और क्ासलटी की पहले से जानकारी 
िी । इसके बाद माकके ट की जरूरत के मुताष्बक काम 
करना शुरू ष्कया । ज़बुेर ने बताया ष्क तवार अगरबत्ी 
परफयूमस्च कंपनी के आज जो भी प्रोडक््टस हैं, वह 
बेहतर से बेहतर क्ासलटी के हैं । हम ज्ादातर प्रीसमयम 
रेंज के प्रोडक्ट पर काम करते हैं और तवार के नाम से 
हमारा लोबान सबसे बेस् और हाई क्ासलटी का 
प्रोडक्ट है । तवार लोबान में पांर तरह के फे्गरेंस हैं, 
सजसमें केसरी, सांबानी, स्ीट, वुडी आष्द हैं । यह सभी 
प्रीसमयम क्ासलटी के प्रोडक्ट हैं । 

जुबेर हसैन ने एक सवाल के जवाब में बताया ष्क हमारे 
प्रोडक््टस की खूबी ह ैष्क जो भी इसे एक बार इस्ेमाल 

इस्ेमाल होता है । उन्ोनंे बताया ष्क सांबानी कप की 
हमारी रेंज 130, 140 और 150 रुपए है । कप में लोबान 
का 170 रुपए ष्कलो ह ैऔर ब्ैक कप 150 रुपए में है । 
तवार में जीपर के पांर पैक हैं, सजसमें 3 इन 1 में लोबान 
की खुशबू है । 

आठ सुगंध वाला पैक इकोनामी सीरीज ह,ै सजसमें 
लोबान, गुगल, कस्ूरी, कपूर और केसर आष्द की सुगंध 
वाले प्रोडक््टस हैं । ₹10 की एमआरपी में धूप स्स्क है । 
10 रुपए की एमआरपी वाले पैक में सभी तरह 
की सुगंध हैं । ₹25 की एमआरपी वाले में आठ सुगंध हैं । 
उन्ोनंे बताया ष्क इसके अलावा महाराटि्र में रोल मुट्ा 
बहत ष्बकता ह,ै जो हम 250 और 500 ग्ाम के पैक में 
सप्ाई करते हैं । तवार अगरबत्ी और परफयूमस्च के 
लोबान प्रोडक््टस का एक्सपोट्च इंडोनेसशया, दबुई, 
ससगंापुर और मलेसशया में सबसे ज्ादा होने की वजह 
बताते हए जुबेर ने कहा ष्क देश हो या ष्वदेश सभी  
जगह अचे् प्रोडक््टस की मांग होती है । सभी लोग 
नेरुरल और हाई क्ासलटी वाले प्रॉडक््टस को पसंद 
करते हैं । जुबेर ने बताया ष्क जो प्रोडक्ट माष्क्च ट में 
ज्ादा कीमत में हैं । हम उसी क्ासलटी का माल कम 

अपनरे लरोबान प्रोडक्ट्ट स की खाधसयत बतातरे हुए उन्ोंनरे कहा कक हमारे 
प्रोडक्ट्ट स में 80% रॉ मैटरेररयल नरेचुरल है और 20% ससमिथरेटटक और  

परफू्म सरे जुड़रे मसालों का इस्रेमाल हरोता है।

कीमत में देते हैं । इससलए उनकी मांग सभी जगह है । 
पाररवाररक व्वसाय होने के कारण उनके छोटे भाई 
जुनैद हसैन भी इसी कारोबार में हैं । जुबेर ने बताया 
ष्क मेरा छोटा भाई प्रोडक्शन और मटेररयल की 
क्ासलटी देखते हैं, जबष्क मैं माकके ष्टंग करता हं । 
उन्ोनंे बताया ष्क नेरुरल रॉ मटेररयल का इस्ेमाल 
होने के कारण कंपनी में 600 से 700 ष्कलो का ही 
प्रोडक्शन प्रष्तष्दन होता है । हैंड मेड के अलावा 
मशीनो ंसे भी प्रोडक्शन होता है । एक सवाल के 
जवाब में उन्ोनंे कहा ष्क अगरबत्ी उद्ोग में 
रुनौष्तयां बहत हैं । सबसे बड़ी रुनौती यह ह ैष्क 
आप अपना माल सजस रेट पर लेकर माकके ट में जाते 
हैं, तो ष्डस््रीब्ूटर कहगेा ष्क यह माल इससे कम 
कीमत में दूसरी कंपनी दे रही है । इस तरह रेट को 
लेकर कंपटीशन बहत ज्ादा है । ऐसे में आप अपनी 
क्ासलटी के दम पर ही ष्टकते हैं । आपको अपना 
प्रोडक्ट बेरने के सलए माकके ट में अड़ना पड़ता ह ैष्क 
हमारी क्ासलटी बेस् है । 

उन्ोनंे कहा ष्क महगंे और सस्े का माकके ट हमेशा 
रहगेा, लेष्कन कस्मर अंततः  क्ासलटी पर ही जाता 
ह ैऔर यही कारण ह ैष्क तवार अगरबत्ी और 
परफयूमस्च कंपनी की माकके ट बढ़ रही है । n

करता है । वह उसे जरूर दोबारा खरीदता है । अपनी 
कामयाबी का राज़ बताते हए उन्ोनंे कहा ष्क हमारे 
प्रोडक््टस प्रीसमयम क्ासलटी के हैं, लेष्कन माकके ट में रल 
रह ेअन्य बांड से उनकी कीमत कारी कम है । इससलए 
ष्डस््रीब्ूटर, ररटेलर और ग्ाहक सभी को वह पसंद 
आते हैं । उन्ोनंे बताया ष्क कंपनी अपने बांड के नाम से 
प्रोडक््टस बेरती ह,ै लेष्कन लूज माकके ट में भी हमारी 
बकि सप्ाई है । 

उन्ोनंे बताया ष्क लोबान अगरबत्ी के अलावा उनकी 
धूप स्स्क भी ह,ै सजसमें आठ तरह के फे्गरेंस हैं । 
सांबानी कप में दो रेंज हैं और ष्डष्पगं अगरबत्ी भी 
हमारे यहां बनती है । उन्ोनंे बताया ष्क लोबान से जुडे़ 
अगरबत्ी प्रोडक््टस 150 से 160 रुपए ष्कलो में ष्बकते 
हैं, जबष्क धूप स्स्क 140 रुपए ष्कलो के ष्हसाब से है । 
सेंटेड अगरबत्ी 200 रूपए और मसाला अगरबत्ी 
₹600 या उससे असधक कीमत की भी बनाते हैं । उन्ोनंे 
बताया ष्क मसाला अगरबत्ी का प्रोडक्शन वह तभी 
करते हैं, जब उसके सलए कोई ऑड्चर करता है । 

अपने लोबान प्रोडक््टस की खाससयत बताते हए उन्ोनंे 
कहा ष्क हमारे प्रोडक््टस में 80% रॉ मैटेररयल नेरुरल ह ै
और 20% ससिंेष्टक और परफयूम से जुडे़ मसालो ंका 
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रेरडययो वबन सुलेमान बखूर  
की बढ़तती रडमांड

प्तीममयम शेल्फ स्ेस पर अपनती जगह बनातती वती.जय केसर चंदन  
मुं बई स्स्त वी.जय अगरबत्ी 

अपने लगभग 200 अनूठे और 
ष्वष्वध सुगंधो ंके शानदार संग्ह के 
साि अगरबत्ी बाजार में अपना 
दबदबा बनाए हए है । हीना, 
नटसम्ाट, 8 वंडस्च और टॉप मोगरा 
जैसे सदाबहार पसंदीदा सुगंधो ंसे 
लेकर आस्ा और पूजा के सलए  हरे 
कृष्ा और समि्चन जैसी खुशबुओ ं
तक, यह बांड हर मूड और अवसर 
के सलए कुछ खास पेश करता है ।

लेष्कन इसका सबसे उच्च उत्ाद ह ै– वी.जय केसर रंदन प्रीसमयम मसाला अगरबत्ी । यह एक लक्ज़री समश्ण ह ैसजसने सुगंध 
प्रेसमयो ंके बीर अपनी खास पहरान बनाई है । 250 ग्ाम के पैक की कीमत ₹400 ह ैऔर यह ष्वशेष रूप से प्रीसमयम अगरबत्ी शॉप्स 
में सबसे असधक पसंद ष्कया जाता है । वी.जय का ष्वतरण नेटवक्च  महाराटि्र के प्रमुख क्ेत्रो ंजैसे मुं बई, नाससक, पुणे, औरंगाबाद, 
अहमदनगर और मराठवाड़ा में मज़बूती से रैला हआ है । साि ही, कंपनी दबुई, केन्या, युगांडा, तंज़ाष्नया और मॉरीशस जैसे देशो ंमें 
भी ष्नया्चत कर रही है ।

वी.जय भारतीय परंपरा की खुशबू को दषु्नया भर में रैला रहा ह ै– हर एक ष्दव् अगरबत्ी के साि । n

BRAND NEWS

कन्नौज आधाररत रेष्डयो बांड अपने बेहतरीन अगरबत्ी 
उत्ादो ंऔर ष्करायती दामो ंके सलए प्रससधि है । उत्र प्रदेश और 
आस-पास के राज्ो ंमें इसकी मजबूत बाजार उपस्स्ष्त है ।

“ष्बन सुलेमान” नाम से बनने वाले इसके लक्ज़री बखरू 
फलेक्स, बॉल और कॉइन शेप में उपलब्ध हैं । फलेक्स में – बखरू 
ओउध अल ज़ाररान और बखरू मुखल्त । गेंद रूप में – बखरू 
अरेष्बयन ओउध और बखरू अल एम्र । ससके् के रूप में – दखनू 
परवाना बखरू, दखनू रूह अल गुलाब बखरू, तिा दखनू ज़ारा 

बखरू उपलब्ध हैं ।  
₹999 से ₹1299 तक 

की कीमत में ये प्रीसमयम 
प्रोडक््टस न केवल भारत 
में बस्कि अंतरराटि्रीय 
बाज़ार में भी पसंद ष्कए 

जा रह ेहैं । रेष्डयो बखरू 
अब बखरू प्रेसमयो ं की 
पहली पसंद बनता जा 

रहा है । n
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पालघर की वास्ु एंटरप्राइज का वास्ु 
मैसजक साि्चक अरोमा बन्चर घरो ं में सुगंध 
रैलाने  का स्माट्च तरीका बन रुका है । ये 
इलेस्क्ट्रक बन्चर कपूर, एसेंसशयल ऑयल और 
बखरू जलाने के सलए एकदम उपयुक् है । 

ष्बना कोयले और धुएं के, यह एक साफ़-
सुिरा ष्वकल्प है । साि ही इसमें लाइट भी 
होती ह ैजो इसे एक सुं दर नाइट लाइट भी 
बनाती है ।

वास्ु मैसजक अब इलेस्क्ट्रक अरोमा बन्चर 
की दषु्नया में गुणवत्ा और भरोसे का पया्चय 
बन रुका है । n

ओरके फे्ग्ेन्स िक्ज़री अगरबत्ती में  
नई ऊँचाइयों का प्ितीक

बेंगलुरु स्स्त  ओरके फे्ग्ेन्स - स्ेक बांड के नाम से 
जाना जाता ह,ै प्रीसमयम और लक्ज़री अगरबत्ी ष्नमा्चण 
की दषु्नया में एक अग्णी नाम है । कंपनी ने अपने ससग्ेरर 
हाई प्रीसमयम अगरबत्ी सेगमेंट में एक ष्वशेष पहरान 
बनाई ह,ै जहां पारंपररक खुशबू को आधुष्नक लक्ज़री के 
साि बखूबी जोड़ा गया है । बांड का प्रमुख उत्ाद सेंटेनरी 
रन्दन, घरेलू ही नही ंबस्कि अंतरराटि्रीय बाज़ारो ंमें भी 
खासा लोकष्प्रय हो गया है । यह उत्ाद Orkay की 
गुणवत्ा और ष्वशेषता को दशा्चता है । Orkay की 
लक्ज़री अगरबसत्यो ंकी रेंज ₹550 में 10 स्स्क के पैक से 
शुरू होकर ₹1,00,000 तक की एकल स्स्क तक जाती 
ह,ै जो इसकी सशल्पकला और ष्वसशटि वग्च को दशा्चती है ।

सेंटेनरी रन्दन के अलावा, ओरके की अन्य प्रीसमयम बांड्स — द्ारकामाई और गजकेसरी  — भी लक्ज़री अगरबत्ी बाज़ार में 
शानदार प्रदश्चन कर रही हैं । ये उत्ाद शुधि मट्टीपल स्स्क से बनाए गए हैं और ष्वशेष रूप से उन ग्ाहको ंके सलए तैयार ष्कए गए हैं जो 
ससर्च  सव्चश्ेष्ठ गुणवत्ा को ही पसंद करते हैं । ये दोनो ंबांड्स अपनी शुधिता, समृधि खुशबू और उच्च गुणवत्ा के सलए प्रससधि हैं । इनकी 
मांग त्ोहारो ंके समय और भी बढ़ जाती ह,ै जब उपभोक्ा पूजा-पाठ में उपयोग के सलए सबसे बेहतरीन अगरबत्ी की तलाश करते 
हैं । द्ारकामाई प्रीसमयम और आकष्चक पैष्कंग में उपलब्ध ह,ै सजसकी कीमत ₹650 (MRP) प्रष्त 100 ग्ाम है । गजकेसरी अपनी 
लक्ज़री प्रस्ुष्त और उतृ्टि ष्नमा्चण के साि ₹1,251 (MRP) प्रष्त 100 ग्ाम में उपलब्ध है । राह ेष्नजी भस्क् के सलए हो या उपहार 
स्रूप देने के सलए,  ओरके फे्ग्ेन्स  लक्ज़री अगरबसत्यो ंमें गुणवत्ा का प्रतीक बनकर देश और ष्वदेश दोनो ंमें लोकष्प्रयता हाससल 
कर रहा है । त्ोहारो ंके समय इनकी मांग और बढ़ जाती है । खूबसूरत लक्ज़री पैकेसजंग के साि, ये उत्ाद भस्क् और भव्ता दोनो ंका 
प्रतीक हैं । n

वास्ु मैजजक – सुगंध और इनयोवेशन का मेल
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नागपुर स्स्त आर.के.टी., जो भारत के अगरबत्ी उद्ोग के प्रमुख 
बांडो ंमें से एक ह ैऔर सजसकी बाजार पहरं पूरे देश में ह,ै ने अपने 
सरल लोबान जार रेंज में एक और नया ष्वकल्प जोड़ा है । 400 
ग्ाम और 500 ग्ाम लोबान जार को समली जबरदस् सरलता के 
बाद अब कंपनी ने नया आकष्चक 300 ग्ाम का लोबान जार पैक 
लॉन्च ष्कया है । यह नया 300 ग्ाम पैक न ससर्च  और भी आकष्चक 
ष्डज़ाइन में ह,ै बस्कि इसमें वही उच्च गुणवत्ा वाली सुगंध ह,ै 
सजसके सलए आर.के.टी. जाना जाता है । यह नया पैक ग्ाहको ंको 
और भी असधक पसंद आने की उम्ीद है । कंपनी सभी डीलरो ं
और ष्वतरको ंसे अनुरोध करती ह ै ष्क वे इसका ट्रायल ऑड्चर 
अवश्य दें और इस बेहतरीन उत्ाद की गुणवत्ा का अनुभव करें ।

उत्ाद ्सूचती:

n	रॉयल लोबान – ₹130/- | 300 ग्ाम | 4 दज्चन | 8” लोबान

n	व्ाइट लोबान – ₹150/- | 400 ग्ाम | 4 दज्चन | 8” लोबान

n	शाही लोबान – ₹180/- | 500 ग्ाम | 4 दज्चन | 8” लोबान

अब आपका पसंदीदा लोबान उपलब्ध ह ै300 ग्ाम, 400 ग्ाम 
और 500 ग्ाम के तीन सुष्वधाजनक पैको ंमें – आपकी हर ज़रूरत 
के अनुसार! n

देवदश्बन प्तीममयम बांस-ररहत अगरबत्ती बाजार में बना रहीं अग्णती स्ान

एवं 40 स्स्क के पैक का मूल्य ₹150 है । प्रत्ेक अगरबत्ी को एक 
उच्च गुणवत्ा वाली सुगंधात्मक अनुभूष्त के सलए तैयार ष्कया गया ह,ै 
जो घरो,ं ध्यान कें द्रो ंऔर धाष्म्चक आयोजनो ंजैसे ष्वसभन्न वातावरणो ंके 
सलए उपयुक् है । पारंपररक अगरबसत्यो ंमें जहां बांस की छड़ी होती ह,ै 
वही ंये अगरबसत्याँ पूरी तरह से सुगंसधत सामग्ी से बनी होती हैं, 
सजससे एक समान और लंबी समय तक जलने की प्रष्रिया सुष्नसश्चत 
होती ह ैऔर बहत कम राख छोड़ती है । धीमे जलने की वजह से इनकी 
सुगंध वातावरण में लंबे समय तक बनी रहती ह,ै जो एक शांत और 
स्ागतपूण्च माहौल बनाती है ।

जैसे-जैसे उपभोक्ाओ ं की पसंद पया्चवरण के अनुकूल और 
पररषृ्त उत्ादो ंकी ओर बढ़ रही ह,ै वैसे-वैसे देवदश्चन की बांस-रष्हत 
अगरबसत्याँ परंपरा और नवारार का आदश्च मेल बनकर सामने आ 
रही हैं । देश और ष्वदेश में ष्वतरको ंऔर खुदरा ष्वरेिताओ ंद्ारा इसकी 
मांग में उल्ेखनीय वृसधि देखी जा रही है । अपने मजबूत इष्तहास, 
ष्वश्सनीयता और उतृ्टि गुणवत्ा के साि, देवदश्चन अगरबत्ी उद्ोग 
में एक अग्णी शस्क् बना हई है । असधक जानकारी के सलए देखें: 
www.devdarshandhoop.com n

प्ीममयम ब्रांसरमहत अगरबत्ी – 20 और 40 स्स्टि पैि में उपलब्ध

भारत की नंबर 1 धूप और अगरबत्ी ष्नमा्चता कंपनी देवदश्चन, जो 
1954 से इस क्ेत्र में अग्णी रही ह,ै अब अपनी प्रीसमयम बांस-रष्हत 
अगरबसत्यो ंकी रेंज के साि सुगंध उद्ोग में नए मानदंड स्ाष्पत कर 
रही है । उपभोक्ाओ ंके बीर तेजी से बढ़ती मांग के रलते, देवदश्चन 
की बांस-रष्हत अगरबसत्याँ आज एक पसंदीदा ष्वकल्प बन गई हैं, जो 
एक स्च् और शुधि सुगंध अनुभव प्रदान करती हैं । यह अगरबसत्याँ 
दो सुष्वधाजनक पैक में उपलब्ध हैं । 20 स्स्क के पैक का मूल्य ₹75 

आर.के.टती. ने अपने 
ियोकडप्य ियोबान जार 
किेक्शन में जयोडा नया 
300 ग्ाम पैक
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पूजा से जुडे़ उत्ादो ंकी दषु्नया में, जहाँ आस्ा और परंपरा 
समलते हैं, वहाँ GT प्रोडक््टस और सुगम की साझेदारी एक 
खास जगह रखती है । यह केवल ष्बज़नेस की नही,ं बस्कि 
भरोसे, सोर और गुणवत्ा के प्रष्त समप्चण की कहानी है ।

सुगम की शुरुआत 1995 में बहत छोटे स्र पर हई िी, 
लेष्कन आज यह एक ऐसा नाम ह ैसजसे गुणवत्ा और नएपन 
के सलए जाना जाता है । 2014 में GT प्रोडक््टस ने इसे अपने 
साि जोड़ा, और तभी से बांड को एक नई ष्दशा समली ।

1995 में ही सुगम ने पहली बार रंग-ष्बरंगे पूजा कप्स 
लॉन्च ष्कए िे । यह बाजार में कुछ नया िा, सजसने पूजा में रंग 
और खूबसूरती जोड़ दी ।

उस समय GT प्रोडक््टस ससर्च  कच्चा माल सप्ाई करता 
िा । लेष्कन धीरे-धीरे यह ररश्ा ससर्च  कारोबार तक सीसमत 
नही ंरहा – यह एक साझा सपना बन गया ।

2014 में, जब सुगम के असली मासलको ंने पूरा बांड GT 
प्रोडक््टस को सौपं ष्दया, तो यह ससर्च  एक सौदा नही,ं बस्कि 
भरोसे की समसाल िा ।

GT प्रोडक््टस के लीडस्च श्ी सजतेन्द्र कुमार और श्ी शंकर 
ने बांड की आत्मा को समझते हए उसे बहत प्ार और 
समझदारी से आगे बढ़ाया ।

हमने बांड की पहरान बनाए रखते हए नई माकके ष्टंग की, 
पैष्कंग बदली, और बाजार में अच्छी प्ाष्नंग की । इसका 

असर ये हआ ष्क हम एक महीने में उतनी ष्बरिी करने लगे 
सजतनी पहले एक साल में होती िी ।

हमने पुराने मूल्यो ंऔर नई सोर को समलाकर बांड को 
मजबूत ष्कया । हमने नई तरह की पैष्कंग, और अलग-अलग 
वेरायटी (SKU) जोड़ी,ं लेष्कन ध्यान रखा ष्क सुगम की 
भावनात्मक पहरान बनी रहे ।

आज सुगम, GT प्रोडक््टस का सबसे अहम बांड बन 
रुका है । लोग इसे भरोसे और भस्क् के साि जोड़ते हैं ।

हम खुद को ससर्च  बांड के मासलक नही,ं बस्कि उसके 
कहानी सुनाने वाले मानते हैं – जो यह सुष्नसश्चत करते हैं ष्क 
सुगम की खुशबू और भस्क् की भावना आने वाली पीष्ढ़यो ं
तक पहँरे ।

हम सुगंध इंष्डया के माध्यम से अपने सरर को आपके 
साि बाँटते हए, सुगम के मूल संस्ापको,ं अपनी टीम और 
खासकर हमारे ग्ाहको ंऔर ररटेलरो ंको ष्दल से धन्यवाद देना 
राहते हैं – सजनके भरोसे और प्ार ने सुगम को ससर्च  एक 
बांड नही,ं बस्कि एक परंपरा, एक श्धिा और एक ष्वश्ास बना 
ष्दया । पूजा से जुडे़ कई बांड आते हैं, कुछ लोगो ंके घरो ंमें 
जगह बना लेते हैं । लेष्कन सुगम जैसा बांड, जो लोगो ंकी 
आध्यास्त्मक यात्रा का सािी बन जाए, बहत कम होते हैं ।

GT प्रोडक््टस को गव्च ह ैष्क हम इस ष्वरासत को ष्दल से 
आगे बढ़ा रह ेहैं ।n

GT प्रोडक्टस और सुगम  
एक साथ चलतती भवति और भरयोसे की कहानती

90 सुगंध इंडिया | जून  - 2025 91सुगंध इंडिया | जून  - 2025



बबग सफ्ररी कडस्ट्ीब्लूटर सरे िां ज्लूमर ति 
ि्र रखती ह ैख््रल: ल्रहोटी

शील उत्म चंद लरािोटी ने सुगंध इंडियरा को 
बतरायरा डक 1985 में हपतराजी और बडे़ भराई ने तवतरण 
करा कराम शुरू डकयरा ररा। उस समय उन्होंने बेक मैन 

तबस्स्कट करा कराम ललयरा ररा। उसके बराद 1987 में अगरबत्ी करा 
कराम शुरू डकयरा, तो सबसे पिलरा ब्रांि तबग सिरारी और 
परारसमणी करा कराम तमलरा। लगभग 40 वरषों के बराद लरािोटी 

अगरबत्ी उद्ोग िरे  हब बर चिुरे  अहमद्रब्रद, बांगलरुु, र्रगपरु, इांदौर आमद शहरों िी लगभग डरेढ़ दजनार सरे अबिि ब्रांडरेड 

िलूपबत्ी और पलूज्र-प्रठ स्रममरियों िी प्मखु कडस्ट्ीब्लूटर-होलसरेलर फमना ल्रहोटी एजेंसीज ज्रलर्र िरे  प्मखु सशुील उत्म 

चांद ल्रहोटी ि्र म्ररर्र ह ैकि उद्ोग में म्रिके कटंग व कडस्ट्ीब्लूशर ि्र ि्रम चुरौतीपलूणना ह,ै लरेकिर यमद मनुै्फैक्चरर िां परी 

सहयोग िरती ह ैतो मदक्कतें रहीं रहतीं। सगुांि इां कडय्र सरे एि ख्रस ब्रतचीत में उन्ोंररे िह्र कि बबग सफ्ररी इस म्रमलरे 

में रांबर एि िां परी ह।ै यही ि्ररण ह ैकि आज हम्ररी तीसरी पीढ़ी भी उरिरे  स्रथ ि्रम िर रही ह।ै श्ी ल्रहोटी िरे  पतु्र यश 

सुशील ल्रहोटी कडस्ट्ीब्लूशर िरे  ि्रम में हैं। एि सव्रल िरे  जव्रब उन्ोंररे बत्रय्र कि बबग सफ्ररी हमरेश्र हम्ररी समस््रओ ां 

ि्र तुरांत सम्रि्रर िरत्र ह।ै दलूसरी िां पकरय्रां ख्रसतौर पर जो प्ोडक्शर में रई हैं, वह इस पर ध््रर रहीं दरेती, तो हम्रररे जसैरे 

कडस्ट्ीब्लूटर भी उरि्र ि्रम रहीं लरेतरे। उन्ोररे िह्र कि बबग सफ्ररी िी सबसरे बडी खलूबी यह ह ैकि वह ट्रइम पर म्रल 

सप््रई िरतरे हैं, सजतर्र ऑडनार उतर्र ही म्रल दरेतरे हैं और डांमपंग िी िोलशश रहीं िरतरे। िां परी िी सरेल्स टीम महीररे में दो-

तीर ब्रर आती ह,ै तो हम्रर्र सप््रई ररेटविना  मजबलूत होत्र रहत्र ह।ै उन्ोंररे बत्रय्र कि बबग सफ्ररी समय-समय पर डीलसना, 

ररटरेलसना और िां ज्लूमसना िो स्कीम दरेती ह,ै सजससरे सरेल्स ट्ररगरेट समय पर पलूर्र हो ज्रत्र ह।ै
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एजेंसीज के परास तबग सिरारी व परारसमणी के 
अलरावरा श्ी जे, आरकेटी, रराजकोट करा तवमल, 
मदरुरा फे्गरेंस अिमदराबराद, इंदौर करा अररितं, 
जीनल करा प्ेडटनम अगरबत्ी, पररमल मंहदर, 
भरारतवरासी, जनक, जेजे कपूर, वरास्ु मैधजक, 
वैहदक कपूर दरानी जैसी कंपडनयहों करा कराम ि।ै 
एक सवराल के जवराब में उन्होंने बतरायरा डक 
उनके परास पूर ेजरालनरा करा कराम ि,ै धजसमें 
शिरी व ग्रामीण इलराकहों के अलरावरा बुलढराणरा, 
देवल गरांव आहद पड़ोसी धजलहों के भी कुछ क्ेत्हों 
तक सप्राई ि।ै जरालनरा से 100 डकलोमीटर के 
दरायर ेमें लगभग 1200 कराउंटसना तक उनकी 
सप्राई ि।ै उन्होंने बतरायरा डक कराउंटसना में 
डकररानरा स्टोर व जनरल स्टोर तक िी सप्राई 
करते िैं। जरालनरा मराकके ट में ₹50 के पैक की 
तबक्ी सबसे ज्रादरा िोती ि।ै ₹10 की 
एमआरपी वराले पैक में बहुत िी सीतमत 
कंपडनयहों जैसे तबग सिरारी आहद के िी प्ोिक्ट 
तबकते िैं।

सुगंध इंडियरा को उन्होंने बतरायरा डक जरालनरा 
मराकके ट में जेि ब्ैक, बरालराजी, आलोक, 
सोनरा-चरांदी, सराइडकल और आईटीसी करा भी 
नेटवकना  अच्रा ि।ै वैसे यिरां मराकके ट हिक्स ि।ै 
नई कंपडनयरां भी आती िैं, तो वि पुरराने 
प्ोिक्टस में से िी कुछ स्ेस लेती िैं। उन्होंने 
बतरायरा डक धूप में जेि ब्ैक करा मंरन, 
आलोक वरालहों करा रराधरा कृष्ण भी ₹10 में 
चलतरा ि।ै अगरबत्ी के जंबो पैक में ₹100 में 
400-500 ग्राम अगरबत्ी पैडकंग करा चलन 
तेजी से बढ़रा ि।ै यिरां अगरबत्ी मराकके ट 80% के 
आसपरास ि ैऔर धूप करा चलन लगभग 20% 
ि।ै धूप में सूखी धूप तेजी से बढ़ रिी ि।ै गीलरा 
और सूखरा धूप की 50-50% की मराकके ट ि।ै 
गीली धूप में सबसे ज्रादरा जेि ब्ैक, श्ीजी 
करा नेचुरल गोल्ड और अररितं चलतरा ि।ै इसके 
अलरावरा ततरुपतत करा सच्े सरांई, िरर दशनान, देव 
दशनान, रराकेट, उत्सव, डनशरान आहद ब्रांि चलते 
िैं। प्ीतमयम में बरालराजी और बीआईसी चलतरा 
ि।ै ड्राई स्स्टक में बरालराजी, मदरुई करा अररितं, 
आरकेटी चलतरा ि,ै धजसमें जरार पैक की तबक्ी 
ज्रादरा ि ैऔर यि 60-70 रुपए एमआरपी में 
ि,ै जो ₹50 में तबकतरा ि।ै आरकेटी ब्रांि के 
प्ोिक्ट सस्े िैं। 

सुशील लरािोटी ने सुगंध इंडियरा के सवरालहों 

के जवराब में बतरायरा डक जरालनरा में अिमदराबराद 
की कंपडनयरां के उत्राद ज्रादरा चलते िैं। इसके 
बराद नरागपुर के प्ोिक्टस की मराकके ट 30% ि।ै 
इसके अलरावरा बंगलुरु, इंदौर, पुणे आहद के 
प्ोिक्टस चल रि ेिैं। जरालनरा अगरबत्ी की 
अच्ी और ग्ोइंग मराकके ट ि।ै सरांब्रानी कप में 
सराइडकल करा नैवेद्य, मदरुरा करा श्ीजे, लक्षी 
कप धूप, िॉरसे्ट, िमे, ओसवराल, सत्रा, 
तमस्राि और शरालीमरार भी चलतरा ि।ै कपूर में 
यिरां ब्रांिेि से ज्रादरा लूज करा चलन ि,ै क्होंडक 
यिरां सस्रा और डकलो में तबकतरा ि।ै मंगलम 
जैसी कुछ ब्रांिेि कंपडनयरां िी चलती िैं। 80% 
कपूर सस्रा और लूज में चलतरा ि।ै 20% में 
मंगलम और हिर श्ी िरर, िरर दशनान चलते िैं। 
चंदन टीकरा में मनोिर और िरी दशनान चलतरा ि।ै 
जरालनरा में एक ग्रािक मिीनरा में 150-200 
रुपए से लेकर ₹500 तक की प्ततमराि 
अगरबत्ी, धूप और पूजरा पराि की सरामग्ी 
खरीदतरा ि।ै 10 में से 3 ग्रािक िी ब्रांि के नराम 
से प्ोिक्ट मरांगते िैं। एक सवराल के जवराब में 
उन्होंने बतरायरा डक इस वक्त तबग सिरारी की 
स्कीम चल रिी ि।ै 3 मराि में 12500 रुपए करा 
मराल लेने पर ब्रांि करा हपं्टिे 6 बैग, 25000 पर 
ईयर बि, और ₹50000 पर ट्वेललंग बैग ि।ै 

इस तरि वरना में कई बरार स्कीम आती रिती ि।ै 
उन्होंने किरा डक तबग सिरारी अपने डिस्ट्ीब्ूटर 
से लेकर कंज्ूमर तक से दोस्रानरा व्यविरार 
रखती ि।ै n

सगुांि इां कडय्र सरे एि ख्रस ब्रतचीत में उन्ोंररे िह्र कि बबग सफ्ररी 
इस म्रमलरे में रांबर एि िां परी ह।ै यही ि्ररण ह ैकि आज हम्ररी 
तीसरी पीढ़ी भी उरिरे  स्रथ ि्रम िर रही ह।ै श्ी ल्रहोटी िरे  पतु्र 
यश सशुील ल्रहोटी कडस्ट्ीब्लूशर िरे  ि्रम में हैं। एि सव्रल िरे  
जव्रब उन्ोंररे बत्रय्र कि बबग सफ्ररी हमरेश्र हम्ररी समस््रओ ां ि्र 
तरुांत सम्रि्रर िरत्र ह।ै दलूसरी िां पकरय्रां ख्रसतौर पर जो 
प्ोडक्शर में रई हैं, वह इस पर ध््रर रहीं दरेती, तो हम्रररे जसैरे 
कडस्ट्ीब्लूटर भी उरि्र ि्रम रहीं लरेतरे। उन्ोररे िह्र कि बबग सफ्ररी 
िी सबसरे बडी खलूबी यह ह ैकि वह ट्रइम पर म्रल सप््रई िरतरे हैं, 
सजतर्र ऑडनार उतर्र ही म्रल दरेतरे हैं और डांमपंग िी िोलशश रहीं 
िरतरे।
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स्रांगली में ममहल्रएां  भी अगरबत्ी प्ोडक्टस 
िी डोर टलू डोर िरती हैं सप््रई: प्रथना गणरेश तिटरे

मह्र्ष्ट करे  स्गंलती में अगरबत्ती ट्रेडिंग की रिमखु िमना प्थना म्कके डटंग और अरविंद दरेि पजू् कंपनती करे  रिमखु श्ती 

प्थना गणरेश तकटरे क् म्नन् ह ैडक अगरबत्ती उद्ोग क् भविष्य बहुत श्नद्र और डनरतंर विकजसत होतरे रहनरे 

ि्ल् क्रोब्र ह,ै लरेडकन कंपडनयों को रि्इस ि्र रोकन् होग् और रिोिक्ट की क््ललटती भती डनरतंर बरेहतर 

करनती होगती। सगुधं इंडिय् सरे ख्स ब्तचतीत में श्ती प्थना नरे कह् डक स्ंगलती कोविि मह्म्रती सरे पहलरे भती 

अगरबत्ती ट्रेि की बहुत बडती म्कके ट रहती ह।ै यह्ं सरे मह्र्ष्ट करे  कई शहरों करे  अल्ि् पडोसती र्ज्ों को भती म्ल 

ज्त् ह,ै क्ोंडक िॉररेटि और िरेलकम जसैती कई कंपडनयों करे  सपुर टिॉडकटि  यह् ंहैं। इसललए मह्र्ष्ट सरे सटरे 

आसप्स करे  र्ज्ों में भती म्ल सप््ई होतती ह।ै एक सि्ल करे  जि्ब में उन्ोंनरे बत्य् की 1978 करे  आसप्स 

मरेररे द्द्जती नरे यह क्रोब्र शरुू डकय् थ्। आज हम्रती ततीसरती पतीढ़ती इस क्रोब्र में ह।ै शरुुआत में द्द्जती 

खदु अगरबत्ती बन्कर स्इडकल पर िरे रती लग्य् करतरे थरे, लरेडकन उनकरे   करे  दरेह्ंत ब्द पररि्र नरे मनै्िैुक्चररंग 

बदं कर दती और जसिना  ट्रेडिंग करनरे लगरे।
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गंध इंष्डया को श्ी पाि्च ने 
बताया ष्क उनका पहला 
अपना बांड गणेश कृपा िा । 
ट्रेष्डंग में सबसे 
पहले बंगलुरु की डंका 
अगरबत्ी का काम समला । 
ष्रर कुछ समय तक उल्ास 
का काम करते रह ेऔर अब 

बीते कई वषषों से ररयल फे्गरेंस, मनोहर, गुड लक, जयंत 
अगरबत्ी, आगाज, सत्ा और जेबा सष्हत लगभग 10 से 
12 कंपष्नयां के बांड की वह ट्रेष्डंग कर रह ेहैं । उन्ोनंे 
बताया ष्क पाि्च माकके ष्टंग और अरष्वंद देव पूजा के नाम से 
दो रम्च के जररए वह कारोबार कर रह ेहैं । इस वक् पूरे 
सांगली में उनका सप्ाई नेटवक्च  ह,ै सजसमें लगभग 26 
तालुका और उनकी माकके ट हैं, जो लगभग 100 ष्कलोमीटर 
के दायरे में है । वह 2000 काउंटस्च में सप्ाई करते हैं, इसमें 
मुख्यतः  से्शनरी स्ोस्च, पान शॉप्स, सुपर-माकके ट और 
ष्कराना स्ोर में उनकी सप्ाई है । उन्ोनंे बताया ष्क 
सांगली माकके ट की एक और सबसे बड़ी खूबी ह ैष्क यहां 
बहत सारी मष्हलाएं भी अगरबत्ी प्रोडक््टस की डोर टू डोर 
सप्ाई करती हैं । 

श्ी पाि्च ने एक सवाल के जवाब में बताया ष्क सांगली 
में सबसे ज्ादा ष्बकने वाले प्रोडक््टस में रॉरेस्, ऑरेंज 
एरोमा, जेबा, सत्ा और ररयल फे्गरेंस शासमल हैं । हालांष्क 
सबसे ज्ादा ष्बकने वाले बांड में साइष्कल ह ैऔर साि ही 
बालाजी और जेड ब्ैक भी अचे् रलते हैं । उन्ोनंे बताया 
ष्क सवा्चसधक ष्बरिी में 70 से 75 रुपए की एमआरपी वाले 
जीपर पैक जो ₹50 में ष्बकते हैं, उनका ही रलन है । 10 
और ₹20 की एमआरपी वाले प्रोडक््टस कम रलते हैं । इधर 
400-500 ग्ाम की पैष्कंग वाले जीपर पैक का रलन शुरू 
हआ ह ैऔर उनकी ष्बरिी तेजी से बढ़ रही है । एक सवाल 
के जवाब में उन्ोनंे बताया ष्क यहां अगरबत्ी और धूप 
प्रोडक््टस दोनो ंकी अच्छी माकके ट है । वष्च भर 70% 
अगरबत्ी ष्बकती ह,ै तो 30% में धूप की माकके ट रहती ह,ै 
लेष्कन गणपष्त और त्ोहारो ंके समय धूप और अगरबत्ी 
दोनो ंलगभग बराबर-बराबर ष्बकते हैं । उन्ोनंे बताया ष्क 
धूप में 25% गीला धूप रलती ह,ै गीली धूप में ररयल 
फे्गरेंस की अच्छी माकके ट है । इसके बाद अन्य सभी बांड 
कम ज्ादा ष्बकते हैं । गीली धूप मुख्यतः  75 रुपए की 
एमआरपी में हैं, जो ₹50 में ष्बकते हैं । ड्राई धूप में ₹10 
वाला बालाजी का और रॉरेस् का अच्ा रलता है । 
उन्ोनंे बताया ष्क बीआईसी के भी प्रोडक््टस सांगली ससटी 

में उपस्स्त हैं । एक सवाल के जवाब में उन्ोनंे बताया ष्क 
सांबानी कप में टीपीआरजी तपस्ा और सरंतन के प्रोडक्ट रलते 
हैं । तपस्ा और टीपीआरजी के प्रीसमयम प्रोडक््टस हैं, जो 50 से 
60 रुपए में ष्बकते हैं । उन्ोनंे बताया ष्क कपूर में मंगलम और 
ओके रलता है । वैसे कपूर का प्रोडक्शन खुद सांगली में बहत 
ज्ादा होता है । यही कारण ह ैष्क यहां 90% कपूर ष्बना बांड का 
लोकल ष्नमा्चताओ ंका ष्बकता है । हालांष्क पहले ओके ही सबसे 
ज्ादा रलता िा । एक सवाल के जवाब में उन्ोनंे बताया ष्क 
सांगली में औसतन एक ग्ाहक प्रष्तमाह ₹200 तक के प्रॉडक्ट 
खरीदता है । प्रीसमयम के ग्ाहक ₹700 से लेकर 1000 रूपए तक 
की माससक खरीदारी करते हैं । त्ोहारो ंके समय 6 से 7 हजार 
रूपए तक की भी खरीद लोग करते हैं । उन्ोनंे बताया ष्क यहां 
10 में से 5-6 ग्ाहक ऐसे हैं, जो बांड के नाम से ही प्रोडक्ट 
खरीदते हैं । n
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सके बाद 2002 में उन्ोनंे कपूर प्रोडक्शन 
का काम शुरू ष्कया और जनता कपूर का 
504 बांड आज बहत लोकष्प्रय है । उन्ोनंे 
बताया ष्क उनका कपूर प्रोडक्ट सांगली के 
अलावा कोल्ापुर, सातारा समेत कई 
सजलो ंमें सप्ाई होता है । इसके अलावा 

अगरबत्ी ष्डस््रीब्ूशन और ररटेसलंग का सांगली में बड़ा 
काम ह ैऔर लगभग 150 ष्कलोमीटर के एररया में वह दज्चन 
भर से असधक अगरबत्ी व धूप उत्ादो ंकी आपूष्त्च करते हैं । 

पश्चिम मह्रर्रष्ट्र ि्र ट्ेंड सरेटर ह ैस्रांगली: परवरेज़ 

महाराष्ट्र  करे  सांगलरी जजलरे करे  रहनरे िालरे 

श्री परिरेज नरे जब दसिीं की परीक्ा पास 

की और कॉलरेज जानरे लगरे तरो पास करे  

रहनरे िालरे एक पाररिाररक काररोबारी नरे 

उन्ें 16 दज्सन अगरबत्री दी थरी। उन 

अगरबत्त्यों करो बरेचकर व्यिसाय शुरू 

करनरे िालरे श्री परिरेज आज सांगलरी जजलरे 

में जनता कपूर कंपनरी और जनता 

इंटरप्ाइजरेज फम्स करे  जररए  कपूर 

प्रोडक्शन कंपनरी और अगरबत्री उद्रोग 

की टट्र रेडडमिग, ररटरेललमिग करे  रूप में एक 

पहचाना नाम है। सुगंध इंडडया सरे एक 

खास बातचरीत में श्री परिरेज नरे बताया कक 

उन्ोंनरे अगरबत्री का काम 1999 सरे शुरू 

ककया था। 

इसके अलावा महाराटि्र से सटे कना्चटक के कई सजलो ंके भी 
कारोबारी उनसे माल खरीदते हैं ।

सुगंध इंष्डया के एक सवाल के जवाब में श्ी परवेज ने 
बताया ष्क उनके पास अगरबत्ी ष्डस््रीब्ूशन का सबसे 
पहला काम 2002 में मराठा अगरबत्ी हदैराबाद का समला 
िा । एक बार हदैराबाद गया िा, तो मराठा अगरबत्ी के 
मासलक गफ्ार सेठ और असलम सेठ से मुलाकात हई । 
हमने उनसे 40 ग्ाम के पाउर पैष्कंग में मराठा अगरबत्ी 
ब्ैक में बनाने की बात कही िी । इससे पहले मराठा 
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अगरबत्ी गोल हके्सागन पैष्कंग में आती िी । उन्ोनंे 
बताया ष्क कंपनी से इस शत्च पर प्रोडक्शन शुरू हआ ष्क 
यष्द बांड सरल नही ंहआ तो उनके नुकसान की भरपाई 
वह करेंगे । इस तरह पाउर पैष्कंग में मराठा अगरबत्ी 
ब्ैक कलर में आई और वह प्रोडक्ट आज भी बहत 
कामयाब है । उन्ोनंे बताया ष्क इसके बाद रोशन 
अगरबत्ी मैसूर का काम समला । ष्रर ष्वनायक अगरबत्ी 
मैसूर, पेशवा, गुजरात का शाह फे्गरेंस, उत्व, गजानन 
इंडस््रीज सष्हत अब 15 से 20 कंपष्नयो ंका काम है । एक 
सवाल के जवाब में उन्ोनंे बताया ष्क सांगली की माकके ट 
सोलापुर और कोल्ापुर जैसी है । रक्च  यह ह ैष्क कोकंण 
के इलाके में मुट्ा पैष्कंग का रलन ह,ै लेष्कन सांगली 
अगरबत्ी उद्ोग में ट्रेंड सेटर जैसा ह,ै क्ोषं्क यहां जो 
प्रोडक्ट रलता ह,ै वह पसश्चम महाराटि्र में जरूर लोकष्प्रय 
होता है । सांगली की माकके ट अगरबत्ी उत्ादो ंके सलहाज 
से बहत बेहतर ह ैऔर लगभग प्रष्तमाह दो से ढ़ाई करोड़ 
रुपए के प्रोडक्ट यहां ष्बक जाते हैं ।

परवेज भाई ने एक सवाल के जवाब में बताया ष्क 
उनके छोटे भाई भी ट्रेष्डंग के काम में ह ैऔर उनका अलग 
काउंटर  है । इस तरह मेट्रो, रोशन, मैसूर अगरबत्ी वक्स्च, 
शाह फे्गरेंस, समस्ाह, कना्चटक फे्गरेंस, उत्व, श्ेयस, 
ष्वनायक अगरबत्ी इंदौर, अमृता, अलौष्कक, 
एमपीडब्लू वक्स्च, श्ीधन, एआर इंडस्रीज इन सब का 
भी काम हम दोनो ंभाईयो ंके पास हैं । इसके अलावा 
जयपुर का ष्वधान, पायष्नयर, गीता श्ी, वेदांशी, 
ओसवाल इंडस्रीज, टीपीआरजी अगरबत्ी, समत्रा, 
ष्वग्ेश, सरस्ती अगरबत्ी, इंष्दरा मैक्स के भी कई 
प्रोडक्ट हैं, जो उनके यहां ररटेल काउंटर में ष्बकते हैं । कई 
बांड वह स्ानीय ष्वतरको ंसे लेकर भी रीटेल में बेरते हैं । 
एक सवाल के जवाब में उन्ोनंे बताया ष्क सांगली में 
अगरबत्ी की अच्छी माकके ट ह ैऔर यहां क्ासलटी वाले 
प्रोडक््टस ज्ादा रलते हैं । 

एक अनुमान के अनुसार यहां 60% प्रीसमयम प्रोडक्ट 
रलते हैं, जो 50 से ₹100 के रेंज में हैं । 40% में इकोनामी 
और मीष्डयम प्रोडक्ट ह,ै जो 10 से 20 रूपए के पैक में 
रलते हैं, लेष्कन पाउर पैष्कंग का रलन सबसे ज्ादा है । 
उसमें भी 400 से 450 ग्ाम के पैक जो अभी शुरू हए हैं, 
उनकी मांग बढ़ रही है ।

सुगंध इंष्डया को उन्ोनंे बताया ष्क उनके यहां ररटेल 
ष्बरिी बहत ज्ादा है । वैसे भी िोक सप्ाई में लगभग 
वह 200 काउंटस्च तक सप्ाई करते हैं, सजसमें पान की 
दकुान, ष्कराना स्ोर, से्शनरी शॉप, माट्च और मॉल में 

सप्ाई होती है । सांगली में एक ट्रेंड ह ैष्क यहां से्शनरी 
स्ोस्च में भी अगरबत्ी ष्बकती है । इसकी वजह यह ह ैष्क 
उसमें मुनारा असधक है । उन्ोनंे बताया ष्क यहां 
हदैराबाद, तेलंगाना, कना्चटक और गुजरात की कंपष्नयो ं
के बांड ज्ादा रलते हैं । सांगली माकके ट में 75% मांग 
अगरबत्ी की ह,ै जबष्क धूप की ष्बरिी 25% होती है । 
उन्ोनंे बताया ष्क त्ोहारो ंके मौसम में धूप की मांग 
ज्ादा बढ़ जाती है । धूप में भी गीली और सुखी धूप की 
50-50% माकके ट है । गीली धूप का रलन ज्ादातर जूस 
और खाने-पीने की दकुानो ंऔर खोमरे वालो ंमें हैं ।  गीली 
धूप में हमारे काउंटर पर पायष्नयर सबसे ज्ादा रलता 
है । वैसे सजले में सभी बांड ष्बकते हैं । उन्ोनंे बताया ष्क 
उनके काउंटर पर सबसे ज्ादा पायष्नयर और श्ीजी का 
गीली धूप ज्ादा ष्बकता है । गीली धूप में 20 से लेकर 50 
रूपए की पैष्कंग वाले प्रोडक््टस ज्ादा रलते हैं । उन्ोनंे 
बताया ष्क सांबानी कप की यहां ज्ादा माकके ट नही ंह,ै 
लेष्कन पायष्नयर, तपस्ा, श्ीजी, शाह के प्रोडक््टस 
ज्ादा रलते हैं । 

परवेज़ भाई ने बताया ष्क आमतौर पर यहां एक 
ग्ाहक प्रष्तमाह खरीदारी करते समय नए बांड या नए 
प्रोडक्ट की मांग करते हैं । अगरबत्ी में सबसे ज्ादा 
मराठा केवड़ा, पेशवा, रोशन, वेलकम, शाह का लोबान 
और उत्व के 7-8 बांड, समस्ाह, इंष्दरा मैक्स आष्द बांड 
उनके काउंटर पर ज्ादा ष्बकते हैं । बालाजी के कई 
प्रोडक्ट भी बहत अचे् रलते हैं । उन्ोनंे बताया ष्क वैसे 
सांगली में रॉरेस्, जेड ब्ैक, रस््च रॉइस, गुड लक और 
साइष्कल की भी अच्छी माकके ट ह,ै लेष्कन साइष्कल टॉप 
पर रलता है । सांगली में कपूर की माकके ट संबंधी एक 
सवाल पर उन्ोनंे बताया ष्क उनका बांड 504 और 505 
सबसे ज्ादा रलता है । इसके अलावा ओके, मंगलम के 
भी बांड रलते हैं । उन्ोनंे बताया ष्क कपूर में वैसे बांडेड 
का बहत रलन नही ंह ैऔर लोकल उत्ाद ज्ादा रलते 
हैं । एक समय िा जब कपूर मुं बई और उसके आसपास 
बनता और आता िा । उसके बाद सांगली के लोगो ंने 
प्रोडक्शन शुरू ष्कया और आज यह शहर कपूर प्रोडक्शन 
का हब बन गया है । यहां कई कंपष्नयां ह ैजो कपूर का 
प्रोडक्शन करती हैं ।

 उन्ोनंे बताया ष्क कपूर के मुकाबले अगरबत्ी का 
प्रोडक्शन यहां कम है । एक सवाल के जवाब उन्ोनंे 
बताया ष्क सांगली में एक ग्ाहक 500 रूपए की प्रष्तमाह 
खरीदारी करता ह ैऔर 10 में से लगभग 3-4 ग्ाहक ऐसे 
होते हैं, जो बांड के नाम से खरीदारी करते हैं ।n
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