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अंतरराष्ट्रीय स्तर का रहा  
सुगंध इंडिया मुंबई एक्सपोThe two-day “Sugandh India Expo” held on April 12-13 

in Mumbai is being hailed by leaders of the agarbatti 
(incense) and fragrance industry as a successful event 

of international standards. Organized at BEC Nesco, Hall No. 
3, in Goregaon East, the Sugandh India Expo 2025 concluded 
with great excitement, grandeur, and magnificence. Over 
50 companies actively participated in the expo.It is being 
considered an international-level expo because, along with 
thousands of traders, businessmen, and manufacturers from 
across India, a significant number of buyers from abroad 
also participated. Organized by Sugandh India magazine, 
the second Sugandh India Expo is seen by the industry as 
an excellent B2B platform and a grand opportunity for the 
agarbatti and fragrance sector. At the expo, Pan-India brands 
like Charu Perfumery House, Hari Darshan Sevashram P 
Ltd, BIC brand, Vienna Perfumery Works LLP, Karnataka 
Fragrances, ITC Mangaldeep, Misbah, Abhiman Brand, 
First Choice Fragrances, Janak Perfumers, Jyoti Products, 
V. Jay, Skyora, Gangotri Incense and others showcased their 
products. Many international buyers, particularly from 
countries like Thailand, Iran, Russia, and Indonesia, also 
attended the expo. They engaged in business agreements 
with major Indian companies and raw material suppliers to 
understand the Indian incense and fragrance market better 
and strengthen relationships. Leading companies from the 
incense and fragrance industry not only participated in the 
Sugandh India Expo but also extended full support and 
sponsorship. The expo was inaugurated by the Main Sponsor, 
Mr. Bharat Shah, Mr. Vaibhav Shah, and Mr. Parth Shah 
of Charu Perfumery House  in the presence of co-sponsors 
included Mr. Goldy Nagdev from Hari Darshan Seva Ashram 
Pvt. Ltd., Mr. Ashish Shah from BIC Brand, Mr. Bilal Attar 
from Abhiman Brand Agarbatti, Mr. Shripal Patel from 
Oceans Deep Printers, and Mr. Jatin Chheda from Vienna 
Perfumery Works LLP. Lanyard sponsors Mr. Sandeep Jindal 
and Mr. Sahil Jindal from Singapureship Produce were also 
present. Furthermore, Sachee Fragrance and Chemicals Ltd. 
sponsored the exhibitor gifts, Seth Brothers Perfumers P Ltd 
sponsored the water bottles, and ATG Khidmat supported 
as the exhibitor kit sponsor.  Following the tremendous 
success of the Sugandh India Expo held earlier in Varanasi, 
this Mumbai event is also being widely discussed within 
the agarbatti industry. The two-day event saw an influx 
of manufacturers, perfumers, raw material suppliers, 
exporters, and distributors.  The arrangements and special 
catering at the expo were also highly appreciated. Thanks 
to the presence of international representatives, people 
remarked that this expo has set a new benchmark for the 
industry. After this successful event, Sugandh India has now 
enthusiastically started preparations for the Kolkata Expo 

scheduled for 2026.n

Sugandh India Mumbai Expo Achieves Inter-
national Standards

मुं बई में 12-13 अप्रैल को आयोजित दो दिवसीय “सुगंध इंडिया 
एक्सपो” को अगरबत्ती और सुगंध उद्योग के प्रमुख लोग अंतरराष्ट्रीय 
स्टैंडर्ड के एक्सपो की तरह कामयाब बता रह ेहैं । मुं बई के गोरेगांव 
ईस्ट स्थित बीआईसी नेस्को, हॉल नंबर 3 में आयोजित सुगंध इंडिया 
एक्सपो 2025 बहुत ही धूमधाम शानदार, और भव्य ढंग से संपन्न 
हुआ । एक्सपो में 50 से ज्यादा कंपनियो ंने सक्रिय रूप से भाग 
लिया । इसको अंतरराष्ट्रीय स्तर का एक्सपो इसलिए माना जा रहा ह ै
क्योंकि इसमें देश भर के हजारो ं व्यापारियो,ं कारोबारियो ं और 
उत्पादको ंके साथ बड़ी संख्या में विदेशो ंसे भी व्यापारी शामिल हुए 
थे । सुगंध इंडिया पत्रिका द्वारा आयोजित सेकें ड सुगंध इंडिया 
एक्सपो को अगरबत्ती और सुगंध उद्योग के लिए बी-2-बी प्लेटफार्म 
के रूप में एक बेहतरीन और शानदार अवसर के रूप में उद्योग जगत 
देख रहा है । एक्सपो में चारु, हरी दर्शन, बी आई सी, विएना, 
कर्नाटक फ्रे ग्रेन्स, आईटीसी मंगलदीप, मिस्बाह, अभिमान ब्रांड, 
फर्स्ट चॉइस, जनक, ज्योति प्रोडक्ट्स, वी. जय, स्कायोरा, गंगोत्री 
जैसी पैन इंडिया ब्रांड की कंपनियो ंने अपने प्रॉडक्ट्स का प्रदर्शन 
किया । विदेशो ंसे मुख्य रूप से थाईलैंड, ईरान, रूस और इंडोनेशिया 
जैसे देशो ंकी कई व्यापारी भी एक्सपो में शामिल हुए और भारत की 
कई कंपनियो ं तथा अगरबत्ती एवं सुगंध उद्योग की मार्के ट को 
समझने और रिलेशनशिप को मजबूत करने के लिए उन्हों ने प्रमुख 
कंपनियां, रॉ मैटेरियल सप्लायर्स से कारोबारी समझौते किए । 

सुगंध इंडिया एक्सपो में अगरबत्ती और सुगंध उद्योग की प्रमुख 
लीडिंग कंपनियो ं ने हर तरह का सहयोग दिया और स्पांसर भी 
किया । एक्सपो का उद्घाटन मुख्य स्पॉन्सर चारु परफ्यूमरी हाउस के 
श्री भरत शाह, श्री वैभव शाह, श्री पार्थ शाह ने किया । इसके अलावा 
को स्पॉन्सर श्री गोल्डी नागदेव, हरि दर्शन सेवा आश्रम प्राइवेट 
लिमिटेड, श्री आशीष शाह बीआईसी ब्रांड, श्री बिलाल अत्तार 
अभिमान ब्रांड अगरबत्ती, श्री श्रीपाल पटेल ओशंस दीप प्रिंटर्स और 
श्री जतिन छेडा वियना परफ्यूमरी वर्क्स एलएलपी के साथ ही 
लेनयार्ड  स्पॉन्सर श्री संदीप जिंदल, श्री साहिल जिंदल, 
सिगंापुरशिप प्रड्यूस भी मौजूद थे । इसके अलावा साची  फ्रे गरेंस 
एंड केमिकल्स लिमिटेड ने एक्जीबिटर्स गिफ्ट स्पॉन्सर किए और 
सेठ ब्रदर्स पर्फ्यूमर्स ने वॉटर बॉटल स्पॉन्सर किया । एटीजी खिदमत 
ने एक्जीबिटर्स किट स्पॉन्सर के रूप में सहयोग किया । वाराणसी में 
हुए सुगंध इंडिया एक्सपो की जबरदस्त सफलता के बाद मुं बई के 
इस आयोजन की चर्चा भी अगरबत्ती उद्योग में जम कर हो रही है । 
दो दिवसीय आयोजन में बड़ी तादाद में मैन्युफैक्चरर्स, पर्फ्यूमर्स, रॉ 
मैटेरियल सप्लायर्स, एक्सपोर्टर व डिस्ट्रीब्यूटर्स भी शामिल हुए । 
एक्सपो की व्यवस्था व खाने के खास इंतेज़ाम की भी तारीफ लोगो ं
ने की । विदेशो ंसे आए प्रतिनिधियो ंके कारण लोगो ंने कहा कि इस 
एक्सपो ने इंडस्ट्री में एक नया मापदंड स्थापित किया है । इसकी 
कामयाबी के बाद अब सुगंध इंडिया ने 2026 में होने वाले कोलकाता 
एक्सपो की तैयारी और जोर-जोर से शुरू कर दी है ।n
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SUGANDH INDIA EXPO 2025

The fragrance of the expo reached international shores, living up to the theme  
‘Mehkega Mumbai, Mehkega Maharashtra’ 

CONCLUDES SUCCESSFULLY IN MUMBAI,  
SETS A NEW BENCHMARK IN THE INDUSTRY

nd Edition of Sugandh India Expo 2025 was held on 12th 
and 13th April 2025 at Hall 3, BEC, NESCO, Goregaon 
East, Mumbai, and concluded with grand success. Over 50 
companies participated in this two-day expo, which saw 
the presence of thousands of traders from across India 
and abroad. It firmly established itself as a premier B2B 

platform for the incense and fragrance industry. 
t the entrancae of the expo, the aroma of five-foot-tall incense sticks 

not only perfumed the entire venue but also truly embodied the theme 
‘Mahkega Mumbai, Mahkega Maharashtra’. Their fragrance spread not 
only across Mumbai and Maharashtra, but even beyond Indian borders. 
Everyone who participated in this expo carried home delightful and 
memorable experiences.

The expo was inaugurated by Mr. Bharat Shah, Mr. Vaibhav Shah, and 
Mr. Parth Shah of Charu Perfumery House (Main Sponsor); Mr. Goldy 
Nagdev; Hari Darshan Sevashram P Ltd.; Mr. Ashish Shah of BIC Brand; 
Mr. Bilal Attar of Abhimaan Brand Premium Agarbatties; Mr. Shripal 
Patel of Ocean’s Deep Printers; and Mr. Jatin Chheda of Veeana Perfumery 
Works LLP, along with Lanyard Sponsors Mr. Sandeep Jindal and Mr. 
Sahil Jindal of Singapuraship Produce India P Ltd. Additional sponsors 
included Sachee Fragrances and Chemicals Ltd. as the Exhibitor Gift 
Sponsor, Seth Brothers Perfumers P Ltd as the Water Bottle Sponsor, and 
ATG Khidmat as the Exhibitor Kit Sponsor.

Renowned brands such as ITC Mangaldeep, Karntaka Fragrance, First 
Choice, Misbah, Janak, Jyoti Products, V. Jai, Skyora, Gangotri Incense, 
TPRG, Himalaya Dhoop Agarbatti Industries, INDO GSP Chemicals P 
Ltd, Radio Brand Agarbatti, SVD Pinechem, S.B. Enterprises, Vignesh 
Benzoin, Vastu Enterprises and Nandi showcased their products at the 
expo, which received great appreciation. The extent of the expo’s success 
can be judged by the fact that several international guests also attended 
and were thoroughly impressed by the excellent organization. Thousands 
of traders, exporters, distributors, manufacturers, perfumers, and raw 
material suppliers from across India participated. Large numbers of 
visitors came from states like Maharashtra, Gujarat, Telangana, Andhra 
Pradesh, Madhya Pradesh, and Karnataka. The quality attendance 
ensured that exhibitors remained busy both days, fostering a continuous 
business-oriented environment.

Visitors from countries like Thailand, Iran, Russia and Indonesia also 
attended the expo. Some companies had joined the event with a focus 
solely on the Indian market, but they ended up finding international 
buyers as well. Both exhibitors and visitors praised the excellent 
arrangements and professional management, saying that the event 
has set a new benchmark in the industry and felt truly international in 
standard. With the overwhelming success of Sugandh India Expo 2025 in 
Mumbai, the organizers are now moving ahead with full preparations for 
their next grand event — Sugandh India Expo 2026 in Kolkata, which will 
be held on February 6, 7, and 8, 2026. This three-day event is expected to 
be even bigger and more spectacular. The industry has already responded 
positively, with 40% of the bookings already completed.
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“Thanks to Sugandh India, the expo was a 
grand success. We connected with 
customers from across India and even 
internationally. Looking forward to more 
such opportunities.”

Abdul Rahman  
First Choice Fragrances,  

Pune (Exhibitor)

“It was a wonderful experience. We met 
retailers, wholesalers, distributors, and 
even exporters. The organizing team did an 
excellent job. Our fabricators were also 
impressed with the timely delivery and 
support from the organizers. The 
arrangements were perfect, and all our 
needs were promptly met.”

Aalap Dangar
Janak Perfumers, Rajkot (Exhibitor)

“The response at Sugandh India Expo was 
fantastic. We generated numerous business 
leads. It was my first time participating, and 
the experience was amazing.”

Ankis Patel
Skyora Enterprise,  

Ahmedabad (Exhibitor)

“It’s been a great experience, especially 
launching our new brand Bindi at this 
platform with over 20 products. The 
response was very encouraging. The visitor 
profile at Sugandh India is impressive. I’ll 
always stay connected with the magazine 
too—it keeps me updated on industry 
trends.”

Ashish Shah 
BIC Brand, Bengaluru  (Co-Sponsor)

“We got excellent exposure at the expo. The 
visitors were serious industry buyers. With 
fewer stalls, we had more time for 
meaningful conversations. Overall, a very 
good experience.”

Bilal Attar
Abhimaan Brand Premium Agarbatties,  

Pune (Co-Sponsor)

“It was a pleasure being the main sponsor 
of Sugandh India Expo. The event gave us 
great exposure and allowed us to reconnect 
with many in the industry. We are thankful to 
the team for this excellent opportunity.”

Bharat Shah
Charu Perfumery House, Bengaluru (Main 

Sponsor)

I recently returned from the Sugandh India Expo in Mumbai, and I’d like to share my experience. 

It was a well-organized and highly successful exhibition. The Bombay Exhibition Centre, being a 

landmark and centrally located venue, made it accessible for everyone. The participation was 

impressive—not just from brands and ingredient suppliers, but also from a wide range of 

attendees including retailers, wholesalers, puja shop owners, supermarket chains, distributors, 

super stockists, and CNF partners. Visitors came not only from Mumbai but also from across 

Maharashtra, Gujarat, and Rajasthan. Congratulations to the entire team for pulling off such a 

fantastic event. This was Sugandh India’s second expo—the first was in Varanasi last year—and 

I must say I’ve seen significant improvement. I’m glad to be part of this journey and look forward 

to participating in more such events. One special highlight for me was being invited by the 

Sugandh India team to interact with the younger generation in the industry. They asked if I could take out some time to guide 

new entrants and answer their questions, which I considered both a pleasure and an honour. They even displayed a placard at 

the entrance and shared the initiative on social media. As a result, many young professionals approached me—some at the 

event and others later via email and phone. It was truly heartening to see the enthusiasm and curiosity of the next generation. 

Honestly, I feel I learned just as much from them. If my experience can help anyone—young or old—I’m always happy to share. 

This is our way of giving back to an industry that has given us so much. Thank you, and God bless you all

- Goldy Nagdev, Hari Darshan Group, New Delhi (Co- Sponsor)

EXPO FEEDBACK



“We received a great response at the expo 
and met good customers. The event was 
very well organized.”

Hardik Brahmbhatt
Jyoti Products, Chhatral,  

Gujarat (Exhibitor)

“We’re extremely happy. Thanks to Fareed 
bhai for his support. Day one was packed 
with visitors, and day two also saw good 
footfall. Wishing all the best for future 
editions.”

Jatin Chheda
Veeana Perfumery Works LLP,  

Mumbai (Co-Sponsor)

“This was our second time with Sugandh 
India. Our first participation in Varanasi was 
also our first-ever expo, and we got a great 
response there too. We’re proud to be 
associated with Sugandh India and will 
continue to support them in all future 
editions.”

Ibrahim Khalandar
Karnataka Fragrance,  
Bengaluru (Exhibitor)

“This platform is at par with international 
standards. Full marks to the team for 
excellent stall management, food 
arrangements, and overall service. Wishing 
you all the best—you’re on the path to going 
global.”

Mansukh Gosrani
Vijay Group,  

Mumbai (Exhibitor)

“We felt genuinely welcomed at Sugandh 
India Expo. This was our first exhibition 
where the quality of visitors exceeded our 
expectations. A big thank you to Fareed 
bhai for his constant support. This platform 
will benefit us in the long term.”

Munish Gupta
Himalaya Dhoop Agarbatti Industries,  

Jalandhar (Exhibitor)

“My best wishes to Sugandh India for future 
events. I look forward to exhibiting in the 
upcoming editions.”

P. J. Ravi Kumar
Orkay Fragrances,  
Bengaluru (Visitor)

“On behalf of the Singapuraship family, I 
thank Sugandh India for organizing this 
wonderful expo. We had a great time and 
appreciate the team for taking such good 
care of us. Looking forward to more events 
like this.”

Sahil Jindal
Singapuraship Produce,  

Mumbai (Sponsor)

“Though I couldn’t exhibit this time due to 
prior commitments, visiting the expo made 
me realize I should have participated. I’ve 
confirmed for the next edition. The event 
was very well organized. I know Farooqui 
bhai and Fareed bhai personally—their 
calm and systematic approach inspires 
confidence.”

Shailesh Rao
Svar Fragrances and Flavours Pvt. Ltd. (Visitor)

“We are grateful to everyone who visited 
the second edition of Sugandh India  
Expo. The event was excellently presented 
and a big success. The response was 
overwhelming - we loved it!”

Shripal Patel
Ocean’s Deep Printers,  

Ahmedabad (Co-Sponsor)

“This was our first time at Sugandh India 
Expo, and we were surprised by the high-
quality crowd. All our key buyers visited us. 
The event exceeded our expectations and 
was very well managed. We’re definitely 
coming back next year.”

Ushma Mehta
Stallion Flavours and Fragrances 

 (Exhibitor)



SUGANDH INDIA EXPO 2025: EXHIBITORS LIST
Company Products Manufactured /Dealing 

With Address Category Contact Email Id

Charu Perfumery 
House

Manufacturing And Export Of Incense Stick/ 
Agarbatti, Dhoops,                                                             
Cones And Cup Sambrani

#6031/1, 10Th Main Road, 4Th E Block, 
Rajajinagar, Bengaluru. India.
Bengaluru- 560010.

Main Sponsor 7929021044 info@charuincense.com

Bindu Incense Craft 
LLP

Incense Sticks (Agarbatti) Dhoop, Cones Plot No 129 & 130 Kumbalgodu Village 
Kengeri Hobli, Bangalore - 560074

Co-Sponsor/Reg Area 
Sponsor

8904311022 purchase @panchavati.com

Hari Darshan 
Sevashram Private 
Limited

Agarbatti,Dhoop Cones ,Dhoop Sticks ,Pooja Oil , 
Pooja Ghee, Chandan Tika ,Jyot Batti ,Bambooless 
Sticks ..Etc 

Plot Number-519, Patparganj ,New 
Delhi 110092

Co-Sponsor 9990115599 gn@haridarshan.com

Goodluck Perfumers Manufacturers Of Agarbatti/ Sambrani Dhoop, 
Sambrani Dhoop Cups/ Attar/ Perfumes/ Bakhoors.

791, Budhwar Peth, Moti Chowk, Pune 
411002 Maharashtra India

Co-Sponsor 9225579895 goodluckperfumers@hotmail.
com

Oceans Deep 
Printers

"Excellence In Every Print, 
Perfection In Every Package.” 
Boxes, Outer Box, Corrugated Box, Zipper Pouch, 
Poly Pouch, Paper Pouch, 
Rigid Boxes, Canister, Pet Bottles, Stickers, Labels, 
Catalogue, 
Hang Tags, Stationery....."

C/1, Chinaibaug Estate, Nr. Union Bank 
Of India,Nr. Amrut Estate, Nr. Torrent 
Power, Brts Dudheshwar Road, 
Ahmedabad-380004

Co-Sponsor 079-25631881, 
8980628180, 
8469898381

design@oceansdeepprinters.
com

Veeana Perfumery 
Works LLP

 We Are Manufacturers Of Agarbattis , Dhoop 
Sticks, Dhoop Cups, Havan-Samagri, Etc.

"286, Jainam House, 1St Floor, Bhat 
Bazar, 
Narshi Natha Street, Masjid Bunder, 
Mumbai - 400009"

Co-Sponsor 022-23475499 / 
23433249, 
09223311786 / 
09223355555

accounts@veeana.com

Atg Khidmat  Leading Supplier Of Printed Promotional Products 
And Corporate Gifts

Ab-87 Amarpuri Paharganj, New Delhi 
110055

Registration Kit 
Sponsor

8298911427 atgkhidmat@gmail.com

Seth Brothers 
Perfumers Private 
Limited

Industrial Fragrances 2348, Tilak Bazaar, Delhi-110006 Water Bottle Sponsor 98111 48797 schimmer.sbppl@gmail.com

Sachee Fragrances 
& Chemicals Ltd

Fragrances, Flavours & Essential Oils D-11 & 12, Sector - 2, Noida - 201 301, 
Uttar Pradesh, India

Exhibitor Gift Sponsor 01202536111 sales@sacheefragrances.com

Singapuraship 
Produce I Pvt Ltd

350/C Ahwc Complex , Vidyalankar, 
College Road,  Wadala East , Mumbai , 
Maharashtra 400037

Lanyard and Badge 
Sponsor

99201 20101 contact@singapuraship.com                                     
sales@singapuraship.com

Mangaldeep By Itc 
Ltd

Incense/Dhoop/Sambrani And Matches S.No – 10 ( 69, Akshaya Building, 
Chamiers Road, Chennai, Chennai, 
Tamil Nadu, 600018 )

Exhibitor 9003003655 Kavya.maheshwari@itc.in/
Sudhir.r@itc.in

Jyoti Products Perfumed Agarbatti & Dhoop Sticks "1 To 5, Shreeji Industrial Estate Ambav 
Pura Road, Nr. 
Capital Char Rasta, Phase-3,Gidc, 
Chhatral (N.Gujarat) - 
382729, India"

Exhibitor 9824270000, 
98242550361

info@jyotiproducts.com

Misbah Fragrances Incense Sticks , Dhoop Sticks , Dhoop Cones ,  Cup 
Samrani , Premium Wet Dhoop , Candy Incense , 
Perfumes, Loban Samrani, Many More.

No 7, 3Rd Main Road, Gangondanahal-
li, Mysore Road, Nayandahalli Post, 
Bengaluru, Karnataka 560039 

Exhibitor 9886171117 MISBAHFRAGRANCE@
GMAIL.COM

Vjai Agarbatti 
Products & Kasi Rani 
Agencies

Agarbatti  , Dhoop, Product Gala No 103-106,  Behind Mahanagar 
Cng Pump, Rahnal, Bhiwandi – 421302, 
Maharashtra, India

Exhibitor 7770023232 v.jaiagarbatti1984@gmail.com

First Choice 
Fragrance

We Are Manufacturer And Exporter Of Premium 
Incense Stick,Flora Incense Stick,Sambrani Dhoop, 
Sambrani Dhoop Cup, Bakhoor, Perfume, Wet 
Dhoop, Loban, Etc.

Sr No-32/3/15, Behind-Angraj Hotel 
Pune City Pune Pun, Pune, Kondhwa 
Budruk, Pune Maharashtra - 411048, 
India

Exhibitor 9637086086 / 
9552226850

firstchoice.fragrance@gmail.
com

Skyora Enterprise Skyora Enterprises Start In Augast 2022 With 
Export Market And Latter On Came In Local Market. 
Skyora Enterprises Is A All Type Of Incense Stick, 
Dhoops Manufacture. Primium Hand Roll Masala 
Batti, Machine Made Masala Batti And Sambrani 
Dhoops Is It Hero Products.

22, Samarpan Ind Park, Motipu-
ra-382433, Kuha, Ta-Daskroi,Di- 
Ahmedabad. Gujarat

Exhibitor 9898162631 / 
7863842309

CONNECT.SKYORA@GMAIL.
COM

Svd Pinechem Pvt 
Ltd

Gum Rosin, Pine Oil, Terpineol, Dipentene, 
Turpentine Oil, Camphor Powder, Isoborneol 
Powder, Bhimseni Camphor Flakes, Paraffin Waxes

"208,2Nd Floor, Maker Bhavan Iii, 
21, New Marine Lines, 
Mumbai 400020."

Exhibitor 9619002986 info@svdpinechem.com

Param Techno 
Energy

Agarbatti, Sambrani, Doopstick Drying Oven 
System

Kud Business Avenue C5 Parshnath 
Complex Bhiwandi, Thane,Maharashtra 
421302

Exhibitor 7666717663 paramtechnoenergy@gmail.
com

S B Enterprises Incense-Sticks,Dhoop-Sticks,D-
hoop-Cone,Raw-Cone,Wett-Dhoop,Sambrani And 
Etc Company Profile

21/12,11Th `B` Cross,Hosahalli Main 
Road,Padarayanpura,Banglore-560026

Exhibitor 91-8850133697 Sbenterprises17193@gmail.
com

Himalaya Dhoop 
Agarbatti Industries

Manufacturer Of Wet Dhoop , Incense Sticks , 
Incense Cones , Incense Dry Sticks , Hawan 
Products 

Wh-91 , Old Sabzi Mandi Chowk , 
Jalandhar City -144001,Punjab

Exhibitor 98032-12828, 
9417100094 , 
9417314040

HIMALAYADHOOPAGGAR-
BATTI@GMAIL.COM

Balaji Polymers We Balaji Polymers Are One Of The Best Laminated 
Flexible Packaging Material Manufacturer. Just Like 
The Wheel Symbol, We Are A Symbol Of 
Wholeness, Mindfulness And Direction

Samdhari Road Balotra Exhibitor 9587307477 Parihar.jitendar3@yahoo.com

J K Products We Are Manufacturing Agarbathies. Flora Bathies, 
Instant Dhoop Sticks And Other Pooja Items. Our 
Speciality Products Are Sambirani Cups, Loban 
Sambirani And Athar Items.

"16/33, Middle Tailors Street, Trichy, 
Tiruchirappalli 
Tamil Nadu - 620008, India"

Exhibitor 7708670918 "tprgincensesticks@gmail.com 
tprgincensesticks@yahoo.co.
in"

Gangotri Incense Incense Sticks,Car Freshners,Attars,Bakhoor,Dhoop 
Sticks

"2, Ground Floor, 1 St Cross, Cottonpet, 
N M Lane, Bangalore, Bengaluru Urban 
Karnataka - 560053, India"

Exhibitor 8050908070 Yeshwanth1975@gmail.com

Janak Perfumers Incense Sticks, Dhoop Sticks, Dhoop Cones, Dhoop 
Cups, Roll On Perfumes, Eu De Parfum, Industrial 
Fragrances

Village Naranka, Ta. Paddhari, Rajkot, 
Gujarat

Exhibitor 9879608285 profile.janakperfumers.com

48 SUGANDH INDIA MAY-2025



Company Products Manufactured /Dealing 
With Address Category Contact Email Id

Kamal Ji Gondwala Specially Deals In All Types Of Gum, Guggul, 
Shatawar, Kesar, Amla, Kamar Kas (Palash Gond) 
And Also Deal All Types Of Herbs In Powder Form

21/1, Kalali Mohalla, Chhawani, 
Indore-452 001

Exhibitor 94250 53005 kamaljigondwala@yahoo.com

Vaastu Magic We Are Manufacturers Of All Types Of Kapoor Dani. 101 Gangotri Industrial Estate Sativali 
Vasai (E)-401208

Exhibitor 9011523134 VAASTU2018@GMAIL.COM

Indo Gsp Chemicals 
Private Limited

Di Ethyl Phthalate (Dep)                                                
Tri Ethyl Citrate (Tec)                                                    
Di Methyl Phthalate (Dmp)                                     
Dioctyl Phthalate (Dop)                                             
Di Octyl Adipate (Doa)

Maker Bhavan 2, 3Rd Floor, 18 New 
Marine Lines Mumbai - 400020

Exhibitor 7278365146 anushree@indogsp.com

Amazon Global 
Selling

Export Godrej Two, Pirojshanagar, Vikhroli, 
Mumbai, Maharashtra 400079, India

Exhibitor  93725 85088

Nildhara Ltd "Incense Stick 
Mosqutoes Vaporisor, 
Cockroche Gel, 
Chowk, Rat Cake,  
Bad Bugs Spray, 
Household Insecticide"

788/5749/2, Ghb Stadium Road, 
Bapunagar, Ahmedabad

Exhibitor 8511920787 INFO@NILDHARA.COM

Shb Advertising And 
Media P Ltd

Puja Samagri/Puja Essentials. N15/189 Badi Gaibi Mehmoorganj 
Varanasi 201010

Exhibitor 9651001942 shbadvertisingmedia@gmail.
com

Prajeet Enterprises Agarbatti Dhoop Batti Loban Batti Masala Batti 
Champhor 

Plot No 46 Midc Waluj Behind Siemens 
Ltd Nrb Square Chh Sambhajinagar 
Aurangabad 431136 (M.S)

Exhibitor 9422533454 PRAJEETENTERPRISES07@
GMAIL.COM

Rubicon Print & Pack 
Private Limited

Printing And Manufacturing Of Various Types Of 
Paper And Corrugated Boxes As Per Customer 
Specifications

"Rubicon Print & Pack Private 
Limited203 & 204 2Nd Foor Block-G 
Sumel Buisness Park-6  
Dudheshwar Road Ahmedabad 
-380004"

Exhibitor 9081629991 / 
9081629993

contact@rubiconprintpack.com

M A Baig Agarbatti 
Gruhaudyog

We Are A Leading Manufacturer Of Natural Mastani 
Incense Stick, Natural Abhimaan Incense Stick, 
Natural Kesar Chandan Incense Stick, 5 In 1 
Natural Rangoli Incense Stick And Natural Prasant 
Flora Incense Stick

132, Near Char Nal, Ram Suber Baba 
Nagar, Kavrapeth, Nagour Maharashtra 
- 440012, India

Exhibitor 9881410804

Soham Industrial 
Machinery Ltd

Agarbatti Making Machine All Packing Machine 
Customized Machinery

"A/19/8, Road No.8, Nr. Jalaram Kanta, 
Mg Road, Udhna Udhyog Nagar, Surat 
Gujarat - 394210, India"

Exhibitor 9825457848 info@sohamtex.com

D Royal Agarbatti "The Manufacturer & Wholesaler Of 
Loban Agarbatti & Dhoop Stick 
"

"Plot No 130B, New Basti, Kalamana, 
Nagpur 
Maharashtra - 440017, India"

Exhibitor 96892 83986

Gangotri 
International

• Natural Essential Oils                                               
• Spice Oils                                                                              
•Carrier Oils                                                                           
• Spa & Massage Oils                                                               
• Indian Attars & Perfumes                                                         
• Fine Fragrances                                                                   
• Aromatherapy Blends                                                                
• Hydrosols

54/20, Canal Road, Naya Ganj, Kanpur Exhibitor 9935112233 INFO@NATURALESSENTIA-
LOILS.IN

Gs And Company Manufacturing Of Loban (Sambrani) Behind Veda Commune Mall Sanwer 
Road Indore

Exhibitor 9926033336

Shankar Lal 
Gullumal Agarbatti 
Works

Premium Scented Incense Sticks, Dhoop Sticks 
Company Profile

C/O Vaishali Enterprises Shop No.5 
Opp.Plaza Cinema Padao Ajmer 
305001 Rajasthan

Exhibitor 9414007970 / 
9829400000

Shankarlal.g.agarbatti.works@
gmail.com

Rp Fragrances Bakhoor, Incense Sticks, Agarbatti, And Dhoopbati R.P. Health Care Head Office: - Ahmadi 
Tola, Kannauj - 209725

Exhibitor 7388253925 Rphealthcare00@gmail.com

Ms Can Aluminium Bottle, And Attar Bottle R.P. Health Care Head Office: - Ahmadi 
Tola, Kannauj - 209725

Exhibitor 9999948609 Rphealthcare00@gmail.com

Karnataka Fragrance Agrbatti , Dhoop , Cones , Cups Etc "No 518 , 1St Main , Ilyas Nagar , 100Ft 
Ring Road 
J P Nagar , Bangalore -560078"

Exhibitor 9980567161 www.karnatakafragrance.com

Steamtech 
Innovative Machinery 
Private Limited

Incenses Sticks Dryer Manufacturer,                        
Dhoop Sticks Heat Dryer Manufacturer,               
Dhoop Cup Dryer Machine,                                         
Agarbatti Heat Dryer Machine Manufacturer

611, Aalap -B, Limda Chawk, Rajkot 
360001

Exhibitor 9104599151 steamtechinnovative@gmail.
com

Nandi Panchgavya 
Pvt Ltd

Panchgavya Products Manufacturing 5A, Ashwavilla Bunglows, Nr Murli 
Restaurant, Sindhu Bhawan Rd, 
Ahmedabad, Gujarat 380059

Exhibitor 7434000633  info@wownandi.com

Purnima Perfumery 
Works

Black Incense, White Incense,Metallic Incense, 
Loban, Masala Agarbattis, Scented Agarbattis,And 
Sambrani Cups

 Plot No72 Purnima Agarbatti Shiv 
Shakti Baar K Pass, Old Kamptee Rd, 
Kalmana, Nagpur, Maharashtra 440017

Exhibitor 8888124766

Hindustan Issas 
Dhoop Company

Dhopp , Frankincense Opp. Haridham Swaminayaran Mandir, 
Sokhada Road, Sokhada Vadodara - 
391745

Exhibitor 9898844171 / 
9033101030

hkhujema@yahoo.com

Shree Ghantakarna 
Mahaveer Dhoop 
Products

Dry Dhoop Sticks/Dhoop Powder/Cup Dhoop/
Hawan Powder/Gugal Powder

Banas Ind. Area, Near Shreeram 
Cinema ,Deesa-385535

Exhibitor 9824550660 / 
9638953724

sgmdhoop@gmail.com

Stallion Flavours And 
Fragrances

• Natural Essential Oils                                               
• Fine Fragrances  

129, Blue Rose Industrial Estate, 
Western Express Highway, Next To 
Metro Mall, Borivali East, Mumbai, 
Mumbai Suburban, Maharashtra, 
400066

Exhibitor 88794 48870 stallionfnf@gmail.com

Vignesh Benzoin Co Supplier Or Manufacturer Of Benzoin-Related 
Products, Potentially Incense, Dhoop, Or Other 
Aromatic Items

"152 141 Ground Floor, Chowda Reddy 
Palya 2Nd 
Division 5Th Cross, Chintamani 
Chikkaballapur Karnataka"

Exhibitor 7019117173

SUGANDH INDIA EXPO 2025: EXHIBITORS LIST
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THE JOURNEY OF CHARU PERFUMERY HOUSE

LEGACY AND 
INNOVATION IN 

INCENSE

Charu Perfumery House has been a pioneer in the incense industry since its inception in 
1970. Founded by Sri Shantilal J. Shah, the company evolved from a small-scale operation in 
Bangalore to a brand with a strong domestic and international presence. Over the decades, 
Charu Perfumery House has continuously innovated, adapting to changing market trends 

and consumer preferences while maintaining a legacy of quality and excellence. Bharat 
Shah, the current head of Charu Perfumery House, shared insights into the company’s 

journey, innovations, and future vision with Sugandh India.
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The Beginnings of a Legacy
Bharat Shah told Sugandh India that the journey 
began in 1970 when his father, Late Shantilal J. 
Shah, established M/s. Ranjan Agarbatti Works. 
With a vision to create remarkable incense 
products, his expertise helped the brand gain 
prominence in both domestic and international 
markets. As the business expanded significantly, 
Charu Perfumery House was established in 1979 
to accommodate its growth. The company’s first 
brand, Jumbo Jet, was initially export-oriented 
but also gained a domestic presence. Over time, 
Charu Perfumery House introduced multiple 
brands, with Five Star, launched in the 1980s, 

remaining one of the most enduring products in 
its portfolio.

Growth and Expansion
Over the years, Charu Perfumery House 
expanded from its Bangalore base to establish a 
strong presence across India and in international 
markets. Bharat Shah noted that the company 
now offers over 2,000 domestic products and 
more than 2,500 export products, covering a 
wide range of incense-related items, including 
agarbatti sticks, cones, masalabatti, and bamboo-
less incense.



Innovations and Industry 
Contributions
Discussing key innovations, Bharat Shah highlighted 
the company’s role in revolutionizing incense 
packaging by shifting from wooden cases to 
corrugated carton boxes—now an industry standard. 
Another notable introduction was the Five Star pack, 
featuring five different perfumes in one package, a 
concept that was well received by consumers. He 
further mentioned that Charu Perfumery House was 
one of the first in the industry to leverage television 
and radio advertising. Campaigns aired during iconic 
shows like Ramayan and Mahabharat significantly 
boosted brand visibility and inspired many 
competitors to follow suit.

The Role of the Third Generation
In recent years, the third generation of the family, 
including Vaibhav Shah and Parth Shah, has brought 
fresh perspectives to the business. Bharat Shah 
pointed out that their focus has been on automation, 
productivity, and market expansion. One of the major 
initiatives under their leadership has been the launch 
of an exclusive e-commerce division under the Charu 
brand, allowing consumers to purchase products 
directly from the company’s website. Additionally, 
Charu Perfumery House has ventured into quick 
commerce, ensuring rapid product delivery through 
platforms like Blinkit and Swiggy Instamart. These 
digital initiatives are shaping the future of the 
company’s market approach.
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Market Strategy and 
Challenges
Bharat Shah emphasized that while 
many incense brands rely on 
aggressive pricing and promotions, 
Charu Perfumery House remains 
committed to a quality-first approach. 
He noted that while some competitors 
compromise on quality to lower costs, 
Charu Perfumery House prioritizes 
delivering premium products that build 
long-term consumer trust.However, he 
acknowledged the challenges the 
industry faces, including regulatory 
changes, banking constraints, and a 
lack of industry unity. Despite these 
hurdles, he remains optimistic, stating 
that incense consumption has grown 

Bharat Shah highlighted the company’s role in 
revolutionizing incense packaging by shifting 
from wooden cases to corrugated carton boxes—
now an industry standard. Another notable 
introduction was the Five Star pack, featuring 
five different perfumes in one package, a concept 
that was well received by consumers. He further 
mentioned that Charu Perfumery House was one 
of the first in the industry to leverage television 
and radio advertising.

tenfold in recent decades, and industry-
wide cooperation will be key to 
sustainable growth.

The Future of Charu 
Perfumery House
Looking ahead, Bharat Shah shared 
that the company’s focus is on 
strengthening its market position and 
expanding its product portfolio. While 
new product launches are under 
discussion, Charu Perfumery House is 
actively exploring innovative ventures. 
With a legacy spanning over five 
decades, the company remains 
committed to quality, innovation, and 
consumer satisfaction as it continues 
redefining the incense industry. n
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NANDINI BRAND AT THE PEAK OF POPULARITY 
IN MAHARASHTRA: LALIT SUCHDE

QUALITY AND INNOVATION ARE THE NEED OF THE HOUR IN  
THE INCENSE INDUSTRY: NEERAJ SUCHDE

Nandini Agarbatti Company Private Limited has established a strong market presence across 
Maharashtra and several other states. The rise to prominence reflects the relentless hard 

work, commitment, courage, and integrity of three generations of the founding family. 
The fourth generation has now joined the enterprise, contributing fresh ideas and modern 
business practices to take the legacy forward. Headquartered in Nashik, the Nandini brand 

has gained widespread popularity in Maharashtra for its agarbattis, dhoop, camphor, 
pooja essentials, and religious literature. Talking to Sugandh India—the Managing Director, 
Shri Lalit Suchde, shared insights into the group’s journey. He noted that his grandfather, 

Maganlal Suchde, laid the foundation of the business in 1952, starting as an agarbatti trader. 
After migrating from Karachi during the 1947 India–Pakistan Partition, Maganlal Suchde 

eventually settled in Nashik, Maharashtra, where he began operations at a modest scale. 
The business started with the trading of Darbar Agarbatti, a hand-rolled product, which was 

the norm at that time across the incense industry. In the subsequent years, Lalit’s father, 
Bhavanji Bhai, took charge of the business and expanded it through sheer perseverance. 

Today, all five brothers, including Lalit, are actively involved—two elder and two younger—
ensuring the continuity and growth of the family-owned enterprise.
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hen asked about the 
shift from trading to 
manufacturing, Mr Suchde 
shared that the company 

formally entered production on 2 September 
1989 under the name Suchde Perfumery, with 
the launch of the Nandini Agarbatti brand. 
The initial setup was modest—a small factory 
with just eight workers and a single retail 
outlet. “Today, we operate two manufacturing 
units employing over 150 workers, and we also 
run a prominent showroom in the market,” 
he said. Following the success of the flagship 
brand, the company launched its Mogra 
variant, which went on to gain popularity 
across India. “Mogra became our top-selling 
product, and its appeal was such that even 
in Bengaluru and Mysuru—traditional hubs 
for premium agarbattis—manufacturers kept 
our Mogra variant on their tables,” he added. 
Mogra is a high-quality incense product with 
a maximum retail price (MRP) of ₹100. The 
company’s best-selling products today are Prem 
Ras, Action and Panchamrit. These products 
have achieved wide market acceptance and 
consistent demand. Lalit Suchde credited the 
company’s success in large part to the efforts 
of his wife, Usha Suchde. “It was because of 
her hard work and determination that we were 
able to open our first factory and shop,” he 
said. In [year] 2000, the company expanded by 
establishing a larger factory on Agra Road. He 
further acknowledged the critical role played 
by their suppliers, customers, and friends, who 
supported the business at every stage. Recalling 
their early days, Lalit said, “My wife and I 
used to reach the factory early in the morning 
to handle the blending work ourselves. The 
children would go to school, and as a result, 
we could only open the shop after 1 PM—but 
customers would already be waiting outside.” 
He emphasised that Usha Suchde’s tireless 
commitment and dedication were instrumental 
in building the foundation of the business.

Responding to a question from Sugandh 
India, Mr Suchde revealed that his wife has 
always overseen the blending process, which 
has ensured consistent product quality over 
the years. “We have always prioritised superior 
customer service,” he added. He noted that the 
company owns six delivery trucks, enabling it 
to maintain on-time delivery. Only for long-
distance or out-of-state shipments do they 

rely on external transport services. Nandini 
Agarbatti currently operates with a strong 
distribution network of 1,300 wholesalers 
and distributors, supported by 35 super 
stockists. The salesforce includes nine in-
house salesmen, while a dedicated 20-member 
management team handles operations. 
Suchde shared that the company has recently 
acquired land to construct a state-of-the-art 
manufacturing facility, which is expected to 
become operational by Ganpati Puja. 

The new factory will house high-tech 
machinery for perfume formulation, blending, 
and full-scale production. As part of its 
expansion, the company is also setting up 
a dedicated unit for camphor production, 
driven by rising demand in that segment. 
Highlighting one of the key contributors to 
their sustained success, he said, “More than 
a dozen employees have been with us for 
over 30 to 35 years. Their commitment has 
played a major role in building the company.” 
The next generation is now taking the reins. 
Neeraj, Lalit’s son, joined the family business 
after finishing school. He has digitised several 
functions, including sales and procurement, 
which has brought a structured, systematic 
approach to operations. “We now meet our 
targets on time,” he affirmed. Our blending 
team is the heart of the company, composed of 
a dynamic quartet: my wife, Neeraj & Dimple 
[spouse], and myself. Together, we form a 
powerful unit dedicated to driving our vision 
forward. “Through this collaborative effort, 
we can introduce new trends and consistently 
deliver high-quality products to the market,” 
Suchde concluded.

When asked why the company transitioned 
from trading to manufacturing, Mr Suchde 
explained “, We had no prior experience in 
manufacturing,” he admitted, “but surely 
had a firm resolve and a passion to grow and 
succeed in this business.” During their trading 
days, Lalit and his team actively engaged with 
distributors and retailers in the market for 
28 days each month, gaining deep insight 
into sales and customer behaviour. “That 
ground-level marketing experience helped 
us immensely. When we finally launched 
our product, the market responded with 
strong support,” he said. The launch also saw 
significant encouragement from friends and 
family, further propelling their entry into 
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the company,” he said. He credited the 
staff ’s dedication and the guidance of his 
parents as key drivers behind the company’s 
growing popularity and brand recognition. 
In response to a question on product pricing, 
Neeraj shared that Nandini’s basic quality 
products are priced between ₹125 and ₹150, 
with the premium range extending up to 
₹3,000. The product portfolio includes 
masala agarbatti, scented agarbatti, bamboo-
less incense products, dhoop sticks, dhoop, 
camphor, and Bheem Saini camphor, among 
others.

In response to a question from Sugandh 
India on the key challenges facing the 
industry, Shri Neeraj Suchde stated that 
competition in the trade has intensified 
significantly, and success now hinges on 
effectively navigating this challenge—a task 
the company has actively undertaken. “We 
closely follow market trends and evolving 
customer preferences. Based on this, we offer 
products with superior quality and attractive 
packaging,” he said. Since the blending 
process is handled entirely in-house, the 
company retains full control over product 
quality. “When customers purchase our well-
packaged, high-quality products at affordable 
prices, they genuinely feel they have received 
full value for their money,” he added. Neeraj 
also observed a new surge in manufacturers 
entering the agarbatti industry, which he 
considers a positive development. However, 

manufacturing. The success of the Mogra 
brand stands as a testament to this journey. 
While Nandini remains one of their most 
recognised brands, the company today offers 
89 products across multiple brands, all of 
which have performed successfully in the 
market. “It would not be accurate to say that 
only one brand leads in sales. Each brand has 
found its space and consumer base,” Suchde 
noted. He recalled that when their products 
first entered the market and began gaining 
traction, it was the Mogra variant that gave 
the Nandini name its initial prominence. 
This success, he emphasised, was the result 
of the company’s policy to improve product 
quality continuously and provide consistent 
customer service. “For this reason, our 
products have earned lasting trust and 
preference in the market,” he said.

Neeraj, son of Lalit Suchde, joined the 
family business after completing his MBA 
from Mumbai. Speaking to Sugandh India, 
Neeraj said, “I grew up observing the incense 
business at home, and after completing 
my education, I made a conscious decision 
to apply my academic knowledge and 
vision to grow our family enterprise.” To 
professionalise operations, Neeraj assembled 
a structured team and introduced rules and 
regulations for each department. “Everyone 
adhered to the defined protocols, and this 
led to significantly improved outcomes, 
benefiting all stakeholders associated with 
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he pointed out that while creating a good 
product once may be easy, establishing it 
in the market and maintaining consistent 
quality over time is far more challenging. 
“We have overcome this hurdle,” he 
asserted. “We are constantly improving 
quality, and that positions us well to 
meet future industry challenges with 
confidence.”

Speaking about his plans, Neeraj 
Suchde expressed optimism about the 
fragrance industry, stating that it is a 
continuously evolving sector with no 
foreseeable saturation. “The key to 
sustained success lies in consistently 
introducing new products and maintaining 
superior quality,” he said. When asked 
about market trends in Maharashtra, he 
observed that the region has a strong 
preference for intense fragrances, 
particularly in Mumbai, which is a hub 
for high-premium incense products. 
He added that masala agarbattis enjoy 
robust demand in this segment. On 
the other hand, in the northern parts 
of Maharashtra, such as Jalgaon and 
Bhusawal, medium-range products 
tend to perform better. Discussing 
marketing strategies, Neeraj emphasised 
the importance of maintaining regular 
engagement with the market. “We remain 
in constant touch with our dealers and 
distributors, offering them target-based 

incentive schemes, which encourage 
loyalty and sustain long-term partnerships. 
This has helped us foster a family-like 
network across our distribution chain,” 
he explained. Highlighting their latest 
initiative, he shared that the company 
is organising a trip to the Andaman 
and Nicobar Islands for its performing 
dealers and distributors. “Those who 
meet their targets are rewarded through 
these schemes,” he said. So far, the 
company has successfully conducted 15 
domestic and international tours as part 
of its incentive programme, covering 
destinations such as Kerala, Kashmir, 
Darjeeling, Delhi, and abroad—Singapore, 
Dubai, and Hong Kong. From the brand 
visibility perspective, the company actively 
participates in industry expos across 
India and has maintained a strong digital 
presence on platforms like Facebook and 
Instagram. “These efforts ensure that 
people continue to recognise Nandini 
as Maharashtra’s number one agarbatti 
brand,” he concluded. n
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hmedabad-based Shree Siddhi 
Fragrance has been making waves 
across the Indian incense industry—and 
for good reason. With a legacy rooted in 
quality and innovation, the company 
was recently honored as the Most 
Popular Agarbatti Brand of Gujarat. But 

for Mr. Jignesh Shah (Director), this is just the 
beginning. In an exclusive interview with Sugandh 
India, Mr. Shah shares his bold vision for 2025–26, 
unveiling new product categories, nationwide expansion 
plans, and ambitious export strategies. From premium 
dhoop sticks to cow dung-based incense and fragrant 
camphor, Siddhi Fragrance is poised to elevate the 
agarbatti experience across markets.

Quality at the Core

With the new slogan “Think Quality, Think Siddhi”, the 
company reinforces its core philosophy—delivering 
premium incense products backed by a strong in-house 
manufacturing setup and market-driven innovation. Over 
the last 12 years, Shree Siddhi Fragrance has introduced 

Awarded as Gujarat’s Most Popular Agarbatti Brand, Shree Siddhi Fragrance 
Sets Sights on National Expansion and Product Innovation in 2025-26

“Think Quality, Think Siddhi” 
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more than 275 SKUs, becoming a trusted name across 
households and retailers alike.

From Super Stockist model to C&F model: A 
Strategic Leap

Director Mr. Jignesh Shah shared that 2024 had been a 
year of great success for the brand. One of the major 
strategic moves this year has been the opening of the 
company’s first owned depot in Hubli, Karnataka. This 
marks a transition from the earlier super stockist model 
to a more efficient C&F network, with a clear goal of 
pan-India depot coverage by March 2026.

A New Era of Premium Offerings

The year 2025 will see a transformative product rollout. 
Shree Siddhi Fragrance is preparing to launch a new 
range that includes premium dhoop sticks, cow dung-
based incense products, havan cups, and fragrant 
camphor. These innovations are the result of extensive 
research and market demand, especially in the fast-
growing segment of bamboo-less dhoop sticks.

How Shree Siddhi Fragrance is Redefining India’s Incense Landscape



Building a Pan-India Presence

Already a household name across Gujarat, 
Maharashtra, Madhya Pradesh, Bihar, 
Karnataka, Chhattisgarh, Odisha, Andhra 
Pradesh, Telangana, and Uttar Pradesh, 
Siddhi Fragrance continues to expand. In 
many regions, customers specifically 
request Siddhi products by name. The 
company is now focused on deeper 
penetration into Punjab, Haryana, 
Rajasthan, and Delhi.

Strengthening the South and East

In South India, where regional 
manufacturers often have logistical 
advantages, Siddhi Fragrance is stepping 
up. With a dedicated team now in 
Bengaluru and a new depot in Hubli, the 
company is streamlining its operations. In 
the East, states like West Bengal and Odisha 
are managed through regional super 
stockists, with Assam and other North 
Eastern markets next on the radar for 2025.

Innovating with Packaging Trends

Responding to consumer trends, the brand 
is set to launch 300g and 350g zipper packs 
under the popular “Banaras Das” and 
“Garden Collection” labels. Their red-color 
base agarbatti, known for its long-lasting 
fragrance and clean burn, continues to 

dominate the market. Imported raw 
materials from Indonesia further elevate 
product quality.

Scaling New Heights in Exports

Shree Siddhi Fragrance has already made 
inroads into six international markets and is 
planning to expand to 12–15 countries by 
the end of 2025. All exports are branded 
and tailored for local markets, with 
successful SKUs like “Siddhi Seven in 
One” leading the charge. This global push 
sets Siddhi apart from companies that rely 
on white-label or job work.

Specialized Products for Global Demand

Among their export-oriented innovations 
are 12mm dhoop sticks and 6-inch bamboo-
less incense sticks, with more cow dung-
based and fragrant camphor products in the 
pipeline. These are designed not only for 
spiritual rituals but also to appeal to modern 
lifestyle preferences in global markets.

Revolutionizing Camphor Offerings

The company is now turning its focus to 
fragrant camphor-based products—a shift 
from the traditional tablet form. With 
camphor oils and scented variants in final 
stages of development, Siddhi is ready to 
redefine this segment with products that 
blend aromatic appeal with devotional 
utility.

Unfazed by Competition

Despite a rise in local producers, Siddhi 
Fragrance stands firm. Mr. Shah credits this 
resilience to the company’s 
uncompromising quality, dedicated 
marketing force, and strong distribution 
network—a combination that keeps the 
brand several steps ahead in a rapidly 
evolving industry.

The Road Ahead

As the incense industry embraces new 
trends and growing demand, Shree Siddhi 
Fragrance remains committed to excellence 
and innovation. With the guiding principle 
“Think Quality, Think Siddhi”, the 
company is well on its way to becoming a 
global fragrance powerhouse.n

63SUGANDH INDIA MAY-2025



64 SUGANDH INDIA MAY-2025

teamtech Innovative Machinery Pvt. Ltd., a 
leading name in drying solutions for the 
agarbatti (incense stick) industry, is setting new 
benchmarks in innovation and infrastructure. 

With two decades of experience and a dedicated team of 
around 130 professionals, the company continues to play a 
key role in transforming incense manufacturing across 
India.

Kalpesh Shah, Director of Steamtech Innovative, 
shared insights into the company’s journey and future 
plans. “We have been manufacturing advanced drying 
machines for the past 20 years, catering especially to the 
agarbatti industry. Our dryers are already running 
successfully in most states of India, enabling us to provide 
prompt, cost-effective service to our clients.”

As part of its expansion strategy, Steamtech is currently 
setting up a new factory on a 2-acre plot, aimed at 
significantly increasing production capacity and 
accelerating product development.

The company recently participated in the Sugandh 
India Exhibition held in Mumbai on 12th and 13th April 

2025, an experience Shah described as highly successful. 
“The exhibition provided a fantastic platform to engage 
with industry professionals, receive valuable feedback, 
and showcase our energy-efficient Heat Chamber Dryers,” 
he noted.

Looking ahead, Steamtech is gearing up for its next 
appearance at the Sugandh India Exhibition in Kolkata on 
6th,7th and 8th February 2026, with a strong focus on 
building new connections and sharing its latest 
innovations with the broader fragrance and incense 
community.

“Our dryers help agarbatti manufacturers save both 
time and energy, while maintaining superior product 
quality,” Shah added. “We’re grateful to Sugandh India for 
creating such an impactful platform that fosters industry 
growth and collaboration. We remain committed to 
innovation, quality, and long-term partnerships.”

With its continued investment in technology and 
infrastructure, Steamtech Innovative Machinery is set to 
remain at the forefront of the agarbatti manufacturing 
machinery segment.n

STEAMTECH GEARS UP FOR EXPANSION WITH 
NEW MANUFACTURING FACILITY

Successful Showcase by Steamtech at Sugandh India 
Exhibition 2025 Mumbai









Realising that… third-party sourcing fell short of expectations, Mr Patel registered the Skyora 
brand in 2022. He chose the name with a clear vision—to create a label that resonates 
universally. After setting up in-house manufacturing three years ago, Skyora offers nearly 200 
products, currently exported. In India, Skyora products have gained traction in Gujarat and 

Maharashtra. The company is now gearing up to roll out its full infrastructure and supply chain across 
Chhattisgarh, Odisha, Madhya Pradesh, and Rajasthan.

In a conversation with Sugandh India, Mr Ankis Patel admitted he had, no prior experience in the 
incense industry. While employed as a design engineer, he had initially planned to launch a PCB 

SKYORA  
Making a Strong Mark in 

the Domestic Market
Ankis Patel’s Journey from  

Design Engineer to Agarbatti Brand Owner

Skyora, a brand that made its mark in multiple international markets, is now swiftly expanding into India’s 
incense stick and dhoop segment. While most players in the industry build a domestic base before venturing 
abroad, Mr Ankis Patel took the reverse path-launching his incense trade with exports. Speaking to Sugandh 
India, Mr Patel, a former design engineer at a French multinational and an electronics engineering graduate, 
shared how a phone call from Johannesburg in 2017 reshaped his journey. The call brought him his first 
export order for incense sticks, despite having no background in the industry. Undeterred, he began 
fulfilling orders by sourcing products from third-party suppliers.
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manufacturing venture—a project he continues to 
prepare for. His entry into the incense business 
began unexpectedly. Skyora currently offers 200+ 
products in export segment. 

Commenting on Skyora’s market strategy, Mr 
Patel stated that the brand does not restrict itself to 
a single segment. “We manufacture both economy 
and premium products, as premium items have 
limited traction in villages and smaller towns. Our 
supply aligns with the specific demands of each 
market,” he said. Premium products are offered 
alongside economy variants wherever suitable. 
While Skyora primarily focuses on masala 
agarbatti and dhoop cups. The company aims to 
maintain a balanced focus across all product 
ranges. Addressing global conditions, Mr Patel 
pointed out that last year’s geopolitical tensions 
and ongoing conflicts drove container costs 
sharply upwards. However, he remains optimistic, 
stating that if stability returns, Skyora plans to 
initiate exports to around a dozen countries by 
year-end. He emphasised that the quality and 
packaging of export products differ significantly 
from domestic offerings. “Each region’s demand is 
shaped by its taste, fragrance preferences, and 
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climate. We customise our products 
accordingly,” he added.

After establishing a presence in 
Gujarat and Maharashtra, Skyora is 
set to expand its supply network to 
Chhattisgarh, Odisha, Madhya 
Pradesh, and Rajasthan in the 
coming months. Mr Patel shared his 
deep interest in the incense industry, 
saying, “This is a great industry, and 
I am genuinely passionate about it. 

Mr Patel added that masala 
agarbatti sees the strongest demand 
in Maharashtra, Telangana, and West 
Bengal—regions where the brand is 
now intensifying its focus. “As our 
production and supply capabilities 
increase, our domestic market will 
grow in parallel,” he concluded.

In response to a query, Mr Patel 
revealed that Skyora plans to 
intensify its focus on exports—not 
only incense products but also in the 
FMCG segment. “We are currently 
conducting manufacturing research 
for these FMCG items. They are 
being developed specifically for 
export markets. Once we see success 
overseas, we’ll explore launching 
them in India as well,” he said. He 
pointed out that our country exports 
a wide range of incense products, 
gradually challenging China’s 
dominance in global markets. “There 
is a growing demand for Indian 
products abroad, and the government 
is actively supporting these efforts,” 
he added. Reflecting on his journey, 
Mr Patel said, “It’s been six to seven 
years since I entered the incense 
business, but I continue to learn 
something new every day.”n





V. JAI AGARBATTI PRODUCTS 
A FRAGRANT JOURNEY SINCE 1984
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The Beginning
The journey of V. Jai Agarbatti Products began with the 
efforts of Mr. Shah’s uncle, who entered the incense business 
with a passion for fragrance and devotion. Watching and 
learning from him, Mr. Dipesh Shah gradually immersed 
himself in the art of incense manufacturing and marketing, 
gaining valuable experience from a young age.
A Legacy of Leadership
Today, Mr. Dipesh Shah serves as the Managing Director and 
has upheld the company’s core values while adapting to 
changing market demands. Under his guidance, the brand 
has continued to expand while maintaining a strong foothold 
in both the premium and economy segments of the market.
Diverse Product Range
V. Jai Agarbatti boasts nearly 200 unique products, ranging 
from evergreen classics like Heena, Natsamrat, 8 Wonders, 

and Top Mogra, to devotional variants like Hare Krishna and 
Samarthan. The company pays special attention to 
packaging, offering options that include:
•	 Jars   •	 Boxes (in 100g, 50g, 40g, 25g, and 20g)
•	 Zipper pouches       	 •       Rolls (100g & 250g)
•	 Standard pouches
The pricing is equally inclusive, ranging from ₹15 to ₹500 
MRP to cater to a broad customer base.
Wide Market Reach
Domestically, V. Jai Agarbatti has an expansive distribution 
network across Maharashtra, including key regions like 
Mumbai, Nashik, Pune, Aurangabad, Ahmednagar, and 
Marathwada. Internationally, the company exports to  
Dubai, Kenya, Uganda, Tanzania, and Mauritius, where 
products containing Oudh and Bakhoor are especially 
popular.

Since its inception in 1984, Mumbai-based V. Jai Agarbatti Products has grown into a trusted name in 
the incense industry. Known for its wide range of incense sticks, dhoop, and sambranicups, the company 
has struck a balance between traditional fragrances and modern customer preferences. With a strong 
presence across Maharashtra and international markets, the company continues to spread its aromatic 
legacy under the leadership of Mr. Dipesh Shah



Sales & Distribution Strategy
With nearly 20 dedicated distributors and numerous retail 
partners, V. Jai’s products can be found in kirana stores, 
malls, paan shops, and large grocery outlets. Product 
demand varies by region — while premium incense does 
well in suburban Mumbai and Navi Mumbai, the economy 
range sees stronger performance in rural and semi-urban 
areas.

Philosophy of Steady Growth
Mr. Shah believes in gradual and consistent expansion. “Our 
company policy is to grow step by step,” he said, adding 
that their immediate focus remains on meeting growing 
demand within Maharashtra before moving into other 
Indian states.
Industry Challenges
One of the key hurdles the company faces is the  
issue of credit sales. According to Mr. Shah, “Supply often 
outpaces payment recovery.” To counter this, the  
company emphasizes reducing credit dependency while 
continuously enhancing product quality to maintain 
sustained demand.
Beyond Incense
Apart from incense products, V. Jai Agarbatti also supplies 
pooja oil in bulk, though this is not available for retail 
customers. While traditional scents like Mogra and Chandan 
continue to be favorites, Mr. Shah notes a rising curiosity 
and preference for new, experimental fragrances among 
younger buyers.
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Conclusion
Through decades of dedication, innovation, and steady 
leadership, V. Jai Agarbatti Products has established itself as 
a symbol of trust and quality in the incense industry. As the 
company looks ahead, its focus on tradition, consistency, 
and step-by-step growth promises an even brighter and 
more fragrant future. n



In an exclusive conversation with Sugandh India, Mr 
Chheda stated that there has been no improvement 
in price wars and pending payments. He insisted that 
the industry must collectively agree on rules to bring 

stability. To tackle the credit problem, the industry should 
force traders who are withholding payments. Speaking 
about the GST issue, he said that the recent GST survey 
classified various products, and the GST rate on pooja oil, 
which earlier stood at 5%, was first increased to 12% and 
later to 18%. He added that clearing outstanding GST 
dues and penalties is becoming a bottleneck. To this, he 
suggested that the association take the lead and intervene. 
Veeana Perfumery Works LLP has been active in the 
incense and fragrance industry for three generations. The 
company manufactures incense products ranging from 
agarbatti and dhoop to various pooja-related materials.

Three generations ago, Mr Chheda’s family made 
threads for floral garlands offered to deities and, 
in grocery stores and laundries, for tying packets. 

Mr Jatin Chheda, head of  
Veeana Perfumery Works LLP, 
Mumbai, believes that the incense 
and devotional product industry is 
grappling with pricing, payments, 
and GST issues. He stressed an 
urgent need for an industry-wide 
consensus and the formation of 
clear regulations through an All-
India-level association. He also 
emphasised the importance of 
seeking relief from the 
government.

VEEANA’S PUJA ITEMS & PUJA OIL ARE A HIT
INDUSTRY STRUGGLING WITH PRICE, PAYMENTS, & GST: JATIN CHHEDA
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Explaining to Sugandh India, he continued 
that during the thread-making process, the 
villagers took the leftover cotton waste to 
make rui batti (cotton wicks). They never 
paid for it, though. To counteract this 
freelancing, the family employed a few 
women to start producing cotton wicks at 
home as a business. Their venture gained 
momentum and gradually expanded into 
manufacturing all kinds of products related 
to incense and devotional use. However, it 
all began with cotton wicks. Today, under 
the Veeana Perfumery brand, the company 
manufactures nearly 300 types of devotional 
products—including incense sticks, 
agarbattis, dhoop, cups, cones, pooja oil and 
ghee, camphor, haldi, kumkum, gulal, and 
sindoor.

Mr Jatin Chheda told Sugandh India that 
the company is focusing on expanding the 
reach of its products across seven states—
supplying Mumbai, Thane, and all of 
Maharashtra, Chhattisgarh and Gujarat. Next, 
distribution has also begun in Uttar Pradesh, 
Madhya Pradesh, Bihar, Odisha, and Kolkata. 
He stated that their highest-selling product is 
Veeana Pooja Oil, launched around 7–8 years 
ago. Due to rising demand, they had initially 
opted for contract manufacturing. However, 
since establishing their plant in 2021, they 
have taken control of production. He shared 
that the company was named [initially] Lalit 
Trade Mart, which used to manufacture 

threads. Under the Veeana Perfumery 
Works LLP brand, they produce 
a complete range of devotional 
products. The company currently 
manufactures agarbatti packs priced 
between ₹10 and ₹1,100 (for 10-kadi 
bundles) and also makes products 
ranging from ₹600–700 per kg to 
premium variants priced at ₹7,000–
8,000 per kilo.

In response to a question about 
plans, Mr Jatin Chheda said that 
the company is actively working 
on increasing the production of 
bamboo-less products across various 
qualities and price ranges. He 
explained that if bamboo imports 
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from China and Vietnam are banned, the 
market will shift entirely towards bamboo-less 
agarbattis. He drew a parallel with the earlier 
restriction on agarbatti imports. Mr. Chheda 
stated that restrictions on importing bamboo 
may be implemented soon. India, he added, still 
does not produce enough bamboo to meet the 
domestic demand for agarbatti manufacturing. 

Moreover, the bamboo grown in India has 
closely spaced nodes, making it unsuitable for 
agarbatti machines, unlike the bamboo from 
China and Vietnam, which has widely spaced 
nodes. He also noted growing objections of a 
religious nature to the burning of bamboo in 
certain rituals. Despite this, agarbatti usage 
remains widespread in many states, including 
Maharashtra. He highlighted that the Jain 
community, in particular, prefer bamboo-less 
products. In response to another question, he said 
that the company currently exports agarbattis and 
other devotional items in the Emirates, the US, 
the UK, the Caribbean, and Mauritius, especially 
for the Indian diaspora.n





DevDarshan, a leader in the dhoop and agarbatti industry since 
1954, continues to set new benchmarks with its latest innovation. 
Responding to the high demand for the 100g and 130g packs, 
DevDarshan has launched a new range of incense sticks pouches in a 
400g pack. This new offering is designed to provide customers with a 
more convenient and enhanced aromatic experience, ideal for those 
who prefer larger quantities of their favorite fragrances.

The newly launched 400g pouch is priced at an affordable MRP 
of Rs 150/-, providing great value for those who wish to enjoy these 
premium fragrances in larger quantities. This new product is an 
extension of DevDarshan’s existing range, which already includes the 
popular 100g and 130g packs available in the market. By expanding 
the product line to include the 400g pouches, DevDarshan offers 
customers more options to suit their needs and preferences.

The new incense sticks pouches are available in four classic and 
beloved fragrances: Rose, Lavender, Mogra, and Sandal. Each 
fragrance is carefully crafted to deliver a unique and pleasant scent 
that lingers in the air, creating a calming and peaceful atmosphere. 
Whether it’s the floral sweetness of Rose, the soothing notes of 
Lavender, the fresh essence of Mogra, or the earthy richness of 
Sandal, these fragrances cater to a wide range of tastes. The carefully 
selected ingredients ensure a consistent and long-lasting aroma, elevating the ambiance of any space.

For more information about the new range of incense sticks pouches and other products, visit www.devdarshandhoop.com.n

DevDarshan Launches New Incense Sticks Pouches
400g pack available in 4 Fragrances: Rose, Lavender, Mogra and Sandal

New Kesarful Jar Incense (300g) Sweeps Mumbai 
Market with Golden Lid & Extra Value

The popular incense brand Kesarful, known for its legacy 
of over a decade and its bestseller status in the white stick 
market, has launched a fresh and innovative format that’s 
winning hearts across Mumbai and West India.

The all-new Kesarful Jar Incense (300g) is priced at ₹150 
MRP and offers 50g more than traditional roll/muttha packs. 
Previously sold in the popular roll format, Kesarful has now 
upgraded to a container-based jar design that is not only easy 
to use but also far more convenient for storage.

The incense comes in a strong, reusable jar with a 
premium golden lid, making it ideal for shelf display and 
appealing to both retailers and end-users.

Adding to the excitement, Kesarful Jar is available in 4 
fragrant variants:

• Kesarful Classic
• Lavender
• Intimate (Attar)
• Chandan

BRAND NEWS
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Retailers are already seeing a surge in demand, with many 
reporting that customers love the extra quantity, the reusable 
packaging, and the elegant look of the jar. The new launch is being 
seen as a smart, modern twist on a trusted favorite.

With its blend of tradition, value, and modern 
packaging, Kesarful Jar Incense is not just a product – it’s the next 
big thing in the incense market. n
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Rahul Palpyani, has a retail and wholesale 
marketing business in Jalgaon which has been 
in existence for nearly 40 years under the name 
Manoj Trading. He told Sugandh India that his 

general store started in 1986, from where he handles both 
retail and wholesale operations. His brother, Manoj 
Palpyani, also manages the business with him. He said that 
Safari Big products are the highest-selling at their general 
store—in terms of retail demand and wholesale supply. 
Most of their customers specifically ask for Safari Big 
products. Some three years ago, they reached out to the 
company to offer their products for sale due to the demand. 
Since then, they have been distributing Safari Big all over 
the Jalgaon region. In addition, they also deal in products 
from RKT. Rahul mentioned that Jalgaon has become a 
potential market for the agarbatti industry. Rahul stated that 
in the Jalgaon market ₹10 pouches and boxes sell well. Big 

SAFARI BIG LEADS THE WAY
in Jalgaon’s Booming Agarbatti Market: Manoj Trading 

Safari in zipper packing is particularly popular. Alongside 
this, he also stocks products from Zed Black and RKT. He 
said that customers often buy Zed Black Manthan. Although 
his general store offers a variety of products, agarbatti 
accounts for the majority of sales. As a result, he keeps fewer 
Dhoop products. Despite this, Zed Black has a strong retail 
presence in the dry dhoop segment. Camphor products in 
Jalgaon sell at wholesale rates due to the presence of local 
producers. At his store, brands such as Rudraksh (from 
Indore), 333, Mangalam, and 777 also see regular demand. 
In response to a question, he noted that agarbatti sales are 
increasing. On average, a customer spends around ₹200 per 
month, and 5 out of 10 customers choose products based 
solely on brand name. He added that Big Safari continues to 
perform well in the market, partly because the company 
regularly offers promotional schemes, which benefit both the 
retailers and the customers. n





Website - www.anandram.in | Email - anandorganicproducts@gmail.com

ANAND ORGANIC PRODUCTS
Address - Nagpur,         9404564929 | 7020835326

Blending expertise to 
solve your business needs

Incense Fragrance
Aromatic Chemicals
Perfume Powders
Essential Oils 
Agarbatti Raw Material
R&D Facility for Fragrance
Development
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चारु परफ्यूमरी हाउस की कहानी

अगरबत्ती की विरासत 
और नई सोच

चारु परफ्यूमरी हाउस 1970 से अगरबत्ती बनाने वाले परुाने और जाने-माने ब्रांड में से एक ह।ै  

इसे स्व. श्री शांतिलाल शाह ने शरुू किया था। कंपनी  की शरुुआत बेंगलरुु से शरुू हुई और अब 

दशे-विदशे में इसका नाम ह।ै कंपनी हमेशा से ही अच्छी क्वालिटी बनाने और समय के साथ नए 

बदलाव लाने के लिए जानी जाती ह।ै कंपनी के प्रमखु श्री भरत शाह ने सगंुध इंडिया से खास बातचीत 

में कंपनी की अब तक की यात्रा और भविष्य के बारे में अपने विचार साझा किये।



ब्रांड की शरुुआत 

श्री भरत शाह ने बताया कि उनके पिता, स्वर्गीय 
श्री शांतिलाल शाह ने 1970 में रंजन अगरबत्ती 
वर्क्स नाम से कंपनी की शुरुआत की थी । उनका 
सपना था कि वे खास और अच्छी अगरबत्तियाँ 
बनाएं । धीरे-धीरे कंपनी बड़ी होती गई, और 
1979 में चारु परफ्यूमरी हाउस की शुरुआत 
हुई । कंपनी का पहला ब्रांड जम्बो जेट तहत जो 
पहले विदेशो ंमें जाता था, फिर भारत में भी 
लोकप्रिय हुआ । इसके बाद कई ब्रांड आए, 
जिनमें फाइव स्टार आज भी लोगो ंकी पसंद 
बना हुआ है ।

बढ़ता कारोबार

चारु परफ्यूमरी हाउस की शुरआत 
 बेंगलुरु से शुरू हुई और आज पूरे 
 भारत और कई देशो ंमें यह ब्रांड लोकप्रिय है । 
श्री भरत शाह ने बताया कि आज कंपनी  
के पास 2,000 से ज़्यादा प्रोडक्ट भारत  
के लिए और 2,500 से ज़्यादा प्रोडक्ट 
 विदेशो ंके लिए हैं । इनमें अगरबत्ती, कोन, 
मसाला बत्ती और बम्बू-लेस अगरबत्ती 
 शामिल हैं ।



नए बदलाव और योगदान

श्री भरत शाह ने बताया कि पहले अगरबत्तियाँ लकड़ी 
के बॉक्स में पैक होती थी,ं लेकिन उन्हों ने इसे 
बदलकर गत्ते के डिब्बों में पैकिग शुरू की, जो अब 
सभी करते हैं । फाइव स्टार पैक में पाँच अलग-अलग 
खुशबू वाली अगरबत्तियाँ एक ही पैक में दी गईं – यह 
नया आइडिया लोगो ंको बहुत पसंद आया । 

चारु परफ्यूमरी हाउस टीवी और रेडियो पर  
विज्ञापन करने वाली पहली कंपनियो ंमें से थी ।  
इनके विज्ञापन रामायण और महाभारत  
जैसे टीवी शोज़ में आते थे, जिससे ब्रांड बहुत  
फेमस हो गया ।

तीसरी पीढ़ी की नई सोच

अब कंपनी में श्री भरत शाह के बेटे – श्री वैभव शाह 
और श्री पार्थ शाह – भी काम कर रह ेहैं । नई पीढ़ी ने 
अपनी नयी सोच के साथ काम में नई तकनीक और 
डिजिटल तरीका अपनाया है । उन्हों ने चारु नाम से 
एक ऑनलाइन शॉपिगं वेबसाइट शुरू की ह,ै जिससे 
ग्राहक सीधे कंपनी से सामान खरीद सकते हैं । अब 
कंपनी ब्लिंकि ट और स्विगी इंस्टामार्ट जैसे क्विक 
डिलीवरी ऐप्स से कुछ ही मिनट में होम डिलीवरी भी 
कर रही है ।
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बाजार प्रतिस्पर्धा और चनुौतियाँ

श्री भरत शाह ने कहा कि कुछ 
कंपनियाँ सस्ते से सस्ते दाम में प्रोडक्ट 
बेचती हैं और  क्वालिटी में कमी कर 
देती हैं । चारु परफ्यूमरी हाउस ने 
हमेशा से ही बेहतर से बेहतर क्वालिटी 
देने पर ही फोकस किया है । भारत जी 
ने बताया कि नियमो ंमें बदलाव, बैंक 
से जुड़ी दिक्कतें और अगरबत्ती उद्योग 
में एकता की कमी से कुछ परेशानियाँ 
हैं । फिर भी उन्हें भरोसा ह ैकि 
अगरबत्ती की माँग बहुत बढ़ी ह ैऔर 

श्री भरत शाह ने बताया कि पहले अगरबत्तियाँ  
लकड़ी के बॉक्स में पैक होती थीं, लेकिन  
उन्होंने इसे बदलकर गत्ते के डिब्बों में पैकिंग  
शरुू की, जो अब सभी करते हैं। फाइव स्टार पैक  
में पाँच अलग-अलग खशुबू वाली अगरबत्तियाँ  
एक ही पैक में दी गई ं– यह नया आइडिया  
लोगों को बहुत पसंद आया।

मिलकर काम करेंगे तो आगे और 
तरक्की होगी ।

भविष्य योजनाएं 

भरत शाह ने कहा कि अब कंपनी नए 
प्रोडक्ट्स और नए आइडिया पर काम 
कर रही है । उनका लक्ष्य ह ैकि कंपनी 
और आगे बढ़े और हमेशा अच्छी 
क्वालिटी और खुशबूदार प्रोडक्ट 
बनाए । 50 साल से अधिक पुरानी 
कंपनी, चारु परफ्यूमरी हाउस का 
सपना ह ैकि अगरबत्ती उद्योग में नए 
कीर्तिमान स्थापित किये जाएं । n
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महाराष्ट्र में लोकप्रियता के शिखर पर ह ै 
नदंिनी ब्रांड: ललित सचदे

अगरबत्ती उद्योग में गणुवत्ता और नवाचार ह ैसमय की मागं: नीरज सचदे

महाराष्ट्र सहित कई राज्यों में नदंिनी अगरबत्ती कंपनी प्राइवटे लिमिटडे के प्रोडक्ट्स लोकप्रियता के शिखर पर हैं, 
लकेिन शिखर तक पहुंचन ेमें परिवार की तीन पीढ़ियों का कठोर श्रम, लगन, हिम्मत और ईमानदारी का योगदान 

ह।ै आज चौथी पीढ़ी भी नयी सोच और अत्याधनुिक कार्य पद्धति से विरासत में मिले पारिवारिक कारोबार को आगे 
बढ़ान ेमें लगी ह।ै नासिक के नदंिनी ब्रांड की अगरबत्ती, धपू, कपरू, पजूा सामग्री जैस ेप्रोडक्ट्स के अलावा धार्मिक 

साहित्य महाराष्ट्र में लोकप्रिय हैं। कंपनी के प्रमुख श्री ललित सचदे न ेसगंुध इंडिया स ेएक खास बातचीत में 
बताया कि उनके दादाजी मगनलाल सचदे न े1952 में अगरबत्ती ट्रेडिग का कारोबार शरुू किया था। इसस ेपहल े
वह भारत-पाकिस्तान के बटंवारे के दौरान 1947 में कराची स ेआए थ।े कराची स ेभारत और फिर महाराष्ट्र के 

नासिक में उन्होंन ेडेरा डाला और बहुत ही छोट ेस्तर पर कारोबार शुरू किया। उस जमान ेमें उन्होंन ेदरबार अगरबत्ती 
की ट्रेडिग स ेकाम शुरू किया, जो हैंड रोल प्रोडक्ट था। उस जमान ेमें आमतौर पर सभी अगरबत्तिया ंहैंड रोल ही 

होती थीं। बाद के दिनों मे पिताजी भवानजी भाई न ेकाम शरुू किया। ललित सचदे न ेबताया कि पिताजी ने काफी 
महेनत से कारोबार बढ़ाया और हम 5 भाई हैं। मेरे दो बड़े और दो छोट ेभाई भी इसी कारोबार में लग गए।
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अगरबत्ती में ट्रेडिंग से 
मैन्युफैक्चरिंग शुरू करने 
संबंधी सवाल के जवाब में 
उन्हों ने बताया कि 1989 में 

सचदे परफ्यूमरी के तहत 2 सितंबर 1989 को 
नंदिनी अगरबत्ती लॉन्च की गई थी । शुरुआत में 
बहुत छोटी फैक् ट्री थी, जिसमें 8 लोग काम करते 
थे और हमारी एक दकुान थी । उन्हों ने बताया कि 
आज हमारी दो फैक्ट्रि यां हैं, जिनमें 150 वर्क र 
काम करते हैं और मार्के ट में एक बड़ा शोरूम है । 
इसके बाद हमारा मोगरा ब्रांड आया, जो ऑल 
इंडिया स्तर पर लोकप्रिय हुआ । वह एक नंबर का 
प्रोडक्ट था और उसकी लोकप्रियता इसी से 
समझी जा सकती ह ैकि बंगलुरु और मैसूर 
प्रीमियम अगरबत्तियो ंके हब रह ेहैं, लेकिन वहां 
के उत्पादको ंकी टेबल पर वह रखा रहता था । 
₹100 की एमआरपी का यह हाई क्वालिटी 
प्रोडक्ट है । उन्हों ने बताया कि हमारा प्रेम रस, 
एक्शन और पंचामृत यह सब सबसे ज्यादा 
बिकने वाले प्रोडक्ट बने । अगरबत्ती ट्रेड में 
कामयाबी की वजह बताते हुए उन्हों ने कहा कि 
इसमें सबसे बड़ा योगदान मेरे पत्नी उषा सचदे का 
है । उनकी मेहनत और प्रयासो ंसे फैक् ट्री और 
दकुान खुली । वर्ष 2000 के बाद एक बड़ी फैक् ट्री 
आगरा रोड पर बनाई है । इसके अलावा हमारे 
सप्लायर्स, कस्टमर्स और दोस्तों  ने भी हमेशा हर 
स्तर पर हमको सहयोग किया । उन्हों ने बताया कि 
मैं और मेरी पत्नी सुबह ही ब्लेंडिंग का काम करने 
फैक् ट्री आ जाते थे । बच्चे स्कू ल जाते थे । इसलिए 
दकुान दोपहर एक बजे के बाद ही खोल पाते थे, 
लेकिन वहां कस्टमर खड़े रहते थे । कारोबार खड़ा 
करने में उषा सचदे जी का कठोर श्रम और लगन 
की बड़ी भूमिका रही है ।

सुगंध इंडिया के एक सवाल के जवाब में 
ललित सचदे ने बताया कि ब्लेंडिंग का काम 
हमेशा पत्नी ही देखती थी ंऔर यही कारण ह ैकि 
हमारे ब्रांड की क्वालिटी निरंतर बेहतर होती 
रही । कस्टमर को हम हमेशा बेहतर सर्विस देते 
रह ेहैं । उन्हों ने बताया कि कंपनी के अपने 6 ट्रक 

हैं, जिनसे हम समय पर डिलीवरी कर पाते हैं । 
दूसरे राज्यों या बहुत दूर के इलाको ंमें ही हम 
ट्रांसपोर्टरो ंकी सर्विस लेते हैं । कंपनी के पास 
1300 होलसेलर्स व डिस्ट्रीब्यूटर्स हैं और 35 सुपर 
स्टाकिस्ट हैं । कंपनी के अपने 9 सेल्समैनो ंकी 
टीम और मैनेजमेंट के लिए 20 लोगो ंकी अलग 
से टीम है । उन्हों ने बताया कि हमने एक जमीन 
ली ह,ै जिस पर एक अत्याधुनिक मैन्युफैक्चरिंग 
फैक् ट्री बन रही है । गणपति पूजा तक इसे शुरू 
कर देंगे । यहां परफ्यूम, ब्लेंडिंग और 
मैन्युफैक्चरिंग के लिए हाईटेक मशीनें लगाई गई 
हैं । हमारा कपूर का काम भी बढ़ रहा ह ैऔर उसी 
में अलग से एक यूनिट कपूर की लगा रह ेहैं । 
अपनी कामयाबी की बड़ी वजह बताते हुए 
उन्हों ने कहा कि हमारे पास दर्जन भर से अधिक 
ऐसे स्टाफ हैं, जो 30-35 वर्षों से साथ काम कर 
रह ेहैं और उनका बड़ा योगदान है । अब हमारा 
बेटा नीरज भी पढ़ाई पूरी करने के बाद इस 
कारोबार में आ गया ह ैऔर उसने सेल्स, परचेज 
जैसे बहुत सारे काम कंप्यूटराइज्ड कर दिया है । 
इसलिए हर काम सिस्टेमैटिक ढंग से हो पाता ह ै
और हम समय पर टारगेट पूरा कर पाते हैं । 
ब्लेंडिंग का काम अभी भी मेरी पत्नी, नीरज, 
उसकी बहू डिम्पल और मैं, चार लोगो ंकी टीम 
फुल टाइम काम करती है । हम इससे मार्के ट को 
नये ट्रेंड्स व क्वालिटी प्रोडक्ट्स दे पाते हैं ।

ट्रेडिंग से अपने ब्रांड की मैन्युफैक्चरिंग की 
वजह संबंधी सवाल के जवाब में श्री ललित 
सचदे ने बताया कि दरअसल हमारा 
मैन्युफैक्चरिंग का कोई बैकग्राउंड नही ंथा, 
लेकिन बस एक जिद थी और लगन थी कि इस 
काम को बढ़ाना ह ैऔर सफल करना है । ट्रेडिंग 
करते समय हम शुरू से ही मार्के ट में 28 दिनो ंतक 
डिस्ट्रीब्यूटर से लेकर रिटेलर्स के बीच काम करते 
थे । इसलिए मार्के टिग की समझ थी और जब 
अपना प्रोडक्ट निकाला, तो मार्के ट से हमको 
भारी सपोर्ट मिला । इसके अलावा दोस्तों , और 
परिवार ने भी पूरा सहयोग किया । मोगरा ब्रांड 
की कामयाबी को इसी रूप में देखा जाना 
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सभी लोगो ंको फायदा हुआ । उन्हों ने कहा कि 
स्टाफ की मेहनत और माता-पिता के मार्गदर्शन 
से कंपनी और उसका ब्रांड तेजी से लोकप्रिय 
हुआ है । एक सवाल के जवाब में उन्हों ने 
बताया कि नंदिनी के बेसिक क्वालिटी वाले 
प्रोडक्ट्स 125-150 रुपए से शुरू होते हैं, जो 
3000 रूपए तक की कीमत वाले हैं । इसमें 
मसाला अगरबत्ती, सेंटेड अगरबत्ती, बंबू लेस 
प्रोडक्ट्स, धूप स्टिक, धूप, कैं फर और भीम 
सेनी कैं फर सहित अन्य उत्पादो ंका प्रोडक्शन 
किया जा रहा है ।

सुगंध इंडिया के इस सवाल पर कि उद्योग 
में उन्हें किस तरह की चुनौती दिखाई दे रही ह ै? 
श्री नीरज ने बताया कि ट्रेड में कंपटीशन बहुत 
ज्यादा बढ़ा ह ैऔर इस चैलेंज को पूरा करके ही 
कामयाब हुआ जा सकता ह,ै जिसे हम कर पा 
रह ेहैं । मार्के ट ट्रेंड और कस्टमर की पसंद को 
ध्यान में रखते हुए हम खास क्वालिटी और 
पैकेजिंग वाले प्रोडक्ट दे रह ेहैं, क्योंकि हमारी 
ब्लेंडिंग इन हाउस ही होती है । इसलिए 
क्वालिटी पर हमारा पूरा नियंत्रण रहता है । 
बेहतर क्वालिटी, कम कीमत और खूबसूरत 
पैकेजिंग वाले प्रोडक्ट्स खरीद कर ग्राहक को 
भी महसूस होता ह ैकि उसका पैसा वसूल हुआ 

चाहिए । नंदिनी हमारा बहुत लोकप्रिय ब्रांड ह,ै 
लेकिन इस वक्त कंपनी के पास 89 प्रोडक्ट्स 
हैं और उसमें से सभी ब्रांड सफल हैं । यह नही ं
कहा जा सकता कि कोई एक ब्रांड ही ज्यादा 
चलता है । उन्हों ने बताया की शुरुआत में जब 
हमारा प्रोडक्ट मार्के ट में आया और लोकप्रिय 
होने लगा, तो उसमें मोगरा ने नंदिनी को 
जबरदस्त पहचान दिलाई, क्योंकि कंपनी की 
नीति थी कि क्वालिटी को लगातार बेहतर 
रखना ह ैऔर कस्टमर को निरंतर सर्विस देना 
है । इसीलिए लोगो ंने हमारे प्रोडक्ट्स पसंद 
किए ।

ललित सचदे के बेटे श्री नीरज सचदे ने 
मुं बई से एमबीए करने के बाद कंपनी का काम 
संभाला है । सुगंध इंडिया से बातचीत में उन्हों ने 
कहा कि घर में बचपन से ही अगरबत्ती के 
कारोबार को मैं देख रहा था । इसलिए पढ़ाई 
पूरी करने के बाद यही फैसला हुआ कि अपनी 
शिक्षा और विजन का इस्तेमाल पारिवारिक 
व्यवसाय को बढ़ाने में किया जाए । इसके लिए 
हमने एक टीम तैयार की और सभी डिपार्टमेंट 
के लिए रूल्स और रेगुलेशंस बनाए । उन 
नियमो ंपर सभी लोगो ंने काम किया और इससे 
परिणाम बहुत बेहतर आए और कंपनी से जुड़े 
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है । इसके अलावा अगरबत्ती उद्योग में बड़ी 
संख्या में नए मैन्युफैक्चरर्स आ रह ेहैं । यह 
अच्छी बात ह,ै इसमें कठिनाई यह ह ैकि एक 
बार कोई अच्छा प्रोडक्ट बनाना आसान ह,ै 
लेकिन उसे मार्के ट में स्थापित करना और 
फिर लगातार क्वालिटी मेंटेन रखना कठिन 
होता ह ैऔर हमने इस चुनौती को पूरा किया 
ह ैऔर निरंतर हम क्वालिटी में बढ़ोतरी कर 
रह ेहैं । इसलिए हमें विश्वास ह ैकि हम 
भविष्य की चुनौतियो ंका भी सामना कर 
पाएंगे ।

नीरज सचदे ने भविष्य की योजनाओ ंसंबंधी 
सवाल पर कहा कि फ्रे गरेंस उद्योग निरंतर 
चलता और बढ़ता रहगेा । इसका कभी अंत 
नही ंहोगा, लेकिन उसमें हमेशा बेहतर 
क्वालिटी और नए प्रोडक्ट्स देने होगंे । 
महाराष्ट्र मार्के ट के ट्रेंड संबंधी सवाल के 
जवाब में उन्हों ने बताया कि यहां स्ट्रांग 
खुशबू बहुत पसंद की जाती है । मुं बई हाई 
प्रीमियम प्रोडक्ट्स की मार्के ट है । यहां 
मसाला अगरबत्ती भी बहुत ज्यादा बिकती 
है । वही ंनॉर्थ साइड जलगांव, भुसावल 
आदि इलाको ंमें मीडियम रेंज के प्रोडक्ट 
चलते हैं । मार्के टिग में वह किस तरह की 

रणनीति अपनाते हैं ? इस सवाल के जवाब 
में उन्हों ने बताया कि मार्के ट से निरंतर संपर्क  
बनाए रखना और समय-समय पर डीलर्स 
और डिस्ट्रीब्यूटर्स को टारगेटेड स्कीम देने से 
वह हमसे निरंतर जुड़े रहते हैं । इस तरह एक 
पारिवारिक माहौल बन जाता है । उन्हों ने 
बताया कि अभी हम अंडमान और निकोबार 
द्वीप समूह में डीलर और डिस्ट्रीब्यूटर्स की 
एक टीम को लेकर जा रह ेहैं, जो लोग 
टारगेट पूरा करते हैं उन्हें इस स्कीम का 
फायदा मिलता है । अब तक कंपनी देश 
विदेश में 15 टूर करा चुकी है । इसमें केरल, 
कश्मीर, दार्जिलिग, दिल्ली और विदेश में 
सिगंापुर दबुई और हांगकांग का ट्रिप करा 
चुकी है । इसके अलावा कंपनी अपने ब्रांड 
को स्थापित करने के लिए देश में होने वाले 
एक्सपो में शामिल होती रही ह ैऔर 
ऑनलाइन माध्यमो ंफेसबुक और इंस्टॉग्राम 
आदि पर भी एक्टिव रहती है । ताकि नंदिनी 
महाराष्ट्र का नंबर एक ब्रांड है । यह बात 
सोशल मीडिया के जरिए भी लोगो ंको पता 
चलती रहे ।  n
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हमदाबाद की श्री सिद्धि फ्रे गरेंस ने भारत के 
अगरबत्ती उद्योग में अपनी खास पहचान बना 
ली ह ै— और इसकी एक बड़ी वजह ह ैइसकी 
क्वालिटी और नई सोच । हाल ही में कंपनी 
को गुजरात का सबसे लोकप्रिय अगरबत्ती 

ब्रांड चुना गया है । लेकिन कंपनी के डायरेक्टर श्री जिग्नेश शाह 
के लिए ये सिर्फ  एक शुरुआत है । सुगंध इंडिया से खास 
बातचीत में उन्हों ने 2025–26 के लिए अपने बड़े प्लान साझा 
किए — जिनमें नए प्रोडक्ट कैटेगरी, देशभर में डिपो खोलने 
और एक्सपोर्ट को बढ़ाने की रणनीति शामिल है । चाह े वो 
प्रीमियम धूपबत्ती हो, गोबर से बने प्रोडक्ट हो ंया फिर खुशबूदार 
कपूर, सिद्धि फ्रे गरेंस हर मार्के ट में अगरबत्ती के अनुभव को एक 
नई ऊंचाई देने की तैयारी में है ।

गुणवत्ता ही पहचान

नई टैगलाइन “थिक क्वालिटी, थिक सिद्धि” के साथ, कंपनी 
यह संदेश दे रही ह ैकि वे हमेशा बेहतरीन क्वालिटी पर फोकस 
करते हैं । पिछले 12 सालो ंमें, श्री सिद्धि फ्रे गरेंस ने 275 से ज्यादा 

गुजरात का सबस ेलोकप्रिय अगरबत्ती ब्रांड चनुा गया श्री सिद्धि फ्रे गरेंस, 2025-26 में  
राष्ट्रीय विस्तार और प्रोडक्ट इनोवशेन की ओर अग्रसर

थिक क्वालिटी, थिक सिद्धि

SKU लॉन्च किए हैं और पूरे भारत में एक भरोसेमंद नाम बन 
चुकी है ।

सुपर स्टॉकिस्ट से अपने डिपो तक

कंपनी के डायरेक्टर श्री जिग्नेश शाह ने बताया कि 2024 कंपनी 
के लिए काफी सफल रहा । अब कंपनी ने एक बड़ा कदम उठाते 
हुए कर्नाटक के हुबली में अपना पहला कंपनी का डिपो शुरू 
किया है । पहले यह काम सुपर स्टॉकिस्ट्स के जरिए होता था, 
लेकिन अब 2026 तक पूरे भारत में कंपनी के खुद के C&F 
डिपो खोलने की योजना है ।

2025 में नए और प्रीमियम प्रोडक्ट

कंपनी 2025 में कई नए प्रोडक्ट लॉन्च कर रही ह,ै जिनमें 
प्रीमियम धूप स्टिक, गोबर से बनी अगरबत्तियां, हवन कप और 
सुगंधित कपूर शामिल हैं । इन उत्पादो ं पर कंपनी ने काफी 
रिसर्च की है । खासतौर पर बांस रहित धूपबत्ती की मांग तेजी 
से बढ़ रही है ।

भारत के अगरबत्ती उद्योग की परिभाषा बदल रहा श्री सिद्धि फ्रे गरेंस
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पैन-इंडिया ब्रांड की ओर

गुजरात, महाराष्ट्र, मध्य प्रदेश, बिहार, कर्नाटक, 
छत्तीसगढ़, ओडिशा, आंध्र प्रदेश, तेलंगाना और 
उत्तर प्रदेश जैसे राज्यों  में सिद्धि फ्रे गरेंस पहले से 
ही जाना-पहचाना नाम है । अब कंपनी पंजाब, 
हरियाणा, राजस्थान और दिल्ली में भी तेजी से 
प्रचार और बिक्री बढ़ा रही है ।

दक्षिण और पूर्व भारत पर ध्यान

दक्षिण भारत में जहां स्थानीय कंपनियां सस्ते रेट 
और तेज डिलीवरी देती हैं, वहां अब सिद्धि 
फ्रे गरेंस अपनी टीम और डिपो के जरिए मजबूत 
पकड़ बना रही है । बेंगलुरु में टीम काम कर रही 
ह ैऔर ओडिशा व पश्चिम बंगाल को भी बेहतर 
सप्लाई के जरिए टारगेट किया जा रहा है । 2025 
में असम और पूर्वोत्तर भारत पर भी फोकस 
रहगेा ।

पैकिंग में नया ट्रेंड

कंपनी अब “बनारस दास” और “गार्डन 
कलेक्शन” ब्रांड नाम से 300g और 350g के 
ज़िपर पैक ला रही है । इनकी लाल रंग की बेस 
अगरबत्ती खास तौर पर लोकप्रिय ह,ै जिसकी 
खुशबू लंबे समय तक रहती है । कंपनी इसके 
लिए इंडोनेशिया से खास रॉ मटेरियल मंगवाती 
है ।

विदेशी बाजार में तेजी से बढ़त

अभी कंपनी 6 देशो ंमें एक्सपोर्ट करती ह ैऔर 
2025 के अंत तक यह संख्या 12–15 देशो ंतक 
पहुँ चाने का लक्ष्य है । सभी प्रोडक्ट्स सिद्धि 
फ्रे गरेंस ब्रांड के तहत जाते हैं, कोई थर्ड पार्टी वर्क  
नही ंहोता । हर देश की पसंद के अनुसार प्रोडक्ट 
कस्टमाइज किए जाते हैं । “सिद्धि सेवन इन वन” 
जैसे प्रोडक्ट्स को विदेशो ंमें काफी पसंद किया 
गया है ।

नए प्रोडक्ट्स की खास रेंज

कंपनी ने 12mm धूप स्टिक और 6 इंच की बांस 
रहित स्टिक जैसे प्रोडक्ट्स लॉन्च किए हैं और 
कई गोबर आधारित और कपूर वाले प्रोडक्ट्स 
जल्द आने वाले हैं । यह पारंपरिक उपयोग के 
साथ-साथ आधुनिक ग्राहको ं को भी ध्यान में 
रखकर बनाए गए हैं ।

कपूर में नया प्रयोग

अब तक कपूर सिर्फ  टैबलेट रूप में इस्तेमाल 
होता रहा ह,ै लेकिन अब सिद्धि फ्रे गरेंस इसमें भी 
बदलाव ला रही है । कंपनी जल्द ही सुगंधित 
कपूर और कपूर आधारित ऑयल प्रोडक्ट्स 
लॉन्च करेगी, जो पूजा के साथ-साथ वातावरण 
को सुगंधित रखने में मदद करेंगे ।

बाजार की चुनौतियों से बेपरवाह

जब उनसे बाजार में बढ़ती लोकल कंपनियो ंके 
बारे में पूछा गया, तो शाह ने कहा कि उत्कृष्ट  
क्वालिटी, मजबूत मार्के टिग टीम और वितरण 
नेटवर्क  के चलते सिद्धि फ्रे गरेंस को कोई असर 
नही ंपड़ा है ।

भविष्य की राह

अगरबत्ती और धूपबत्ती उद्योग तेजी से बदल रहा 
ह ैऔर श्री सिद्धि फ्रे गरेंस इसमें लीड कर रही है । 
उनकी सोच, मेहनत और इनोवेशन को देखकर 
साफ ह ै कि “क्वालिटी सोचो, सिद्धि सोचो” 
केवल एक नारा नही,ं बल्कि एक वादा है । n
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गरबत्ती उद्योग के लिए मशीनें बनाने वाली प्रमुख 
कंपनी स्टीमटेक इनोवेटिव मशीनरी प्राइवेट 
लिमिटेड अब और भी तेज़ी से आगे बढ़ रही है । 

करीब 20 सालो ंसे उन्नत ड्रायर मशीनें बना रही यह कंपनी आज 
130 से ज़्यादा लोगो ंकी टीम के साथ काम कर रही ह ैऔर पूरे 
भारत में अपनी सेवाएं दे रही है ।

कंपनी के निदेशक कल्पेश शाह ने बताया, “हम पिछले 20 
सालो ंसे खास तौर पर अगरबत्ती उद्योग के लिए एडवांस ड्रायर 
मशीनें बना रह ेहैं । हमारी मशीनें भारत के लगभग हर राज्य में 
इस्तेमाल हो रही हैं, जिससे हमें अपने ग्राहको ंको कम लागत में 
और जल्दी सेवा देने में मदद मिलती है ।”

स्टीमटेक अब 2 एकड़ ज़मीन पर नया कारखाना बना रही 
ह,ै जिससे उनकी उत्पादन क्षमता बढ़ेगी और नए इनोवेशन पर 
काम करना और आसान होगा ।

हाल ही में कंपनी ने 12 और 13 अप्रैल 2025 में मुं बई में हुई 

सुगंध इंडिया एग्जीबिशन में हिस्सा लिया, जिसे कल्पेश शाह ने 
“बहुत सफल” बताया । उन्हों ने कहा, “इस प्रदर्शनी में हमें 
उद्योग से जुड़े लोगो ंसे मिलने, फीडबैक लेने और अपनी एनर्जी-
एफिशिएंट हीट चेंबर ड्रायर मशीनो ंको दिखाने का शानदार 
मौका मिला ।”

अब कंपनी 6,7 और 8 फरवरी 2026 में कोलकाता में होने 
वाली सुगंध इंडिया एग्जीबिशन में भाग लेने के लिए तैयार है ।

“हमारी ड्रायर मशीनें अगरबत्ती बनाने वालो ंका समय और 
ऊर्जा दोनो ंबचाती हैं, साथ ही प्रोडक्ट की गुणवत्ता भी बनाए 
रखती हैं,” शाह ने कहा । “हम सुगंध इंडिया के आभारी हैं, जो 
हमें इस उद्योग से जुड़ने और आगे बढ़ने का ऐसा बेहतरीन मंच 
देते हैं । हम गुणवत्ता, नवाचार और लंबे समय के रिश्तों के लिए 
प्रतिबद्ध हैं ।”नई फैक् ट्री और नई तकनीक के साथ स्टीमटेक 
इनोवेटिव मशीनरी, अगरबत्ती मशीन उद्योग में और ऊँचाइयो ं
तक पहुँ चने की तैयारी में है ।  n

स्टीमटके इनोवटेिव न ेबढ़ाई उत्पादन 
क्षमता, तयैार ह ैभविष्य के लिए

सुगधं इंडिया एग्जीबिशन 2025 मुबंई में स्टीमटके की शानदार मौजूदगी
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ह बताते हैं कि थर्ड पार्टी से माल लेने पर इससे बात बहुत नही ंबनी और फिर 2022 में स्काईओरा ब्रांड 
को रजिस्टर कराया । इस नाम के पीछे भी उनकी एक सोच थी कि ब्रांड का नाम ऐसा हो, जो यूनिवर्सल 
लगे । तीन वर्षों में खुद से मैन्युफैक्चरिंग शुरू करने के बाद आज स्काईओरा के लगभग 200 प्रोडक्ट ह,ै 

जो एक्सपोर्ट हो रह ेहैं । उन्हों ने बताया कि घरेलू मार्के ट में इस वक्त स्काईओरा के प्रोडक्टस गुजरात और महाराष्ट्र 
में काफी पसंद किया जा रह ेहैं और जल्द ही छत्तीसगढ़, उड़ीसा, मध्य प्रदेश और राजस्थान में स्काईओरा अपने 
सेटअप और सप्लाई नेटवर्क  के साथ मार्के ट में उतर रहा है ।

सुगंध इंडिया से एक खास बातचीत में श्री अंकिस पटेल ने बताया कि अगरबत्ती कारोबार में वह कुछ नही ं
जानते थे । डिजाइनिग इंजीनियरिंग की नौकरी करते समय उनकी योजना थी कि वह पीसीबी मैन्युफैक्चरिंग शुरू 

स्काईओरा ब्रांड एक्सपोर्ट में कई देशों में झंडा गाड़ने के बाद अब भारत के अगरबत्ती-धूप मार्के ट में तेजी से बढ़ रहा है। आमतौर 

पर अगरबत्ती कंपनियां देश में कारोबार जमाने के बाद एक्सपोर्ट मार्के ट में जाती हैं, लेकिन श्री अंकिस पटले ने अगरबत्ती ट्रेड की 

शुरुआत एक्सपोर्ट से की। सुगंध इंडिया से एक खास बातचीत में श्री पटले ने बताया कि वह फ्रें च एमएनसी में डिजाइनिंग 

इंजीनियर थे और उन्होंने इलेक्ट् रॉनिक इंजीनियरिंग की पढ़ाई की थी, लेकिन वर्ष 2017 में उन्हें बाहर के देश से एक फोन आया 

और फिर उनकी दनुिया और व्यवसाय सब कुछ बदल गया। उन्हें अगरबत्ती एक्सपोर्ट के लिए ऑर्डर मिला, लेकिन उनका 

अगरबत्ती व्यवसाय से कोई नाता नहीं था। बावजूद इसके उन्होंने थर्ड पार्टी से माल लेकर एक्सपोर्ट शुरू कर दिया। 

स्काईओरा

अंकिस पटेल का डिजाइनिगं इंजीनियर 
स ेअगरबत्ती ब्रांड का सफरनामा 

एक्सपोर्ट स ेघरेलू  
मार्के ट में बना रहा दबदबा



107सुगंध इंडिया | मई  - 2025

करेंगे । हालांकि अभी भी वह इसकी तैयारी कर रह ेहैं । 
उन्हों ने बताया कि उनकी अगरबत्ती कारोबार में एंट्री 
अचानक हुई । 

स्काईओरा की मुख्य मार्के ट संबंधी एक सवाल के 
जवाब में उन्हों ने कहा कि हमारा फोकस किसी एक 
सेगमेंट में नही ंहै । हम इकोनामी व प्रीमियम दोनो ंप्रोडक्ट 
बना रह ेहैं, क्योंकि गांव और छोटे शहरो ंमें प्रीमियम कम 
चलता है । इस तरह जहां जैसी जरूरत है । उस हिसाब से 
हमारी सप्लाई है । इकोनॉमी के साथ प्रीमियम प्रोडक्ट भी 
हम भेजते हैं । उन्हों ने कहा कि हमारा फोकस मसाला 
अगरबत्ती और धूप कप पर है । कंपनी की सोच ह ैकि 
सभी वैरायटी और रेंज में बराबर फोकस रहे । एक सवाल 
के जवाब में उन्हों ने बताया कि पिछले वर्ष अंतरराष्ट्रीय 
स्थिति तनावपूर्ण रही और युद्ध चल रहा था । ऐसे में कंटेनर 
कास्ट बहुत ज्यादा थी । यदि सब ठीक-ठाक रहा तो इस 
वर्ष के अंत तक लगभग एक दर्जन देशो ंमें एक्सपोर्ट शुरू 
कर देंगे । उन्हों ने बताया कि विदेशो ंमें जाने वाले माल की 
क्वालिटी और पैकिग एकदम अलग रहती है । वहां के 
टेस्ट, फ्रे गरेंस और वातावरण के हिसाब से मांग रहती ह ै
और हम उसी तरह के प्रोडक्ट एक्सपोर्ट करते हैं ।

सुगंध इंडिया को अंकिस भाई  ने बताया कि गुजरात 



और महाराष्ट्र के बाद अगले 
महीनो ंमें छत्तीसगढ़, उड़ीसा, 
मध्य प्रदेश और राजस्थान में 
सप्लाई शुरू हो जाएगी । उन्हों ने 
कहा कि अगरबत्ती उद्योग बहुत 
अच्छा ह ैऔर इसमें मेरी रुचि है । 

उन्हों ने कहा कि मसाला 
अगरबत्ती की मांग महाराष्ट्र, 
तेलंगाना और पश्चिम बंगाल में 
ज्यादा रहती ह,ै तो अब हम वहां 
फोकस कर रह ेहैं । जैसे-जैसे 
प्रोडक्शन और सप्लाई क्षमता 
बढ़ेगी वैसे-वैसे घरेलू मार्के ट 
बढ़ेगी ।

श्री पटेल ने एक सवाल के 
जवाब में बताया कि भविष्य में 
हम एक्सपोर्ट पर और ज्यादा 
ध्यान देंगे, लेकिन यह स्काईओरा 
के तहत अगरबत्ती प्रोडक्ट ही 
नही,ं बल्कि यह एफएमसीजी 
प्रोडक्ट्स होगंे । इसके 
मैन्युफैक्चरिंग रिसर्च पर काम कर 
रह ेहैं । एफएमसीजी प्रोडक्ट्स को 
एक्सपोर्ट के लिहाज से बनाया जा 
रहा है । बाद में उसके सफल होने 
पर घरेलू मार्के ट में भी उतरेंगे । 
उन्हों ने कहा कि इंडिया से बहुत 
चीज एक्सपोर्ट हो रही हैं । चीन 
की वैश्विक मार्के ट में जो दबदबा 
था । अब वहां भारतीय कंपनियां 
घुस रही हैं । विदेशो ंमें भी लोग 
भारत के प्रॉडक्ट्स खरीदना 
चाहते हैं और सरकार भी उसमें 
सहयोग कर रही है । एक सवाल 
के जवाब में उन्हों ने कहा कि 
अगरबत्ती उद्योग में आए हुए मुझे 
6-7 वर्ष हो गए हैं, लेकिन मैं 
अभी भी रोज कुछ नया सीख  
रहा हूं । n





वी. जय अगरबत्ती प्रोडक्ट्स 
1984 स ेखुशबू फैलाने की यात्रा

शुरुआत

वी. जय अगरबत्ती प्रोडक्ट ्स की शरुुआत श्री शाह के चाचा द्वारा 
की गई थी, जिन्हे सगुंध और आस्था का जनूुन ह ै। उन्हें देखकर श्री 
दीपेश शाह ने भी बचपन से ही अगरबत्ती बनाने और बेचने का 
काम सीख लिया और धीरे-धीरे इस क्षेत्र में अनभुव हासिल किया।

नेतृत्व और विरासत

आज श्री दीपेश शाह कंपनी का संचालन कर रह ेहैं और पारंपरिक 
मूल्यों के साथ-साथ बदलती हुई ग्राहक पसंद को भी समझते हैं। 
उनके नेतृत्व में कंपनी ने प्रीमियम और बजट दोनों सेगमेंट में अपने 
लिए एक मजबूत जगह बनाई ह।ै

विस्तृत प्रोडक्ट रेंज

वी. जय अगरबत्ती के पास लगभग 200 प्रकार के प्रोडक्ट ्स हैं, 
जिनमें हीना, नटसम्राट, 8 वंडर्स, समर्थन, हरे कृष्णा, गार्डन और 
टॉप मोगरा जैसी लोकप्रिय खशुबूएं शामिल हैं। कंपनी अलग-

अलग मार्के ट के लिए तरह-तरह की पैकिंग में प्रोडक्ट देती है:

जार

•   बॉक्स (100 ग्राम, 50 ग्राम, 40 ग्राम, 25 ग्राम, 20 ग्राम)   

•   ज़िपर पाउच  •     रोल्स (100 ग्राम और 250 ग्राम)

•   स्टैंडर्ड पाउच

इनकी कीमतें ₹15 से ₹500 तक होती हैं, जिससे हर तरह के 
ग्राहक को ध्यान में रखा गया ह।ै

बाज़ार में पहंुच

महाराष्ट्र  में कंपनी का मजबूत नेटवर्क  है, जिसमें मुंबई, नासिक, 
पणेु, औरंगाबाद, अहमदनगर सहित मराठवाड़ा, विदर्भ और 
कोंकण जैसे क्षेत्र शामिल हैं। अंतरराष्ट्री य तौर पर, कंपनी दबुई, 
केन्या, यगुांडा, तंज़ानिया और मॉरीशस जैसे दशेों में प्रोडक्ट भेजती 
है, जहां ओउध और बख़ूर वाले प्रोडक्ट ्स की खास मांग ह।ै
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1984 में शरुू हुई मुबंई की कंपनी वी. जय अगरबत्ती प्रोडक्ट्स आज अगरबत्ती उद्योग में एक भरोसमेदं नाम बन चकुी 

है। अगरबत्ती, धपू और लोबान कप जैस ेकई प्रोडक्ट्स के साथ, यह कंपनी पारंपरिक खशुबओू ंऔर आज की पसदं 

का सतुंलन बनाए हुए है। महाराष्ट्र  में मजबूत पकड़ के साथ-साथ अतंरराष्ट्री य बाज़ारों में भी इसकी अच्छी मौजदूगी है। 

कंपनी के मनेैजिगं डायरेक्टर श्री दीपेश शाह के नेतृत्व में यह सफर लगातार आग ेबढ़ रहा है।



सेल्स और डिस्ट् रीब्यूशन

कंपनी के पास करीब 20 डिस्ट्रीब्यूटर और कई रिटले पार्टनर हैं। 
इनका माल किराना दकुानों, पान की दकुानों, मॉल्स और बड़े 
ग्रोसरी स्टोर्स में मिलता ह।ै मुंबई के सीएसटी से कर्जत-कसारा, 
नवी मुंबई और वेस्टर्न-हार्बर लाइन में प्रीमियम प्रोडक्ट ्स की 
ज्यादा डिमांड रहती है, जबकि अन्य इलाकों में बजट सेगमेंट अच्छे 
से चलता ह।ै

धीमी लेकिन स्थिर ग्रोथ की नीति

श्री शाह मानते हैं कि कंपनी को धीरे-धीरे और स्थिरता से बढ़ना 
चाहिए। उन्होंने कहा, “हमारी कंपनी की नीति ह ैकि हम एक-एक 
कदम बढ़ें।” अभी कंपनी का पूरा ध्यान महाराष्ट्र  की बढ़ती मांग 
को पूरा करने पर है, इसके बाद ही दसूरे राज्यों की ओर बढ़ने की 
योजना ह।ै

चुनौतियाँ और अनुभव

अगरबत्ती उद्योग की सबसे बड़ी चनुौती ह ैक्रे डिट सेल, यानी उधारी 
पर माल दनेा। श्री शाह बताते हैं कि “सप्लाई तो हो जाती है, 
लेकिन पेमेंट वसूलना समय लेता ह।ै” इसलिए कंपनी अब उधारी 
कम करने और प्रोडक्ट क्वालिटी को बेहतर करने पर ध्यान द े 
रही ह।ै

अगरबत्ती के अलावा क्या है?

अगरबत्तियों के अलावा कंपनी पूजा का तेल भी देती है, लेकिन ये 
सिर्फ  बल्क में सप्लाई होता है, रिटले में नहीं। मोगरा और चंदन 
जैसी पारंपरिक खशुबूओं की हमेशा डिमांड रहती है, लेकिन 
आजकल लोग नई और अलग खशुबूओं को भी पसंद कर रह ेहैं।

निष्कर्ष

लगातार मेहनत, गणुवत्ता और नेतृत्व के साथ, वी. जय अगरबत्ती 
प्रोडक्ट ्स ने अगरबत्ती की दनुिया में एक मजबूत पहचान बनाई ह।ै 
जैसे-जैसे कंपनी आगे बढ़ रही है, उसका लक्ष्य ह ै– परंपरा को 
बनाए रखना और समय के साथ कदम मिलाकर चलना। n
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इसके लिए जरूरी ह ैकि इंडस्ट्री में ही एक सहमति बने और उसके 
लिए कुछ नियम बनाए जाएं । उधारी की समस्या के लिए पैसा रोकने 
वाले ट्रेडर पर उद्योग की तरफ से दबाव डालना चाहिए । जीएसटी की 
समस्या पर उन्हों ने कहा कि जीएसटी सर्वे हुआ, उसमें प्रोडक्ट्स का 
क्लासिफिकेशन किया गया और पूजा आयल जिसमें पहले 5% 
जीएसटी थी । उसे बढ़ाकर 12 और फिर 18% कर दिया गया है । 
बकाया जीएसटी पेनाल्टी के साथ भरना भी एक बड़ी चुनौती है । इस 
संदर्भ में एसोसिएशन को पहल करनी चाहिए । वियना परफ्यूमरी 
वर्क्स 3 पीढ़ियो ंसे अगरबत्ती और सुगंध उद्योग में काम कर रहा है । 
कंपनी अगरबत्ती, धूप से लेकर पूजा-पाठ की सभी सामग्रियो ंकी 
मैन्युफैक्चरिंग करती है ।

श्री जतिन छेडा ने सुगंध इंडिया को बताया कि तीन पीढ़ी पहले 
उनका पारिवारिक कारोबार भगवान की फूलो ंकी माला के लिए 
धागा बनाने का काम था । इस धागे का इस्तेमाल माला के अतिरिक्त 
किराना स्टोर्स और लॉन्ड्री में पैकेट बांधने में भी होता था । उन्हों ने 
बताया कि धागा बनाते समय जो वेस्ट मटेरियल कपास निकलता 

विएना परफ्यूमरी वर्क्स एल एल पी 
मंुबई के प्रमुख श्री जतिन छेडा का 
मानना है कि अगरबत्ती और पूजा-पाठ 
सामग्री से सबंधित उद्योग इस वक्त 
प्राइस, पेमेंट और जीएसटी की गंभीर 
चुनौती से जूझ रहा है। ऐसे में ऑल 
इंडिया स्तर पर एसोसिएशन के जरिए 
कुछ नियम बनने चाहिए और सरकार 
से भी राहत की मांग करनी चाहिए। 
सुगंध इंडिया से एक खास बातचीत में 
उन्होंने कहा कि प्राइस वार और 
बकाया पेमेंट की समस्या में कोई 
सुधार नहीं हो रहा है। 

विएना के हिट है पजूा-पाठ सामग्री और पजूा आएल
प्राइस, पमेेंट और जीएसटी स ेजझू रहा है उद्योग: जतिन छेडा 
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था, उसे गांव वाले ले जाते थे और उससे रुई बत्ती 
बनाते थे, लेकिन वह कोई भुगतान नही ंकरते थे । 
ऐसे में परिवार के लोगो ंने रुई बत्ती का बिजनेस घर 
में शुरू करने के लिए कुछ औरतो ंको काम पर 
रखा । यह काम काम चलने लगा । इसके बाद 
अगरबत्ती और पूजा पाठ से संबंधित सभी सामग्री 
बनाने लगे, लेकिन शुरुआत रुई बत्ती से हुई थी । 
उन्हों ने बताया कि इस वक्त विएना परफ्यूमरी के 
तहत इनसेंस स्टिक, अगरबत्तियां, धूप, कप, कोन, 
पूजा आयल व घी, कपूर, हल्दी, कुमकुम, गुलाल, 
सिदूंर जैसे पूजा पाठ से संबंधित लगभग 300 
प्रकार के प्रोडक्ट्स बनाते हैं । 

सुगंध इंडिया को श्री जतिन छेडा ने बताया की इस 
वक्त हम अपने प्रोडक्ट्स 7 राज्यों में पहुंचाने पर 
फोकस कर रह ेहैं । अभी मुं बई और थाणे सहित पूरे 
महाराष्ट्र, छत्तीसगढ़ और गुजरात में आपूर्ति हो रही 
है । इसके अलावा उत्तर प्रदेश, मध्य प्रदेश, बिहार, 
उड़ीसा और कोलकाता में भी सप्लाई शुरू हुई है । 
उन्हों ने बताया कि हमारा सबसे ज्यादा बिकने 
वाला ब्रांड विएना पूजा आयल है । इसकी शुरुआत 
7-8 वर्ष पूर्व हुई थी । मांग बढ़ने पर हम इसकी 
कांट्रैक्ट मैन्युफैक्चरिंग भी कर रह ेथे, लेकिन वर्ष 
2021 में प्लांट लगाने के बाद पूरा प्रोडक्शन खुद 
कर रह ेहैं । उन्हों ने बताया कि शुरुआत में कंपनी 
का नाम ललित ट्रेड मार्ट था । उस समय धागे का 
ही प्रोडक्शन होता था, लेकिन अब विएना 
परफ्यूमरी वर्क्स एल एल पी के जरिए हम पूजा- 
पाठ के सभी प्रोडक्ट्स बना रह ेहैं । कंपनी ₹10 से 

लेकर 1100 रूपए की 10 काड़ी वाले 
अगरबत्ती पैकिग के भी प्रोडक्ट्स बना 
रही है । साथ ही 600-700 रूपए प्रति 
किलो से लेकर 7-8 हजार रूपए प्रति 
किलो तक के प्रोडक्ट्स की भी 
मैन्युफैक्चरिंग हो रही है । 

भविष्य की योजनाओ ंसंबंधी सवाल के 
जवाब में उन्हों ने कहा कि हम बंबू लेस 
प्रोडक्ट्स विभिन्न क्वालिटी और रेंज में 
ज्यादा से ज्यादा बनाने की दिशा में काम 
कर रह ेहैं, क्योंकि यदि कभी बंबू का 
इंपोर्ट चीन और वियतनाम से बंद हुआ 
तो बंबू लेस अगरबत्ती की ही मार्के ट रह 
जाएगी । उन्हों ने कहा कि जिस तरह 
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अगरबत्ती का आयात प्रतिबंधित हो गया था । उसी 
तरह बांस आयात पर भी रोक लग सकती है । वही ं
भारत अभी भी अगरबत्ती की जरूर के मुताबिक बांस 
का उत्पादन नही ंकर पा रहा है । यहां के बांस में गांठें  
नजदीक होने के कारण अगरबत्ती मशीन पर नही ं
चलती, जबकि चीन और वियतनाम के बंबू में गांठें  
दूर-दूर होती हैं । 

इसके अलावा बांस को जलाने को लेकर धार्मिक 
आपत्तियां भी उठ रही हैं । हालांकि अभी भी महाराष्ट्र 
सहित बहुत सारे राज्यों  में अगरबत्तियो ंका चलन काफी 
है । जैन संप्रदाय के लोग यहां ज्यादा बंबू लेस प्रोडक्ट 
पसंद करते हैं । एक सवाल के जवाब में उन्हों ने बताया 
कि कंपनी का अगरबत्ती और पूजा-पाठ से संबंधित 
सामग्रियो ंका एक्सपोर्ट दबुई, एई, यूएस, यूके, वेस्ट 
इंडीज  और मॉरीशस में हो रहा है । उन्हों ने बताया कि 
वहां रहने वाले ज्यादातर भारतीय इन उत्पादो ंको मंगाते 
हैं । उन्हों ने कहा कि पाकिस्तान और अफगानिस्तान में 
भारत से सीधे माल नही ंजाता, लेकिन दबुई से इन 
देशो ंको भी आपूर्ति होती है ।
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ब्रांड न्यूज़

1954 से धूप और अगरबत्ती के क्षेत्र में अपनी श्रेष्ठता कायम 
करने वाले नंबर 1 ब्रांड देवदर्शन, ने अपनी सुगंध यात्रा को और 
आगे बढ़ाते हुए 400 ग्राम की नई अगरबत्ती पाउच लॉन्च की है । 
पहले से बाज़ार में उपलब्ध 100 ग्राम और 130 ग्राम पैक ने ग्राहको ं
के बीच भारी लोकप्रियता हासिल की ह,ै और इसी मांग को ध्यान में 
रखते हुए देवदर्शन ने अब 400 ग्राम का यह नया पाउच पैक पेश 
किया है । इसकी MRP मात्र ₹150/- रखी गई ह,ै जो इसे हर वर्ग 
के लिए किफायती बनाता है ।

देवदर्शन की नई अगरबत्ती पाउच चार बेहतरीन सुगंधो ं– 
गुलाब, लैवेंडर, मोगरा और चंदन में उपलब्ध है । हर सुगंध एक 
अलग एहसास देती है ।  गुलाब की सुगंध ताज़गी और उत्साह का 
प्रतीक ह,ै लैवेंडर सुकून और शांति लाता है । मोगरा की खुशबू 
भारतीय परंपरा की झलक देती ह,ै और चंदन की महक 
आध्यात्मिकता और स्थिरता का अनुभव कराती है । 

देवदर्शन ने हमेशा अपने उत्पादो ंके माध्यम से परंपरा और 
आधुनिकता का संतुलन बनाया है । 100 ग्राम और 130 ग्राम पैक 
के साथ, अब 400 ग्राम का यह नया विकल्प उन लोगो ंके लिए ह ै
जो लंबे समय तक चलने वाले और प्रभावशाली सुगंध का अनुभव चाहते हैं ।

400 ग्राम इन्सेंस स्टिक्स पाउच तथा अन्य उत्पादो ंकी अधिक जानकारी के लिए देवदर्शन की  
वेबसाइट www.devdarshandhoop.com पर जाएं ।

देवदर्शन अगरबत्ती पाउच की नई रेंज लॉन्च 
400 ग्राम पैकिग की चार सुगंधों (रोज़, लैवेंडर, मोगरा चन्दन ) में उपलब्ध

गोल्डन लिड और अतिरिक्त वैल्यू के साथ 
नया केसरफुल जार अगरबत्ती (300g) मुंबई बाजार में मचा रही है धूम

लोकप्रिय अगरबत्ती ब्रांड केसरफुल, जो पिछले एक दशक से भी 
अधिक समय से अपनी मजबूत विरासत और व्हाइट स्टिक बाजार में 
बेस्टसेलर के रूप में जाना जाता ह,ै ने अब एक नया और इनोवेटिव 
फॉर्मेट लॉन्च किया ह ैजो मुं बई और पश्चिम भारत में ग्राहको ंके दिल 
जीत रहा है । नई केसरफुल जार अगरबत्ती (300g) का मूल्य ₹150 
एमआरपी रखा गया ह ैऔर यह पारंपरिक रोल/मुठ्ठा पैक की तुलना 
में 50 ग्राम अतिरिक्त प्रदान करती है । पहले जहां केसरफुल का 
प्रोडक्ट लोकप्रिय रोल फॉर्मेट में आता था, अब इसे एक कंटेनर-
आधारित जार डिजाइन में अपग्रेड किया गया ह,ै जो उपयोग में 
आसान और स्टोरेज के लिए कही ं अधिक सुविधाजनक है । यह 
अगरबत्ती एक मजबूत और पुनः  उपयोग योग्य जार में आती ह,ै जिस 
पर प्रीमियम गोल्डन लिड ह,ै जो इसे शेल्फ डिस्प्ले के लिए आदर्श 
बनाता ह ैऔर रिटेलर्स व एंड-यूज़र्स दोनो ंको आकर्षित कर रहा है । 
रोमांच को और बढ़ाते हुए, केसरफुल जार चार सुगंधित वेरिएंट्स में 
उपलब्ध ह:ै

•    केसरफुल क्लासिक  •    लैवेंडर
•    इंटिमेट (अत्तर)         •    चंदन

रिटेलर्स पहले से ही मांग में जबरदस्त बढ़ोतरी देख रह ेहैं और कई का 
कहना ह ैकि ग्राहक अतिरिक्त मात्रा, पुनः  उपयोग योग्य पैकेजिंग और जार 
की आकर्षक लुक को काफी पसंद कर रह े हैं । इस नए लॉन्च को एक 
भरोसेमंद पसंद में आधुनिक और स्मार्ट ट्विस्ट के रूप में देखा जा रहा है ।

परंपरा, वैल्यू और आधुनिक पैकेजिंग के बेहतरीन संयोजन के साथ, 
केसरफुल जार अगरबत्ती केवल एक प्रोडक्ट नही,ं बल्कि अगरबत्ती बाजार 
में अगला बड़ा नाम बनकर उभर रहा है ।
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नोज ट्रेडिंग के नाम से जलगांव में लगभग 40 वर्षों 
से होलसेल, रिटेल का जनरल स्टोर है । स्टोर के 
प्रमुख राहुल परप्यानी ने सुगंध इंडिया को बताया 
कि 1986 से उनका जनरल स्टोर है । उनके साथ 

उनके भाई मनोज  परप्यानी  भी कारोबार देखते हैं । उनके 
जनरल स्टोर से सफारी बिग की सर्वाधिक बिक्री और थोक 
सप्लाई भी होती है । 

उन्हों ने बताया कि उनके दकुान पर अधिकांश ग्राहक सफारी 
बिग के प्रोडक्ट्स की मांग करते थे । फिर 3 वर्ष पूर्व कंपनी से 
हमने माल बेचने की बात की और उन्हों ने हमें माल देना शुरू 
किया । इसके बाद जलगांव के पूरे इलाके में हम सफारी बिग की 
सप्लाई कर रह ेहैं । इसके अलावा आरकेटी के भी प्रोडक्ट्स का 
उनके पास काम हैं । उन्हों ने बताया कि जलगांव अगरबत्ती उद्योग 
के लिहाज से बहुत अच्छी मार्के ट है ।

श्री राहुल ने बताया कि जलगांव की मार्के ट में ₹10 का पाउच 

जलगांव के बढ़ते अगरबत्ती
बाजार में सफारी बिग सबसे आगे: मनोज ट्रे डिंग

और बॉक्स दोनो ंचलता है । जीपर पैकिग में बिग सफारी बहुत 
ज्यादा बिकता है । इसके अलावा जेड ब्लैक और आरकेटी के भी 
प्रोडक्ट्स वह रखते हैं । उन्हों ने बताया कि रिटेल में जेड ब्लैक का 
मंथन काफी ग्राहक लेते हैं । हालांकि उनके जनरल स्टोर पर 
अगरबत्ती की बिक्री सबसे ज्यादा होती है । इसलिए वह धूप 
प्रोडक्ट्स कम रखते हैं । उन्हों ने बताया कि सूखी धूप में भी जेड 
ब्लैक की रिटेल में अच्छी मार्के ट है । जलगांव में कपूर प्रोडक्ट्स 
ज्यादातर सस्ते ही बिकते हैं, क्योंकि लोकल उत्पादक बहुत ज्यादा 
हैं । उनके जनरल स्टोर पर इंदौर का रुद्राक्ष, 333, मंगलम और 
777 भी चलता है । एक सवाल के जवाब में उन्हों ने बताया कि 
अगरबत्ती की बिक्री बहुत तेजी से बढ़ रही ह ैऔर आमतौर पर एक 
ग्राहक प्रति माह ₹200 की खरीदारी करता ह ैऔर 10 में से 5 लोग 
ब्रांड के नाम से ही प्रोडक्ट खरीदते हैं । उन्हों ने बताया कि बिग 
सफारी काफी अच्छा चल रहा ह,ै क्योंकि वह समय-समय पर 
स्कीम भी देता है । इससे हमारे अलावा ग्राहको ंको भी फायदा 
मिलता है । 
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