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जीएसटी 2.0 से होगी दीपावली शुभ

During the festive season, especially Ganesh Utsav, 
Durga Puja, Dussehra and Diwali, consumer 
demand in India reaches its peak. Sales of houses, 

automobiles, electronics, clothes, shoes, jewelry, and 
construction materials are the fastest between August 
and November. Industry experts believe that purchases 
made during these months account for the largest share 
of the year’s consumption.

This year’s festive season is expected to be even 
more special, as the central government has recently 
implemented GST 2.0, simplifying and lowering tax 
rates. Earlier, GST had four slabs of 5%, 12%, 18% and 
28%. Now, these have been reduced primarily to 5% and 
18%. Extremely expensive luxury products, private jets, 
large-engine cars, alcohol, and tobacco—categorized as 
“sin goods”—will attract a special 40% tax. Prime 
Minister Narendra Modi has named this reform 
the “GST Savings Festival” and described it as a big 
relief for consumers.

Both the government and the industry believe this 
move will help reduce inflation, make everyday goods 
cheaper, and inject new life into the markets. Many 
products that previously attracted 28% or 12% tax have 
now been shifted into the 18% or 5% categories. As a 
result, sectors such as automobiles, cement, electronics, 
clothing, packaged food, and personal care are expected 
to see a rise in demand.

Around 55–60% of India’s population depends 
directly or indirectly on agriculture. When the new 
harvest reaches the market, cash flow in rural areas 
rises, which directly influences festive season shopping. 
This is why festivals like Diwali have always been the 
strongest season for markets.

The incense and fragrance industry also stands to 
benefĳit. Although the GST rate on incense sticks is 
already low and has not changed this time, the overall 
increase in disposable income and positive market 
sentiment will indirectly help this sector too. During 
festivals, consumption of incense, dhoop, attar, and 
perfumes traditionally rises. With more savings in 
hand, consumers will be able to spend more on these 
products as well.

In conclusion, the new GST framework promises to 
make this Diwali and the festive season ahead especially 
encouraging for the consumer market. Industry leaders 
are confĳident that this season will set new sales records 
and bring fresh energy to the economy.

Auspicious Diwali With GST 2.0 
त्योहारो ं का मौसम िवशेषकर गणेश उत्सव, दगुार् पूजा, 

दशहरा और दीपावली के दौरान भारत में उपभोक्ता मांग अपने 
चरम पर पहुचं जाती है । मकान, ऑटोमोबाइल, इलेक्ट्रॉिनक्स, 
कपड़े, जूते, ज्वेलरी और िनमार्ण सामग्री जैसे उपभोक्ता वस्तुओ ं
की िबक्री अगस्त से नवंबर तक सबसे तेज होती है । उद्योग जगत 
मानता ह ैिक इन महीनो ंमें होने वाली खरीदारी का िहस्सा पूरे 
साल की खपत में सबसे अिधक होता है ।

इस वषर् यह त्योहारी सीजन और भी खास होने जा रहा ह,ै 
क्योिंक कें л सरकार ने हाल ही में जीएसटी 2.0 लागू कर दरो ंको 
सरल और कम कर िदया है । पहले जीएसटी में 5%, 12%, 18% 
और 28% की चार दरें थी,ं लेिकन अब इन्हें घटाकर मुख्य रूप से 
5% और 18% कर िदया गया है । बहुत महगंे लक्ज़री उत्पादो,ं 
Ѱाइवेट जेट, बड़े इंजनो ंवाली कारो,ं शराब और तंबाकू जैसे 
“िसन गुड्स” पर िवशेष 40% कर लगाया गया है । ѰधानमंНी 
नरेंл मोदी ने इसे “जीएसटी बचत उत्सव” का नाम िदया ह ैऔर 
इसे उपभोक्ताओ ंके िलए बड़ी राहत बताया है ।

सरकार और उद्योग जगत दोनो ंका मानना ह ै िक इससे 
महगंाई में कमी आएगी, रोजमरार् की वस्तुएं सस्ती होगंी और 
बाजारो ंमें नई जान फंूक दी जाएगी । पहले िजन वस्तुओ ंपर 
28% या 12% कर लगता था, उनमें से कई अब 18% या 5% वगर् 
में आ गई हैं । इसस ेऑटोमोबाइल, सीमेंट, इलेक्ट्रॉिनक्स, कपड़े, 
पैकेज्ड फूड और पसर्नल केयर जैसे सेक्टरो ंमें मांग बढ़ने की 
उम्मीद है ।

भारत की लगभग 55–60% आबादी Ѱत्यक्ष या अѰत्यक्ष 
रूप से कृिष पर िनभर्र है । जब नई फसल बाजार में आती ह ैतो 
ग्रामीण इलाको ंमें नकदी Ѱवाह बढ़ता ह ैऔर इसका सीधा असर 
त्योहारी खरीदारी पर पड़ता है । इसी कारण दीपावली जैसे बड़े 
त्योहार हमेशा से बाजार के िलए सबसे मजबूत सीजन रह ेहैं ।

अगरबत्ती और सुगंध उद्योग के िलए भी यह सकारात्मक 
खबर है । हालांिक अगरबत्ती पर पहले से ही कम जीएसटी दर 
लागू ह ैऔर इस बार इसमें बदलाव नही ंहुआ ह,ै लेिकन उपभोक्ता 
वस्तुओ ंकी कीमतें घटने से समग्र बाजार में जो अितिरक्त नकदी 
और सकारात्मक माहौल बनेगा, उसका सीधा लाभ इस उद्योग 
को भी िमलेगा । पूजा और त्योहारो ंमें अगरबत्ती, धूप, इН और 
परफ्यूम की खपत परंपरागत रूप से बढ़ती है । जब उपभोक्ताओ ं
की जेब में अिधक बचत होगी तो वे इन उत्पादो ंकी भी ज्यादा 
खरीद करेंगे ।

कुल िमलाकर, इस बार की दीपावली और अन्य त्यौहारो ंपर 
नया जीएसटी ढांचा पूरे उपभोक्ता बाजार के िलए उत्साहजनक 
सािबत होगा । सभी उद्योगो ंको भरोसा ह ैिक यह त्योहारी सीजन 
िबक्री के नए िरकॉडर् बनाएगा और अथर्व्यवस्था में नई ऊजार् का 
संचार करेगा । 
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We make products for 
Reliance & dozens of companies: 

oodness of Nature also 
has its own brand, but 
with the infrastructure 
and expertise it has 
developed for 

manufacturing fragrance, skincare, 
and perfume products, it also 
produces for other companies. The 
company carries the legacy of 
fragrance knowledge spanning four 
generations. Though Goodness of 
Nature was formally established on 

basic infrastructure for in-house 
production. Creating a brand is one 
thing, but creating the structure 
required for its production is not 
easy—it requires both investment 
and expertise. Many companies 
want to build their own brand but do 
not want to build the basic 
infrastructure. This revealed to us a 
new market opportunity, and 
alongside our own brand, we began 
manufacturing for other companies 

5th May 2015, its roots lie in 85 years 
of ground experience and values. 
Sugandh India held a detailed 
conversation with Mr. Ankur 
Mishra, CEO of Goodness of Nature, 
regarding the company’s brands, 
beginnings, and expertise.

During the conversation, Mr. Mishra 
shared, “At fĳirst, we only 
manufactured products for our own 
brand. For this, we built the entire 

“Goodness of Nature” is carrying forward India’s centuries-old tradition, knowledge, and heritage of 
fragrances, perfumes, essential oils, and flavors by combining it with state-of-the-art technology, 

experts, and advanced high-tech machinery, both in India and abroad. The company provides 
infrastructure, ideas, materials, and packaging facilities to several brands, including Reliance, 

The Man Company, Beardo, Villain, Red Tape, baby care brand Maate, among dozens 
of others in the fragrance, cosmetics, skincare, baby care, and perfume industries.

Goodness of Nature: 
A Blend of Tradition 
and Technology in the 
World of Fragrance

- Mr. Ankur Mishra
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too. Since we already had the 
system and structure in place, 
we were able to take on 
product trials, testing, and 
operations for others as well.”

On Sugandh India’s question 
about market presence, he 
said, “Uttar Pradesh itself is a 
massive market. If it were a 
separate country, it would be 
the sixth most populated in 
the world. Yet, there is no 
such unit here. Currently, 
only Gurgaon, Mumbai, 
Baddi, Solan, and Karnataka 
have product fĳilling and 
manufacturing units.”

On client work, he shared, 
“Currently, we are working 
with Reliance Industries’ 
Swadesh brand, producing 76 
SKUs. We manufacture 
products for The Man 
Company under Emami. 
After Marico acquired Beardo 
in 2020, we continued 
making their products, 
though we had been working 
with them since 2015. We 
produce perfumes for Red 
Tape(Kanpur) and baby care 

products for Maate, owned 
by cricketer Suresh Raina’s 
wife Priyanka Raina. We also 
make skin and beard care 
products for Villain. We are 
doing this for many other 
brands and are in process to 
work with many more.”

On R&D, he said “Our 
company has data on over 
5,000 formulations. For the 
past 10 years we have been 
developing new formulations 
in our lab and currently 
developing 4–5 new 
formulations daily. We have 
our own in-house server 
where this database is 
maintained. Earlier, 
developing a cosmetic 
product required a lot of 
R&D, but now we can simply 
search our database, create 
samples within a week, and 
complete projects in 15–20 
days.”

On production capabilities he 
said, “Goodness of Nature 
makes end-to-end products. 
Companies only share their 
idea with us, and we deliver 

the fĳinished product. In fĳine 
fragrances, there is high 
demand for scents inspired 
by expensive designer 
perfumes, and we provide 
them instantly. About 95% of 
current market requirements 
already exist in our database; 
only 5% requires fresh 
development.

We currently have 4 fĳilling 
lines, each capable of 40 
pieces per minute, producing 
about 80,000 bottles in an 
8-hour shift. Our facility 
includes tube-fĳilling 
machines, liquid-fĳilling 
machines, and perfume-
fĳilling lines. Soon, we are 
adding two more fĳilling lines. 
Our monthly production 
capacity includes:

 1.8 million tubes

 4 million bottles

 2,00,000 kg batches

 3,600 kg/month 
essential oil distillation

 1.4 million bottles/
month perfume fĳilling 
capacity”
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On lab infrastructure, he added, 
“We have a well-equipped advanced 
technology lab, stafffed with highly 
educated and experienced 
professionals constantly engaged in 
research and development of new 
products. We maintain documented 
knowledge of fragrance trends, 
from ancient times to the modern 
era.

Our factory and lab house advanced 
equipment including GC-MS, 
digital viscometers, digital pH 
meters, boiling point and melting 
point apparatus, flashpoint testers, 
mufffle furnace, colorimeters, 
polarimeter, refractive index 
instruments, Calibrated 0.001mg 
high pressure weighing scale, 
thin-layer chromatography 

equipment, moisture balance, 
real-time stability test chambers, 
and a complete microbiological 
laboratory. This ensures the quality 
of every product manufactured and 
dispatched.”

On clients from across India, he 
said, “Due to our advanced systems 
and setup, many clients from 
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Karnataka, Chandigarh, 
Ahmedabad, Gurgaon, and Mumbai 
approach us for work. For instance, 
Reliance’s body perfume sprays and 
fragrances are manufactured here, 
though they are based in Mumbai.”

On quality standards he informed, 
“In this industry, compliance, 
quality control, legal standards, and 
research are critical. That’s why 
branded companies like Reliance 
work with us. Their team regularly 
inspects packaging,  even randomly 
opening packs before giving 
clearance for dispatch.”

On process diffferences he added, 
“This is not typical job work. In job 
work, the client provides the 

material and ideas, and the 
manufacturer only produces the 
goods. What we do is diffferent—we 
create everything new for them; 
except we do not provide them with 
the formula. If a company requests 
the formula, we release it only on 
the condition that they share 10 
years of profĳits with us.”

On stafffĳing and operations he 
shared “Mr. Jayendra Mishra 
handles fragrances, perfumes, and 
fĳine fragrances, while I focus on 
cosmetics and personal care. Our 
company employs around 250 
people directly and indirectly. When 
needed, we hire more through 
contractors. Since we are based in 
Kanpur’s industrial area, skilled and 

unskilled workers are easily 
available. We also use fully 
automated machines, including 
bottle labeling and perfume-fĳilling 
systems.”

On industry trends he informed, “In 
this trade, staying updated is key. In 
the last decade, the industry has 
changed a lot. Earlier, fĳine 
fragrances dominated, now solid 
wax perfumes are gaining 
popularity, they’re portable, unlike 
traditional attars that may spill. We 
also produce Islamic formulation 
perfumes, which are alcohol-free. 
Traditionally, manufacturers mix 
methanol and ethanol (alcohol) in 
attars, which is forbidden in Islam. 
Our water-based perfumes, roll-ons, 
and solid wax types contain no 
alcohol. Perfumes hold great 
importance in Islam, and demand is 
high. In Kanpur, I often see small 
attar bottles sold on streets for ₹20, 
but they contain alcohol. We are 
soon launching a full Islamic 
perfume category with halal 
certifĳication (subject to approval). 
The trademark has already been 
registered, and it will soon be 
available in the market.”

This is not typical job work. In job work, the 
client provides the material and ideas, and the 
manufacturer only produces the goods. What 
we do is different—we create everything new 
for them; except we do not provide them with 
the formula. If a c ompany requests the 
formula, we release it only on the condition 
that they share 10 years of profits with us.
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NOTES SHANGHAI 2025: 
A Fragrant New Chapter for China’s Growing Market

esse Frankfurt, 
one of the 
world’s most 
respected trade 
fair organizers, 
is bringing its 
Beautyworld 
network and 
global exper-

tise to the show. For the fĳirst time, 
the company will co-organise a 
fragrance and beauty fair in China, 
signaling the industry’s growing 
importance in the region. “This 
partnership represents an exciting 
milestone for us,” said Edward 
Che, General Manager at Messe 
Frankfurt (HK) Ltd. “We aspire to 

This October, Shanghai will once again become the epicenter of fragrance innovation as Notes 
Shanghai returns to the West Bund International Convention and Exhibition Center (16–19 October 
2025). But this year marks a turning point. Through a strategic partnership between Notes 
Shanghai Exhibition Co Ltd and Messe Frankfurt (Shenzhen) Co Ltd, the fair is stepping into a new 
era of international collaboration, poised to elevate both the business landscape and creative 
dialogue within China’s fast-expanding fragrance industry.

attract more international brands, 
foster innovation, and provide a 
premium platform that connects 
exhibitors with both businesses 
and fragrance lovers.”

For Alex Wu, Founder of Notes 
Shanghai Exhibition Co Ltd, the 
collaboration aligns with the rising 
demand for niche and creative 
scents in China. He explained, 
“The recent surge in consumer 
interest has set the stage for sig-
nifĳicant expansion. This partner-
ship pools international resources 
and strengthens our B2B focus, 
helping brands and retailers build 
stronger ties.”
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A Premium Sho wcase for Global Scents
Spread across 5,000 sqm, the exhibition will 

feature 200+ exhibitors from over 20 countries, with 
more than 25% international brands making their 
debut. Notably, over half of the displayed products 
will come from overseas, giving Chinese buyers a 
fresh window into global olfactory artistry. The fair 
expects to welcome 16,000+ visitors, ranging from 
retailers and distributors to e-commerce platforms, 
department stores, influencers, and passionate fra-
grance enthusiasts. The exhibition will go far beyond 
displays. Among its highlights:
 Shanghai Perfume Week – held in collaboration 

with NEZ (France), connecting international 
expertise with local creative voices through 
workshops and educational sessions.

 Noses – a dedicated space spotlighting perfume 
artisans, offfering visitors a chance to engage 
directly with creators and understand the craft 
behind scent-making.

 Golden Osmanthus Awards 2025 – China’s 
most prestigious fragrance award ceremony, 
celebrating excellence in perfume creation and 
branding, will run alongside the show.

Beyond Business: Shaping China’s 
Fragrance Culture

Notes Shanghai isn’t just a trade event—it is 
increasingly shaping the culture of scent in China. 
By combining professional networking with public 
experiences, it reflects the country’s dual appetite 
for creativity and commerce in perfumery. With 
Messe Frankfurt’s backing, the show is set to grow 
in international stature, fĳirmly establishing Shang-
hai as a hub for fragrance innovation.

As China’s fragrance industry continues its rapid 
growth, Notes Shanghai 2025 promises to be more 
than a trade fair—it will be a celebration of scent, 
artistry, and opportunity.
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Arihant Industries: 
Masters in Creating Synthetic Fragrances

Arihant Industries, which has been active in the fragrance sector for four 
decades, has now welcomed its third generation into the family business. The 
company was established in 1986 by Mr. Kailash Chand Jain, who continues to 
serve as its CEO. Alongside him, his two sons Sandeep Jain and Bharatendu Jain, 
as well as his grandson Sanmat Jain (who joined after completing his MBA), are 
carrying forward the company’s legacy. Each has clearly defined roles: 
Bharatendu oversees production, while Sandeep handles marketing and 
accounts. Arihant Industries has earned a strong reputation for its expertise in 
synthetic fragrance creation.
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he fragrances 
manufactured 
by the 
company 
are used in 
pan masala, 
tobacco, 
supari, 
incense 

sticks, cosmetics, and soaps. What sets 
the company apart is its ability to develop 
specialized fragrances tailored to each 
product category—diff erent scents for 
tobacco and pan masala, diff erent for 
cosmetics, diff erent for incense sticks, 
and even unique perfumes for colored 
gulal powders. Mr. Jain proudly claims 
that preparing fragrances for gulal is one 
of their specialties, and demand for these 
perfumes exists across India.

The fragrances manufactured by the 
company are used in pan masala, tobacco, 
supari, incense sticks, cosmetics, and 
soaps. What sets the company apart is its 
ability to develop specialized fragrances 
tailored to each product category—
diff erent scents for tobacco and pan 
masala, diff erent for cosmetics, diff erent 
for incense sticks, and even unique 
perfumes for colored gulal powders. 
Mr. Jain proudly claims that preparing 
fragrances for gulal is one of their 
specialties, and demand for these perfumes 
exists across India.

Speaking to Sugandh India, he said: 
“Both we and our customers are satisfi ed 
with our products. We continue to receive 
regular positive responses.” According 
to him, patchouli is widely used in their 
perfumes to enhance both stability and 
quality. Arihant Industries not only 
purchases and sells patchouli but also 
produces it in-house. Despite the rising 
costs of raw materials, Mr. Jain insists 
that the company will never compromise 
on quality: “At no cost can we aff ord to 
lower the standard of our products. While 
we specialize in synthetic fragrances, 

incorporating natural elements is essential 
for stability. For example, even in synthetic 
sandalwood, we add an appropriate 
proportion of natural sandalwood.”

Looking Ahead
On future plans, Mr. Jain revealed that 
R&D is already underway for body sprays 
and room sprays, with launches expected 
soon. At present, the company off ers 
70–80 diff erent perfume ranges, but for 
pan masala and zarda, it has a special 
tobacco-touch fragrance. This blend is 
unique because it incorporates natural and 
Ayurvedic spices, which, once experienced, 
win lasting consumer loyalty.

Third-generation entrepreneur 
Sanmat Jain, who joined the business three 
years ago after completing his MBA, 
shared his vision: “I want to take our 
business much further.” He emphasized 
that the company’s USP lies not only in 
supplying fragrances to the pan masala 
and tobacco industry but also in being a 
specialist in perfumes for herbal gulal. With 
the growing popularity of herbal gulal, 
Arihant provides perfumes that are skin-
friendly and 90% natural.

Sanmat sees a bright future for the 
perfume industry: “The future of the 
fragrance business lies beyond bamboo 
sticks. Our R&D in fi ne fragrances 
will soon bring unique body perfumes 
to the market.” Rather than copying 
French companies, Arihant is focused on 
developing its own exclusive fragrance 
range that evokes a distinct feeling the 
moment someone smells it. “Our upcoming 
body sprays will bring something entirely 
new to the market. The fragrance 
will be unique, and when people smell 
it, they should instantly recall our brand,” 
he said.

Currently, Arihant supplies its 
perfumes to other fragrance manufacturers 
as well, but the company’s main focus 
remains on innovation and creating a fresh 
experience for customers.
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Incense Sticks
Dhoop & Cones
Agarbatti

Fragrances for



For over five decades—spanning two 
generations—Garima Fragrance and N G Subbaraya 
Setty & Sons, led by Mr. Suhas in Bengaluru, have 
been manufacturing incense and dhoop products. 
According to him, the incense and dhoop industry 
has now become global, and it is an industry that 
will never fade away. However, its future depends 
on natural products, since the market for 
synthetics cannot grow much further. 

The educated 
and aware 

younger generation prefers 
natural, herbal, and aromatic 
quality products,” he told 
Sugandh India in an exclusive 
interaction. “The ‘rate race’ is 
increasing, and many 
manufacturers are 
compromising on quality. But 
if one shows patience and 
maintains quality, consumers 
eventually recognize it. That is 
why demand for quality 
products is rising day by day. 

The Future of the Industry 
Lies in Quality: Suhas

For over five decade
generations—Garim
Setty & Sons, led by
been manufacturin
According to him, t
has now become gl
will never fade awa
on natural products
synthetics cannot g

y
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Garima Fragrance A Well-Known Name for Premium Products
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primarily focuses on the medium and premium 
range. In the ₹75/- zipper packs, varieties like Udaan, 
High Class, Flower Basket, Golden Amber, Jasmine, 
rose and Sandal are available, with an MRP of ₹75 but 
sold at ₹50. 

Apart from incense, the company has also launched 
four ranges of dry Dhoop Sticks, with 50g packs 
priced at ₹80. Another 50g Tijori pack is priced at an 
MRP of ₹225. The company’s Sambrani cups are also 
very popular. Recently, they launched roll on 
perfumes in Musk ,Amber, Sandalwood, Oudh and 
Rose, available in 6ml and 8ml bottles, priced 
between ₹350–₹400. 

Speaking of their uniqueness, Mr. Suhas said, “Our 
specialty lies in the traditional knowledge passed 
down over two generations. We don’t make random 
products. Our strength is the deep knowledge of 
herbs and spices, and especially in the premium 
range, we build products using this expertise. 

Kasturi, Kesar Chandan ,Park Rose and Mysore 
Chandan in the medium range are among our top 
sellers.” 

In terms of supply, the company primarily covers 
Tamil Nadu, Andhra Pradesh, Puducherry, Gujarat, 
Goa, Maharashtra, Madhya Pradesh, and 
Chhattisgarh. It has also recently expanded into West 
Bengal, Odisha, Kerala, and Jharkhand. Loose masala 
incense, however, is supplied to companies across 
India. On exports, he explained, “We don’t directly 
export but supply through distributors. Handmade 
incense is essential for exports, especially in 
European countries. In Asian countries like Malaysia, 
machine-made products are acceptable.” 

Concluding, he said, “Challenges in the market are 
necessary. There will always be a tug-of-war over 
price and quality. But those who remain patient and 
never compromise on quality ultimately succeed—
because not only the customer, today everyone 
demands quality.”

The brighter the demand for natural products, the 
brighter the future of the incense and dhoop industry 
will be. Anyone can make synthetic products, but 
true quality lies in natural products. Only by standing 
fĳirm on quality can the industry have a promising 
future.” 

Mr. Suhas shared that the business was started by his 
father in 1973. “We operate through two fĳirms—
Garima Fragrance and Subbaraya setty & Sons. I 
learned the nuances of manufacturing directly from 
my father. I have inherited two generations of 
traditional knowledge in identifying herbs, spices, 
and their blending for production,” he said. Earlier, 
herbal mixtures were prepared and then buried 
underground, to be taken out after 15 days, acquiring 
a natural earthy fragrance. “Even today, I use this old 
technique while manufacturing our premium brands 
such as Kasturi, Kesar Chandan, Tijori, Mansarovar, 
Amber Sutra, and Nipun,” he added. 

Recalling earlier times, he said that in his father’s era, 
our brands like Eenadu and Taranga were popular. 
The business was entirely started from Bengaluru. 
Later, they launched a brand called Tsunami, with 
the slogan “Peak Tides of incese.” Smiling, he 
recalled, “When the actual tsunami came, people 
immediately remembered that brand.” 

Currently, in the premium range, Tijori Masala 
Halmadi Incense, Mansarovar, and Amber Sutra are 
among the bestsellers. The company offfers nearly 
200 product ranges. In addition, many companies 
across India purchase loose masala incense from 
them and sell it under their own brand names. “We 
provide each company with products of diffferent 
fragrances and qualities so that no two brands smell 
the same,” he explained. Apart from handmade, the 
company also produces via machines. 

“All our products, irrespective of price points, fall in 
the premium segment,” he said. Products range from 
₹175 to ₹6,000 per kilo, with packaging priced at ₹50, 
₹125,and ₹325. In the high-premium category, a 
10-stick pack sells for ₹175, while the Nipun incense 
pack with 20 sticks is priced at ₹325. The company 
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BRAND NEWS

RKT launches 2ft Maha Utsav Incense for festive celebrations

After the remarkable success of its 5 ft Maha Jumbo incense, the RKT brand has unveiled its latest innovation 
— the 2 ft Maha Utsav Incense. Designed for festive occasions, the new size offfers the same grandeur in a 
more convenient format, making it easier to transport and use.Each stick burns for 5–6 hours and is priced at 
just ₹165 per stick, delivering excellent value compared to the 5 ft variant. Each carton contains 60 sticks, and 
the product is already witnessing strong demand in Gujarat, West Bengal, and Maharashtra.

DevDarshan Luxury Fragrance Gift Box The Premium Diwali Gift
They say the true fragrance of Diwali is what 
transforms a house into a festive home. Carrying 
forward its legacy since 1954, DevDarshan – India’s 
No.1 brand in dhoop and agarbatties – presents its 
Luxury Fragrance Gift Box, an elegant and premium 
choice for this festive season. This gift box is 
designed not only as a special gesture for family and 
friends but also as an excellent option for corporate 
gifting.

The box includes an exquisite assortment of 
Premium Bambooless 
Incense Sticks, Premium 
Masala Incense Sticks, 
Premium Dry Dhoop 
Sticks, Premium Dry 
Dhoop Cones and 
Premium Wet Dhoop Sticks 
and Holder/Stands. This 
curated collection elevates 
every celebration, sanctifĳies 
the atmosphere, and 
conveys warmth, harmony, 
and joy. 

It is special because for 
family and friends it serves 
as a thoughtful symbol of 
love and respect, for 
business associates it 
becomes a memorable 
corporate gift, and for 
retailers it offfers the 
perfect solution to meet 

the growing demand for premium festive gifting. 

With this gift box, DevDarshan once again proves its 
trust, quality, and timeless appeal — inviting you to 
celebrate this Diwali with fragrances that embody 
devotion, tradition, and togetherness.

For more details, visit:www.devdarshandhoop.com.
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Rajalakshmi Perfumery launches zipper packs 
Established in 1935, Rajalakshmi 
Perfumery Works has been one of 
Bengaluru’s most respected names in 
the incense industry, with its flagship 
brand Phoshak enjoying decades of 
nationwide popularity. Known for 
uncompromising quality, the brand 
has now diversifĳied into dhoop sticks 
and zipper packs to meet evolving 
customer needs.Recently, the 
company introduced Zipper packs 
tailored for the Maharashtra market, 
in fragrances of Pandari, Kahani, and 
Green Valley. Since launch, these 
variants have received an excellent 
response, further strengthening 
Rajalakshmi’s position as a household 
favorite.

Binndi gaining ground with quality incense
The recently launched Binndi 
brand carries the legacy of 
decades of experience in 
incense manufacturing, thanks 
to its founders’ long-standing 
presence in the industry. With 
a portfolio of high-quality and 
trendy products, Binndi has 
already established its 
footprint across India and is 
receiving overwhelming 
market response, especially in 
Hyderabad.Popular products 
such as 3-in-1, Kasturi, and 
Kumbh Mela incense sticks are 
enjoying strong demand 
during the festive season. 
Customers appreciate Binndi’s 
exceptional quality at 
competitive prices, positioning 
the brand as a fast-emerging 
player that is set to become 
one of India’s leading incense 
names.
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Ambica Durbar Bathi launches innovative tube pack
Ambica Durbar Bathi, manufactured by ACP 
Industries Ltd. in Eluru, Andhra Pradesh, is one of 
the oldest and most iconic agarbatti brands in 
India. With a legacy of trust and quality, the 
brand’s flagship product, Ambica Durbar Bathi in 
its distinctive green pack has earned a loyal 
customer base across the country. Marketed as 
India’s only herbal durbar bathi, the sticks are 
hand-rolled using a blend of 63 herbs, and are 
easily recognized by their unique green color.In a move to make the product more accessible for everyday users, Ambica 
has now introduced its flagship agarbatti in a compact, one-of-a-kind tube pack, containing 4 sticks priced at just ₹5 
MRP. This innovation allows consumers to experience Ambica’s premium quality at an afffordable price point, making it 
ideal for daily use without compromising on quality.

Amrutha introduces Paal Sambrani Cups with a 
unique milk touch

Bengaluru-based Amrutha, one of 
India’s oldest and most trusted incense 
brands, continues to set benchmarks in 
the industry with its wide range of 
agarbattis, dhoop sticks, and sambrani 
products. The brand’s latest innovation 
is the launch of Amrutha Paal Sambrani 
Cups, designed with a distinctive 
feature — the use of milk, which forms 
a visible white layer in the cups.Unlike 
other brands that typically offfer 12 cups per pack, Amrutha goes the extra mile by offfering 16 cups in a pack, priced at 
₹144 MRP. This thoughtful value addition, coupled with superior quality, has already garnered strong market response, 
especially during the festive season.

Ayyub Ali expands portfolio with new brand Ayyra
Hyderabad’s Ayyub Ali has long been a respected name in the 
world of incense, bakhoor, and attar. Known for premium 
fragrances and a diverse range of incense sticks, dhoop sticks, 
bakhoor, and oudh products, the brand enjoys a wide presence in 
domestic and overseas markets.To cater to evolving customer 
preferences, the company has recently launched a new sub-brand, 
Ayyra, which adds a modern touch to its product line and appeals 
to contemporary buyers. Company’s bestsellers include Rooh-e-
Gulab, Oud Loban, and Bakhoor Mumtaz in incense sticks, as 
well as Amira Bakhoor and Yameni Bakhoor in bakhoor products. 
Their exquisite bakhoor burners have also gained popularity. 
Customers can explore the complete range at exclusive Ayyub Ali 
stores in Hyderabad.
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Founded in 1917 in Tiruchirappalli, TPRG Fragrances Pvt. Ltd. has been 
enriching lives with quality incense and fragrance products for over a 
century. Its brands GN1917 and Kangaroo cover an extensive portfolio, 
including incense sticks, dhoop, sambrani, attar, perfumes, pooja essentials, 
beauty and wellness products.Among its most iconic offferings is the GN1917 
Javadhu Powder, introduced in the 1960s. This fragrant herbal powder 
remains extremely popular, particularly in South India, where it is 
traditionally used during prayer rituals as well as a natural body fragrance. 
GN1917 Javadhu Powder is available in a 5g pack at ₹60 MRP, continuing to 
uphold the company’s century-old promise of quality.

TPRG Fragrances continues legacy with 
GN1917 Javadhu Powder

Hyderabad-based Diya Aromas & 
Fragrances has carved a niche in 
premium incense, bakhoor, loban, 
and guggal products. Offfering a 
comprehensive portfolio that spans 
agarbatti, dhoop sticks, cones, 
sambrani cups, and more, the brand 
is synonymous with high-quality 
fragrance solutions.In a fĳirst-of-its-
kind innovation, Diya has recently 
launched its incense, dhoop, cones, 
bakhoor, loban, guggal, cow dung 
based sambrani cup products in 
premium plastic tub containers. 
This new packaging not only reflects 
the luxury positioning of the brand 
but also ensures the freshness and 
longevity of the products, further 
enhancing customer satisfaction.

Diya Aromas & Fragrances 
launches incense in premium tub pack
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Safari Big is More Than a Brand, It’s Our Legacy : 
Akash Popat, Aditya Agencies, Hyderabad
Aditya Agencies Driving Safari Big’s Growth in Andhra Telangana

ditya Agencies, Hyderabad is the 
C&F Agent for Thakral Group’s 
brand Safari Big in Hyderabad 
metropolitan city as well as across 

Telangana and Andhra Pradesh. In addition, 
the agency is also C&F for RKT, Shreejay, 
Sugandh Shoppe, and Parasmani. The fĳirm 
has been working with Safari Big since 1998. 
Apart from this, the company also runs GHT 
brand which stands for Ghanshyam Hariram 
Thakral. Under this brand they manufacture 
cups and other products

Aditya Agencies’ head, Mr. Akash Popat, 
told Sugandh India in an interview that 
he and his brother took over their father 
Mr. Shamit Popat’s business three years 
ago. Safari Big is their flagship brand. He 
explained that for other brands that they 
work with, they only sell those pooja-related 
products that are not manufactured by the 
Thakral Group. He further added that their 
GHT brand was named after his maternal 
grandfather, Shri Ghanshyam Hariram 
Thakral. This makes Safari Big a true family 
business — his father entered this business 
through the guidance of his grandfather. 
Initially, his father, who earlier marketed 
powder for paint production with a strong 
distribution network, ordered and sold just 
10 boxes of Safari Big to start with.

Akash mentioned that besides Safari Big, 
they also work with Shreejay and RKT. When 
asked about incense sticks, he clarifĳied that 
they only handle Thakral Group brands, 
while for other pooja products not made 

by the company, they work with other 
brands. He added that Swastik Kapoor is 
a leading brand in Hyderabad, and being 
close family friends, they also handle its 
distribution. Similarly, Charminar Kumkum 
and Ashtagandha are top-quality products. 
In Pooja oils, they distribute Mahalaxmi 
and Pitambari. Whichever product Thakral 
does not produce, they source it from other 
companies. On the demand for Safari Big, 
he said that the ₹10 pouch sells at the top 
position across all districts of Telangana 
and Andhra Pradesh. Demand is so high 
that distributors cannot maintain stock, as 
it always exceeds supply. For RKT, the ₹50 
pouch and zipper pack have great demand, 
especially in Hyderabad.

Talking about their network, he said they 
are heavily focused on Hyderabad, where 
there are thousands of stores, yet they are 
still unable to cover all areas. Rural markets, 
however, perform very well with strong sales 
and payments. Currently, the fĳirm has a 
supply network across all districts of the state 
including Nizamabad, Adilabad, Bichkunda, 
Kanduru, Kosgi, Vikarabad, Sangareddy, and 
Mehbubnagar. Their position in Hyderabad 
and other big cities is also very strong.

On being asked about other company 
products, he said that in Hyderabad and 
Telangana’s urban areas, Cycle, Mangaldeep, 
Zed Black, Liberty (Black and White sticks), 
Ambica Durbar (an Andhra Pradesh herbal 
incense stick) sell very well. Box packs also 
move here, while Shah Fragrances is visible 

in several districts. He said pouch and zipper 
demand is growing in districts. RKT’s jumbo 
pouch and zipper packs (400–500g) are also 
in great demand. RKT’s dhoop sticks are of 
very high quality and sell the most. Overall, 
the incense-to-dhoop ratio is 65:35, which 
includes wet dhoop, dry sticks, and cups. 
In South Indian areas, dry sticks, cups, and 
bamboo-less products are in higher demand. 
Among wet dhoop, Thakral’s ₹30 MRP pack 
sells very well, alongside Zed Black and 
Rocket in the same range.

When asked about Thakral Group’s 
uniqueness, he explained that the company 
always brings products to market ahead of 
others — whether in packaging, price range, 
or quality, it stays advanced. For example, 
they launched a 300g zipper pack, which 
no other company currently has. They also 
keep releasing new fragrances. Their two-
foot incense stick became a big hit with huge 
demand. RKT’s dhoop is also on top, with six 
varieties selling strongly. Their GST brand 
cup is performing well — they introduced 
8–10 ranges at a local, which local retailers are 
supporting. He credited the Thakral Group 
(his maternal side) for support in packaging 
and quality, helping the brand grow.

On the success of Safari Big across two 
major states and metropolitan cities, he 
said that their distributors have been with 
the company for 20–30 years. They don’t 
need to be asked for orders or payments — 
everything is done on time. They work so 
efffĳiciently that there’s hardly a need to even 
meet them yearly.When asked about dhoop 
cups, he said that Cycle’s Naivedya, GT, 
Mangaldeep, Zed Black, Ambica, Delta’s 
Sampradayam, and their jumbo pack are 
strong sellers. In camphor, Ambica, Swastik, 
Mangalam, and Saraswati are popular. 
Swastik is an old company, also active in 
e-marketing. He added that Begum Bazar 
is the prime market of Hyderabad, and any 
product that dominates here automatically 
gets presence across Telangana, Andhra 
Pradesh, and even Bengaluru. In pooja oils, 
Sukhi Baba, Mahalaxmi, Anurag, and Cycle’s 
Om Shanti are leading. In sandalwood tilak, 
Tulsi and Kashi from Varanasi dominate, 
while in Ashtagandha, Manohar Sugandhi 
sells well.  On marketing and schemes, he 
explained that the company runs several 
schemes, including sales target schemes — 
for example, from ₹3,000 sales targets up 
to ₹4,00,000. At ₹4,00,000, the company 
gives an LED TV. There are retailers who sell 
goods worth ₹1–1.5 lakh monthly, and such 
retailers are given separate gifts beyond the 
scheme.
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HASTI SUGANDHI, JALGAON 
One of Maharashtra’s Leading Incense 

Super Stockists
Local Producers a Big Challenge for Pan-India Brands: Ajay Jain

At first glance, the incense and dhoop products market appears very large, but in 
reality, it is mostly unorganized. Barely half a dozen companies cross a turnover of 
₹100 crore, while most others remain at ₹40–50 crore. Large companies face stiff 
competition from local producers. As a result, they are often forced to reduce prices 
and compromise on quality to stay competitive. In an exclusive conversation with 
Sugandh India, Ajay Jain, partner at Jalgaon’s Hasti Sugandhi Firm, said: “This is an 
industry where one can start a business with as little as ₹500–1,000. Such products 
are not only a challenge in Jalgaon but also across the country for branded and big 
incense companies.” Hasti Sugandh has been in the incense business for 40 years 
and has a strong distribution network across Maharashtra, excluding Mumbai.
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jay Jain shared that before found-
ing Hasti Sugandhi, his grandfa-
ther sold products on a bicycle. 
Slowly, the business grew, and 
with God’s blessings and the love 
of Jalgaon’s people, a small sap-
ling turned into a large tree. He 
recalled that in the early days, 

they had a very small shop and initially worked with 
Danka Sugandh Agarbatti from Bengaluru. Later, in 
1992–93, they partnered with Zed Black.

When asked about the brands he is associated with, 
he said their fĳirm works only with a select few people, 
including Mr. Prakash Chandra Agrawal of Zed Black, 
Mr. Ramchandra of Ganga Products, Mr. Manoj Mun-
dra of Savitri Sugandhalay, and Mr. Nagesh of Om 
Sai. “They are wonderful, professional people with 
top-quality products. That’s why we supply their prod-
ucts well in the market, ensuring smooth growth for 
both the company and us,” he added.

Hasti Sugandhi handles Zed Black, Om Sai, Savit-
ri, and Ganga Products. Additionally, they represent 
many local Jalgaon-based companies. They cover 
about one-fourth of Zed Black’s market in Maharash-
tra, especially Marathwada, the North Zone, and Jalga-
on. For Ganga and Savitri Sugandhalay, they manage 
distribution across the entire state. They are also the 
super stockists for Om Sai across Maharashtra (except 
Mumbai). Zed Black maintains a depot in Jalgaon, 
from where supplies are made through their network 
of 100+ distributors.

Speaking about Jalgaon’s incense market, Ajay Jain 
recalled: “For a long time, Jalgaon was the hub of the 
incense industry. Maratha Darbar Agarbatti was very 
popular back then. It was the fĳirst incense company 
to advertise on the radio program ‘Binaca Geet Mala,’ 
hosted by Ameen Sayani. At that time, people had to 
come to Jalgaon specifĳically to buy Maratha Agarbatti 
because demand was so high. Later, many big com-
panies entered the market, and distributors came up 
everywhere.”

One reason Zed Black has a depot in Jalgaon, he 
explained, is that the city has excellent connectivity 
to Marathwada, Vidarbha, and the North Zone, along 
with strong transport facilities.

When asked about popular brands, he said: “Zed 
Black sells the most here, followed by Man Mandir, 
Ullas, Balaji, Cycle, and ITC.” He added that ₹10 packs 
sell the most, although demand for ₹50 zipper packs 
is rising. Jumbo packs are also gaining popularity. In 
Jalgaon, dhoop sales are increasing compared to in-
cense sticks, though still only about 10% of the mar-

ket. Wet dhoop dominates (70%), while dry dhoop 
(bamboo-less products) is gradually gaining demand 
(30%). Manthan leads in wet dhoop, followed by Ba-
laji, Sacche Sai, Hari Darshan, and Dev Darshan. Wet 
dhoop zipper packs priced at ₹20 MRP are especially 
popular.

On the impact of promotional schemes, he said: 
“In the dhoop trade, schemes are like a father-son rela-

tionship. All companies run schemes. Zed Black offfers 
targeted schemes for 2–6 months. They also regularly 
offfer 16 packs for the price of 12.”

He noted that the market for sambrani cups is rel-
atively small. Zed Black offfers 3–4 varieties, including 
Shrifal, while Savitri has 5–6 varieties that sell well. 
Sambrani sticks are also in demand.

In attar and roll-ons, Oriental by Salman Bhai sells 
well. In sandalwood tika, Manohar’s Ashtagandh and 
Zed Black’s Samarpan are popular. He said there is 
a wide range of powders and colors available at ₹10, 
20, and 50 MRP, with red, yellow, white, and safffron 
being the top sellers. In camphor, Nagpur products 
dominate, while Zed Black also offfers camphor under 
its Samarpan line. In fact, under the Samarpan brand, 
Zed Black plans to offfer a complete range of puja es-
sentials including camphor, tika, Ganga jal, and rose 
water.

On Jalgaon’s retail market, Ajay Jain said: “The 
average consumer here spends about ₹50 per month. 
There are premium customers too, spending up 
to ₹1,000. Out of 10 customers, only 2 purchase 
by brand name, while the rest take what the retailer 
provides.”

“The average consumer here 
spends abou t ₹50 per month. 
There are premium customers 
too, spending up to ₹1,000. 
Out of 10 customers, only 2 
purchase by brand name, while 
the rest take what the retailer 
provides.”
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Pragati Marketing handles Forest Brand 
in Jalgaon: Harshad Vinod Zawar

n response to a question from Sugandh 
India, he said that Zed Black sells very well 
here. Apart from that, BIC, Ullas, Nishan, 
and Man Mandir also perform strongly. 
He added that they stock more than 90% 
of Forest’s product range, which includes 
incense sticks, wet dhoop, dry sticks, and 

many premium products. Among incense sticks, the 
₹50 zipper pack is the most popular. According to 
him, the market here is divided into 75% incense and 
25% dhoop. Within dhoop, the ratio of wet to dry is 
60% and 40% respectively. He noted that retail shops 
and roadside vendors generally buy more wet dhoop.

Pragati Marketing supplies to around 1,500 count-
ers, including paan shops, medical stores, and 

general stores, within a 50 km radius of Jalgaon. He 
shared that Nishan’s ₹20 dhoop is in good demand, 
while in wet dhoop, Zed Black and BIC are leading. 
The impact of Zed Black’s TV advertising is signifĳi-
cant, driving high demand. He further said that in 
this market, economy products account for 60%, 
while medium and premium products make up 40%. 
Dry sticks also enjoy good demand; they are priced 
at ₹85 MRP, with retailers selling them at ₹60. In box 
packs, cup dhoop holds 70% of the market share, 
with products from multiple companies performing 
well.

Answering another question, he said that on aver-
age, a customer buys incense products worth ₹400–
₹500 per month, but only 2–3 out of 10 customers 
purchase specifĳically by brand name. Most of the 
companies in the market run promotional schemes 
involving coupons, tours, and gifts. Forest too offfers 
coupons and free pouches.

Pragati Marketing is an FMCG firm in 
Jalgaon that handles agency work for 
several companies. For the first time, 
the firm has taken up the agency of 
an agarbatti brand that is Forest for 
both urban and rural areas of Jalgaon. 
Harshad Vinod Zawar, head of Pragati 
Marketing, told Sugandh India that 
Forest is a very high-quality brand. 
Since Jalgaon has a strong market for 
incense products, the brand quickly 
gained traction. He shared that a 
friend introduced him to Forest, and 
this is his very first venture into the 
incense trade.
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Customers are loyal to Balaji and Amrutha Products: 
Kamlesh Talreja, Roshan Agarbatti Agency

In recent years, consumer demand for premium quality 
products has risen rapidly. This is why most customers 
today purchase incense and dhoop products by brand name. 
Kamlesh Talreja, head of Roshan Agarbatti Agency in Jalgaon, 
told Sugandh India that out of 10 customers, 6–7 specifically 
ask for Balaji and Amrutha brand products. He said that while 
many other brands also offer good products, his customers 
show a stronger preference for Balaji and Amrutha. 
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oshan 
Agarbatti 
Agency has 
been trading 
incense and 

dhoop products in Jalgaon for 47 years. 
Kamlesh shared that his father had 
started the business, handling several 
major companies back then. Even today, 
their agency continues to represent top 
companies. For the past 40 years, they 
have been working with Moksh. Besides 
this, they are also the Jalgaon agents for 
Balaji, Amrutha, Big Bell, Shah 
Fragrance, Omega, Shreejay, God Gift, 
and Oswal.

The agency supplies to over 70 large 
counters within a 50 km radius. 
Responding to a question, Kamlesh 
Talreja said Jalgaon has a strong incense 
market. Economy-range products sell 
the most, followed by medium and then 
premium quality. In the Jalgaon market, 
the highest demand is for Balaji, Zed 
Black, Amrutha, Sona Chandi, Omega, 
Man Mandir, Sai Mandir, and local 
products. Apart from these, brands like 
Cycle and BIC also enjoy a good market 
share.

He added that the ₹100 jumbo pack 
(450 g) is seeing rising demand. 
However, in terms of volume, the ₹50 
pack sells more. Jumbo zipper packs are 
favoured by customers who use multiple 
sticks daily, as they last about a month. 
On the other hand, customers seeking 
slightly better quality and premium 
products prefer ₹50 packs.

Answering another question from 
Sugandh India, Kamlesh Talreja 
explained that in Jalgaon, incense holds 
60% of the market while dhoop products 
account for 40%. Within this, wet dhoop 
makes up 25%, followed by dry sticks. In 
wet dhoop, Manthan, Balaji, Sacche Sai, 
Tej, and Big Bell box packs are popular, 
with products priced around ₹20 MRP 
selling the most. Both wet and dry 

dhoop from Balaji perform well, including 
their premium range. Big Bell has also 
launched dry sticks.

He noted that economy products cover 
60% of the market, medium 25%, and 
premium 15%. In dry sticks, Balaji and 
Shah Fragrance are in higher demand. 
Parin also sold well when it was newly 
launched. Amrutha’s dry sticks are priced 
between ₹30–₹50 MRP. Both jar and box 
packs of dhoop are common. Satya’s sales, 
he said, have been growing recently. Balaji 
offfers dhoop in packs priced at ₹10, 20, 
30, 40, 50, 60, and 90.

Kamlesh added that sambrani cups 
also sell, especially during festivals, when 
even 5-foot and longer incense sticks are 
in demand. Omega supplies sambrani 
cups. Shah and Neev from Ahmedabad, 
who produce cow-dung-based products, 
are also gaining demand. GT and Delta 
brands are moving well too.

In camphor, Mangalam, Ok, 3 Pine, 
Rajkala, Mayur, and 333 are popular, 
while Bheem Saini’s market is also 
growing. In attar and roll-ons, Big Bell’s 
₹30 pack sells, but Balaji’s sandalwood is 
the most in demand, along with other 
roll-ons from the brand. Recently, 
Mangalam also launched attar and cones, 
which are well-received.

He mentioned that on average, 
customers in Jalgaon spend ₹400–₹500 
per month on incense. Out of 10 
customers, 6–7 make purchases by brand 
name, while the rest buy whatever the 
shopkeeper provides.

Kamlesh Talreja explained that in Jalgaon, 
incense holds 60% of the market while 
dhoop products account for 40%. Within 
this, wet dhoop makes up 25%, followed by 
dry sticks. In wet dhoop, Manthan, Balaji, 
Sacche Sai, Tej, and Big Bell box packs are 
popular, with products priced around ₹20 
MRP selling the most. Both wet and dry 
dhoop from Balaji perform well, including 
their premium range. Big Bell has also 
launched dry sticks.
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Jalgaon is a Key Market for Medium & 
Premium Incense: Tushar Vani, Shree Agency

Jalgaon district of Maharashtra has been a special hub 
for the incense trade for decades. Here, along with 
medium-range products, the market for premium 
incense and dhoop pr oducts is also growing rapidly. The 
highest sales are for products priced between ₹40 to 
₹100 MRP, packed in 100 to 200 grams. Demand is lower 
for jumbo packs and products weighing more than a 
quarter kilo.
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ushar 
Atmaram 
Vani, head 
of Shri 
Agency in 
Jalgaon, told 
Sugandh 
India that 
he has been 
working 

as an agency trader for 
incense companies for the 
last 40 years. He said that 
the premium segment here is 
about 10–15%, and this is the 
reason why even an average 
consumer spends at least 
₹200 per month on incense 
purchases. On the other 
hand, customers who prefer 
premium products spend up to 
₹1,000 on incense products.

Tushar shared that 40 years 
ago, the very fĳirst agency 
he took was of Hilltop 
from Mumbai. After that, 
he worked with Anubhav 
Incense. Currently, he holds 
agency rights for around 30 
companies, including Riddhi-
Siddhi, Rajkamal, Feelings 
from Indore, Bimal and 
Alaukik from Rajkot, Real and 
Manohar Sugandhi from Pune, 
Geeta from Jaipur, Siddhi 
Fragrance from Ahmedabad, 
Padma from Bangalore, Dev 
Darshan, GT and Satya. He 
mentioned that he handles the 
distribution of Real in three 
districts – Jalgaon, Dhule, and 
Nandurbar. Apart from this, 
he has a supply network across 
both urban and rural areas of 
Jalgaon district. He added that 
he has also worked with many 
other branded companies in 
the past but had to leave some 
due to various reasons.

In response to a Sugandh 
India query, he said that 
competition in the incense and 
dhoop market has increased 
signifĳicantly. Although sales 
have grown, margins have 
decreased, and profĳit can only 
be maintained through higher 

volumes. He explained that the 
trend is more towards incense 
packs priced between ₹40 and 
₹100 MRP, weighing 120 to 200 
grams. Earlier, 400-gram packs 
sold well, but demand for 
jumbo packs has gone down. 
Customers who buy a ₹100 
pack usually come monthly, 
as one pack lasts them for the 
entire month. About 60% of 
sales here are of zipper packs. 
₹10 MRP box are available but 
sell less, whereas ₹20 pouches 
are more popular. The ₹10 pack 
of Riddhi-Siddhi sells very well 
at his counter.

When asked about leading 
brands in the Jalgaon market, 
he said that Riddhi-Siddhi, 
Feelings, Man Mandir, Hem, 
Zed Black, Cycle, Siddhi 
Fragrance, Real, Satya, Flora, 
Alaukik, Bimal, Balaji, BIC, 
and Red Flora are popular. 
Many of these belong to the 
premium range.

He added that in Jalgaon, 
incense sticks account for 
around 70% of the market, 
while the remaining 30% 
consists of wet dhoop, dry 
sticks, cups, etc. Demand for 
dry dhoop is rising faster. 
However, wet dhoop is still 
in demand, particularly from 
street vendors and food 
stall owners. He explained 
that dry dhoop packs of 100 
grams priced at ₹50 are the 
fastest-selling. Currently, 
wet dhoop holds 40% share, 
while dry sticks and cups each 
account for 20%. Sambrani 
cups see the highest demand 
during Navratri and festivals. 
The premium segment in 
dhoop has grown, with 20% 
of products being premium 
quality. At his counter, Dev 
Darshan sells the most due to 
its best quality and pricing. 
Geeta’s ₹20 wet dhoop also 
performs well. Other popular 
products include Real, 
Manthan, Sacche Sai, Tej, and 
Rocket.

Tushar told Sugandh India 
that at present, products from 
Indore-based companies sell 
the most here. Bangalore 
products are premium 
quality and sell well too, but 
transportation is the biggest 
challenge. In contrast, Indore 
companies supply faster 
and more efffĳiciently, with 
better networks. This is why 
Indore products dominate 
this market. Some products 
from Pune-based companies 
also sell well, but products 
from Nagpur have very little 
presence. He mentioned that 
Jalgaon has long been a special 
incense market. Although 
Nashik and Aurangabad 
are larger markets in their 
own right, since the days of 
Sugandh Shringar Agarbatti, 
Jalgaon has stood out as a 
distinct market.

When asked about the 
Sambrani cup market, he 
said GT dominates here, 
followed by Real with its three-
fragrance range. The reason is 
that people here demand both 
brand and quality. Sambrani 
stick demand has gone down 
signifĳicantly compared to 
earlier. Popular brands here 
include Real, Oswal, Good 
Luck, and First Choice 
from Pune. At his counter, 
in sandalwood tika and 
ashtagandha, only Manohar 
Sugandhi sells. Apart from 
this, Spiritual and Gandhi 
brands are also 
present in the market. 
In camphor, Bhim Seni 
dominates. 3 Pine is also a 
strong seller. At his counter, 
camphor brands like Raj Kala, 
333, Govind, OK, and GT also 
sell well. In attar roll-ons, 
he has been selling Balaji’s 
sandalwood fragrance for 
years. He concluded by saying 
that brand loyalty is strong 
in Jalgaon, with 6 out of 10 
customers buying incense 
products purely by brand 
name.
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Influence of Indore and External Brands
Jalgaon has nearly three to four dozen local incense, dhoop, 
and cup manufacturers, offfering afffordable products of rea-
sonable quality that challenge outside companies. However, 
consumers strongly prefer branded products from Indore, 
Nagpur, Pune, Ahmedabad, Bengaluru, Delhi, and Punjab. 
Among these, Indore’s products sell the most. Bengaluru 
companies have a smaller share due to higher transportation 
costs, which increase product prices.

Market Trends
Sugandh India team observed that ₹10 incense packs domi-
nate Jalgaon’s market. Though the demand for zipper packs 
that sell at ₹50 is growing, the ₹10 segment still commands 
the highest volume. Jumbo zipper packs of 400–500 grams 
are also gaining popularity. Products ranging from ₹40–100, 
that are between 130–400 grams, are well accepted. In dhoop, 
₹20 packs are the bestsellers.

The market is highly competitive, yet incense sticks main-
tain a 70% share, while 30% share is held by wet dhoop, dry 
sticks, cones, and sambrani cups, which are expanding rap-
idly.

Major Incense Brands
Popular brands in Jalgaon include: Zed Black, Cycle, Bala-
ji, BIC, Safari Big, Man Mandir, RKT, Forest, Big Bell, Am-
rutha, Riddhi-Siddhi, Alaukik, Real, Manohar Sugandhi, 
Geeta, Liberty, Feelings, Om Sai, ITC, Savitri, Siddhi Fra-
grance, Ullas, Bimal, Nishan, Shah Fragrance, Satya, Ambi-
ka Darbar, Omega, Shreejay, God Gift, Oswal, Sona Chandi, 
and Sai Mandir.

Leading Wet Dhoop Brands
PIn wet dhoop, top-selling brands include Zed Black Man-
than, Balaji, Sacche Sai, Tej, Rocket, Big Bell, Hari Darshan, 
and Dev Darshan. The ₹20 per pack category is the most 
popular.

Rising Market for Dry Dhoop
Dry dhoop in the form of sticks, cones, sambrani sticks, and 
cups is growing in demand. The ₹50 for 100g packs are the 
fastest movers. In the premium segment, Balaji, Satya, and 
Amrutha dry sticks are well established. In sambrani cups, 
GT, Real, Cycle Naivedya, Oswal, Good Luck, First Choice, 
Omega, and Delta dominate.

Sandalwood Paste (Chandan Tika)
Key brands in sandal paste include Manohar Sugandhi, Tulsi 
and Kashi from Varanasi, Hari Darshan, Spiritual, and Zed 
Black’s Samarpan Puja Range (which also includes camphor, 
sandal paste, Ganga jal, and rose water).

Camphor Market
In Jalgaon, camphor sales are largely driven by low-cost and 
loose products. Demand for Bhimseni camphor is increas-
ing. Three Pine , Rajkala, 333, Govind, OK, Mangalam, 777, 
and several local brands sell well.

Attar and Roll-on Perfumes
In this segment, Big Bell’s ₹30 pack and Balaji’s Sandal attar 
are popular.

Brand Loyalty
Brand loyalty in Jalgaon is strong, with 60–70% of custom-
ers buying by brand name. At least in the premium and mid-
range segments, customers prefer products solely on the 
strength of the brand.

Purchasing Power
On average, a retail customer spends about ₹400 per month 
on incense products. Premium customers, however, spend 
₹1,000 or more. During festivals, purchase volumes increase 
signifĳicantly across both consumer groups.

 JALGAON  MARKET REPORT

A Key Trade and Incense Hub in Maharashtra
Jalgaon, a prominent city in Maharashtra, is well connected by road transport to Marathwada, Vidarbha, 
and the northern regions of the state. Because of this connectivity, this historic city in the Khandesh 
region has long been a center of trade and commerce. Jalgaon is also known as the “Banana Capital of 
India,” as farmers here contribute a major share of the country’s banana production. 

In earlier times, when the incense trade was not as developed as it is today, Maratha Darbar and Sugandh 
Shringar were iconic agarbattis brands. These brands gained fame nationwide, and Maratha Darbar was 
the fi rst incense company to advertise through the popular “Binaca Geetmala” radio program. People 
from other places even travelled to Jalgaon to buy Maratha Darbar incense. Though not as large as Ben-
galuru, Jalgaon had established itself as a major incense hub.
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िरलायसं व दजर्नों कंपिनयां के प्रोडक्ट्स 
कंपनी करती है तयैार:

गंध इंिडया से बातचीत में Ҿी 
अंकुर िमҾा ने बताया िक पहले 
हम अपने ҂ांड के िलए Ѱोडक््टस 

बनाते थे । इसके िलए हमने इन हाउस 
Ѱोडक्शन के िलए पूरा बेिसक इंѶास्ट्रक्चर 
बनाया । उन्होनंे कहा िक ҂ांड बनाना एक 
बात ह ैऔर उसके Ѱोडक्शन के िलए जो 
स्ट्रक्चर चािहए, वह आसान काम नही ंहै । 
उसमें लागत के अलावा िवशेषज्ञता की भी 
बड़ी भूिमका है । उन्होनंे कहा िक बहुत 

ट्रेड में दूसरे लोग नही ंकर पा रह ेथे । ऐसे में 
हमने Ѱोडक््टस के ट्रायल, टेस्ट और 
ऑपरेशंस के िलए दूसरो ंका काम लेने 
लगे । एक सवाल के जवाब में उन्होनंे 
बताया िक उत्तर Ѱदेश खुद में बहुत बड़ी 
माकेर् ट है । यिद यह एक अलग देश होता 
तो दिुनया की सवार्िधक सबसे बड़े आबादी 
वाला छठां देश होता, लेिकन यहां इस तरह 
की कोई यूिनट नही ंहै । देश में िसफर्  
गुड़गांव, मुं बई, बद्दी, सोलान और कनार्टक 

सारे लोग अपना ҂ांड बनाना और चलाना 
चाहते हैं, लेिकन बेिसक इंѶास्ट्रक्चर नही ं
बनाना चाहते । हमने देखा िक बहुत सारी 
कंपिनयां अपना ҂ांड बनाना चाहती हैं, 
लेिकन नही ंबना पाती ं । इस तरह हमको 
एक नई माकेर् ट िदखाई पड़ी और अपने 
҂ांड के अलावा हमने दूसरी कंपिनयो ंके 
भी Ѱोडक््टस बनाना शुरू िकए । हमारे पास 
अपने ҂ांड के Ѱोडक्शन के िलए पूरा ढांचा 
और एक िसस्टम पहले से था । यह काम 

“गडुनसे ऑफ नचेर” भारतीय सगुधं, इʕ, अकर्  तलेों, और дाद-सगुधं की सिदयों परुानी परंपरा, ज्ञान और िवरासत को अΝाधिुनक तकनीक, िवशषेज्ञों 
और एडवांस हाई टेक मशीनों के जिरए देश िवदेश में आगे बढ़ा रही है। कंपनी िरलायंस, द मनै कंपनी, िबयरडो, िवलने, रेड टेप, बबेी केयर ʝांड मात ेसिहत 
दजर्नों सगुधं, कॉбिेट͜, िЦन केयर, बबेी केयर, परώमू, इʕ आिद ʛोड͏्स बनान ेवाली कंपिनयों के ʝांड के िलए बिेसक इ҇ʜाЩर्͌र, आइिडया, 
मटेैिरयІ और पिैकंग की सिुवधा उपलϖ कराती है। गडुनसे ऑफ नचेर का खदु का भी ʝांड है, लिेकन सगुधं, िЦन केयर, परώूम, इʕ आिद स ेसबंिंधत 
ʛोड͏्स बनान ेके िलए उसन ेजो बिेसक इंʜाЩर्͌र तयैार िकया है और उसके पास जो िवशषेज्ञता है, उसके जिरए वह दसूरी कंपिनयों के िलए भी 
ʛोड͏्स तयैार करती है। कंपनी के पास सगुधं की चार पीिढ़यां स ेचली आ रही िवरासत का ज्ञान है। हालांिक गडुनसे ऑफ नचेर की Ыापना 5 मई 2015 
को हुई, लिेकन कंपनी की जड़ें 85 वषोर्ं के जमीनी अनभुव और मЂूों स ेजड़ुी हैं। सगुधं इंिडया न ेकंपनी के सीईओ ʣी अकुंर िमʣा स ेगडुनेस ऑफ नचेर के 
ʝांड्स और कंपनी की शरुुआत और िवशषेज्ञता जसै ेअनके सवालों पर लबंी बातचीत की। ʣी िमʣा से हुई बातचीत का सिंक्षξ िववरण -

गडुनसे ऑफ नचेर: 
सगुधं की दिुनया में 
परंपरा व तकनीक का 
िमश्रण 

- श्री अकुंर िमश्रा
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में ही Ѱोडक््टस की िफिलंग 
मैन्युफैक्चिरंग की यूिनट है ।

सुगंध इंिडया के एक सवाल के 
जवाब में उन्होनंे बताया िक इस 
वक्त हमारे पास िरलायंस 
इंडस्ट्रीज का स्वदेश का काम है । 
वह 76 एस के यू बनाते हैं । द मैन 
कंपनी जो इमामी के अंतगर्त आती 
ह ैउसके Ѱोडक््टस बनाते हैं । 
मैिरको ने जब िबयरडो कंपनी 
टेकओवर की तो 2020 में उनका 
काम िमला । हालांिक हम 2015 से 
ही उनके िलए काम कर रह ेथे । 
कानपुर के रेड टेप   के िलए 
परफ्यूम हम बनाते हैं । बेबी केयर 
की कंपनी माते जो सुरेश रैना की 
पत्नी िѰयंका रैना की ह,ै उनके 
Ѱोडक््टस बनाते हैं । िवलन के 
िस्कन और बीयडर् केयर Ѱोडक्ट 
हम बनाते हैं । इस तरह बहुत सारी 
कंपिनयो ंके काम हैं और कई बड़ी 
कंपिनयो ंसे बातचीत चल रही है । 
अंकुर िमҾा ने एक सवाल के 
जवाब में बताया िक कंपनी के 
पास इस वक्त 5000 से अिधक 
फॉमूर्लेशन का डाटा है । बीते 10 
वषोर्ं से हमारी लैब में Ѱितिदन चार 

से पांच नए फॉमूर्लेशन डेवलप 
िकए जाते हैं । उन्होनंे बताया िक 
हमारा इन हाउस सवर्र ह,ै िजसमें 
डेटाबेस रहता है । शुरुआत में 
कॉस्मेिटक्स का कोई Ѱोडक्ट 
मांगता था, तो हमें समय लगता 
था । आरएंडडी करनी पड़ती थी, 
लेिकन अब हम ज्यादातर अपने 
डेटाबेस में ही सचर् करते हैं और 
एक हफ्ते में सैंपल तैयार करके 15 
से 20 िदन में काम पूरा कर देते हैं ।

Ҿी िमҾा ने एक सवाल के जवाब 
में बताया िक गडुनेस ऑफ नेचर 
‘एंड टु इंड’ Ѱोडक्ट तैयार करती 
है । कंपिनयां हमको अपने 
Ѱॉडक््टस का िसफर्  आइिडया देती 
हैं और हम उन्हें कंप्लीट Ѱोडक्ट 
देते हैं । उन्होनंे कहा िक फाइन 
Ѷेगरेंस में आजकल महगें 
िडज़ाइनर परफ्यूम से Ѱेिरत 
Ѷेग्रेन्स की मांग है । कंपिनयां 
हमसे महगंे िडज़ाइनर परफ्यूम 
जैसे Ѱोडक्ट मांगती हैं, हम उन्हें 
तुरंत देते हैं । एक सवाल के जवाब 
में उन्होनंे बताया िक इस वक्त 
माकेर् ट में जो भी मांग होती ह ै
उसका 95% Ѱोडक्ट या आइिडया 

हमारे डेटाबेस में रहता है । िसफर्  
5% ही कुछ नया होता ह,ै िजसे 
हमें डेवलप करना पड़ता है । 
उन्होनंे बताया िक हमारी जो 
मैन्युफैक्चिरंग फैिसिलटी ह ैउसमें 
4 िफिलंग लाइन्स हैं । एक िफिलंग 
लाइन लगभग 40 पीपीएम (पीस 
Ѱित िमनट) की  है । इस तरह 
लगभग 80,000 पीस (बोतल) 8 
घंटे की िशफ्ट में तैयार हो जाती 
है । हमारे पास ट्यूब िफिलंग 
मशीन, िलिक्वड िफिलंग 
मशीन, परफ्यूम िफिलंग लाइन्स 
है । हम उनकी क्षमता और बढ़ा रह े
हैं । जल्द ही दो और फीिलंग 
लाइंस लगा रह ेहैं । उन्होनंे बताया 
िक परफ्यूम का मध्य भारत में 
कोई िफलर ऐसा नही ंह ैजो बड़े 
पैमाने पर इसे पूरा कर सके । 
हमारी कंपनी की क्षमता Ѱितमाह 
1.8 िमिलयन ट्यूब है । Ѱितमाह 4 
िमिलयन बाटल, 2 लाख 
िकलोग्राम बैच Ѱितमाह, इन 
हाउस आवश्यक तेलो ंऔर इН की 
आसवन सुिवधा की क्षमता 3600 
िकलोग्राम Ѱितमाह है । इसी तरह 
इН भरने की लाइन 1.4 िमिलयन 
बोतल Ѱितमाह है ।
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Ҿी अंकुर िमҾा ने सुगंध इंिडया को बताया 
िक हमारे पास अच्छी तरह से सुसिज्जत 
एडवांस टेक्नोलॉजी और हाई गुणवत्ता 
वाली Ѱयोगशाला है । उसमें उच्च िशिक्षत 
और अनुभवी पेशेवरो ंकी टीम ह,ै जो नए 
उत्पादो ंके अनुसंधान और िवकास में 
िनरंतर लगे रहते हैं । हमारे पास Ѱोडक््टस 
के Ѱाचीन से लेकर आधुिनक युग के ट्रेंड्स 
संबंधी दस्तावेजी जानकारी है । फैक्ट्री 
और Ѱयोगशाला में  GC-MS, िडिजटल 
िवस्कोमीटर, िडिजटल pH मीटर, 

बॉयिलंग पॉइंट उपकरण, मेिलं्टग पॉइंट 
उपकरण, फ्लैशपॉइंट उपकरण, मफल 
फनेर्स, कलोरीमीटर, पोलारीमीटर, 
िरѶेिक्टव इंडेक्स उपकरण, 0.001mg 
कैिल҂ेटेड उच्च-दबाव वज़न तराजू, िथन 
लेयर क्रोमैटोग्राफी उपकरण, मॉइस्चर 
बैलेंस, रीयल-टाइम िस्थरता परीक्षण के 
िलए सै्टिबिलटी चैंबर, 
माइक्रोबायोलॉिजकल परीक्षण हतेु संपूणर् 
माइक्रो Ѱयोगशाला  है । तािक कंपनी द्वारा 
तैयार िकए गए Ѱोडक्ट की गुणवत्ता 

सुिनिश्चत की जा सके । एक सवाल के 
जवाब में उन्होनंे बताया िक कंपनी के 
अत्यिधक एडवांस िसस्टम और सेटअप 
के कारण ही कनार्टक, चंडीगढ़, 
अहमदाबाद, गुड़गांव और मुं बई से बहुत 
सारे लोग काम लेकर आते हैं । उन्होनंे कहा 
िक िरलायंस के बॉडी परफ्यूम ӣे और 
Ѷेगरेंस हम बना रह ेहैं । वह मुं बई के हैं, 
लेिकन कॉसे्मिटक और िफिलंग हमारे यहां 
से कराते हैं । उन्होनंे कहा िक दरअसल 
सारा खेल क्वािलटी का है । लोगो ंको 
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लगता ह ैिक कॉस्मेिटक Ѷेगरेंस ट्रेड में 
कोई भी आ सकता ह,ै लेिकन बेिसक 
इंѶास्ट्रक्चर सबसे बड़ी चीज है । उसकी 
लागत और तमाम सारे पैरामीटसर् और 
स्टैंडडर् फॉलो करना पड़ता है । इसके िलए 
ऑटोमेशन करना होता ह ैऔर बहुत सी 
चीजें करनी होती हैं । उन्होनंे बताया िक 
कोई भी कंपनी जब आती ह,ै तो पहले 
उसके एक्सपटर् आते हैं और वह सारी 
Ѱिक्रया और िसस्टम को देखते हैं और तब 
िफर काम देते हैं ।

Ҿी अंकुर िमҾा ने बताया िक इस ट्रेड में 
कंप्लायंस, क्वािलटी कंट्रोल, लीगल 
स्टैंडडर् और िरसचर् बहुत कुछ करने की 
जरूरत होती है । तब कोई ҂ांडेड कंपनी 
आती है । िरलायंस की टीम आज भी माल 
पैकेिजंग को िनरंतर देखती है । उनके 
अिधकारी अचानक कोई भी पैक 
खोलकर चेक करते हैं । तब क्लीयरेंस देते 
हैं और िफर Ѱोडक्ट िडस्पैच होता है । 
अपने Ѱोडक््टस की िनगरानी के िलए 
उनका अपना िसस्टम है । उन्होनंे कहा िक 
जो कंपिनयां Ѱोडक्ट को ҂ांड बनाना 
चाहती हैं । उनके िलए हम Ѷेगरेंस बनाने 
से लेकर पैकेिजंग, िडजाइिनंग सब कुछ 
करते हैं । वह अपना आइिडया देती हैं । 
हम भी Ѱेजेंटेशन में अपना आइिडया देते 
हैं और िफर बात तय होती है । एक सवाल 
के जवाब में उन्होनंे कहा िक बेिसकली यह 

जॉब वकर्  नही ंहै । जॉब वकर्  में तो सारा 
मटेिरयल और आइिडया कस्टमर कंपिनयां 
देती हैं और माल तैयार करके लोग दे देते 
हैं । यह अलग िकस्म का काम है । हम सब 
कुछ नया करके देते हैं, लेिकन हम उन्हें 
फामूर्ला नही ंदेते । यिद कंपनी अपने 
Ѱोडक्ट का फामूर्ला मांगती ह,ै तो उसे 
अपने Ѱॉिफट में से 10 वषर् तक हमें िहस्सा 
देना होता है । तभी हम फामूर्ला देते हैं ।

अपने ҂ांड के साथ दूसरी कंपिनयो ंके 
िलए भी Ѱोडक्ट तैयार करने में हो रही 
किठनाई संबंधी सवाल के जवाब में Ҿी 
िमҾा ने बताया िक Ҿी जयेंл जी Ѷेगरेंस, 
परफ्यूम और फाइन Ѷेगरेंस का काम 
देखते हैं । मैं कॉसे्मिटक और पसर्नल केयर 
देखता हूं । उन्होनंे बताया िक कंपनी के 
पास लगभग 250 कमर्चारी डायरेक्ट या 
इनडायरेक्ट रूप से जुड़े हैं । कभी यिद 
काम और Ѱोडक्शन ज्यादा करना होता ह,ै 
तो ठेकेदार के जिरए हम और लोगो ंको 
हायर कर लेते हैं, क्योिंक हमारी कंपनी 
कानपुर के इंडिस्ट्रयल एिरया में ह,ै तो वहां 
ट्रेंड व अन ट्रेंड  कमर्चारी आसानी से िमल 
जाते हैं । उन्होनंे बताया िक हमारे यहां पूरी 
तरह ऑटोमेिटक मशीन है । बोतल की 
लेविलंग के िलए मशीन है । परफ्यूम और 
सुगंध के हमारे िवशेषज्ञ हैं । 

एक सवाल के जवाब में उन्होनंे कहा िक 

इस ट्रेड की खािसयत यह ह ैिक यहां 
आपको हमेशा अपडेट रहना होता है । 
10 वषर् में यहां बहुत कुछ बदला है । 
पहले फाइन Ѷेगरेंस आता था । अब 
सॉिलड वैक्स परफ्यूम का दौर है । 
वैक्स टाइप परफ्यूम जेब में भी रखा जा 
सकता ह,ै जबिक इН को जेब में रखने से 
वह फैल सकता है । उन्होनंे बताया िक 
हमारे पास इस्लािमक फॉमूर्लेशन वाले 
परफ्यूम भी हैं । यह अल्कोहल रिहत है । 
उन्होनंे बताया िक आमतौर पर 
मैन्युफैक्चरसर् इН में मेथेनॉल, 
एथेनॉल, आिद िमक्स करते हैं । 
यह मूलतः  अल्कोहल ह ैऔर इस्लाम में 
अल्कोहल हराम माना जाता है । हमारे 
पास वॉटर बेस्ड परफ्यूम भी हैं । इН, रोल 
आन और सॉिलड वैक्स टाइप परफ्यूम 
हैं । इसमें कोई अल्कोहल नही ंपड़ता । 
इस्लाम में परफ्यूम का महत्व ह ैऔर 
उसकी भारी मांग रहती है । उन्होनंे बताया 
िक कानपुर माकेर् ट में मैं देखता हँू िक 
सड़क पर टेबल लगाकर ₹20 की शीशी में 
लोग इН बेच रह ेहैं, लेिकन उसमें 
अल्कोहल है । हम बहुत जल्द पूरे 
इस्लािमक कैटेगरी का परफ्यूम लांच करने 
जा रह ेहैं । उन्होनंे बताया िक यिद अनुमित 
िमली तो हम उस पर हलाल सिटर्िफकेशन 
भी लगा कर देंगे । उसका नाम रिजस्टडर् 
करवा िलया गया ह,ै जो जल्द ही माकेर् ट में 
आ रहा है । 
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िसथंिेटक सगुधं बनान ेमें िनपुण है 
अिरहंत इंडЩर्ीज़ 

सगुधं के क्षʕे में चार दशकों स ेकाम कर रही अिरहंत इंडЩर्ीज़ की अब तीसरी पीढ़ी भी अपने 
परैेंटल िबजनेस में शािमल हो चकुी है। इस कंपनी की Ыापना 1986 में कैलाश चदं जनै जी ने 
की थी। कैलाश चदं जनै इस कंपनी के सीईओ हैं। उनके साथ उनके दो बटेे सदंीप जनै और 

भारतेंद ुजनै के साथ तीसरी पीढ़ी के उनके पोत ेसζत जनै भी एमबीए करने के बाद कंपनी की 
लगैसेी को आग ेबढ़ान ेमें लग ेहुए हैं। सबके काम बटें हुए हैं। भारतेंद ुजनै ʛोड͛न का काम 

देखत ेहैं जबिक सदंीप कुमार जनै माकेर् िटगं व एकाउंट सभंालत ेहैं। अिरहंत इंडЩर्ीज़ को 
िसथंिेटक सगुधं बनान ेमें महारत हािसल है।
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पनी द्वारा िनिमर्त 
सुगंध पान 
मसाला, टोबैको, 
सुपारी, 
अगरबत्ती, 
कास्मेिटक्स और 
साबुन आिद में 
इस्तेमाल िकया 

जाता है । सबसे खास बात यह ह ैिक 
टोबैको व पान मसाला के िलए अलग, 
कास्मेिटक के िलए अलग व अगरबत्ती के 
िलए अलग और रंग गुलाल के िलए अलग 
अलग Ѱकार के सुगंध तैयार िकये जाते हैं । 
कैलाश चंद जैन का दावा ह ैिक रंग गुलाल 
का परफ्यूम तैयार करने का उनके 
पास  स्पेशिलटी है । गुलाल में इस्तेमाल 
िकये जाने वाल ेपरफ्यूम की िडमांड ऑल 
ओवर इंिडया है ।

उन्होनंे सुगंध इंिडया से कहा िक अपने 
Ѱोडक्ट से हम और हमारे कस्टमर दोनो ंही 
संतुष्ट हैं । Ѱोडक्ट को रेगुलर अचे्छ िरस्पांस 
िमल रहा हैं । कैलाश चंद जनै के मुतािबक 
वे अपने परफ्यूम में पचौली आिद का भी 
भरपूर इस्तेमाल करते हैं । इससे परफ्यूम 
की सै्टिबिलटी व क्वािलटी दोनो ंबढ़ जाती 
है । अिरहतं इंडस्ट्रीज पचौली परचेज़ भी 
करती ह,ै सेल भी करती ह ैऔर स्वयं की 
भी बनाती है । रॉ मैटेिरयल की कीमतो ंमें 
वृिद्ध होने के बावजूद कंपनी को क्वािलटी 
से समझौता करना िबलु्कल मंज़ूर नही ंहै । 
कैलाश चंद जैन ने टोबैको प्लस से कहा 
िक िकसी भी कीमत पर हम अपने Ѱोडक्ट 
को खराब नही ंकर सकते । िसथंेिटक 
बनाते हैं लेिकन उसमें नेचुरल का भी पाटर् 
डालना पड़ता ह ैतभी Ѱोडक्ट सै्टबल होता 
है । उदाहरण के िलए िसथंेिटक संदल में भी 
उिचत माНा में असली संदल का भी 
इसे्तमाल होता है ।

भिवष्य की योजनाओ ंपर बात करते हुए 

उन्होनंे कहा िक बॉडी ӣे और रूम ӣे पर 
आरएनडी का काम चल रहा है । एक तरह 
से शुरू ही होने वाला है । कंपनी के पास वैसे 
तो िविभन्न Ѱकार के परफ्यूम के 70-80 रेंज 
ह ैलेिकन पान मसाला व ज़दार् के िलए 
स्पेशल टोबैको टच है । टोबैको टच की 
खािसयत ह ैिक इसमें सब नेचुरल व 
आयुवेर्िदक मसाले हैं िजसका टेस्ट एक बार 
ग्राहक पा जाता ह ैतो िफर इसका मुरीद हो 
जाता है । तीन साल पहले एमबीए की िडग्री 
लेने के बाद अपने पैतृक िबजनेस में शािमल 
हुए तीसरी पीढ़ी के सन्मत जैन का कहना ह ै
िक अपने इस व्यवसाय को बहुत आगे ले 
जाना है ।

उन्होनंे कहा िक उनकी कंपनी का मेन 
यूएसपी पान मसाला व टोबैको इंडस्ट्री में 
सप्लाई होने वाला उनका Ѱोडक्ट तो ह ैही 
हबर्ल गुलाल को सुगंिधत बनाने के िलए 
इस्तेमाल होने वाले परफ्यूम की तो कंपनी 
स्पेशिलस्ट है । 

हबर्ल गुलाल का दौर चल रहा है । उसके 
िलए परफ्यूम भी हम उसी तरह का देते हैं 
जो िबलु्कल स्कीन Ѷें डली हो । वह 90 
Ѱितशत नेचुरल होता है । परफ्यूम इंडस्ट्री 
का फ्यूचर ҂ाइट बताते हुए उन्होनंे कहा िक 
सुगंध उद्योग का फ्यूचर िवदाउट बंबू स्टीक 
है । फाइन Ѷैगरेंस कैटेगरी में आरएंडडी का 
काम चल रहा है । जल्द ही िविशष्ट सुगंध के 
साथ बॉडी परफ्यूम माकेर् ट में आ जाएगा । 
हम िकसी Ѷें च कंपनी की कॉपी करने के 
बजाय अपना रेंज तैयार करने की ओर काम 
कर रह ेहैं । िजससे लोग खुशबू सूं घे तो एक 
अलग एहसास हो । सन्मत जैन का दावा ह ै
िक उनकी कंपनी का बॉडी ӣे िबलु्कल 
नयापन लेकर आएगा । खुशबू अलग हो 
इस पर काम कर रह ेहैं । खुशबू सुं घे तो 
लोगो ंको लगे िक फलां ҂ांड सूं घ रह ेहैं । 
परफ्यूम बनाने वालो ंको हम सप्लाई करते 
हैं । नयापन देने पर वकर्  हो रहा है । 
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अगरबΗी व धपू उΚादों का पांच दशक यान ेिक दो पीढ़ी 
स ेमηैफैु͌िरगं कर रहे गिरमा ʜेगरेंस बेंगलरुु और 
एनजी सϘुाराया शटे्टी एंड ससं के ʛमखु ʣी सहुास का 
मानना है िक अगरबΗी और धपू उΚादों की माकेर् ट 
ͯोबल हो गई है और यह ऐसा उद्योग है, जो कभी खΜ 
नहीं होगा, लिेकन इसके िलए जरूरी है िक नचेरुल 
ʛोड͏्स ही लाए जाएं, ͘ोंिक िसथंिेटक की माकेर् ट 
΄ादा नहीं बढ़ सकती। 

पढ़ी-िलखी, 
समझदार युवा पीढ़ी 

नेचुरल, हबर्ल, अरोमा जैसे क्वािलटी 
Ѱोडक््टस चाहती है । उन्होनंे सुगंध 
इंिडया से एक खास बातचीत में कहा 
िक ‘रेट रेस’ बढ़ रही ह ैऔर 
मैन्युफैक्चरसर् क्वािलटी से समझौता 
कर रह ेहैं, लिेकन यिद थोड़ा धैयर् रखा 
जाए तो क्वािलटी के साथ आगे बढ़ने 
पर धीरे-धीरे लोग समझते हैं और यही 
कारण ह ैिक आज क्वािलटी Ѱोडक््टस 
की मांग िदनो ंिदन बढ़ रही है । उन्होनंे 
कहा िक नेचुरल Ѱोडक््टस की िजतनी 
मांग बढ़ेगी, अगरबत्ती-धूप उद्योग aका 

क्वािलटी से ही बेहतर होगा उद्योग का 
भिवष्य: सुहास

अगरबΗी व धपू उΚा
स ेमηैफैु͌िरगं कर
एनजी सुϘाराया शटे्टी
मानना है िक अगरबΗी
ͯोबल हो गई है और
नहीं होगा, लिेकन इस
ʛोड͏्स ही लाए जाए
΄ादा नहीं बढ़ सकती
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गिरमा फे्रगरेंस प्रीिमयम माकेृ ट में जाना पहचाना नाम 
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मीिडयम और Ѱीिमयम रेंज के Ѱोडक्ट बनाती है । ₹75 के जीपर 
पैिकंग में उड़ान, हाई क्लास, फ्लावर बासे्कट, गोल्डन अंबर, 
जास्मीन, रोज़ और संदल है । सभी की एमआरपी 75 रुपए ह,ै जो 
₹50 में िबकते हैं । 

Ҿी सुहास ने सुगंध इंिडया को बताया िक अगरबत्ती के अलावा 
कंपनी ड्राई धूप िस्टक में चार रेंज के Ѱोडक्ट लाई है । यह 50 ग्राम 
का पैक ₹80 में है । इसके अलावा 50 ग्राम में ितजोरी ह,ै जो 225 
रुपए की एमआरपी में है । कंपनी का सां҂ानी कप भी बहुत 
लोकिѰय है । उन्होनंे बताया िक हाल ही में इН में मस्क अंबर, 
चंदन, ऊद  और गुलाब लॉन्च िकया है । यह सभी इН 6 और 8 
एमएल की बोतल में है । इनका मूल्य 350 से लेकर ₹400 की 
एमआरपी में है । 

एक सवाल के जवाब में उन्होनंे बताया िक कंपनी की खािसयत 
यह ह ैिक उसके पास दो पीिढ़यो ंका परंपरागत मैन्युफैक्चिरंग का 
ज्ञान है । हम इधर-उधर का माल नही ंबनाते । जड़ी, बूिटयां व 
मसालो ंका परंपरागत ज्ञान है । खास तौर पर हम Ѱीिमयम 
Ѱोडक््टस उसी से बनाते हैं । उन्होनंे बताया िक कस्तूरी, केसर, 
चंदन, पाकर्  रोज़ और  मैसूर चंदन मीिडयम रेंज के Ѱोडक्ट हैं, जो 
काफी िबकते हैं । 

एक सवाल के जवाब में उन्होनंे बताया िक कंपनी मुख्य तौर पर 
तिमलनाडु, आंф Ѱदेश, पुडुचेरी, गुजरात, गोवा, महाराष्ट्र, मध्य 
Ѱदेश, ओिडशा और छत्तीसगढ़ तक सप्लाई करती है । इसके 
अलावा पिश्चम बंगाल, केरल और झारखंड में भी हमने सप्लाई 
शुरू की है । इसके अलावा लूज मसाला अगरबत्ती तो हम देशभर 
की कई कंपिनयो ंको सप्लाई करते हैं । उन्होनंे बताया िक कंपनी 
खुद सीधे एक्सपोटर् नही ंकरती ह,ै बिल्क िडस्ट्रीबू्यटसर् के जिरए 
िनयार्त िकया जाता है । एक सवाल के जवाब में उन्होनंे बताया िक 
हैंड मेड अगरबित्तयां एक्सपोटर् में जरूरी होती हैं । खासतौर पर 
यूरोपीय देशो ंमें एक्सपोटर् के िलए हैंड मेड ही चलता है । एिशयाई 
देशो ंमलेिशया आिद में मशीन िनिमर्त Ѱोडक््टस चल जाते हैं । 

उन्होनं ेकहा िक माकेर् ट में चुनौितयां जरूरी हैं । क्वािलटी और 
Ѱाइज को लेकर खीचंतान रहती ह,ै लेिकन जो लोग क्वािलटी से 
समझौता नही ंकरते और धैयर् पूवर्क डटे रहते हैं । उन्हें अंततः 
कामयाबी िमलती ह,ै क्योिंक कोई भी ग्राहक हो उसे अब 
क्वािलटी ही चािहए ।

भिवष्य उतना ही उज्जवल रहगेा । िसथंेिटक Ѱोडक््टस कोई भी 
बना सकता ह,ै लेिकन क्वािलटी तो नेचुरल Ѱोडक््टस में ही 
आएगी । क्वािलटी के साथ िटके रहने पर ही उद्योग का भिवष्य 
उज्जवल रहगेा । 

Ҿी सुहास ने सुगंध इंिडया को बताया िक यह कारोबार उनके 
िपताजी ने 1973 में शुरू िकया था । गिरमा Ѷेगरेंस और सुब्बाराया 
शेट्टी एंड संस दो फमर् के जिरए हम कारोबार करते हैं । मैंने 
िपताजी से ही मैन्युफैक्चिरंग की खािसयत सीखी । मेरे पास दो 
पीिढ़यो ंका जड़ी, बूिटयां और मसालो ंकी पहचान, िमҾण और 
मैन्युफैक्चिरंग में उनका इस्तेमाल करने का परंपरागत ज्ञान है । 
उन्होनंे कहा िक पहले जड़ी बूिटयो ंका िमҾण करके उसे जमीन 
खोद कर उसमें गाड़ देते थे । 15 िदन बाद उसे िनकालने पर उसमें 
िमट्टी की भी एक सुगंध रहती थी । आज भी मैं यह पुरानी 
तकनीक का इस्तेमाल अपने Ѱीिमयम ҂ांड कसू्तरी, केसर, चंदन, 
ितजोरी, मानसरोवर, अंबर सूН और िनपुण जैसे Ѱोडक््टस की 
मैन्युफैक्चिरंग में करता हूं । 

उन्होनंे एक सवाल के जवाब में बताया िक िपताजी के समय में 
उनके इनाडु और तरंगा जैसे ҂ांड चलते थे । उन्होनंे पूरा कारोबार 
बेंगलुरु से ही शुरू िकया था । बाद में एक सुनामी ҂ांड िनकाला 
था, िजसके पैकेट पर स्लोगन िलखा होता था ‘पीक टाइड्स आफ 
इन्सेन्स’,  उन्होनंे हसंते हुए बताया िक जब सुनामी आई तो लोगो ं
को उस ҂ांड की याद आ गई । 

सुगंध इंिडया को Ҿी सुहास ने बताया िक इस वक्त Ѱीिमयम में 
ितजोरी मसाला हालमाडी अगरबत्ती, मानसरोवर और अंबर सूН 
सबसे ज्यादा िबकते हैं । इस वक्त हमारे लगभग 200 रेंज के 
Ѱोडक्ट हैं । इसके अलावा देश की कई कंपिनयां हमसे लूज 
मसाला अगरबत्ती लेकर अपनी ҂ांिडंग करके बेचती हैं । हम 
सबको अलग-अलग Ѷेगरेंस और क्वािलटी वाल ेѰोडक्ट देते हैं । 
तािक माकेर् ट में कंपिनयो ंके ҂ांड की सुगंध एक जैसी ना लगे । 
उन्होनंे बताया िक हैंड मेड के अलावा मशीनो ंसे भी हमारे यहां 
Ѱोडक्शन होता है । 

उन्होनंे बताया िक कंपनी के Ѱोडक््टस िविभन्न रेंज के हैं, लेिकन 
वह सभी Ѱीिमयम सेगमेंट में ही आते हैं । 175 से लेकर 6000 
रूपये Ѱित िकलो तक के Ѱोडक््टस हमारे यहां बनते हैं । पैिकंग में 
भी 50, 125 और 325 रुपए में बकने वाले पैकेट हैं । हाई Ѱीिमयम 
में 10 काड़ी अगरबत्ती का पैकेट 175 रुपए में है । िनपुण अगरबत्ती 
में 20 काड़ी ह ैऔर 325 रुपए में वह िबकता है । कंपनी मुख्यतः 
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ʝांड ηूज़

देवदशर्न लग्ज़री फे्रगरेंस िगफ्ट बॉक्स – िदवाली का प्रीिमयम उपहार
कहा जाता ह ैिक िदवाली की असली खुशबू ही घर को त्योहार का 

रूप देती है । 1954 से अपनी परंपरा को आगे बढ़ाते हुए, देवदशर्न 
– भारत का नं.1 धूप और अगरबत्ती ҂ांड – Ѱसु्तत करता ह ैअपना 
लग्ज़री Ѷेगरेंस िगफ्ट बॉक्स, जो इस िदवाली के िलए एक आकषर्क 
और Ѱीिमयम िवकल्प है । यह िगफ्ट बॉक्स न केवल पिरवार और 
िमНो ंके िलए एक खास भेंट ह,ै बिल्क कॉपोर्रेट िगिफ्टंग के िलए भी 
एक उतृ्कष्ट चयन है ।
इस िगफ्ट बॉक्स में 

Ѱीिमयम बांस रिहत 
अगरबित्तयाँ, Ѱीिमयम मसाला 
अगरबित्तयाँ, Ѱीिमयम सूखी 
धूप िस्टक्स, Ѱीिमयम सूखी 
धूप कोन्स और Ѱीिमयम गीली 
धूप िस्टक्स एवं होल्डर/स्टैंड 
शािमल हैं । यह संपूणर् संग्रह हर 
उत्सव को और भव्य बनाता ह,ै 
वातावरण को पिवН करता ह ै
और अपनापन, सौहादर् तथा 
खुिशयो ंका संदेश देता है ।
यह िवशेष इसिलए ह ै

क्योिंक पिरवार और िमНो ंके 
िलए यह स्नेह और सम्मान का 
Ѱतीक बनता ह,ै व्यावसाियक 
सहयोिगयो ंके िलए यह एक 
यादगार कॉपोर्रेट उपहार बन 
जाता ह,ै और खुदरा िवके्रताओ ं
के िलए यह बढ़ती Ѱीिमयम 
िगिफ्टंग मांग को पूरा करने का 

आदशर् समाधान Ѱस्तुत करता है । इस िगफ्ट बॉक्स के माध्यम से 
देवदशर्न एक बार िफर अपनी िवश्वसनीयता, गुणवत्ता और समयहीन 
आकषर्ण को सािबत करता ह ैऔर आपको आमंिНत करता ह ैिक 
इस िदवाली सुगंधो ंके साथ भिक्त, परंपरा और साथ होने का 
उत्सव मनाएँ । 
अिधक जानकारी के िलए देखें: www.devdarshandhoop.
com.

आरकेटी ने त्योहारों के िलए लॉन्च की 2 फीट की महा उत्सव अगरबत्ती

अपनी 5 फीट महा जम्बो अगरबत्ती की अपार सफलता के बाद, आरकेटी ҂ांड ने अब पेश की ह ैनई 2 फीट महा उत्सव अगरबत्ती । 
खासतौर पर त्योहारो ंऔर बड़े अवसरो ंके िलए िडज़ाइन की गई यह अगरबत्ती, बड़े आकार की भव्यता को अिधक सुिवधाजनक रूप में 
उपलब्ध कराती ह,ै िजसे लाना-ले जाना और इस्तेमाल करना आसान है । Ѱत्येक अगरबत्ती 5–6 घंटे तक जलती ह ैऔर इसकी कीमत माН 
₹165 Ѱित पीस ह,ै जो 5 फीट अगरबत्ती की तुलना में ग्राहको ंको अिधक िकफायती िवकल्प देती है । Ѱत्येक काटर्न में 60 अगरबित्तयां होती हैं 
और यह उत्पाद पहले ही गुजरात, पिश्चम बंगाल और महाराष्ट्र जैसे राज्यो ंमें बेहद लोकिѰय हो चुका है ।
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राजलक्ष्मी परफ्यूमरी ने पेश िकए िज़पर पैक्स
1935 में स्थािपत राजलक्ष्मी परफ्यूमरी वक्सर् 

बेंगलुरु की एक सम्मािनत कंपनी ह,ै िजसका 
Ѱमुख ҂ांड पोषक कई दशको ंसे पूरे भारत में 
ग्राहको ंकी पहली पसंद रहा है । बेिमसाल 
गुणवत्ता के िलए मशहूर इस ҂ांड ने अब बदलते 
समय के साथ धूप िस्टक्स और िज़पर पैक्स की 
िदशा में कदम बढ़ाया है ।
हाल ही में कंपनी ने महाराष्ट्र बाज़ार के िलए 

िवशेष रूप से िज़पर पैक्स लॉन्च िकए हैं, िजनमें 
पांडरी, कहानी और ग्रीन वैली जैसी खुशबुएं 
शािमल हैं । लॉन्च के बाद स ेइन उत्पादो ंको 
बेहतरीन Ѱितिक्रया िमली ह,ै िजससे राजलक्ष्मी 
की िस्थित एक लोकिѰय घरेलू ҂ांड के रूप में 
और मजबूत हुई है ।

िबंदी अगरबत्ती ब्रांड ने तेजी से बनाई पकड़
हाल ही में लॉन्च 

हुआ िबंदी ҂ांड अपने संस्थापको ं
के दशको ंलंबे उद्योग अनुभव की 
िवरासत साथ लाता है । उच्च 
गुणवत्ता और ट्रेंडी उत्पादो ंके 
साथ, िबंदी ने भारतभर में अपनी 
मजबूत पहचान बनाई ह ैऔर 
िवशेषकर हदैराबाद में इसे 
बेहतरीन बाज़ार Ѱितिक्रया िमल 
रही है ।
҂ांड के लोकिѰय उत्पाद जैसे 

3-इन-1, कस्तूरी और कंुभ मेला 
अगरबित्तयां, त्योहारो ंके मौसम 
में ज़बरदस्त मांग में हैं । ग्राहको ं
को उत्तम गुणवत्ता िकफायती 
दामो ंपर िमलने से िबंदी तेजी से 
उभरता हुआ ҂ांड बन गया ह,ै 
जो जल्द ही भारत के अग्रणी 
अगरबत्ती नामो ंमें शुमार होने की 
राह पर है ।
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अंिबका दरबार बत्ती ने लॉन्च िकया इनोवेिटव ट्यूब पैक
आंф Ѱदेश के एलुरु िस्थत एसीपी इंडस्ट्रीज़ िलिमटेड द्वारा 

िनिमर्त अंिबका दबुार्र बत्ती भारत के सबसे पुराने और Ѱितिष्ठत 
अगरबत्ती ҂ांड्स में से एक है । भरोसे और गुणवत्ता की लंबी 
िवरासत के साथ, इसका Ѱमुख उत्पाद अंिबका दबुार्र बत्ती 
(िविशष्ट हरे पैक में) देशभर में ग्राहको ंकी पसंद बना हुआ है । इसे 
भारत की एकमाН हबर्ल दबुार्र बत्ती के रूप में पेश िकया जाता ह,ै 
िजसे 63 जड़ी-बूिटयो ंके िमҾण से हाथो ंसे रोल करके तैयार िकया 
जाता ह ैऔर इसकी पहचान इसका अनोखा हरा रंग है । अब रोज़मरार् के उपभोक्ताओ ंतक इसे और सुलभ बनाने के िलए, अंिबका ने अपने 
Ѱमुख उत्पाद को कॉमै्पक्ट, एकदम नए ट्यूब पैक में पेश िकया है । इस पैक में 4 अगरबित्तयां शािमल हैं, िजसकी कीमत माН ₹5 एमआरपी है । 
यह इनोवेशन ग्राहको ंको अंिबका की Ѱीिमयम गुणवत्ता को बेहद िकफायती मूल्य पर अनुभव करने का अवसर देता ह,ै िजससे यह रोज़ाना 
उपयोग के िलए आदशर् िवकल्प बन जाता है । asdasसगंुध और पिरषृ्कत गुणवत्ता का वादा करती हैं ।

अम्रुथा ने लांच िकये  दधू िमिश्रत पाल सांब्राणी कप
बेंगलुरु िस्थत अҕुथा, जो भारत के 

सबसे पुराने और िवश्वसनीय अगरबत्ती ҂ांड 
में से एक ह,ै अपने िवसृ्तत रेंज — 
अगरबत्ती, धूप िस्टक्स और संबरणी 
उत्पादो ं के साथ उद्योग में लगातार नए 
मानक स्थािपत कर रहा है । ҂ांड का 
नवीनतम इनोवेशन ह ैअҕुथा पाल सां҂ाणी 
कप, िजन्ह ेबनाने में  दूध का उपयोग िकया 
गया ह,ै और यह  कप  में सफेद परत के रूप 
में िदखाई देता है ।  जहाँ अन्य ҂ांड्स एक 
पैक में आमतौर पर 12 कप्स देते हैं, वही ंअҕुथा ग्राहको ंको 16 कप्स का पैक िसफर्  ₹144 एमआरपी में उपलब्ध करा रहा है । बेहतर गुणवत्ता 
और अितिरक्त मूल्य के इस अनोखे मेल ने, त्योहारो ंके मौसम में बाज़ार से बेहद सकारात्मक Ѱितिक्रया हािसल की है ।

अय्यूब अली ने नया ब्रांड ‘आएरा’ लॉन्च कर बढ़ाया प्रोडक्ट पोटर्फोिलयो
हदैराबाद का Ѱिसद्ध ҂ांड अयू्यब अली अगरबत्ती, बख़रू और अत्तर की 

दिुनया में एक सम्मािनत नाम है । Ѱीिमयम खुशबुओ ंऔर िविवध उत्पाद रेंज 
— अगरबत्ती, धूप िस्टक्स, बख़रू और ऊद के िलए मशहूर यह ҂ांड भारत और 
िवदेशो ंमें अपनी मजबूत उपिस्थित बनाए हुए है ।
बदलते ग्राहको ंकी पसंद को ध्यान में रखते हुए, कंपनी ने हाल ही में नया 

सब-҂ांड ‘आएरा’ लॉन्च िकया ह,ै जो अपने उत्पाद पोटर्फोिलयो को 
आधुिनकता का स्पशर् देता ह ैऔर नई पीढ़ी के ग्राहको ंको आकिषर्त करता है । 
कंपनी के बेस्टसेलर उत्पादो ंमें रूह-ए-गुलाब, ऊद लोबान और बख़रू मुमताज़ 
(अगरबत्ती) तथा अमीरा बख़रू और यमनी बख़रू शािमल हैं । इसके अलावा 
इनके आकषर्क बख़रू बनर्र भी ग्राहको ंमें लोकिѰय हो रह ेहैं । संपूणर् रेंज 
हदैराबाद िस्थत अयू्यब अली स्टोसर् पर उपलब्ध है ।
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1917 में ितरुिचरापल्ली में स्थािपत टीपीआरजी Ѷेग्रेंसेज़ Ѱा. िल. िपछली एक 
सदी से अिधक समय से उच्च गुणवत्ता वाले अगरबत्ती और Ѷेग्रेंस उत्पादो ंके जिरए 
ग्राहको ंके जीवन में सुगंध फैला रहा है । इसके ҂ांड्स जीएन1917 और कंगारू के 
अंतगर्त अगरबत्ती, धूप, संबरणी, अत्तर, परफ्यूम, पूजा सामग्री तथा ब्यूटी और 
वेलनेस Ѱोडक््टस की िवसृ्तत रेंज उपलब्ध है ।
कंपनी के सबसे Ѱितिष्ठत उत्पादो ंमें से एक ह ैजीएन1917 जवाद ुपाउडर, िजसे 

1960 के दशक में पेश िकया गया था । यह सुगंिधत हबर्ल पाउडर िवशेष रूप से 
दिक्षण भारत में अब भी बेहद लोकिѰय ह,ै जहाँ इसे पारंपिरक रूप से पूजा-अचर्ना 
में तथा Ѱाकृितक बॉडी Ѷेग्रेंस के रूप में Ѱयोग िकया जाता है । यह पाउडर 5 ग्राम 
पैक में ₹60 एमआरपी पर उपलब्ध ह,ै जो कंपनी की सौ साल पुरानी गुणवत्ता 
परंपरा को आगे बढ़ा रहा है ।

जीएन 1917 जवाद ुपाउडर की 
बढ़ती लोकिप्रयता 

हदैराबाद िस्थत िदया अरोमाज़ एंड 
Ѷेग्रेंसेज़ Ѱीिमयम अगरबत्ती, बख़रू, लोबान 
और गुग्गल उत्पादो ंमें एक जाना-पहचाना 
नाम है । अगरबत्ती, धूप िस्टक्स, कोन, 
सां҂ाणी कप और अन्य उत्पादो ंकी व्यापक 
रेंज पेश करने वाला यह ҂ांड उच्च गुणवत्ता 
और लक्ज़री Ѷेग्रेंस सॉल्यूशंस का पयार्य है ।
कंपनी ने हाल ही में पहली बार अपने 

अगरबत्ती, धूप, कोन, बख़रू, लोबान, गुग्गल 
और गाय के गोबर आधािरत सां҂ाणी कप 
उत्पादो ंको Ѱीिमयम प्लािस्टक टब पैिकंग में 
लॉन्च िकया है । यह इनोवेिटव पैकेिजंग न 
िसफर्  ҂ांड की लक्ज़री क्वािलटी दशार्ती ह,ै 
बिल्क उत्पादो ंकी ताज़गी और लंबे समय तक 
गुणवत्ता बनाए रखने में भी मदद करती है ।

िदया अरोमा एंड ʜेग्रेंसेज़ ने 
ʛीिमयम टब पैक में लॉΩ िकए उΚाद

78 सुगंध इंिडया | अ͏ूबर  - 2025





सफारी िबग िसफर्  एक ʝांड नहीं, हमारी िवरासत है:
आकाश पोपट, आिदΝ एजेंसीज, हैदराबाद

आʙंा तलेगंाना में सफारी िबग को आग ेबढ़ाती आिदΝ एजेंसी  

िदत्य एजेंसीज, हदैराबाद ठकराल ग्रुप के 
҂ांड सफारी िबग के मेट्रोपॉिलटन िसटी 
हदैराबाद सिहत पूरे तेलंगाना व आंф 

Ѱदेश की सीएनएफ हैं । इसके अलावा एजेंसी 
आरकेटी, Ҿीजे, सुगंध शॉपी, पारसमणी की भी 
सीएनएफ है । वषर् 1998 से फमर् सफारी िबग का काम 
कर रही है । इसके अलावा Ҿी घनश्याम हिरराम ठकराल 
के नाम पर जीएचटी ҂ांड के कप व अन्य Ѱोडक्ट की 
भी स्थानीय स्तर पर मैन्युफैक्चिरंग होती है । आिदत्य 
एजेंसी के Ѱमुख Ҿी आकाश पोपट न ेसुगंध इंिडया से 
एक बातचीत में कहा िक िपताजी Ҿी शिमत पोपट के 
कारोबार को मैंने और मेरे भाई ने तीन वषर् पूवर् संभाला 
था । सफारी िबग हमारा Ѱमुख ҂ांड है । इसके बाद 
ठकराल ग्रुप पूजा-पाठ आिद उत्पादो ंमें जो अन्य Ѱोडक्ट 
नही ंबनाते उनकी मैन्युफैक्चिरंग हम बहुत छोटे स्तर पर 
करते हैं । उन्होनंे बताया िक अपने Ѱोडक्ट का नाम 
जीएचटी इसिलए रखा, क्योिंक Ҿी घनश्याम हिरराम 
ठकराल जी मेरे नाना हैं । इस तरह सफारी िबग हमारा 
पािरवािरक व्यवसाय है । िपताजी को इस व्यवसाय से 
नानाजी ने जोड़ा था । उन्होनंे कहा िक अगरबत्ती ट्रेड 
बहुत बढ़ने वाला कारोबार है । इसिलए इस कारोबार से 
जुड़ो और िफर पहली बार िपताजी ने सफारी िबग के 10 
बॉक्स मंगाए और बेचे । हालांिक िपताजी इससे पूवर् पेंट 
बनाने वाले पाउडर की माकेर् िटंग करते थे और उनका 
अच्छा िडस्ट्रीब्यूशन नेटवकर्  था । Ҿी आकाश पोपट ने 
सुगंध इंिडया को बताया िक सफारी िबग के अलावा 
वह Ҿीजे और आरकेटी का भी काम करते हैं । एक 
सवाल के जवाब में उन्होनें कहा िक अगरबत्ती में हम 
िसफर्  ठकराल गु्रप का ही काम करते हैं । अन्य पूजा पाठ 
सामग्री जो कंपनी नही ंबनाती है । उसके िलए हम दूसरी 
कंपिनयो ंका काम करते हैं । उन्होनंे कहा िक स्वािस्तक 
कपूर हदैराबाद का ҂ांड ह ैऔर यहां एक नंबर पर है । 
वह भी पािरवािरक िमН हैं । इसिलए उनका काम करते 

हैं । इसी तरह चारमीनार कुमकुम, अष्टगंध भी टॉप 
क्वािलटी का Ѱोडक्ट है । आयल में महालक्ष्मी और 
पीतांबरी का भी िडस्ट्रीब्यूशन िशप है । ठकराल कंपनी 
जो Ѱोडक्ट नही ंबनाती हम तभी दूसरे का Ѱोडक्ट लेते 
हैं । सफारी िबग Ѱोडक्ट की मांग संबंधी सवाल के 
जवाब में उन्होनंे बताया िक उसका ₹10 का पाउच 
तेलंगाना व आंф Ѱदेश के सभी िजलो ंमें टॉप पर 
िबकता है । उसकी मांग इतनी ज्यादा ह ैिक िकसी भी 
िडस्ट्रीब्यूटर के यहां उसका स्टोरेज नही ंहो पाता, क्योिंक 
सप्लाई से ज्यादा मांग है । उन्होनंे कहा िक आरकेटी में 
पाउच और जीपर ₹50 का बहुत चलता ह ैऔर 
हदैराबाद में उसकी बहुत अच्छी माकेर् ट है । एजेंसी के 
नेटवकर्  पर उन्होनंे कहा िक हम हदैराबाद पर बहुत 
फोकस कर रह ेहैं । यहां हजारो ंस्टोर हैं और हम पूरी 
जगह नही ंपहुचं पा रह ेहैं । ग्रामीण क्षेНो ंमें जरूर अच्छा 
काम है । वहां िबक्री और भुगतान बहुत ज्यादा है । फमर् 
इस वक्त िनजामाबाद, आिदलाबाद, िबचकंुडा, कांदरुु, 
कोसगी, िवकाराबाद, संगरेड्डी, महबूबनगर सिहत राज्य 
के सभी िजलो ंमें सप्लाई नेटवकर्  है । हदैराबाद और 
अन्य बड़े शहरो ंमे बहुत अच्छी िस्थित है ।

सुगंध इंिडया के इस सवाल पर िक दूसरी कंपिनयो ंके 
Ѱोडक्ट की क्या िस्थित ह ै? उन्होनंे बताया िक हदैराबाद 
और तेलंगाना के शहरी इलाको ंमें टॉप पर साइिकल, 
मंगलदीप, जेड ब्लैक, िलबटीर् बंगलुरु की काली व 
व्हाइट िस्टक, अंिबका दरबार जो आंф Ѱदेश का एक 
हबर्ल Ѱोडक्ट ह,ै बहुत िबकता है । यहां बॉक्स पैक भी 
चलता ह ैइसके अलावा शाह Ѷेगरेंस भी कई िजलो ंमें 
िदखाई पड़ता है । उन्होनंे कहा िक पाउच व जीपर का 
चलन िजलो ंमें बढ़ा है । आरकेटी का पाउच और जीपर 
जंबो पैक जो 400-500 ग्राम का है । उसकी मांग बहुत 
तेजी से बढ़ रही है । उन्होनंे कहा िक आरकेटी का धूप 
िस्टक बहुत अच्छी क्वािलटी का ह ैऔर वह सबसे 

ज्यादा चलता है । यहां अगरबत्ती का चलन 65% और 
धूपबत्ती का 35% ह,ै िजसमें गीली धूप, ड्राई िस्टक और 
कप हैं । उन्होनंे कहा िक दिक्षण भारतीय इलाको ंमें ड्राई 
िस्टक, कप और बंबू लेस Ѱोडक््टस काफी ज्यादा चलते 
हैं । गीली धूप में ठकराल का ₹30 की एमआरपी वाला 
बहुत चलता है । इसके अलावा जेड ब्लैक और रॉकेट भी 
इसी Ѱाइस रेंज में हैं जो अच्छा चलते हैं । ठकराल ग्रुप 
की खािसयत संबंधी एक सवाल के जवाब में उन्होनंे 
कहा िक माकेर् ट में कुछ भी नया आने वाला हो, उससे 
पहले ही कंपनी उस Ѱोडक्ट को दे देती है । वह चाह े
पैिकंग, Ѱाइस रेंज या िफर क्वािलटी हो सभी में वह 
माकेर् ट से एडवांस रहती है । उन्होनंे कहा िक 300 ग्राम 
का जीपर उन्होनंे िनकाला ह ैऔर अभी िकसी भी कंपनी 
के पास यह पैिकंग नही ंहै । इसी तरह लगातार नए-नए 
Ѷेगरेंस भी देती है । उनकी दो फुट की अगरबत्ती आई 
और वह िहट कर गई । इसकी जबरदस्त मांग थी । 

उन्होनंे कहा िक आरकेटी का धूप टॉप पर है । उसमें 6 
वैरायटी हैं, जो बहुत ज्यादा चल रही हैं । उन्होनंे बताया 
िक हमारा जीएचटी ҂ांड का कप अच्छा चल रहा है । 
लोकल कंपिनयां कप बनाती हैं और हम उसमें 8-10 रेंज 
लाए हैं । अभी यह छोटे स्तर पर ही ह,ै लेिकन लोकल 
िरटेलसर् उसे अच्छा चला रह ेहैं । रेट में भी यह इकोनामी 
है । उन्होनंे बताया िक पैिकंग व क्वािलटी में हमको 
अपने निनहाल (ठकराल ग्रुप) से भी सहयोग िमलता है । 
इसिलए यह Ѱोडक्ट ठीक चल रहा है । दो बड़े राज्यो ंके 
सभी शहरो ंऔर मेट्रोपॉिलटन िसटी में सफारी िबग और 
उससे संबंिधत Ѱोडक््टस के कामयाबी से चलने संबंधी 
सवाल पर उन्होनंे बताया िक माकेर् ट में जो िडस्ट्रीब्यूटर 
हैं । वह सभी 20-30 वषोर्ं से कंपनी से जुड़े हैं । उन्हें 
Ѱोडक्ट लेने के िलए कहना नही ंपड़ता । इसी तरह 
भुगतान के िलए भी नही ंकहना पड़ता । वह सब कुछ 
समय पर करते हैं । वह इतना बेहतर काम करते हैं िक 
हमको वषर् में भी उनसे िमलने नही ंजाना पड़ता ।  एक 
सवाल के जवाब उन्होनंे बताया िक धूप कप में 
साइिकल का नैवेद्य, जीटी, मंगलदीप, जेड ब्लैक, 
अंिबका, डेल्टा का संѰदायम् और उनका जंबो पैक 
अच्छा चल रहा है । कपूर में अंिबका, स्वािस्तक, मंगलम 
व सरस्वती चलते हैं । उन्होनंे कहा िक स्वािस्तक बहुत 
पुरानी कंपनी ह ैऔर वह ई माकेर् िटंग में भी है । उन्होनंे 
बताया िक बेगम बाजार यहां की Ѱमुख माकेर् ट ह ैऔर 
यहां िजस Ѱोडक्ट का दबदबा होता है । उसे हदैराबाद ही 
नही ंपूरे तेलंगाना, आंф Ѱदेश और बेंगलुरु तक की 
माकेर् ट में पहुचं िमल जाती है । उन्होनंे बताया िक पूजा 
आयल में सुखी बाबा, महालक्ष्मी, अनुराग, साइिकल का 
ओम शांित चलते हैं । चंदन टीका में वाराणसी का 
तुलसी व काशी और अष्टगंध में मनोहर सुगंधी आिद 
चलते हैं । माकेर् िटंग और स्कीम संबंधी एक सवाल के 
जवाब में उन्होनंे बताया िक कंपनी की कई स्कीम में से 
एक सेल्स टारगेट स्कीम हैं िजसमें उदाहरण के तौर पर  
₹3000 के सेल्स टारगेट से लेकर ₹400000 तक का 
टारगेट है । ₹400000 पर कंपनी एलईडी टीवी देती है । 
उन्होनंे बताया िक ऐसे भी िरटेलसर् हैं, जो लाख-डेढ़ 
लाख रुपए का माल Ѱितमाह िबक्री करते हैं । ऐसे 
िरटेलसर् के िलए स्कीम से हटकर अलग से िगफ्ट िदया 
जाता है ।
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जलगांव की हЪी सगुधंी फमर् 
महाराНर्  की बड़ी सपुर ЩािकЩ 
पनै इंिडया ब्राडं के िलए लोकल उʽादक बड़ी चनुौती: अजय जनै

अगरबΗी और धपू उΚादों की माकेर् ट देखन ेमें बहुत बड़ी है, लिेकन मलूतः यह असगंिठत क्षʕे है, जहां 
मिुАल स ेआधा दजर्न कंपिनयां ऐसी हैं, जो 100 करोड़ रुपए स ेअिधक का कारोबार करती हैं। बाकी 
कंपिनयों का 40 स े50 करोड़ रुपए का ही टनर्ओवर है। इन बड़ी कंपिनयों को लोकल उΚादकों से 
तकलीफ होती है। यही कारण है िक उनको लोकल ʝांड के मकुाबले अपने ʛोड͏ की कीमत कम करनी 
पड़ती है और ͚ािलटी स ेसमझौता करना पड़ता है। जलगांव के हЪी सगुधंी फमर् के पाटर्नर ʣी अजय जनै 
न ेसगुधं इंिडया स ेएक खास बातचीत में कहा िक यह ऐसा उद्योग है, जहां 1000-500 रूपए लगाकर 
कारोबार शरुू िकया जा सकता है। ऐस ेʛोड͏्स जलगांव में ही नहीं देशभर में ʝांडेड और बड़ी अगरबΗी 
कंपिनयों के िलए चनुौती हैं। हЪी सगुधंी फमर् 40 वषोर्ं स ेअगरबΗी के कारोबार में है और मुबंई को छोड़कर 
जलगांव सिहत परेू महाराНर्  में उसका िडЩर्ीϚशून नटेवकर्  है।
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जय जैन ने सुगंध इंिडया को बताया िक 
हस्ती सुगंधी शुरू करने से पहले उनके 
दादाजी साइिकल पर Ѱोडक्ट बेचते थे । 
धीरे-धीरे काम बढ़ता गया और आज उनका 
लगाया छोटा सा पौधा भगवान और 
जलगांव के लोगो ंके Ѱमे और सहयोग से 
एक बड़ा वृक्ष बन गया है । उन्होनंे बताया 

िक पहले एक बहुत छोटी दकुान थी । उस समय डंका सुगंध अगरबत्ती 
थी, जो बंगलुरु की थी उसकी एजेंसी ली थी । उसके बाद 1992-93 से 
जेड ब्लैक से जुड़ गए । एक सवाल के जवाब में उन्होनंे बताया िक इस 
ट्रेड में हमारा उद्योग के िगने-चुने लोगो ंसे संपकर्  ह ैऔर उन्ही ंके साथ 
काम करते हैं, िजसमें मुख्य रूप से जेड ब्लैक के Ҿी Ѱकाश चंл 
अग्रवाल जी, गंगा Ѱोडक्ट के Ҿी रामचंл जी, सािवНी सुगंधालय के 
मनोज मुं दड़ा जी, ओम साईं के नागेश जी के साथ ही कारोबार करते 
हैं । उन्होनंे कहा िक यह लोग बहुत अचे्छ और व्यवहार कुशल लोग 
हैं । यही नही ंउनके Ѱोडक््टस भी टॉप क्वािलटी के हैं । यही कारण ह ै
िक हम भी उनके Ѱोडक्ट को माकेर् ट में अच्छी तरह से सप्लाई करते हैं 
इस तरह कंपनी और हमारा काम अचे्छ से चलता है । 

हस्ती सुगंधी के पास जेड ब्लैक, ओम साईं, सािवНी, गंगा Ѱोडक््टस 
का काम है । इसके अलावा जलगांव स्तर पर भी बहुत सारी कंपिनयो ं
का भी काम उनके पास है । उन्होनंे बताया िक हम जेड ब्लैक का पूरे 
महाराष्ट्र में एक चौथाई माकेर् ट करते हैं । इसमें मराठवाड़ा, नॉथर् जोन 
और जलगांव है । गंगा का पूरे महाराष्ट्र में और सािवНी सुगंधालय का 
भी पूरे महाराष्ट्र में काम करते हैं । उन्होनंे बताया िक ओम साईं का 
मुं बई छोड़ कर पूरे महाराष्ट्र के वह सुपर स्टॉिकस्ट हैं । जलगांव में जेड 
ब्लैक का िडपो ह ैऔर उसी के जिरए हम अपने 100 से अिधक 
िडस्ट्रीब्यूटसर् के जिरए सप्लाई करते हैं ।

जलगांव की अगरबत्ती माकेर् ट की खािसयत संबंधी एक सवाल के 
जवाब में अजय जैन ने बताया िक काफी समय तक जलगांव 
अगरबत्ती उद्योग का हब था । यह वह समय था जब मराठा दरबार 
अगरबत्ती खूब चलती थी । वह पहली अगरबत्ती कंपनी थी, िजसका 
िवज्ञापन “िबनाका गीत माला” रेिडयो में आता था । उस समय समय 
अमीन सयानी कायर्क्रम पेश करते थे और बीच-बीच में मराठा 
अगरबत्ती के िवज्ञापन आते थे । उन्होनंे बताया िक तब मराठा दरबार 
अगरबत्ती खरीदने के िलए लोगो ंको जलगांव आना पड़ता था । मराठा 
अगरबत्ती की बाजार में भारी मांग थी । इसिलए उसे खरीदने के िलए 
लोगो ंको यहां आना ही पड़ता था, लेिकन बाद में िस्थितयां बदली ंऔर 
भी बहुत सारी बड़ी कंपिनयां माकेर् ट में आ गईं और सभी जगह 
कंपिनयो ंके िडस्ट्रीब्यूटर बन गए । एक सवाल के जवाब में उन्होनंे 
बताया िक जेड ब्लैक का जलगांव में िडपो होने की बड़ी वजह यह भी 
ह ैिक यहां से मराठवाडा, िवदभर् और नाथर् जोन का संपकर्  ज्यादा 
बेहतर ह ैऔर ट्रांसपोटेर्शन की सुिवधा बहुत अच्छी है । 

सुगंध इंिडया के एक सवाल के जवाब में उन्होनंे कहा िक यहां सबसे 
ज्यादा जेड ब्लैक चलता है । इसके अलावा मन मंिदर, उल्लास, 
बालाजी, साइिकल और आईटीसी आिद के Ѱोडक्ट चलते हैं । उन्होनंे 
बताया िक यहां सबसे ज्यादा ₹10 वाले पैक िबकते हैं । वैसे ₹50 के 

जीपर पैक का चलन बढ़ रहा ह,ै लेिकन वॉलू्यम साइज देखें, तो ₹10 
वाला सबसे ज्यादा है । इसके अलावा के जंबो पैक भी चलने लगे हैं । 
उन्होनंे बताया िक जलगांव में अगरबत्ती के मुकाबले धूप की िबक्री 
बढ़ रही है । हालांिक अभी भी धूप 10% तक ही माकेर् ट में पहुचं सकी 
हैं । धूप में भी गीली धूप का चलन ज्यादा है । अब सूखी धूप याने िक 
बंबू लेस Ѱोडक्ट की मांग धीरे-धीरे बढ़ रही है । उन्होनंे बताया िक 
गीली धूप 70% और सूखी धूप की माकेर् ट 30% है । गीली धूप में 
मंथन सबसे ज्यादा चलता है । इसके अलावा बालाजी, सच्चे साईं, हिर 

दशर्न, देव दशर्न भी िबकते हैं । गीली धूप में ₹20 एमआरपी वाले 
जीपर का चलन ज्यादा है । 

माकेर् ट में स्कीम का असर पड़ने संबंधी सवाल के जवाब में उन्होनंे 
बताया िक धूप बत्ती ट्रेड में स्कीम का संबंध बाप बेटे के िरश्ते जैसा 
है । सभी कंपिनयां स्कीम देती हैं । जेड ब्लैक 2-3 माह से 6 माह के 
िलए भी टारगेटेड स्कीम देता है । इसके अलावा 12 पर 4 याने िक 16 
का पैक रेग्युलर देते हैं । एक सवाल के जवाब में उन्होनंे बताया िक 
सां҂ानी कप की माकेर् ट यहां कम है । जेड ब्लैक के Ҿीफल सिहत 3-4 
और सािवНी के 5-6 वेरायटी के कप हैं, जो अचे्छ चलते हैं । उन्होनंे 
बताया िक सां҂ानी िस्टक का भी चलन यहां है । इН और रोल ऑन में 
उन्होनंे बताया िक सलमान भाई का ओिरएंटल चलता है । चंदन टीका 
में मनोहर का अष्टगंध और जेड ब्लैक का समपर्ण है । उन्होनंे बताया 
िक यहां ग्राम और कलर की बहुत सारी रेंज ह,ै जो 10, 20 और 50 
रुपए की एमआरपी में है । रंग में लाल, पीला, सफेद और भगवा 
चलता है । 

कपूर की माकेर् ट में नागपुर के कपूर चलते हैं । जेड ब्लैक का समपर्ण 
कपूर भी है । उन्होनंे बताया िक जेड ब्लैक के समपर्ण के नाम से कपूर, 
टीका, गंगाजल, गुलाब जल है । उनकी इस नाम से पूजा की सभी 
सामिग्रयो ंको देने की योजना है । जलगांव िरटेल माकेर् ट पर उन्होनंे 
बताया िक आमतौर पर सामान्य उपभोक्ता ₹50 की Ѱित माह 
खरीदारी करता है । वैसे Ѱीिमयम रेंज में हजार रुपए वाले भी ग्राहक हैं 
और 10 में से दो लोग ही ҂ांड के नाम से Ѱोडक्ट लेते हैं । 

सगुधं इंिडया के एक सवाल के 
जवाब में उλोंन ेकहा िक यहां 
सबस े΄ादा जडे ϛकै चलता है। 
इसके अलावा मन मिंदर, उЃास, बालाजी, 
साइिकल और आईटीसी आिद के ʛोड͏ 
चलत ेहैं। उλोंन ेबताया िक यहां सबस े΄ादा 
₹10 वाल ेपकै िबकते हैं। वसै े₹50 के जीपर 
पकै का चलन बढ़ रहा है, लिेकन वॉЂमू 
साइज देखें, तो ₹10 वाला सबस े΄ादा है। 
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जलगांव में फॉरेЩ का काम कर रही है 
ʛगित माकेर् िटगं: हषर्द िवनोद जावर 

गंध इंिडया के एक सवाल के जवाब में 
उन्होनंे बताया िक यहां जेड ब्लैक काफी 
चलता है । इसके अलावा बीआईसी, 
उल्लास, िनशान और मन मंिदर काफी 
अचे्छ चलते हैं । उन्होनंे बताया िक वह 

फॉरेस्ट अगरबत्ती के 90% से अिधक Ѱोडक्ट रखते हैं, 
िजसमें अगरबत्ती, गीली धूप, ड्राई िस्टक और Ѱीिमयम 
क्वािलटी के बहुत सारे Ѱोडक्ट हैं । उन्होनंे बताया िक 
अगरबत्ती में यहां ₹50 का जीपर पैक सबसे ज्यादा चलता 
है । उनके अनुसार यहां अगरबत्ती की 75% और धूप की 
25% माकेर् ट है । गीली और सूखी धूप में 60 और 40% 
का अनुपात है । उन्होनंे कहा िक आमतौर पर िरटेल शॉप 
और खोमचे वाले गीली धूप ज्यादा लेते हैं । 

Ѱगित माकेर् िटंग जलगांव के 50 िकलोमीटर के दायरे में 
लगभग 1500 काउंटर, पान की दकुान, मेिडकल स्टोर 
और जनरल स्टोसर् में सप्लाई करते हैं । उन्होनंे बताया िक 
िनशान का धूप ₹20 वाला काफी चलता है । गीली धूप में 
जेड ब्लैक व बीआईसी चलता है । जेड ब्लैक का टीवी 
िवज्ञापन का असर बहुत ज्यादा है । इसिलए उसकी अच्छी 
खासी मांग है । सुगंध इंिडया को उन्होनंे बताया िक यहां 
60% इकॉनोमी Ѱोडक््टस की माकेर् ट ह ैऔर 40% में 
मीिडयम और Ѱीिमयम Ѱोडक्ट चलते हैं । ड्राई िस्टक की 
भी यहां अच्छी खासी मांग है । ₹85 एमआरपी में ह ैऔर 
िरटेलसर् ₹60 में बेचते है । बॉक्स पैक में कप धूप की 70% 
माकेर् ट ह ैऔर इसमें सभी कंपिनयो ंके Ѱोडक्ट चलते हैं । 
एक सवाल की जवाब में उन्होनंे बताया िक आमतौर पर 
एक उपभोक्ता Ѱितमाह 400 से ₹500 के Ѱॉडक्ट 
खरीदता ह ैऔर ҂ांड के नाम से 10 में से दो-तीन लोग ही 
खरीदारी करते हैं । उन्होनंे बताया िक माकेर् ट में अिधकांश 
कंपिनयां स्कीम चलाती हैं, िजसमें कूपन, टूर और िगफ्ट 
होते हैं । फॉरेस्ट कंपनी भी कूपन और Ѷी पाउच देती 
है । 

जलगांव की ©गित माकेृ िटग एफएमजीसी फमृ है, 
िजसके तहत बहुत सारी कंपिनयों के ©ोडŖ्स 
की एजेंसी का काम वह करती है। फमृ पहली बार 
फॉरेȢ अगरबƕी की एजेंसी का काम पूरे जलगांव 
के शहरी और ग्रामीण के्ष¤ों में कर रही है। ©गित 
माकेृ िटग के ©मुख हषृद िवनोद जावर ने सुगंध 
इंिडया को बताया िक फॉरेȢ बहुत बेȢ 
šािलटी का «ांड ह ै। जलगांव अगरबƕी 
©ोडŖ्स के िलहाज से अźी माकेृ ट है। इसिलए 
बहुत जǶ ही उसने माकेृ ट पकड़ िलया है। उƷोंने 
बताया िक फॉरेȢ का काम मेरे दोȣ ने िदलाया 
था और अगरबƕी टर् डे में यह मेरा पहला काम है। 
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ग्राहक नाम स ेमांगत ेहैं बालाजी और अʟुथा के ʛोड͏्स: 
कमलशे तलरेजा, रोशन अगरबΗी एजेंसी

उपभोŘाओं में ©ीिमयम šािलटी के ©ोडŖ की चाहत हाल के वषोृं में तेजी से बढ़ी है। यही कारण है की 
अगरबƕी और धूप उƘादों के अिधकांश कंƆूमर «ांड के नाम से खरीदारी करते हैं। जलगांव के रोशन 
अगरबƕी एजेंसी के ©मुख कमलेश तलरेजा ने सुगंध इंिडया को बताया िक उनके यहां 10 में से 
6-7 ग्राहक ऐसे हैं, जो बालाजी और अ­ुथा «ांड के ©ोडŖ नाम से मांगते हैं। उƷोंने कहा िक दसूरे «ांड के 

बहुत सारे ©ोडŖ्स अźे हैं, लेिकन उनके यहां के ग्राहक बालाजी और अ­ुथा की Ɔादा मांग करते हैं। 

रोशन अगरबƕी एजेंसी जलगांव में 47 वषोृं से अगरबƕी और धूप की टर् िेडग कर रही है। कमलेश भाई ने 
बताया िक इस कारोबार की श ुरूआत उनके िपताजी ने की थी और उस समय की कई ©मुख कंपिनयों का 
काम उनके पास था। बाद के वषोृं में भी और आज भी ©मुख कंपिनयों की एजेंसी उनके यहां है। 
उƷोंने बताया िक 40 वषोृं से वह मोक्ष का काम कर रहे हैं। इसके अलावा बालाजी, अ­ुथा, िबग बेल, 

शाह ªेगरेंस, ओमेगा, ±ीजे, गॉड िगǄ और ओसवाल की जलगांव की एजेंसी उनके पास है।
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शन अगरबत्ती 
एजेंसी 50 
िकलोमीटर के 
दायरे में 70 से 

अिधक बड़े काउंटर पर सप्लाई करती है । एक 
सवाल के जवाब में उन्होनंे बताया िक जलगांव में 
अगरबत्ती की अच्छी माकेर् ट है । सबसे ज्यादा 
इकोनामी रेंज के Ѱोडक्ट िबकते हैं । उसके बाद 
मीिडयम और Ѱीिमयम क्वािलटी चलती है । 
उन्होनंे बताया िक जलगांव माकेर् ट में सबसे ज्यादा 
बालाजी, जेड ब्लैक,  अҕुथा, सोना चांदी, 
ओमेगा, मन मंिदर, सांई मंिदर और स्थानीय कंपनी 
के Ѱोडक््टस िबकते हैं । इसके अलावा साइिकल, 
बीआईसी और दूसरी कंपिनयो ंके भी Ѱोडक्ट की 
अच्छी खासी माकेर् ट है । उन्होनंे कहा िक ₹100 
वाला जंबो पैक जो ₹450 ग्राम का है । उसकी 
मांग ज्यादा बढ़ रही है । वैसे वॉल्यूम के िलहाज से 
₹50 वाला ज्यादा चलता है । जंबो जीपर पैक वो 
कस्टमर ज्यादा पसंद करते हैं, िजनके यहां रोज 
कई अगरबित्तयो ंका खचर् है । उनके िलए वह एक 
महीने का पैक हो जाता ह,ै लेिकन थोड़ा अच्छी 
क्वािलटी और Ѱीिमयम रेंज वाले ग्राहक ₹50 की 
पैिकंग पसंद करते हैं ।

सगंुध इंिडया के एक सवाल के जवाब में कमलेश 
तलरेजा ने बताया िक जलगांव में अगरबत्ती की 
माकेर् ट 60% ह ैऔर 40% में धूप Ѱोडक््टस हैं । 
इसमें भी गीली धूप 25% और िफर ड्राई िस्टक 
चलती है । गीली धूप में मंथन, बालाजी, सचे्च 
सांई, तेज, िबग बेल का बॉक्स पैक चलता है । 
इसमें सबसे ज्यादा ₹20 की एमआरपी वाले 
Ѱोडक््टस चलते हैं । उन्होनंे बताया िक बालाजी का 
गीला और ड्राई धूप दोनो ंचलता है । इसके अलावा 
Ѱीिमयम रेंज में भी उनकी अच्छी खासी पकड़ है । 
िबग बेल ने भी ड्राई िस्टक िनकाली है । उन्होनंे 
बताया िक यहां इकोनामी Ѱोडक्ट की माकेर् ट 60% 
ह ैऔर मीिडयम की 25 एवं 15% में Ѱीिमयम 
Ѱोडक््टस चलते हैं । ड्राई िस्टक में बालाजी, शाह 

Ѷेगरेंस ज्यादा चलते हैं । परीन भी जब नया आया 
था, तो वह काफी चलता था ।  अҕुथा का ड्राई 
िस्टक 30 से ₹50 की एमआरपी में है । धूप में जार 
और बॉक्स दोनो ंपैक का चलन है । उन्होनंे कहा 
िक सत्या की िबक्री इन िदनो ंबढ़ रही है । ₹10 से 
लेकर 20, 30, 40, 50, 60 और 90 रुपए में 
बालाजी के धूप हैं ।

कमलेश भाई ने बताया िक सां҂ानी कप भी चलता 
ह,ै लेिकन पूजा और त्योहारो ंके समय उसकी मांग 
ज्यादा रहती है । इस समय 5 फीट की और उससे 
भी अिधक लंबी अगरबित्तयां िबकती हैं । सां҂ानी 
कप में ओमेगा है । अहमदाबाद के शाह और नीव 
का जो गाय के गोबर से िनिमर्त Ѱोडक्ट दे रह ेहैं 
उसकी मांग बढ़ी है । जीटी और डेल्टा भी चलते 
हैं । एक सवाल के जवाब में उन्होनंे बताया िक 
कपूर में मंगलम आके, 3 पॉइन, राज कला, मयूर 
और 333 चलता है । भीम सेनी की भी मािकर् ट बढ़ 
रही है ।  इН और रोल ऑन में िबग बेल का ₹30 
वाला चलता ह,ै लेिकन बालाजी के चंदन की मांग 
सबसे ज्यादा ह ैऔर उनके और भी दूसरे रोल ऑन 
िबकते हैं । इधर मंगलम ने भी इН और कोन 
िनकाला ह,ै िजसे काफी पसंद िकया जा रहा है । 
उन्होनंे बताया िक औसतन यहां एक ग्राहक 400 
से 500 रूपए की अगरबत्ती Ѱितमाह खरीदता है । 
10 में से 6-7 ग्राहक ҂ांड के नाम से खरीदारी करते 
हैं । शेष जो दकुानदार उन्हें दे दे वह वही Ѱोडक्ट ले 
लेते हैं । 

सुगंध इंिडया के एक सवाल के जवाब में 
कमलेश तलरेजा ने बताया िक जलगांव में 
अगरबƕी की माकेृ ट 60% है और 40% में 
धूप ©ोडŖ्स हैं। इसमें भी गीली धूप 25% 
और िफर डर् ाई िȢक चलती है। गीली धूप में 
मंथन, बालाजी, सŹे सांई, तेज, िबग बेल का 
बॉţ पैक चलता है। इसमें सबसे Ɔादा ₹20 
की एमआरपी वाले ©ोडŖ्स चलते हैं। उƷोंने 
बताया िक बालाजी का गीला और ड र् ाई धूप 
दोनों चलता ह ै। इसके अलावा ©ीिमयम रेंज में 
भी उनकी अźी खासी पक ड़ है।
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जलगांव मीिडयम व ʛीिमयम अगरबΗी की खास माकेर् ट: 
तषुार वाणी, ʣी एजेंसी

महाराȖर्  का जलगांव िजला दशकों से अगरबƕी टर् डे के िलए खास माकेृ ट रहा है। यहां 

मीिडयम के साथ ही ©ीिमयम अगरबƕी और धूप उƘादों की माकेृ ट तेजी से बढ़ रही है। 

सबसे Ɔादा 40 से ₹100 की एमआरपी वाले 100 से 200 ग्राम की पैिकग वाले ©ोडŖ्स 

Ɔादा िबकते हैं। जंबो पैक और पाव िकलो से अिधक वजन वाले ©ोडŖ की मांग कम है। 

जलगांव के  ±ी एजेंसी के ©मुख तुषार आƚाराम वाणी ने सुगंध इंिडया को बताया िक वह 

40 वषोृं से अगरबƕी कंपनी की टर् िेडग के िलए एजेंसी का काम कर रहे हैं। उƷोंने कहा िक 

यहां ©ीिमयम की माकेृ ट 10 से 15% है और यही कारण है िक एक सामाƳ उपभोŘा भी 

महीने में कम से कम ₹200 की खरीदारी करता है। वहीं ©ीिमयम ©ोडŖ पसंद करने वाले 

ग्राहक 1000 रूपए तक के  अगरबƕी उƘादों की खरीद कर लेते हैं।
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षार भाई ने बताया 
िक 40 वषर् पूवर् 
उन्होनंे सबसे पहली 
एजेंसी मुं बई की 
िहलटॉप की ली 
थी । इसके बाद 

अनुभव एसेंस का काम िकया । इस 
वक्त इंदौर का िरिद्ध-िसिद्ध, 
राजकमल, िफिलंग्स, राजकोट का 
िबमल, अलौिकक, पुणे का िरयल, 
मनोहर सुगंधी, जयपुर का गीता, 
अहमदाबाद का िसिद्ध Ѷेगरेंस, देव 
दशर्न, जीटी, सत्या, बैंगलोर की पदमा 
सिहत लगभग 30 कंपिनयो ं की एजेंसी 
उनके पास है । उन्होनंे बताया िक िरयल 
का काम वह 3 िजलो ंजलगांव, धुले  
और नंदरुबार तक करते हैं । इसके 
अलावा जलगांव िजले के शहरी और 
ग्रामीण क्षेН तक सप्लाई नेटवकर्  है । 
उन्होनंे बताया िक इसके अलावा और 
भी बहुत सारी ҂ांडेड कंपिनयो ंके िलए 
वह काम कर चुके हैं, लेिकन तमाम 
वजहो ंसे बहुत सारी कंपिनयो ंका काम 
अब उन्होनंे छोड़ िदया है ।

सुगंध इंिडया के एक सवाल के जवाब 
में उन्होनंे बताया िक अगरबत्ती और धूप 
माकेर् ट में कंपटीशन बहुत बढ़ गया है । 
हालांिक िबक्री बहुत ज्यादा बढ़ी ह,ै 
लेिकन मािजर्न भी कम हुआ है । ज्यादा 
वॉल्यूम पर ही Ѱॉिफट मेंटेन हो पाता 
है । उन्होनंे बताया िक यहां 40 से 100 
रूपए की एमआरपी वाली अगरबित्तयो ं
का ट्रेंड अिधक ह,ै िजसमें 120 से 200 
ग्राम वजन होता है । 400 ग्राम का पैक 
चला था, लेिकन जंबो पैक कम हुआ 
है । उन्होनंे कहा िक ₹100 का एक पैक 
खरीदने वाला ग्राहक हर माह आता ह ै
और एक पैक में उसका महीने भर का 
काम चल जाता है । उन्होनंे बताया िक 
यहां 60% सेल जीपर की है । बॉक्स 
₹10 की एमआरपी में ह,ै लेिकन वह 

कम चलता है । पाउच में ₹20 वाला 
ज्यादा चलता है । उन्होनंे बताया िक 
िरिद्ध िसिद्ध का ₹10 वाला पैक मेरे 
काउंटर पर काफी चलता है । एक 
सवाल के जवाब में उन्होनंे बताया िक 
जलगांव माकेर् ट में िरिद्ध िसिद्ध, 
िफिलंग्स, मन मंिदर, हमे, जेड ब्लैक, 
साइिकल, िसिद्ध Ѷेगरेंस, िरयल, सत्या, 
फ्लोरा, अलौिकक, िबमल, बालाजी, 
बीआईसी, रेड फ्लोरा चलते हैं । इसमें से 
बहुत सारे ҂ांड Ѱीिमयम रेंज के हैं ।

उन्होनंे बताया िक जलगांव में अगरबत्ती 
की माकेर् ट लगभग 70% और 30% में 
गीली धूप, ड्राई िस्टक, कप आिद 
िबकते हैं । ड्राई धूप की माकेर् ट ज्यादा 
तेजी से बढ़ रही है । हालांिक अभी भी 
गीला धूप की मांग ह,ै क्योिंक ठेला, 
खोमचा और खाने पीने की दकुान 
लगाने वाले उस ेखरीदते हैं । एक सवाल 
के जवाब उन्होनंे बताया िक ड्राई धूप 
का चलन बढ़ रहा ह ैऔर ₹50 में उसका 
100 ग्राम वाले पैक ज्यादा चलते हैं । 
उन्होनंे बताया िक धूप में अभी भी गीला 
धूप 40% ह,ै जबिक 20% में ड्राई 
िस्टक और 20% में कप आिद Ѱोडक््टस 
आते हैं । सां҂ानी कप की मांग नवरािН 
पूजा और त्योहारो ंके समय सबसे 
ज्यादा रहती है । उन्होनंे बताया िक धूप 
की Ѱीिमयम माकेर् ट बढ़ी है । 20% 
Ѱोडक्ट Ѱीिमयम क्वािलटी के हैं । 
उन्होनंे बताया िक मेरे काउंटर पर देव 
दशर्न काफी चलता ह,ै क्योिंक वह 
क्वािलटी और रेट में बेस्ट है । इसके 
अलावा गीता का ₹20 में गीला धूप 
चलता है । इसके बाद िरयल, मंथन, 
सच्चे सांई, तेज और रॉकेट की भी 
अच्छी खासी माकेर् ट है ।

तुषार आत्माराम वाणी ने सुगंध इंिडया 
को बताया िक इस वक्त यहां इंदौर की 
कंपिनयो ंके Ѱोडक््टस सबसे ज्यादा 

िबकते हैं । बेंगलुरु के Ѱोडक्ट Ѱीिमयम 
क्वािलटी के हैं और वह चलते भी हैं, 
लेिकन सबसे बड़ी समस्या ट्रांसपोटेर्शन 
की है । इसके िवपरीत इंदौर की 
कंपिनयां बहुत जल्दी और तेजी से 
माल सप्लाई करती हैं । उनका सप्लाई 
नेटवकर्  ज्यादा बेहतर है । यही कारण 
ह ैिक इंदौर के Ѱोडक्ट यहां छा गए हैं । 
इसके अलावा पुणे की भी कंपिनयो ंके 
कुछ Ѱोडक्ट चलते हैं, लेिकन नागपुर 
के Ѱोडक््टस की माकेर् ट काफी कम है । 
उन्होनंे बताया िक जलगांव काफी 
समय से अगरबत्ती की खास माकेर् ट 
रहा है । नािसक और औरंगाबाद अपने 
में बड़ी माकेर् ट ह,ै लेिकन सुगंध Ҿृं गार 
अगरबत्ती के जमाने से ही यह खास 
माकेर् ट बन गई है । 

सां҂ानी कप की माकेर् ट संबंधी सवाल 
के जवाब में उन्होनंे बताया िक यहां 
जीटी का दबदबा है । उसके बाद िरयल 
की 3 Ѷेगरेंस की रेंज चलती है । 
उसकी वजह यह ह ैिक यहां लोग ҂ांड 
और क्वािलटी मांगते हैं । सां҂ानी 
िस्टक की माकेर् ट पहले थोड़ी बहुत थी, 
लेिकन अब वह काफी कम हो गई है । 
पुणे का िरयल, ओसवाल, गुड लक, 
फस्टर् चॉइस चलते हैं । उन्होनंे बताया 
िक उनके काउंटर से चंदन टीका 
अष्टगंधा में मनोहर सुगंधी ही चलता 
है । इसके अलावा िस्पिरचुअल और 
गांधी भी माकेर् ट में हैं । कपूर माकेर् ट में 
भीम सेनी का कब्जा है । 3 पाइन 
काफी चलता है । इसके अलावा हमारे 
काउंटर पर राज कला, 333, गोिवंद, 
ओके और जीटी चलता है । इН रोल 
आन में मैं बालाजी का चंदन ही वषोर्ं 
से बेच रहा हूं । उन्होनंे बताया िक यहां 
҂ांड लाएलटी काफी ह ैऔर 10 में से 6 
ग्राहक कंपनी के Ѱोडक््टस ҂ांड के 
नाम से खरीदते हैं । 
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महाराष्ट्र के प्रमुख अगरबत्ती हब में से एक है जलगांव 
जलगांव×æ·üð¤ÅU çÚUÂæðÅüU

महाराȖर्  का जलगांव एक ©मुख शहर है, जो मराठवाड़ा, िवदभृ और राƆ के नॉथृ जोन से सड़क पिरवहन के जिरए बहुत बेहतर 

ढंग से जुड़ा है। यही कारण है िक ©ाचीन काल के इस खानदेश इलाके का यह शहर Ȇापािरक गितिविधयों का भी कें ¦ रहा है। 

जलगांव को देश में केले की राजधानी भी माना जाता है, şोंिक देश के कुल केला उƘादन का बड़ा िहȮा यहां के िकसान उगाते 

हैं। वहीं जब देश में अगरबƕी का टर् डे आज जैसा नहीं था, मराठा दरबार और सुगंध ±ंृगार अगरबƕी बहुत ©िसद्ध थी। तब वह पहली 

अगरबƕी कंपनी थी, िजसका िवज्ञापन “ िबनाका” गीत माला रेिडयो पर आता था। मराठा दरबार अगरबƕी खरीदने के िलए दरू दरू 

से भी लोग जलगांव आते थे और इस िलहाज से बंगलुरु जैसा तो नहीं, लेिकन जलगांव भी एक बड़ा कें ¦ बन गया था। 

इंदौर और बाहरी «ांड का दबदबा
जलगांव में अगरबत्ती धूप और कप के बहुत सारे स्थानीय 
मैन्युफैक्चरसर् हैं, िजनकी संख्या लगभग तीन से चार दजर्न होगी । 
स्थानीय उत्पादक सस्ते में और ठीक-ठाक क्वािलटी भी दे रह ेहैं, जो 
बाहरी कंपिनयां को चुनौती भी देते हैं । बावजूद इसके उपभोक्ता 
इंदौर, नागपुर, पुणे, अहमदाबाद, बंगलुरु और िदल्ली व पंजाब की 
҂ांडेड कंपिनयां के Ѱोडक््टस को काफी पसंद करते हैं । इसिलए 
बाहरी Ѱोडक््टस की यहां अच्छी खासी मांग है । इंदौर के Ѱोडक््टस 
सबसे ज्यादा िबकते हैं । बंगलुरु की कंपिनयां की माकेर् ट थोड़ी कम 
है । इसकी बड़ी वजह ट्रांसपोटेर्शन लागत का ज्यादा होना ह,ै िजससे 
उनके Ѱोडक्ट की कीमतें बढ़ जाती हैं ।

अगरबƕी माकेृ ट का टर् ेंड
सुगंध इंिडया पिНका की टीम ने अपने जलगांव दौरे में पाया िक यहां 
के माकेर् ट में ₹10 की अगरबत्ती सबसे ज्यादा चलती है । हालांिक ₹50 
में जीपर पैक की िबक्री बढ़ रही ह,ै लेिकन वॉल्यूम में अभी भी ₹10 
की अच्छी खासी माकेर् ट है । जंबो पैक में 400-500 ग्राम वाले पैक 
की भी माकेर् ट बढ़ रही है । जीपर पैक में 40 रुपए से लेकर ₹100 में 
130 ग्राम से लेकर 400 ग्राम तक के Ѱोडक््टस काफी पसंद िकए जा 
रह ेहैं । धूप पैक ₹20 वाला चलता है । यहां अगरबत्ती माकेर् ट में 
कंपटीशन बहुत ज्यादा है । िफर भी लगभग 70% माकेर् ट में अगरबत्ती 
का ही चलन ह ैऔर 30% में गीली धूप, ड्राई िस्टक, कोन और 
सां҂ानी कप का चलन तेजी से बढ़ रहा है ।

अगरबƕी के ©मुख «ांड
जेड ब्लैक, साइिकल, बालाजी, बीआईसी, सफारी िबग, मन 
मंिदर, आरकेटी, फॉरेस्ट, िबग बेल, अҕुथा, िरिद्ध-िसिद्ध, अलौिकक, 
िरयल, मनोहर सुगंिध, गीता, िलबटीर्, फीिलंग्स, ओम सांई, 
आईटीसी, सािवНी, िसिद्ध Ѷेगरेंस, उल्लास, िबमल, िनशान, शाह 
Ѷेगरेंस, सत्या, अंिबका दरबार, ओमगेा, Ҿीजे, गॉड िगफ्ट और 
ओसवाल के अलावा सोना चांदी और सांई मंिदर चलते हैं ।

गीली धूप के ©मुख «ांड
गीली धूप में जेड ब्लैक मंथन, बालाजी, सच्चे सांई, तेज, रॉकेट, 
िबग बेल, हिर दशर्न, देव दशर्न, आिद सबसे ज्यादा िबकने वाले 

҂ांड हैं । गीली धूप में ₹20 वाले की पर पैक सबसे ज्यादा चलते हैं

डर् ाई धूप की बढ़ती माकेृ ट
ड्राई धूप में िस्टक, कोन सां҂ानी िस्टक और कप का चलन बढ़ रहा 
है । ₹50 में 100 ग्राम वाले पैक ज्यादा चलते हैं । Ѱीिमयम में बालाजी, 
सत्या और अҕुथा की ड्राई िस्टक की अच्छी माकेर् ट है । सां҂ानी कप 
में जीटी, िरयल, साईकल नैवदे्य, ओसवाल, गुड लक, फस्टर् चॉइस, 
ओमेगा और डेल्टा चलते हैं ।

चंदन टीका
चंदन टीका में मनोहर सुगंधी, वाराणसी का तुलसी और काशी, हिर 
दशर्न, िस्पिरचुअल और जेड ब्लैक की समपर्ण पूजा सामग्री रेंज 
(कपूर, चंदन टीका, गंगाजल, और गुलाब जल) चलता है । 

कपूर माकेृ ट
जलगांव में कपूर की बड़ी माकेर् ट सस्ते और लूज Ѱोडक््टस की 
है । भीमसेनी कपूर की िडमांड बढ़ रही है । कपूर में Шी 
पाइन, राजकला, 333, गोिवंद, ओके, मंगलम, 777 और कई लोकल 
҂ांड चलते हैं ।

इ¤/रोलऑन
इसमें िबग बेल का ₹30 का पैक चलता ह ैऔर Ѱीिमयम में बालाजी 
का चंदन है । 

«ांड लॉयǰी
जलगांव में ҂ांड लॉयल्टी का Ѱितशत लगभग 60  से 70  ह ैअथार्त 
10 में से सात-आठ ग्राहक ҂ांड के नाम से Ѱोडक्ट खरीदते हैं । कम से 
कम Ѱीिमयम और मीिडयम Ѱोडक््टस के खरीदार ҂ांड के नाम से ही 
खरीदते हैं ।

खरीद क्षमता
आमतौर पर िरटेल काउंटर से एक ग्राहक लगभग 400 रूपए की 
खरीदारी Ѱितमाह करता है । वही ंѰीिमयम Ѱोडक््टस के ग्राहक हजार 
रुपए या उससे भी अिधक की खरीद करते हैं । त्योहारो ंके समय दोनो ं
ही तरह के ग्राहको ंकी खरीद क्षमता बढ़ जाती है ।
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Isus

SINGAPURASHIP PRODUCE (I) PVT. LTD.
MANUFACTURERS, IMPORTERS &

EXPORTERS OF HIGH QUALITY PURE
RAW MATERIAL & FINISHED GOODS FOR
INCENSE INDUSTRY WITH MORE THAN

1000+ CLIENTS

Gum copalGum DamarDamar Batu

Ral Kani

DEP

Gum Benzoin

Raw Incense Premix Loban

C 350, AHWC Complex, Vidya Alankar College Road, Wadala East, Mumbai- 400037

+91 9920120171 sales@singapuraship.com

Ral Superfine Gum Rosin

We specialise in WHITE LABELLING, FMCG
PACKAGING for various brands & exporters

SIN

We specialise in WHITE LABELLING, FMCG
PACKAGING for various brands & exporters








